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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 C

2Nastavení cílů a metod práce 40 D

3Úroveň teoretické části práce 50 D

4Úroveň analytické části práce 50 C

5Úroveň projektové části práce 50 D

6Splnění cíle práce 60 C

7Struktura a logika textu 40 C

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 D

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 D

10Jazyková a formální úroveň práce 30 D

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,13 D


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· snahu autora vypracovat akceschopnou marketingovou strategii, využitelnou v praxi.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· zřejmě nedostatek času pro zpracování DP vedl k významným formálním, ale i věcným pochybením, na jejichž korekci jsme již neměli společný prostor,
· metodika je zpracována pouze k primárnímu šetření, nikoliv celé práci – viz otázka,
· formální nedostatky: nestandardní kap. Obsah, odkazování na zdroje, označování obrázků není dle šablony, formátování některých kapitol není dle šablony pro psaní kvalifikačních prací, místy schází některé popisky grafů a jsou použity nevýstižné názvy grafů.
· velká část teoretické části není vůbec nebo je nesprávně citována, navíc působí nesourodě, nekoncepčně, což je škoda, jelikož se zde nachází zajímavé poznatky, ovšem ne vždy zcela uvedené do kontextu práce, 
· celé podkapitoly jsou často čerpány z jednoho zdroje, schází rešeršní charakter,
· složitá souvětí a květnatá stylistika, místy nesrozumitelná v autorských pasážích analytické části, znesnadňuje orientaci v textu,
· projekt sice obsahuje zajímavé tipy, kam se v Kolumbii podívat, ale malý prostor je poté věnován strategii, jak zákazníky do těchto oblastí dostat, zcela schází finanční, časová a personální náročnost projektu – doplňte při obhajobě,
· komunikační mix je formulován dosti obecně, bez konkrétních návrhů obsahu, načasování apod. Schází formulace profilu cílové skupiny či persony, která by čitateli více přiblížila adekvátnost zvolených marketingových a komunikačních nástrojů stejně jako formulace SMART cílů na zvolené období.

Otázky k obhajobě:
· Konkretizujte metodický postup, který jste aplikoval ve své práci. Navažte výzkumné otázky na dílčí cíle práce a metody, kterými je budete zodpovídat. Změnil byste nějak metodiku práce s odstupem času?
Kontrola plagiátorství byla negativní/pozitivní – systém našel shodu ___ %.
Ve Zlíně dne 18. 8. 2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		C		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		D		D		160		2.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		D		D		200		2.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		D		D		200		2.5

		6		Splnění cíle práce		60		C		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		C		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		D		D		160		2.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		D		D		120		2.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		D		D		120		2.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.13		D		2.124		1320		2.364






