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Analýza vnitřního a vnějšího komunikačního mixu společnosti Avon Cosmetics
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	1. x
	

	praktické zkušenosti
	2. x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	3. x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	4. x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	5. x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	6. x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	7. x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	8. x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	9. x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	10. x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	11. x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	12. x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	13. x
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	14. x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	15. x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

16. Bakalářská práce je napsána dobře, ovšem bez konkrétních návrhů a doporučení na zlepšení současného stavu marketingové komunikace firmy AVON. Zcela chybí závěrečná kapitola, která by právě tato doporučení shrnula. Analytická část práce se zabývá zkoumáním vnitřních a vnějších prvků komunikačního mixu, ale je pojata spíše jako popis než analýza. Oceňuji alespoň provedený marketingový průzkum, i když nebyl zcela jasně definován vzorek respondentů. Za nedostatek považuji to, že ani jeden graf v práci nemá popsané osy, není tudíž zřejmé, jestli se pracuje s procenty, absolutními hodnotami nebo s jinými veličinami. 
17. V tabulce 1 na s. 28 uvádíte, že firma AVON se pravidelně umísťuje mezi Top100 světových firem. Ale z vývoje, který je patrný z tabulky, je umístění firmy čím dál horší? Čím si to vysvětlujete? Jak predikujete její postavení v roce 2008? Z vývoje to skoro vypadá, že v letošním roce by se ani mezi Top100 dostat nemusela.
18. Mohla byste shrnout Vaše doporučení pro firmu AVON co se týká vnitřní a vnější komunikace?
19. Mohla byste definovat podlinkovou a nadlinkovou marketingovou komunikaci a uvést, které pod a nadlinkové využívá firma AVON?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
C - DOBŘE
Ve Zlíně dne 17. 5. 2008
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


20. x)nehodící se škrtněte
