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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Ve své bakalářské práci „Analýza vnitřního a vnějšího komunikačního mixu společnosti Avon Cosmetics” se autorka Petra Chmelárová zaměřila na analýza marketingových komunikací společnosti a formou sběru primárních i sekundárních informací se pokusila nalézt nedostatky a chyby v komunikaci společnosti. Ke zpracování autora přistupovala pečlivě, přinášela své vlastní postupy, návrhy na zpracování. Cela práce působí komplexně a metodologicky je velmi kvalitně vedena. Z bakalářské práce je patrna velmi dobré znalost problematiky společnosti Avon Cosmetics a jasná orientace v komunikaci s  vnějšími i vnitřními cílovými skupinami. Za velmi zdařilou považuji analýzu vnější komunikace, která je kombinována s výsledky dotazníkového šetření zaměřeného na vnější komunikaci. Jediná připomínka směřuje k formulaci SWOT, kterou bych doporučovala doplnit o kauzální analýzu.  V rámci zpracování dílčích analytických výsledků byly postupně verifikovány formulované hypotézy a v závěru autorka formulovala návrhy a doporučení vyplývající z analýz. 

Celkově je předložená bakalářská práce zpracována na velmi dobré úrovni a po obsahové stránce splňuje požadavky na bakalářskou práci. Lze ji doporučit k obhajobě.   
Formální připomínky:u grafů a tabulek nejsou vždy uvedeny informační zdroje. 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - B / výborně – velmi dobře dle obhajoby 
Ve Zlíně dne 24.5.2008
                                                                                         Ing. Radomila Soukalová, Ph.D.
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    podpis vedoucího BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


