[image: image2.jpg]i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedidlnich komunikaci





Hodnocení oponenta bakalářské práce
	Autor práce
	Karolína Sehnalová

	Název práce
	Kampaně společnosti Greenpeace komunikující problematiku jednorázových plastů 

	Obor/forma studia
	MK PS
	Rok
	2019-2020

	Autor posudku
	Markéta Nemeškalová



[image: image1.emf]Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 d

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,43 B


Silné stránky:

· Na práci Karolíny Sehnalové oceňuji ucelenou strukturu textu a úzce zaměřené kapitoly, týkající se palčivých otázek sociálního marketingu a aktuální situace v zemích, které jsou předmětem výzkumu.
· Autorka zvolila vhodnou metodu komparativní analýzy a jednotlivé kampaně porovnává na základě jasně stanovených kritérií. Prokázala dobrou orientaci v problematice, zajistila pečlivý sběr dat, které logicky utřídila a závěru vždy vyhodnotila. 
Slabé stránky:
· Hodnocení jinak kvalitní práce snižuje zjištění, že se autorka odkazuje na zdroje, které nejsou k dohledání v seznamu použité literatury – např. Shewchuck v textu na straně 14.; Zamazalová na str.14, Outlá a Outlá na str.15 atd. V seznamu literatury je uvedeno pouze 6 zdrojů (plus internetové zdroje). V práci se vyskytují i další nesrovnalosti v citační normě – v odkazech na literaturu například není uvedena strana, ze které autorka čerpala.
· Autorka využívá místy formulace, které nejsou adekvátní akademické práci. Některé odstavce (např.na str.33) působí spíš jako nedokončený koncept, kde je mnoho překlepů a stylistických chyb. 
Otázky k obhajobě: 
1. Byli Vám zástupci organizace Greenpeace nápomocní a poskytli Vám potřebná data? 
2. Můžete, prosím, vypíchnout pár zásadních bodů, ve kterých se liší komunikace kampaní v různých zemích? Která zjištění jsou pro Vás osobně překvapující, hodnotná a využitelná?
Ve Zlíně dne 20.8.2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		d		D		160		2.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.43		B		1.427		532		1.603






