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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 C

2Nastavení cílů a metod práce 40 B

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 C

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 C

10Jazyková a formální úroveň práce 30 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,46 B


Bakalářská práce se zajímavým tématem, u níž ale nebyl plně využit potenciál, který nabízela. Rešerše v teoretické části práce správně reflektují zvolené téma. Kromě popisu obecných marketingových nástrojů se poměrně podrobně věnují specifikům propagace a komunikace municipalit. Podrobně a správně je popsána také metodika a metodologie kvantitativního výzkumu realizovaného v praktické části. Ten samotný je proveden správně, i když není rozsáhlý, přinesl zajímavá data, jeho interpretace je srozumitelná. Nijak zásadně se na něm nepodepsala jarní karanténními opatřeními, na které autor upozorňuje. Výzkum verifikoval obě výzkumné otázky, je však škoda, že jeho potenciál nebyl více využit. V práci bohužel chybí souhrn doporučení, která by kampaň Kopeme za Brno pomohla více zviditelnit. Jediným je obecné konstatování v závěru a větším využití sociálních sítí. Téma je zajímavé a případné další zpracování by mohlo jistě přinést řadu zajímavých podnětů i praktických výsledků.
Otázky k obhajobě: 
1. Formulujte nejméně tři konkrétní doporučení využití marketingových nástrojů, která by ještě více zviditelnila Kopeme za Brno

2. Jak je možno zvýšit atraktivitu či zacílení rádiových spotů propagujících Kopeme za Brno? Nebo je lepší nahradit je nějakým jiným nástrojem?

3. V závěru správně poukazujete na skutečnost, že jediný email jako kontaktní informace k celému webu a kampani je velmi málo. Jak byste vyřešil tento problém? Neměla by být celý projekt méně anonymní?
Ve Zlíně dne: 19. 8. 2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		C		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		B		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		C		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		B		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		C		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		B		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.46		B		1.458		570		1.667






