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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 C

2Nastavení cílů a metod práce 40 C

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 D

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 C

7Struktura a logika textu 40 D

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 C

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 D

10Jazyková a formální úroveň práce 30 D

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,97 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Doporučení sociální kampaně zabývající se dětskou obezitou a její prevencí 
· Doporučení kampaně zaměřené na vyvolání kladných emocí 

· Shromáždění adekvátních a zajímavých údajů z výzkumů v řadě zemí zaměřených na danou problematiku

· Využití a konfrontace mnoha zdrojů

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Jako cíl práce uvádí autorka „odhalit a zjistit postoje dětí k vybraným sociálním reklamám na podporu boje proti obezitě u dětí“, což nepromítá do konkrétních výzkumných otázek, které jsou formulovány v obecné rovině a jako třídící kritérium jsou uváděny sociodemografické znaky (velikost místa bydliště, pohlaví)
· Chybí konkrétní metodika, autorka jen uvádí, že využívá kvalitativní metody

· Některé otázky v dotazníku i polostrukturovaném rozhovoru jsou spíše „expertní“, dotazovaní  na ně nemohou adekvátně odpovědět (Je tato reklama naučná? Jakým způsobem? Atd.)
· Nepřehledná interpretace výsledků dotazníkového šetření

· V kapitole 2.l.6 na str. 23 uvádí autorka „ Agentura ,,Factum Ingenio“, provedla výzkum nazvaný ,,Postoje české veřejnosti k reklamě.“ Proběhl v roce 2004………….“ Jde o agentturu Factum Invenio a zmiňovaný výzkum je realizován od roku 1993 původně agenturou Marktest. Jde o dlouhodobý výzkum, probíhající každoročně, poslední šetření, jehož výsledky jsou k dispozici na www.cms-cma.cz proběhlo v lednu a únoru 2020.
· Některá nejasná či nepřesná vyjádření, pravopisné chyby (např. str. 20 Psychologie, která zkoumá vlivy televizních pořadů na, které u dětí vzbuzují pozornost., str.29 kapitola 2.2.3 – název kapitoly - Sociální reklamní jako apel, str. 45 nepřehledný a špatně vypovídající graf č. 3, str. 42, 5.1.1 Základní údaje o respondentovy, str.63 Názory změněni ve smyslu přílišného nepřejídání se a jíst zdravěji, str. 72 Z práce vyplívá…,   )
Otázky k obhajobě: 

1) Platí obecně, že známé osobnosti zvyšují důvěryhodnost a celkovou účinnost reklamního sdělení?
2) Jaké znáte základní metody kvalitativního výzkumu?

3) Co by – dle Vašeho názoru – měla hlavně obsahovat reklama zaměřená na prevenci obezity u dětí? 
V Praze dne 11. 8. 2020


Podpis: doc. PhDr. Jitka Vysekalová, Ph.D.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		C		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		C		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		D		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		C		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		D		D		160		2.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		C		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		D		D		120		2.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		D		D		120		2.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.97		C		1.963		1060		2.203






