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[image: image1.emf]1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 A

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 B

10Jazyková a formální úroveň práce 30 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,06 A


Bakalářskou práci považuji za excelentní, tomu odpovídá i její hodnocení. Práce má logickou strukturu, výborně zvládnutu teoretickou část se zajímavým historickým exkurzem a je tak výborným základem pro praktickou část, s níž je provázána. Oceňuji práci s archiváliemi a obecně sběr dat a informací pro práci. Kvantitativní průzkum, byť byl ovlivněn situací kolem COVID–19, a byl tak ukončen s menším vzorkem respondentů (viz. 3.5.2) je i tak vypovídající. Jeho interpretace v textové i grafické podobě je perfektní a srozumitelná. Autorka v doporučeních respektuje dobrou práci značky v oblasti propagace a nesnaží se o zbytečná „doporučení pro doporučení“, byť drobné možnosti inovace nabízí. Práce je zpracována opravdu poutavě a zajímavě, což omlouvá její větší rozsah a skutečně může být inspirací pro další studenty i samotnou Škodu auto. 
Otázky k obhajobě: 
1. V kapitole 1.7.3 i v závěrečných doporučeních se zamýšlíte nad jazykovou podobou claimu značky. Jaká pozitiva a jaká negativa by přineslo převedení claimu „Simply Clever“ do českého jazyka?
2. Výborná znalost značky plyne opět dle kapitoly 1.7.3 z televizní reklamy. V doporučeních 7.3 nicméně tuto doporučujete omezit a popisujete i část důvodů. Můžete ale tento rozpor vysvětlit podrobněji? A proč si myslíte, že značce stále skvěle funguje off-line reklama?
3. Významnými sponzorovanými sporty jsou motorsport, fotbal, lední hokej a cyklistika. Které z těchto aktivit je podle vás nejviditelnější v globálním světě, a naopak méně doceněna v České republice?
Ve Zlíně dne: 19. 8. 2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		A		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		B		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		A		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.06		A		1.055		382		1.055






