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Uchopenim tématu prodeje a distribuce potravin online oteviel Jakub Had problematiku,
ktera je v aktualni dobé na trhu hojné diskutovana. V tuto chvili se drtiva vétsina hraca z
FMCG segmentu snazi uchopit online prostfedi se vdemi jeho vyhodami a presunout své
stavajici pozice z offline do online prostoru. Z tohoto pohledu je vybrané téma vysoce
perspektivni.

Navrhovana aplikace jednoduchou formou umoZiiuje uZivateli na jedné strané snadny
pfistup k produktim a jejich objednani, s adekvatné popsanym procesem registrace, vybéru
zbozi a samotnym dokon&enim objednavky.

Na druhé strané pak navrhuje do znaéné miry unikatni zpGsob samotné distribuce
prostfednictvim uZivatelt (nazyvanych ,Gump®).

Schéma a navrZeni aplikace dava smysl a indikuje bezproblémové pouzivani uZivateli —
pocinaje vybérem zboZi, aZ ke konetné fazi zaplaceni. Volba a pouZiti person pfi navrhu
aplikace je z mého pohledu spravnym postupem.

Vizualni stranka aplikace je na velmi vysoké trovni a napliiuje vysoké standardy kladené
zejmena na Ul a UX. Ztvarnéni a pouziti grafickych prvkd ve vztahu k uZivateli je provedeno
precizné a s rozmyslem a prichod aplikaci je logicky. Barevné podani aplikace je libivé. V
dnedni dobé je nicméné dobrym zvykem doplnit i zobrazeni pro tzv. noéni méd.

BéZnou praxi obchodu je ovliviiovani nakupujicich — v offline prostiedi napfiklad umist&nim
konkrétnino zboZi v ramci prodejny. Aplikace by méla tuto potfebu obchodu reflektovat a mit
prostor, jak nakupujiciho ovlivnit (napfiklad formou pfedvypinénych kogikd, grafickymi
upoutavkami aj.), a tim vylepsit svou pozici u partnerti — obchodnik.

Je otazkou, nakolik by se aplikace musela dale rozpracovat, pokud by méla obstat v
praktickém nasazeni s ohledem na funkce, nastroje a moZnosti, které uZivatel pfi nakupu v
offline ¢&i online prostoru pozaduje nebo potfebuije.

Nedilnou soucasti zejména na Seském (slovenském trhu) jsou plogné akéni nabidky, v offline
prostoru realizované pomoci letaka, dale personalizované akce (napf. na zakladé
vérnostnich karet) &i v online prostfedi hojné probirané téma dynamickych cen. Tato
funkénost by vyzadovala dal$i rozpracovani.




Dale z technického pohledu neni vyfeSena problematika zapojeni samotnych dodavatelt —
obchodd, ktefi jsou podminkou a nedilnou souéasti funkénosti aplikace. Prezentace
samotného zboZi je seskupena pod generické suroviny bez ohledu na §ifi sortimentu a jejich
unikatnost u jednotlivych prodejci. Toto vyhledové vidim jako velky tkol k dofeseni.

Stejné tak by v praktickém nasazeni bylo tfeba dofesit samotné dodani zboZi — v tuto chvili
neexistuje v aplikaci vazba mezi obchodem a uzZivatelem — klientem a veskera
~zodpovédnost” je pfenesena na uZivatele — dodavatele.

Samotna myslenka dodavatelli — fyzickych osob je teoreticky snadno uchopitelna, autor se
vSak v aplikaci nezabyva ,nestandardnimi” situacemi s tim, Ze veskeré pfipadné problémy
(napfiklad kvalita dodaného zboZi, rychlost dodani) jsou FeSeny formou pfimého chatu.

Funkce ,dodani na kole" je pak z mého pohledu zcela zbytna. Cilem aplikace by mél byt
prodej a dodani FMCG zbozi rychle a snadno, nikoliv smé&rovani dodavatelt ke zdravému
Zivotnimu stylu.

Celkové vzato navrzend aplikace dle mého soudu napliiuje a pfesahuje rozsah bakalafské
prace a jeji logika a vizual odpovida danému ramci.

Navrh klasifikace A - vyborng

V(e) Uherském Hradisti dne 28. 8. 2020

podpis oponenta prace

Pro klasifikaci pouZijte tuto stupnici:

A - vyborng l B - velmi dobie I C - dobie D - uspokojivé E - dostate¢né F - nedostateéng l

* nehodici se Skrtnéte



