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ABSTRAKT

Hlavnim tématem bakalaiské prace je nahlédnuti do problematiky audiovizualniho formatu
showreelu a vytvoreni funkéni kategorizace pro jeho déleni. Prace definuje format showreelu
vyhradné na tizemi Ceské republiky a zaobira se jeho strukturou, formalnimi prvky a trendy
Vv oblasti jeho uziti. Teoretickd ¢ast prace se vénuje definici formatu a tvar¢im prvkam.
Analyticka ¢ast prace poté nabizi dvé kategorizace, podle kterych lze ptistupovat k déleni

showreelu.

Kli¢ova slova: showreel, definice, kategorizace, struktura, formalni prvky

ABSTRACT

The main topic of the bachelor's thesis is an insight into the issues of the audiovisual format
of the showreel and the creation of a functional categorization for its division. The thesis
defines the format of the showreel exclusively in the Czech Republic and deals with its
structure, formal elements and trends in its use. The theoretical part of the thesis deals with
the definition of the format and creative elements. The analytical part of the thesis then offers

two categorizations, according to which it is possible to approach the division of showreels.

Keywords: showreel, definition, categorization, structure, formal elements
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UvVOD

Showreel je velmi flexibilni format hojné vyuzivany Kk propagaci a reprezentaci
v audiovizualni sféfe. Jedna se o kratké audiovizualni dilo, které slouzi k propagaci autora a
jeho audiovizualni prace. Tento kratky format v§ak nema jasné ukotvené definice, ani zadna
jasné nadefinovana pravidla, jimiz by se tidil. Zalezi vzdy na autorovi, jaké ptistupy si vezme
za své a jakych formalnich prvka vyuzije. | pfesto, ze moznosti jsou de facto nevycerpatelné
a kazdy jeden showreel mize obsahovat jiné struktury a ptistupy, lze sledovat urcité trendy

a skladebné postupy, kterych je vice ¢i méné ¢asto uzivano.

V této praci se budu vénovat samotné definici a zafazeni formatu showreelu. Soucasné budu
sledovat vyuzivané trendy a postupy a nasledné vytvoiim kategorizaci, jez bude

vychodiskem pro otdzku vzniku a vyuziti showreeld.

Pii vytvaieni definice nemohu vychazet z odborné literatury, protoze zadna literatura piimo
nedefinuje showreel v tak obecné roving, jak by bylo pfihodné pro potieby této prace. Jako
vychodisko mi tedy poslouzi mij vlastni vyzkum a rozhovory se stfihaéi, ktefi se showreely

zabyvaji.

Mij vyzkum se zaméfuje na problematiku showreelu z pohledu jeho variability. Vytvofena
kategorizace poté poslouzi k uchopeni této problematiky. Jednotlivé kategorie nesou urcity

spole¢ny prvek spojujici dané showreely a vznikaji i pfekryvy mezi dal$imi kategoriemi.

V této praci jsem si stanovil tfi zékladni cile. Nejdfive chci vytvofit ndhled na samotnou
problematiku showreeld, poté vytvofit kategorizaci, podle niz bude showreely mozné délit,

a nakonec popsat formalni ptistupy a postupy, kterych se pfi tvorbé showreelt uziva.
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I. TEORETICKA CAST
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1 SHOWREEL

Showreel je kratké video, které plni funkci audiovizudlniho portfolia. Je obvykle tvoien
vybérem téch nejlepsich zabért z nejlepsich projektl. Piestoze uz ma tento format urcitou
historii, ktera saha i mimo digitalni éru,! zaZiva rozmach aZ v posledni dobé, kdy nachazi
nova vyuziti primarné diky internetovym platformam. Je tedy ¢im dal Casté&ji vyuzivan jako
prostiedek pro propagaci, a to z toho divodu, ze si ho muze vytvorit téméi kdokoliv. Co se
tyka jeho terminového ukotveni, setkame se s mnoha piiklady rtiznych interpretaci. Tyto
definice nejsou jednotné a obcCas jsou dokonce rozporuplné. V odborné literatuie se
zaméfenim na film a reklamu jednotnou a jednozna¢nou definici pojmu showreel

nenajdeme.

Z vlastniho vyzkumu, ktery jsem provedl, a z informaci, které jsem ziskal z rozhovorii se
stithaci showreelll, vyplyva, ze nelze jasné nadefinovat jednotnou strukturu. Déje se tak
jednak vzhledem k variabilnosti projektti, s nimiz se pii vytvaieni showreelu pracuje, ale
také vzhledem k pozadavkim klientli, osobnim preferencim, kreativit¢ jedince a dalSim
faktorim. Reklamni stfiha¢ Josef Erla v rozhovoru ftika: ,,... ja si uprimne myslim, Ze
showreel nic moc takového nema, néjaka dogmaticka pravidla, protoze jinak by to bylo asi
dost svazujici a ono je to asi vlastné fajn na jednu stranu, protoze si v nem miizete dovolit
vicemeéné cokoliv, tim, Ze to neni uplné presné dogmaticky ukotvené téma, ukotveny utvar.
Kreativité se meze nekladou... “* To viak samoziejmé neznamena, Ze se jedna o nahodily
utvar, jenz mize nabyvat jakékoliv podoby. Existuji urcité tendence, postupy a nepsana
pravidla, kterych se pii tvorbé showreelu uziva a o kterych si fekneme vice v dalSich

kapitolach.

! [online]. [cit. 2021-7-22]. Dostupné z: https://www.linkedin.com/pulse/evolution-showreel-mark-knight
2 ERLA, Josef. piepis rozhovoru, [online rozhovor], 26.11.2020
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1.1 Definice showreelu

Showreel je velice obtizné uchopitelny format, jak jsem jiz avizoval vySe. Neni snadné
stanovit jednotnou definici toho, co to showreel je. Z internetovych zdrojua Ize dohledat
definice jako ,, kratka videokazeta s ukdzkami prdace herce nebo reziséra, kterou lze ukdzat

“3 nebo ,,video portfolio, demonstrujici talent herce,

potenciondlnim zaméstnavatelium
reziséra atd.“* Tyto definice lze vsak aplikovat pouze na uzké spektrum vybranych

showreell a nepokryvaji celou problematiku tohoto formatu.

Pokud bychom chtéli definovat samotné slovo showreel podle jeho doslovného piekladu, Ize
ho rozd¢lit na dvé casti. Prvni slovo show muizeme pielozit dvéma zptsoby, bud’ jako
,»ukazat“, nebo jako ,,show* (ve vyznamu jakéhosi ptedstaveni). Slovo reel Ize potom
doslovné prelozit jako kotou¢ nebo civka. Toto slovo byva pouzito ve slovni spojeni film
reel, které v piekladu znamena filmovy kotou¢. Vyznam slova showreel je mozné
interpretovat jako audiovizualni material (filmovy kotouc), ktery néco ukazuje, predstavuje
a Cini tak poutavé, spektakuldrné a to tim, ze vytvari urCity audiovizudlni zazitek (show)

s cilem oslovit divéaka.

Na tizemi Ceské republiky se vétsinové setkame pouze s oznadenim showreel. V anglicky
mluvicim prostfedi se uziva i jinych pojmi, napiiklad demo reel, sizzle reel® nebo pouze
reel. V podstaté by se dalo fict, Ze toto déleni je jakymsi sub zanrem samotného showreelu.
Lze se vsak setkat i s ptipady, kdy je showreel postaven na stejnou troven. Tyto sub Zanry,
kdyz je tak nazveme, pak maji své vlastni definice a pravidla, jez se casto lisi
a nékdy si dokonce protife¢i.® Pro ucely této prace budu pracovat pouze s pojmem showreel,

ktery v nasem jazyce povazuji za nadfazeny podobnym ostatnim pojmutm.

Vzhledem k tomu, ze dohledatelné definice nejsou pro tcely této prace dostate¢né, vytvorim

definice vlastni. U¢inim tak na zakladé informaci ziskanych z rozhovorl se zlinskymi

3 [online]. [cit. 2021-7-22]. Dostupné z: https://www.lexico.com/definition/showreel ptelozeno

4 Showreel [online]. [cit. 2021-7-28]. Dostupné z: https://www.wordsense.eu/showreel/

5 GRONOS, Bill. Sizzle reel. Urban Dictionary. 1.11.2013 [25.1.2021] Dostupné z:
https://www.urbandictionary.com/define.php?term=sizzle+reel

6 Otazka rozdilnosti ndzvii v anglickém prostfedi by se dala rozebrat na nékolika stranach. Pro Gi¢ely mé prace
neni toto déleni stézZejni, proto se mu nebudu dale vénovat a budu uzivat pouze oznaceni showreel.
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stfiha¢i, S nimiz jsem tuto problematiku rozebiral, a z informaci ziskanych pti zkoumani

showreelu.

Showreel je kratky audiovizualni utvar, ktery vznika za i¢elem propagace jeho zadavatele.’
., Meél by vznikat za ucelem osloveni néjakych potencionalnich klientu, nebo za ucelem ziskani
novych zakdzek... “® Sklada se z vybéru zabérii napti¢ autorovou tvorbou. ,,Je to ukdzka toho
nejlepsiho, sestithand kreativnim a dramaturgickym zpiisobem... “® Showreely se po ur¢itém
Casovém obdobi aktualizuji nebo vznikaji jejich nové verze. ,, Showreel je véc proménliva
V case, protoze kazdy z nas ten showreel po néjaké dobé obménuje. Zpravidla se nabizi jeden
rok, nékdy po dvou letech, zdlezi na casovych indispozicich nebo proporcich konkrétniho

jedince ¢i studia... “*°

Showreel muze vzniknout pouze jeden, jako zastupce celé tvorby daného autora, nebo jich

lze vytvofit vice, kazdy s jinym specifickym zamétenim a cilovym divakem.

Jedna se o kratky utvar. Stopaz se v optimalnim piipadé pohybuje okolo jedné az dvou

minut.

wShowreely, které jsem stiihal, jsem se vzdycky snazil cilit na tu minutu, minutu a pul max.
Vim, Ze se casto mluvi i o delsi stopdzi, treba dvé tri minuty, to uz je za mé ale docela

dost... “1

., ZaleZi na tom, o jaky showreel se jednd, pokud je to stFihovy, tak do té minuty, ale potom,
kdyz to bude treba pro reZiséra, kameramana a nékoho, kdo chce ukadzat, co vsechno

dokdzal, tak se ta stopaz prodluzuje... “*?

., Zalezi na tom, jaky showreel, kdyz je to néjaky rezisérsky, tak miize byt klidné delsi, protoze
tam musime ukazat néjaké ty herecké akce a scény, takze tam se miize troSku natahnout ta
délka, kolem minuty, minuty tricet je ta idealni délka. Nikdo nema cas koukat na néjaky

delsi... “13

T Zadavatel je ¢lovék, pro néhoZ je showreel vytvaien. Miize byt i autorem stfihové stranky, pokud si showreel
vytvaii sdm.

8 ERLA, Josef. pfepis rozhovoru, [online rozhovor]., 26.11.2020

9 ONDRUS, Juraj. piepis rozhovoru, [online rozhovor]., 10.12.2020

0 ERLA, Josef. ptepis rozhovoru, [online rozhovor]., 26.11.2020

1 ERLA, Josef. ptepis rozhovoru, [online rozhovor]., 26.11.2020

12 ONDRUS, Juraj. piepis rozhovoru, [online rozhovor]., 10.12.2020

13 MIKUSINEC, Peter. piepis rozhovoru, [online rozhovor]., 10.12.2020
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Kdyz to tedy shrnu, showreel je kratkym audiovizualnim utvarem, ktery ma za tkol
propagovat autorovu tvorbu, vytvaret o ném povédomi a oslovovat potencionalni zakazniky
a m¢l by tak Cinit poutavé a zajimavé. Je piehlidkou toho nejlepsiho, co miize autor
nabidnout. Nejedna se o findlni produkt a je mozné ho aktualizovat nebo vytvaiet jeho rizné
verze. Jeden autor miize mit vicero showreell, kazdy s jinym zaméfenim. Stopazi se jedna

o kratsi utvar, zpravidla okolo jedné az dvou minut.

1.2 Showreel jako reklamni atvar

Jak jiz bylo zminéno, showreel slouzi k propagaci a oslovovani potencionalnich zakaznikd.

Lze tedy uvazovat o showreelu jako o reklamg?

Pokud se zamétime na pojmové vymezeni reklamy, tak se setkdme s celou fadou definic.
Tyto definice, jak zmifiuje ve své bakalaiské praci Lucie Grozmanova,* maji jedno
spole¢né: ,,...a to komunikaci mezi zadavatelem a adresatem prostrednictvim média
s reklamnim cilem... “ Karel Sebesta reklamu definuje jako ,, (a) verejné neosobni sdélovini
(b) slouzici firmé jako ndstroj marketingu a (c) zamérené na Sireni informaci o predmétu
marketingového piisobeni (d) s cilem dosdahnout dlouhodobé nebo trvalé zmeny povédomi
adresatii o tomto predmeétu nebo ovlivnit dlouhodobé jejich postoje a chovani vici nemu, (e)
a to s vyuzitim kandalii (predevsim médii), které si prislusna firma zjevné plati“.*® Showreel,
stejné jako reklama, komunikuje s adresatem prostfednictvim média s cilem promovat jeho

dosavadni praci. Urcita paralela tu tedy je.

Pokud se na tuto otazku podivame z formalniho hlediska, 1ze najit podobnosti v nékolika
ptikladech. Tak jak reklama pracuje s packshotem na konci, muze zase showreel pracovat

s logy partnert a klienti.

14 GROZMANOVA, Lucie. Hodnoty v reklam& [online]. Olomouc, 2010 [cit. 2021-01-25]. Dostupné z:
https://theses.cz/id/560p7z/. Bakalaiska prace. Univerzita Palackého v Olomouci, Filozoficka fakulta. Vedouci
prace Sona Schneiderova. 7 s.

15 SEBESTA, K.: Reklama jako funkéni styl?!, Cestina doma a ve svété, FF UK, Praha 1998, s. 194.
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Obr. 1. Showreel BareBear — loga klienz:

Dal$im piikladem muze byt kompozice zébéri. Pokud provedeme analyzu kompozice
pouzitych zabéru, dospéjeme k zavéru, ze je zde napiiklad, stejné jako u reklamy, tendence
vyuzivat zabéry vice komponované na stied. Josef Erla k tomu tika: ,, Kdyz se to vezme kolem
a kolem, tak showreel je néjaka urcita forma reklamni tvorby a v reklamé je takové nepsané
pravidlo, ze by se vse mélo komponovat na stied, protoze clovék ma takové to tunelové videni

a koukd zpravidla do toho stiedu. “*®

Takovychto ptikladi je mozné pojmenovat vice, ale existuje mnoho faktort, které tyto dva
formaty odlisuji. Jednim z nich je otazka samotného promovaného produktu. ,,U obou
chceme ukdzat néjaky svij produkt, ale u reklamy je ten produkt jasné dany. U showreelu

Jjde spis o image. “!

Zaroven vSak vznikaji reklamy nebo reklamni filmy, které si nekladou za tikol primarné
prodéavat, ale spiSe budovat image. Tato image je tedy samoziejmé spojena s ur€itym
produktem. Dalo by se ale fict, Ze u showreelu je danym produktem jeho autor.

Zasadnim rozdilem mezi reklamou a showreelem je to, Ze showreel prezentuje stiipky

mnoha projektt, které dohromady utvareji jeden Gtvar promujici jednoho nebo vice autorti,

zatimco reklama je oproti tomu koncipovana jako jeden funk¢ni celek.

Lze tedy pozorovat urcité paralely a podobnosti. Showreel je ze své podstaty reklamnim

formatem, nelze v§ak ptimo prohlasit, ze showreel rovna se reklama.

'® ERLA, Josef. piepis rozhovoru, [online rozhovor], 26.11.2020
1" MIKUSINEC, Peter. piepis rozhovoru, [online rozhovor], 10.12.2020
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1.3 Tvorba showreelu

V této kapitole budeme pohliZzet na showreel z pohledu osoby stiihade,*® ktery ho vytvafi.
Projdeme procesem tvorby showreelu, pfedstavim prvky, o nichZz je mozné uvazovat,
a uvedu piiklady, jak s nimi lze nakladat. Je vSak tfeba mit na paméti, Ze kazdy jeden
showreel si mize pro své ucely vzit za své rozdilné piistupy. Nasledujici text tudiz

nepiedstavuje dogmaticka pravidla, ale je nabidkou toho, jak lze k showreelu piistupovat.

,,Don't make the presentation flashier than the material contained within. | have seen too
many CV showreels that overuse video effects with no sense of any taste or decency.
A prospective director might go away with the impression that their next project might end

up looking like your CV presentation. “*®

1.3.1 Kategorizovani showreelu

Prvnim krokem pii tvorbé jakéhokoliv showreelu je uréit, o jaky showreel se bude jednat,
do jaké kategorie ho Ize zatadit a jaky Gc¢el bude plnit. Je pfihodné polozit si za timto Gcelem
nékolik jednoduchych otdzek. Jednd se o hlavni showreel, ktery bude prezentovat celou
tvorbu? Bude zaméteny na urcity aspekt tvorby a pokud ano, na jaky? Budu vytvaret zcela
novy showreel, nebo budu pouze aktualizovat ten jiz existujici? Kazda z téchto otazek po
zodpovézeni vytvaii uréité zizeni a nabizi klice,?’ podle nichz Ize dale postupovat pfi tvorbé

daného showreelu.

Pro demonstraci uvedu piiklad dvou showreelt. Prvnim bude stfihaésky a druhym herecky
showreel. Budeme vychazet z toho, ze pro oba showreely byl pouZit stejny zdrojovy material
a stfihal ho tentyz stfiha¢. Pii tvorbé showreelu stfihac¢ského bude stiiha¢ klast diiraz na
stiihovou slozku daného dila, bude pracovat s temporytmem, montazemi. Cely showreel
bude koncipovéan tak, ze stfih bude jeho dominantou a bude na sebe poukazovat. Na druhou
stranu, pokud bude vytvaret showreel herecky, stfiha¢ urcit¢ nebude klast takovy diraz na
samotny stiih. Naopak stfih bude Cisty, neviditelny a zadbéry budou primarné zobrazovat

hereckou akci.

18 Pro ugely této kapitoly budu pro osobu, ktera tvoii showreel, pouzivat oznadeni stiiha¢ s védomim toho, Ze
dana osoba nemusi byt profesi stfiha¢, ale v momentu tvorby showreelu na néj takto budu nahliZet.

19 WADSWORTH, Chris. The Editor's Toolkit. 226 s.

20 K1i¢ je pojici prvek, podle kterého vybirame napiiklad zdbéry ¢i hudbu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 18

Tato zuZeni a roziazeni do ur€itych kategorii nam pomohou v uvazovani o tom, jaké zabéry
by mél showreel obsahovat, jakym zptisobem by mély byt prezentovany ¢i jakych tviréich

postupt je vhodné vyuzit a jakych se naopak vyvarovat.

1.3.2 Vybér zabéra

Pokud si tedy definujeme, jaky showreel mame v timyslu tvofit, jednim z prvnich kroki
bude vybér zabéru, se kterymi budeme pracovat. Jejich vybér bude zaviset na specifikaci
daného showreelu a vlastnim subjektivnim pohledu. Pro efektivnost a piehlednost je dobré
vytvoftit si urity systém. ,, Vétsinou délam to, zZe si vezmu vsechen material, mam osm devet
barev, nadefinuji si, co jednotlivé barvy znamenaji. Takze jednicka jsou emoce, dvojka
tvdre... a takto postupuji, nabarvim si to, dam do skupin a pak s tim takto pracuji. “** Je
vhodné zabéry vybirat na zakladé spoleénych prvki. ,,Jdu po asociaci, mini pribézich

a podobnych vizudlnich prvcich. Chiize, néjaké following shoty zezadu... %

Pokud budeme hovotit 0 volbé zabéra pro showreel tvofeny na zakazku, je mozné se setkat
S povinnymi zabéry, jez se Vv showreelu museji objevit. Zpravidla to byvaji produkéné
naroéné zabéry, které staly mnoho financi nebo je klient chce v showreelu mit z jiného
divodu. Vzhledem k tomu, Ze jde o pozadavek klienta a tyto zabéry se museji pouzit, je
piihodné zacit uvahu nad stavbou showreelu prave s témito zabéry a premyslet nad tim, jak
je zapracovat. MiZe se totiz jednat o zabéry, které by nasledné nesedély do zamysleného

konceptu a narusovaly by strukturu.

Dalsim faktorem je otazka velikosti zabéru a jejich kompozice. Jak je jiz zminéno vyse,
Vv tomto ohledu lze aplikovat nepsana pravidla, ktera plati pro reklamu. To znamend ideéIné
pracovat spiSe s uz$imi zab&ry komponovanymi na stied. ,, Tim Ze ty showreely byvaji
vetsinou sekvence docela dost kratkych zabeéri, protoze kazdy klient se tam toho snazi dostat
co nejvice, tak ty zabery jsou poté kratsi, kratsi, kratsi, az na uplné maximalni minimum.
Takze je fajn, kdyz ta kompozice je zarovnana uplné presné krdasné na stred, aby nam to
licovalo a stiihali jsme tieba po match cutech. “?* Uzké zabéry zakomponované na stied
samoziejmé nemuseji byt zakladnim vychodiskem pro vSechny showreely. Jak se fika,

kreativité se meze nekladou, takze Ize pracovat se vSemi velikostmi zabéri i mimo stfedovou

21 MIKUSINEC, Peter. piepis rozhovoru, [online rozhovor], 10.12.2020

22 ONDRUS, Juraj. piepis rozhovoru, [online rozhovor], 10.12.2020

23 Match cut je stih z jednoho zabéru na druhy, kdy oba zabéry maji uréitou podobnost a stith je proveden na
zakladé této podobnosti (jde o podobnou kompozici, barvu atd.).

2 ERLA, Josef. ptepis rozhovoru, [online rozhovor], 26.11.2020
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kompozici. Mohu ale konstatovat, Ze je to prakticky a funkéni pfistup, ktery napomaha

K lepsi srozumitelnosti a jednodussi Citelnosti vysledného dila.

Jak jsem jiz zminoval vySe, showreely byvaji vétSinou sekvence velmi kratkych zabéru.
Primérna délka zabéru v mnou analyzovanych 70 showreelech je 1,7 sekundy. Toto ¢islo
neni zrovna vysoké, a proto je tfeba dbat na Citelnost kazdého zabéru a brat v potaz jeho
délku v kontextu celého dila. Valusiak tvrdi, Ze ,,zabér by mél byt tak dlouhy, aby divik
zachytil pravé ty informace, které mu autori chtéji sdelit... Ma trvat tak dlouho, aby divak
precetl to, co je potieba... Délka zdabérii zavisi na rade dalsich parametrii, jako je tFeba
poradi v sekvenci, dramaturgicky vyznam, obrazové hodnoty (velikost, zabérii, kompozice,

osvétleni, barevné reseni), spojeni se zvukovou slozkou atd. “®

Nad délkou zabéri Ize uvazovat ze dvou hledisek. Z hlediska toho, jak je ptivodné vyuzit ve
zdrojovém dile, a také v kontextu jeho opétovného vyuziti v showreelu. Jeho stopaz
a zatazeni V ptivodnim dile je vysledkem ptfedchozich tivah nad kontextem scény, ve které
se nachazi, dalsich zabéru, se kterymi interaguje, a nad informacemi, které obsahuje. Tento
proces uvazovani musi byt zopakovan, tentokrat vSak V kontextu pravé vytvafené¢ho

showreelu, a je tfeba tomuto zabéru najit nové funkéni misto.

Volba zabéri tedy zavisi primarné na osobnich preferencich, pozadavcich klienta (pokud jde
0 showreel na zakazku) a vhodnosti danych zabéri v kontextu celého dila. Je dobré mit na
paméti, ze vybrané zabéry jsou jen tak kvalitni, jak je dobry ten nejhorsi z nich. Proto je
tieba uvazovat o kazdém zabéru kriticky a je dulezité mu najit spravné misto ve vztahu

k dal$im zab&rim.

1.3.3 Prace s hudbou a zvukem

Ve vétSine piiklada se setkdme s tim, Ze je u showreelll pouzité urcita podkladova hudba. Je
mozné vytvofit showreel 1 bez hudby, ale vzhledem k tomu, Ze jednotlivé zabéry, které pro
tvorbu showreelu pouzivame, maji kazdy svou audio stopu, je jednotnda hudba dobrym
a praktickym pojicim prvkem. Vhodné zvolena hudba mize byt velkym pomocnikem pii

budovani temporytmu celého showreelu. Jak tedy vybrat spravnou hudbu pro showreel?

% VALUSIAK, Josef, 2017. Zdklady stiihové skladby. Praha: Nakladatelstvi Akademie muzickych uméni.
69 s. ISBN 978-80-7331-455-2.
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Zaprvé je potfeba si ujasnit styl a zanr, ktery bude sedét k danému showreelu a bude
napliiovat vase nebo klientovy predstavy. Poté v ideadlnim piipad¢€ najit vicero skladeb, ze
kterych se poté vybere ta nejvice vyhovujici. Cest, jak postupovat pifi vybéru hudby
a momentd, kdy se k tomuto kroku uchylit, mize byt nékolik. ,, ...V ten moment, kdy vybirdm
zabery, tak si poustim hudby a v priitbéhu si je prepinam a radim podle toho, které se mi

libily, 2

., Ta hudba by se za me méla vybirat az po zhlédnuti materialu. Az nakoukdte material, tak
vas to hodi do urcité atmosféry, ve které je poté dobré vybirat hudbu na zakladé dostupnych
prostiedkii. “?" Podstatné je, aby hudba sedéla do vaseho konceptu a v idealnim piipadé

obsahovala strukturu, ktera se né¢jakym zptisobem vyviji a neni monotonni.

Na hudebni slozku lze pohlizet bud’ horizontalné¢ anebo vertikaln€¢. Pokud o hudbé
uvazujeme v horizontélni struktute, uvazujeme o ni jako o lince, ktera vytvaii pojitko vSech
zabéru. Slouzi k uceleni formatu a jeho jednotnému vyznéni. Pokud uvazujeme o vertikalni
struktute, tak se zvukova slozka dé€li na jednotlivé fragmenty, které se na sebe vrstvi,
komunikuji spolu nebo se rozporuji. Nabizi se ndm mnoho moZnosti, jak s ni pracovat.
Samotnou hudbu lze rozlozit ruchy, grafikou, textem, lze sni pracovat ve vztahu
k jednotlivym zabérim, nebo ji mizeme stavét do kontra postu vuci zabérim. Totéz lze
aplikovat na jednotlivé zvuky a ruchy. Je mozné uvazovat o praci s voiceoverem,
0 zvukovém zabarveni, hudebnim leitmotivu ¢i mluveném slovu. Naptiklad zlinska
audiovizualni produkce Bumerang film ve svém showreelu?® asociativné pouziva na koneéné
zastaveni podkresové hudby detail vypinani magnetofonu.

Pii vybéru hudby a zvuku je mozné zaujmout nékolik stanovisek. Lze pracovat pouze
zasahu do zvukové slozky, ale zaroven lze pracovat pouze s ruchy a originalni zvukovou
stopou. Stejné tak je mozné pracovat s podkladovou hudbou, ruchy i originalni zvukovou
slozkou. Tyto jednotlivé zvukové a hudebni prvky spolu mohou navzijem komunikovat,
dotvaret obraz, nebo se navzajem negovat. Je na kazdém autorovi, ktery postup si vezme za

sviyj a jak s touto slozkou nalozi.

26 ONDRUS, Juraj. piepis rozhovoru, [online rozhovor], 10.12.2020

2T ERLA, Josef, ptepis rozhovoru, [online rozhovor], 26.11.2020

28SHOWREEL 2019 [online]. [cit. 2021-7-22]. Dostupné z
https://www.youtube.com/watch?v=XiTHGbSmzVY
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1.3.4 Struktura

Struktura je stejné jako cely tento format velice tézko uchopitelnd a interpretovatelnd. Neni
mozné tvrdit, Ze existuje jedna jedina struktura, ktera funguje, protoze Se vzdycky najde
ptiklad, jenz toto tvrzeni vyvrati. Nelze stanovit jednu unifikovanou strukturu, protoze kazdy

jeden stiiha¢ showreelu si mize vytvofit své vlastni vzorce.

Tak jako dramaticka dila mohou nabyvat riznych formalnich struktur, stejné i showreel neni
jednotny ve své stavbé. Pfi strukturovani dramatického dila 1ze vSak uvazovat o zdkladni
trojaktové struktufe, tvod, stat’ a zavér. V roviné takto jednoduchého déleni lze tivahu
aplikovat i na showreel. Stanovi se zakladni strukturalni body dohledatelné v definicich
trojaktové struktury, jako obrat, midpoint, darkest point, a okolo téchto bodi vybudujeme

celou strukturu.

Jako ptiklad strukturalniho showreelu, kde jsem pozoroval prvky trojaktové struktury,
pouziji showreel?® vytvoteny Josefem Erlou pro reziséra Petra Babince. Tento showreel
nejdiive triddou zabéril vytvari intro a poté predstavi titulek Petra Babince. Pocatecni kratky
usek 1ze povazovat za ivod do celého showreelu, ktery v sobé nese informaci o tom, komu
showreel patfi, a triddou zabéri nastavuje jakési ocekavani toho, co divaka ¢eka. Dalsi ¢ast
showreelu obsahuje zabéry predstavujici praci Petra Babince a jsou délené na jednotlivé
tematické celky. Nékde v poloviné stopaze dochdzi ke zpomaleni a lze pozorovat urcity
temporytmicky zvrat. Dalsi rys trojaktové struktury lze najit v podobé jakéhosi darkest
pointu, ktery nasleduje po temporytmickém zvratu, kdy je volbou zabéri vytvotena urcita
emoce. Poté dochazi ke zméné z hraného materidlu na material animovany, ktery ukoncuje
cely showreel a znovu predstavuje jméno Petra Babince. Nejedna se o pfesné uziti trojaktoveé
struktury, ale 1ze zde pozorovat ur€ité tendence v tomto sméru. Primarné se jedna o déleni
do tfi hlavnich bloku a jejich nasledné déleni na zdklad¢é riznych asociaci na dal§i mensi

celky.

Mimo trojbodovou strukturu Ize uvazovat o rozdéleni pouze na dvé ¢asti a vytvoreni jednoho
zlomového bodu, napiiklad za pomoci hudby. V showreelu®® IS produkce Zlin Peter

MikuSinec rozdélil showreel na dvé casti nejdiive zpomalenim temporytmu, utlumenim

P Petr Babinec (Director’s showreel 2017) [online]. [cit. 2021-7-22]. Dostupné z: https://vimeo.com/57452425
018 Produkce - showreel 2019 [online]. [cit. 2021-7-22]. Dostupné z
https://www.youtube.com/watch?v=vhgCs549YuM&feature=emb_logo



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 22

hudby, ktera pfenechala dominanci ruchim, a nasledné poté novou hudbou odstartoval
druhou ¢ast showreelu. ,,Jd se vzdycky snazim rozdélit ten showreel na urcité casti. Vzdycky
minimalné na dve. Vzdycky se tam snazim vytvorit néjaky zlom... Treba nékde ve tricaté
vtering. “3t

Zaroven je mozné si showreel rozdé€lit na tematické celky podle urc¢itého klice a tyto celky
pak za sebe dramaturgicky skladat. Jak jiz bylo zminéno vyse, Ize pracovat se zménou nalady
pomoci asociativnich montazi, zménou technického zpracovani, pokud na$S material
obsahuje technicky rozdilnd, napiiklad animovana dila. Je mozné pracovat s work

breakdownem,®? kdy ukazujeme jednotlivé faze postupu na daném dile atd. Je &isté na

autorovi, pro kterou moznost se rozhodne a jakych ptistupt vyuzije.

Aby showreel plnil svou funkci reprezentace dila autora, nepotiebuje k tomu nutné Zadnou
sloZitou strukturu, je vSak mozné vyuzivat tematickych celkd a montazi za ucelem vytvoreni

sofistikovangj$iho dila, které v sobé nese vice nez pouhou interpretaci zabéra a projekti.

1.3.5 Montaz a prace s temporytmem

Pokud jsme uvazovali o struktufe vysledného showreelu, uréité¢ jsme vzali v potaz, zda
vyuzijeme nebo nevyuzijeme prace s montdzemi. Na zékladé této tivahy by se autor mél
rozhodnout, jakych montazi, pokud viibec, vyuzije. Musi jim najit spravné misto, zamyslet

se nad jejich vyznamem a nad celym temporytmem dila.

Nez se dostaneme k samotnym montazim, tak je potfeba se pozastavit nad temporytmem.
O temporytmu lze uvazovat ve dvou rovinach — vnitini a vnéj$i. Vnéj$i temporytmus je
nastaven stiihovou skladbou a primarné délkou zabérti a zvukovym podkladem. Postupnym
zkracovanim zabérii lze zvySovat tempo, opakovanim, stfiddnim nebo vynechavanim
ur¢itého motivu lze zase pracovat s rytmem. Vnitini temporytmus naopak neni pfimo udavan
stfihovou skladbou, i kdyZ na ni tedy ma znacny vliv, ale tim, co dany zabér obsahuje. Jde
0 tzv. vnitro zdbérovou montaz. Rychlost herecké akce, zména mizanscény, pohyby kamery,
zabérovani — uvniti jednoho zabéru tak mize dojit ke zméné temporytmu i bez jediného
sttithu. Proto je potfeba mit na mysli oba tyto pfistupy a brat je v potaz pii Gvaze nad

temporytmem showreelu.

31 MIKUSINEC, Peter. piepis rozhovoru, [online rozhovor], 10.12.2020
32 Work breakdown znamena vizualni zobrazeni postupu prace, zobrazeni postupného vrstveni vizualnich
efektl u trikového zabéru apod.
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Funkci montaze je ,,upozoriiovat sama na sebe a vytviret skrze strety casoprostorové
nenavazujicich obrazii specifické expresivni efekty (produkuje esteticky sok, kolize nezavislé
na vypravéni, stietem obrazii vyjadriuje ideje, emoce); kreativni funkce, montazni efekt
(montdz vytvari néco nového, neobsazeného ve spojovanych zabérech) “.*® Existuje nékolik

druhti montazi, o kterych Ize uvazovat pii tvorbé showreelu.

Asociativni montaz vychazi ze zakladu dvou zabéru stojicich Vv juxtapozici, jimz se na
zaklad¢ urcité analogie vytvoii spoleény vyznam. Napiiklad zabér na polibek nasledovany
zabérem na ohflostroj vytvaii pocit vaing.®* Dale lze pracovat S rytmickou montazi, ktera
vytvaii kontinuitu na zakladé vizualnich informaci obsazenych v zabérech. Navaznosti tak
zaviseji na akci a vnitro zab&rovém sméru.*> Rapid montaz je dynamickym sledem rychle

po sobé¢ jdoucich zabérii za ucelem vytvoreni dynamizujiciho prvku.

Té&chto montazi a piistupil k nim je nadefinovano jesté mnohem vice.®® Zavisi poté na

kazdém stiihaci, kterou cestou se vyda.

Showreel nema zadny pfedem dany scénat, proto nelze pracovat na Grovni scén a vytvaret
velkou dramatickou strukturu. Prace s montazi je jednim z hlavnich stylistickych prvka,

S nimiz se pracuje.

1.3.6 Textagrafika

Pokud se bavime o showreelu jako o formatu, ktery promuje a reprezentuje jeho autora, je
ptihodné tohoto autora néjakym zplisobem Vv showreelu pfedstavit. Nabizi se tedy moZnost

prace s textem a grafikou.

Stejn¢ jako k hudbé a zvuku je mozné ke grafice a praci s textem pfistoupit z nékolika
hledisek. Je pfihodné, aby kazdy showreel nesl nazev jeho zadavatele. Pokud se tak nestane,
dalo by se fict, ze dany showreel nepatfi nikomu.*’” Zpravidla se jméno zadavatele

odprezentuje titulkem na za¢atku nebo na konci. Timto po¢inem muze cela prace s grafikou

3 Cit. SZCZEPANIK, P. Montaz. In: Informaéni systém Masarykovy univerzity: Studijni materialy predmétu
FF: FAVBPa04 [online]. 20.5.2021 [cit. 2021-05-20]. FF: FAVBPa04 Pojmy filmové teorie | (jaro 2005).
Dostupné z: http://is.muni.cz/el/1421/jaro2005/FAVBPa04/Montaz_pojem.txt.

34 Associative editing [online]. [cit. 2021-7-22]. Dostupné z
https://www.oxfordreference.com/view/10.1093/oi/authority.20110803095430886 (pielozeno)

35 DANCYGER, Ken. The technique of film and video editing: history, theory, and practice. 5th ed. Oxford:
Focal, 2010, s. 18. ISBN 0240813979.

3% DANCYGER, Ken. The technique of film and video editing: history, theory, and practice. 5th ed. Oxford:
Focal, 2010, s. 16-32. ISBN 0240813979.

STERLA, Josef. ptepis rozhovoru, [online rozhovor]., 26.11.2020
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a textem kon¢it, pokud s nimi neni v planu dale nakladat. Tento nastroj lze pojmout jesté

kreativnéji a vytvofit z n€j dominantu celého showreelu.

Pro piedstavu se podivame na par piikladi. Kdyz ve zvuku uvazujeme o voiceoveru jako
nastroji na piedani informaci, lze na stejném principu uvazovat i o textu. V showreelu pro
Bumerang film zroku 2018% stfiha¢ Juraj Ondru§ vyuziva textu jako nastroje pro
komunikaci s divakem. Lze ho vyuzit jako stavebniho prvku a odkazovat se v ném pfimo na
zabéry, které jsou soucasti showreelu. Je mozné textem komunikovat s divakem
a predstavovat mu své myslenky a nazory. Timto zplisobem je mozné se odlisit a poukazat

na sebe.

Pokud se rozhodneme s textem pracovat jako s dominantnim prvkem, objevuje se otazka
konfrontace s obrazem. Jako autor piedpokladam, ze divak dany text bude Cist a jeho
pozornost bude od obrazové stranky piechazet k danému textu a jeho interpretaci. To by
vSak nebylo zrovna chténé, pokud se jednalo tieba o kameramansky showreel, ktery se snazi
ukézat preciznost zabéru. Text by v tomto piipadné poskodil jak vizualni stranku, tak
zamySlenou interpretaci pocitu z daného zabéru, protoze pozornost divaka by byla

soustfedéna na text, ne na zaber.

Prace s textem a grafikou mize byt kvalitnim zpestfenim celého showreelu, najde-li se
funkéni zpusob, jimz se interpretuje. Soucasné vSak neni nutnou soucasti vysledného
produktu. Je ¢isté na autorovi, zda se rozhodne pro jeho kreativni vyuziti, nebo ho vyuzije

pro pouhou interpretaci zakladnich informaci.

¥BUMERANG FILM |  showreel 2018 [online]. [cit.  2021-7-22].  Dostupné =z
https://www.youtube.com/watch?v=_L XUhmGczBg
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2 METODIKA

V analytické ¢asti se budu zabyvat samotnou Kkategorizaci showreelt. K celé této
problematice pfistoupim dvéma zpusoby a piedstavim tak dvé moznosti, jak Ize na

kategorizovani showreelll pohlizet.

V prvni ¢asti budu na showreely nahlizet z hlediska okolnosti jejich vzniku — za jakym
ucelem vznikly, kdo je vytvaiel, pro koho byly vytvoieny. Vznikne tak obecna kategorizace,

ktera vSak ma své nedostatky, piedevsim ve variabilité¢ jednotlivych zastupcti dané kategorie.

V druhé ¢asti se proto budu vénovat kategorizaci podle jednotlivych tviréich prvku, jako je

hudba, prace s montazemi nebo grafikou.

Pro Gcely vyzkumu jsem si vybral 70 zastupcti. Jednd se o showreely ¢eskych autori, které
vznikly za poslednich pét let. Vzhledem k podstaté vyzkumu jsem nesledoval zadné
tendence v pribéhu ¢asu. Dany vyzkum by pak pfesahoval rozsah této prace a jejich cild,
proto pfi analyze neberu v potaz dataci vzniku danych showreelt. K jednotlivym kategoriim
jsem piifadil stejny pocet zastupcu tak, aby jich kazda kategorie méla shodng, ale aby se
nejednalo o extrémné vysoké Cislo, které by pfevySovalo rozsah daného vyzkumu. Zastupce
jsem vybiral dvojim zplisobem. Nejdiive jednoznacné =zastupce kazdé kategorie
a nasledovné takové zastupce, které lze zaradit do vice kategorii najednou, jako napiiklad
rezijné stiihacsky showreel apod. Kazdy z vybranych showreelll jsem podrobil analyze, jejiz
vysledky jsem zaznamenaval do tabulky, s niZ jsem néasledné pracoval pii vyhodnocovani
pfifazovani do jednotlivych kategorii.

[slo ]

Nazev Kategorie
2rRO) [T animace | hrang oboje

Primérna délka zabéru

polet skladeb

Préce s hudebnim motivem ——
T

pozndmka

— —
cas

Match cuty

|Asociativni montai

Temporytmus

(GRAF

Obr. 2. Vyzkumna tabulka
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II. ANALYTICKA CAST
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3 OBECNA KATEGORIZACE SHOWREELU

V této Casti se budu vénovat kategorizaci showreell na zaklad€ okolnosti jejich vzniku. Tato
kategorizace poskytuje nahled na variabilitu vznikajicich showreelti. Jednotlivé kategorie
reprezentuji skupiny showreelll, které maji jako pojici prvek typové stejného autora nebo

podobné zaméteni.

3.1 Profesni showreely

Prvni kategorii tvoii showreely, které vznikly za u¢elem propagace jednoho autora a jeho
prace v ur€ité profesi. Kazda profese s sebou nese sva specifika a postupy, které udavaji

vyslednou podobu daného showreelu. Je na autorovi, jaky ptistup zaujme.

3.1.1 Reizie

Rezisérské showreely si berou za kol ptedstavit praci reziséra. Vysledna forma se odviji od
projektl, které rezisér realizoval. Miize obsahovat jak hrané pasaze, tak animace, praci
s grafikou nebo vizualni efekty. Je na daném rezisérovi, jaké projekty ma za sebou a jaké

chce prezentovat.

Vysledny showreel odrazi tvorbu autora. Toto bude platit i u dalSich profesi. Showreel
reziséra, ktery se realizuje v odvétvi reklamni produkce, si vypijc¢i uréité aspekty reklamy.
Bude mit spiSe rychlejsi tempo, bude obsahovat reklamni produkty, loga spole¢nosti, se
kterymi se spolupracovalo. Pokud je v materialu, z néhoz se vychazi, néjaka znama tvar,

obvykle se objevi i ve finalnim showreelu.

Obr. 3. Showreel Petra Babince - zndama osobnost
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Pokud se budeme bavit o rezisérovi filmovém, tak dany showreel bude velice
pravdépodobné naprosto odlisny od toho reklamniho. Misto barevnych log a vyctu

spokojenych zakazniku se spiSe objevi herecka akce a ocenéni, ktera jeho filmy ziskaly.

3.1.2 Kamera

Kameramanské showreely maji zpravidla pomalej$i temporytmus a obsahuji méné zabéri.
Je tomu tak proto, ze nepoukazuji na filmovou fec, ani na loga a spoluprace, ale primarné
predstavuji  samostatné zabéry. Bylo by samoziejmé tUzkoprsé konstatovat, ze

kameramanské showreely jsou pouze 0 hezkych zabérech, i kdyz v podstaté tomu tak je.

Pod pojmem kamery se schovava jesté dalsi déleni. Kromé hlavniho showreelu, ktery lze
nazvat kameramansky, se setkdme i se showreely reprezentujicimi urcité kameramanské
techniky nebo techniku. Miizeme se bavit o dronovych showreelech sloZzenych Cisté ze
zabéru z dronu a dale se miizeme setkat se showreely prezentujicimi pouze uréitou Sitku

zabéru, lokaci nebo tfeba barevny motiv.

3.1.3 Stiih

Stiihacsky showreel reprezentuje schopnost stiihace. Co se tyce zdrojového materialu, mize
se jednat o cokoliv. Stejné jako ostatni profese, stfiha¢ Cerpa z projektt, na kterych pracoval.
Zalezi na kazdém stiihaci, ktery aspekt své tvorby nebo dovednosti chce v daném showreelu
piedstavit. MiiZze pouze predstavit projekty, které stiihal, a vyuzit celé scény tak, jak jsou
sestithané v origindlnim materidlu, nebo naopak své dovednosti predvede na samotném

showreelu.

Pokud bych mél ja osobné definovat stiihacsky showreel a urcit, v ¢em by se mél lisit od
ostatnich, tak to bude v temporytmu, struktute a stiihové montazi. Pokud se stiiha¢ rozhodne
ukazat své schopnosti samotnym showreelem, m¢l by tento showreel napliiovat néjakou
strukturu, pracovat se zménou temporytmu. Je pithodné pracovat s asociacemi, vytvaret

mikro ptib¢hy a dat si pozor na body pozornosti.
Stiihacsky showreel by mél byt ucelené fungujici dilo, které v idealnim ptipadé€ nese urcitou
emoci ¢i informaci. Mimo to, Ze prezentuje jiz hotova dila, by mél jako dilo ptsobit sam

0 Sobé.
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3.1.4 Herec

Herecky showreel je z hlediska struktury vcelku komplikovany. Vétsina hereckych
showreell, na néz jsem narazil, byly pouze za sebe fazené vystiizené scény. Nelze se tedy
bavit o néjakych komplexnich skladebnych postupech. Jsou zde vSak urcité tendence.
Zpravidla je zachovéana ptivodni hudba ¢i zvuk, tudiz neni vyuzivano jednotici skladby jako
podkresu. Vybér zabérii zavisi na tom, pro jaké ucely/role showreel vznika. Herecké
showreely by mély byt primarn€ o hereckych schopnostech herce, ne o strukture dan¢ho
showreelu. Kreativni prace se stfihovou slozkou dila by tak mohla byt spise

kontraproduktivni.

Zaroven ale vznikaji i showreely, které vyuzivaji montazi a dalSich formalnich prvku. Jestli
je to vhodné ¢i neni, zalezi vzdy na koncovém divakovi, pro néhoz showreel vznika.
Showreel Jana Nedbala® je ptikladem klipového pfistupu, na druhé strané v showreelu

Pavly Dostalkové® se setkame s trajlerovou formou.

3.1.5 Vizualni efekty

Dulezitym prvkem této kategorie jsou takzvané work breakdowny. Jedné se o rozfazovani

postprodukéni prace a naslednou prezentaci divakovi.

Obr. 4. Showreel Kouzelna animace - vix breakdown

Mize se stat, ze cely showreel je slozen pouze z téchto breakdownt, doplnény o loga
a spokojené zdkazniky. V tomto pfipad¢ je kladen diraz na praci vizualnich efektii a toho,

co dokazou, tudiz se jen zfidkakdy setkame s jakoukoliv strukturou ¢i stfihovou montazi.

Showreel vizudlnich efektl si mohou vytvoftit reklamni produkce, které tohoto odvétvi hojné

vyuzivaji. V tomto pfipadé¢ se nemusime s work breakdownem viibec potkat a showreel

39 Jan Nedbal — Acting Showreel 2018 [online]. [cit. 2021-7-1]. Dostupné z: https://vimeo.com/263885207
®pavla Dostdalova Showreel 2019 [online]. [cit. 2021-7-1]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=7sEx2kmfdwY
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muze napliovat podobnou strukturu jako showreel tvofeny samotnym reklamnim studiem.

K reklamnim studiim se dostaneme nize.

3.1.6 Animace

S animaci se mizeme setkat u kazdé profese, rezisér si mize ud€lat animacni showreel,
stejné tak stfihac, spolecnosti atd. Pokud se budeme bavit o Cist¢ animacnim showreelu
animatora, bude si velice blizky se showreelem jakékoliv autorské slozky — bude

predstavovat nejzajimaveéjsi a nejatraktivngjsi zabéry a projekty, pfipadné ocenéna dila.

3.1.7 DalSi profese

Kazda profese si miize vytvorit sviyj profesni showreel a predstavit své schopnosti a ispéchy

v dané oblasti. Nekteré z nich to maji ale o néco obtiznéjsi.

Takovym komplikovanym odvétvim jsou profese pracujici vyhradné s hudbou a zvukem.
Showreel je z podstaty véci audiovizualnim formatem, tudiz profese, ktera se stara pouze
o jednu tuto slozku, to ma pon¢kud slozité. Tyto showreely pouzivaji zabéry, na nichz
pracovali zvukafi, a ti kladou diraz na svoji praci. Hudebni skladatelé mohou pouzivat
ilustraéni zabery, folley artisti zase mohou vytvofit montdz ruchil a zvuki, které vytvateli.
Pokud se ma stale jednat o showreel, musi byt pfitomen i obraz. Pokud se jednd pouze

o zvukovou sloZzku, nelze tento utvar nazvat showreelem.

3.2 Kolektivni showreely

Profesni showreely vzdy ptedstavovaly praci jednoho ¢lovéka. V této Casti se podivame na
showreely, které reprezentuji urcity kolektiv nebo znacku. Zakladnim elementem t&chto

showreell je to, Ze pod jednou znackou jich vznika vice, a to jak profesnich, tak firemnich.

3.2.1 Audiovizualni studia

Pokud se bavime o showreelech audiovizualniho studia, jde primarné o hlavni showreel.
Takovy showreel si studia vytvareji jako svoji vizitku. Obsahuje nejlukrativnéjsi projekty,
zndmé tvare a nejsiln€j$i partnery. Vznika jak pro jiz aktudlni partnery, tak za celem

oslovovani novych potencionalnich zdkazniki a partnerti.
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Mimo tento hlavni showreel pak vznikaji dil¢i showreely jednotlivych profesi a dil¢ich
témat. Vznika tak balicek showreeld, ktery je prezentovan vetejnosti. Je ptihodné, aby tyto

showreely mély jednotnou strukturu a vytvaiely uceleny obraz dané spole¢nosti. Je velice

ucinné najit si n¢jaky jednotici prvek, ktery provazi vSechny showreely. Napiiklad Kouzelnd
animace uziva animované logo na zacatku a konci svych showreeld. Zaroven se zde pracuje
s animovanymi postavickami, které se showreel od showreelu méni. Vznika tak vizual

napomahajici K vizualni jednot¢.

| 4
Pk P
4O i

Obr. 5. Showreely Kouzelna animace — Vizudlni prdce s logem

3.2.2 Televizni stanice

V Ceské republice se s timto formatem moc nesetkame. Lze dohledat videa, ktera se formatu
showreelu velice blizi, ale spiSe se jedna o jakési sestiihy. Naptiklad na YouTube kanale
Totalfilm.cz 1ze pod nazvem showreel dohledat pravé takovéto sestfihy. Jedna se o sestiih
filmi vysilanych v ur¢ity den nebo o obecnou nabidku film@, které dany portal
zprostfedkovava. Tento format se ale nebezpecné blizi klasickym upoutavkdm bézicim

v televizi a neni vhodné jej nazyvat showreelem.
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Klasickému showreelu se podobaji formaty, které generuji televizni stanice jako jakysi
souhrn za urcité obdobi. Jedna se o sestfihy produkovanych, koprodukovanych nebo
podpoienych projekti. Ceskd televize vydavala na svém YouTube kanale kratka, vétsinou
minutova videa piedstavujici tvorbu za uréité Gasové obdobi. V play listu ,,Podzim v Ceské
televizi“*! 1ze najit kratka videa/showreely*? reflektujici projekty vzniklé nebo vysilané za

dané obdobi podzimu roku 2016.

n [ Cas na nové piibéhy - Podzim 2016 v Ceské televizi
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Obr. 6. YouTube kandl Ceské Televize — Showreely za podzim 2016

4 Cas na nové pribéhy — Podzim 2016 v Ceské televizi [online]. [cit. 2021-7-22]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=clg4n-FJBed

42 Tato videa nejsou oficialné oznadena jako showreely, ale dle mého tisudku napliiuji funkci i strukturu tohoto
formatu.
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3.2.3 Instituce

Stejné jako kazda spolecnost muize vytvaiet showreely, mohou tak Cinit rizné instituce.
Princip zGstava stejny. Pokud se najde urcity audiovizudlni aspekt, ktery je piihodny pro
komunikaci s vefejnosti, je mozné na néj vytvorit showreel. Piikladem mohou byt $koly se

1*3 Ateliéru audiovizualni

zaméfenim na audiovizudlni tvorbu nebo film, napiiklad showree
tvorby na FMK UTB.* Jedna se o showreel, ktery prezentuje studentské filmy vzniklé pod

zastitou Ateliéru audiovizualni tvorby za rok 2019.

3.3 Specifické showreely

Jedna se o showreely s jasné vymezenou specifikaci, kterou lze pojmenovat. Autoii se
vétSinou nezamétfuji pouze na tento jeden aspekt. Divodem vzniku mize byt pozadavek
klienta, zacileni na urcitou skupinu lidi, ale také pouhd demonstrace schopnosti jednotlivce
¢i studia v tom daném aspektu tvorby. Nékteré z nich se daji schovat pod jiz zminované

kategorie, ale pro prehlednost je zafadim i sem.

Muze se jednat o svatebni videa, dronové zabéry, vertikilni videa, video prohlidky

nemovitosti, specializace na mecové souboje, nataceni aut, nata¢eni motorek apod.

Muize se jednat také o showreel vytvotfeny ze zabéri, jeZ jsou pouze zaznamem urcité akce.
Nevznika tedy propagace audiovizudlniho materidlu, ale urCité zaznamenané cinnosti,
naptiklad showreel holoimage, holografické spolecnosti. Vzhledem ke stylu, jakym je
showreel pojat, se stale fadi mezi showreely. Nejedna se o reklamu, protoze pouzité zabéry

jsou zaznamem exhibice a piedstavuji praci a schopnosti autord, nikoliv jejich produkt.

43 AAV Showreel 2019 [online]. [cit. 2021-7-22]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=1kaymKpln50
4 FMK UTB - fakulta multimedidlnich komunikaci pfi Univerzit¢ Tomé3e Bati ve Zling.
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4 KATEGORIZACE SHOWREELU PODLE TVURCIHO PRISTUPU

Jak je patrné, prvni kategorizace neni zcela spolehliva. Dé¢leni podle jednotlivych profesi
nenabizi dostatecné zzeni, které by po rozdéleni urcitého mnozstvi showreelu vygenerovalo
typoveé podobné showreely. Je vSak diilezité si toto déleni uvédomovat a vnimat jednotlivé

aspekty kazdé kategorie.

Pokud se vsak v kategorizaci budeme chtit dostat na uroven jist¢ podobnosti zastupcu
v fadach showreelt, je potteba vytvofit kategorizaci pomoci jiného klic¢e. Problémem v prvni
kategorizaci byla pfilisna variabilita jednotlivych podkategorii. Rezisérsky showreel mize
obsahovat animaci, stejné tak vizualni efekty, work breakdown, asociativni montaz nebo
propracovany hudebni motiv a miiZe se stat, Ze jediny aspekt, ktery poté tyto showreely poji,

je to, ze jejich autorem je rezisér, nemluvé o tom, kdo showreel stiihal.

Druha kategorizace se tedy zaméfi na jednotlivé tvarci prvky, které je mozné v showreelu
definovat, a kazdy tento prvek bude tvofit jednotlivou kategorii. Pro jasnéjsi definovani
a demonstraci této kategorizace jsem stanovil 70 showreeld, které jsem vybral za pomoci
prvni kategorizace tak, aby kazda kategorie méla své zastupce. Jednotlivé showreely jsem

podrobil analyzam a poté je na zaklad¢é shodnych prvki roztadil do jednotlivych kategorii.

Vysledkem této prace je rozd€leni showreelti do ptislusnych kategorii a rozbor jednotlivych
kategorii na zaklad¢ pfifazenych showreelli. Je mozné sledovat urcité trendy v rliznych
kategoriich, naptiklad nakolik se rezijni showreely vyskytuji v kategorii, kterd se zaobira
stithovou montazi, ¢i zda je mozné sledovat podobné stopaze u showreelil pracujicich

S montazi a strukturou.

4.1 Stopaz

V teoretické Casti této prace se v souvislosti se stopazi bavime o idedlni stopazi od jedné do
dvou minut. Showreely vSak vznikaji jak se stopazi kratsi, tak delsi. Pro ucely rozdéleni
showreelll podle jejich stopaze jsem stanovil tii zékladni skupiny, do nichz jsem podle

stopaze rozdélil zkoumanych 70 showreeld.
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Kratké
Do této skupiny se fadi v§echny showreely se stopazi od 1 do 70 sekund.

Ze zkoumanych piikladu do této kategorie spada celkem 24 zastupct. Primérna stopaz
téchto 24 showreell je 54,4 sekund s primérnym poctem zabért 50 a prumérnou délkou
jednoho zabéru 1,2 sekundy. Nejkratsim zastupcem této kategorie je osobni showreel Jana
Fuksy (¢islo 31) se stopazi 28 sekund. VétSina zastupcii se pohybuje v rozmezi mezi 60 a 70

sekundami.

Primérné
Do této skupiny se fadi showreely se stopazi od 70 do 120 sekund.

Ze zkoumanych ptikladii do této kategorie spada celkem 25 zastupcl. Primérnd stopdz
téchto 25 showreelil je 91,7 sekund s primérnym poctem zabérit 60 a primérnou délkou

jednoho zabéru 1,3 sekundy.

Dlouhé
Do této skupiny se fadi showreely se stopazi od 120 sekund a vyse.

Ze zkoumanych ptikladi do této kategorie spada celkem 21 zastupcl. Primérnd stopaz
téchto 21 showreelti je 166 sekund s primérnym pocétem zabéru 68 a priumérnou délkou
jednoho zabéru 2,3 sekundy. Nejdelsim zastupcem této kategorie je rezisérsky showreel

Terezy Vejvodové se stopazi 346 sekund.

Kdyz to tedy shrnu, showreely lze rozdélit podle stopdze na tii skupiny. Mezi kratkymi
a priumérnymi neni v zékladu zadny znacny rozdil. Obé skupiny obsahuji podobné zastupce
z fad zkoumanych showreelil a 1ze pozorovat podobnosti v primérné délce jednoho zabéru.
Co se tyka posledni skupiny, tyto showreely se uz od ostatnich li§i svym pomalym tempem,
dlouhymi zabéry a samoziejm¢ samotnou stopazi. Zpravidla se jednd o showreely
reprezentujici vizual, napiiklad kameramanské showreely ¢i showreely se specialnim

zaméfenim, jako jsou tieba showreely dronové.
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4.2 Tempo a rytmus

V ramci svého vyzkumu jsem provedl za pomoci cinemetriky rozbor vnéjSiho temporytmu
a vytvoril grafy ke kazdému showreelu. Na zaklad¢ téchto grafti a dalSich okolnosti jsem

stanovil tii skupiny, do nichz Ize showreely d¢lit z hlediska prace s vnéjsim temporytmem.

4.2.1 Prevzaty temporytmus

Zastupci této kategorie se vyznacuji tim, Ze jejich temporytmickd stranka vychazi primarné
Z jedné zvolené skladby, ktera hraje v pozadi. Nelze zde hovofit o n¢jakém konkrétnim
temporytmickém zaméru ani stavbé. Kvalita temporytmické slozky se odviji od zvolené

skladby, ktera je v ptipadé mnou zkoumanych piiklada repetitivni.

Zastupci této kategorie jsou showreely, které na temporytmus nekladou diraz. Ptikladem
mohou byt vizualni efekty. Primarnim cilem je prezentace prace na vizudlnich efektech
a Casto také demonstrace postupii pomoci work breakdownt. Vzhledem k tomu, ze pii
sledovani tohoto showreelu neni pohlizeno na jeho temporytmickou skladbu, mtze si dovolit
pouzit hudebni skladbu jako podkresovou hudbu a vyuzit jeji sktrukturu pro tvorbu struktury

samotného showreelu.

Tento fakt vSak mize byt degradacni u showreelt, kde o¢ekavame praci s tempem a rytmem.
Je nevhodné, kdyZ je showreel prezentovan jako stfihacsky a celd stiihova skladba stoji

pouze na jiZ nastaveném temporytmu dané skladby.

Je tedy dilezité dbat na vybér skladby. Miize se totiz stat, ze zvolena skladba bude mit
repetitivni pribéh a pokud této skladbé podiidime stiih, temporytmické kiivka bude spise
ptimka. Piikladem této pfimky je graf showreelu fabianproduction. Stiihova skladba

kopiruje beaty dané skladby a vytvaii tak repetitivni a predvidatelnou stithovou skladbu.

Obr. 7. Showreel Fabianproduction — temporytmickad kiivka
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4.2.2 Dostredivé a odstredivé

Showreely v této kategorii se vyznacuji tim, ze temporytmicky spé&ji k jednomu bodu zlomu,
kdy dojde bud’ ke zméné hudebniho motivu nebo rychlosti stiithové skladby. Ptikladem je

osobni showreel Alese Nenicky.

Obr. 8. Showreel AleSe Nenicky — temporytmycka kiivka

Prvni pilka showreelu postupné spéje do bodu zlomu tim, ze se zkracuje délka jednotlivych
zabéri, ¢imz se zrychluje stithova skladba a celkové tempo. V plilce stopaze dojde ke zlomu,
kdy se zméni hudebni motiv, ktery je v tomto pfipadé rychlejsi, a zrychluje se i samotny

stiih.

Obr. 9. Showreel BareBear — temporytmicka kiivka

Dalsim ptikladem je vfx showreel BareBear. Showreel sméfuje do bodu, kdy ve druhé tieting
stopaze prejde do prezentace work breakdownli. Tempo se zde zpomali, protoZe je potieba

ukézat jednotlivé ¢asti postupu prace.
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Tyto showreely maji jeden bod, k némuz sméfuji a z n€jz nasledné¢ vychazeji. Tento bod
byva vétsinou reprezentovan zlomem v hudbé a diraznou zménou v délce zabérd, ¢imz
dojde ke zméné temporytmu, ktery se poté bud’ vrati do ptiivodnich hodnot nebo pokracuje

Vv podobném duchu az do konce.

4.2.3 Strukturované

Pod pojmem strukturovany temporytmus se nachézi ty showreely, jejichz temporytmicka
kiivka ma vyvin a je viditelny ur€ity zamér autora v tomto ohledu. Pracuje se s rychlymi
a pomalymi pasdzemi, jejich stfidanim a vzdjemnymi vztahy. Kreativné se pracuje
S hudebnim motivem a piipadné s ruchy.

Zastupci této skupiny budeme asi nejcastéji potkavat u stiihacskych showreeld, kdy je velice

pravdépodobné, ze pravé na tento aspekt bude pohlizeno. Zastupce ze skupiny mnou

rozebiranych showreell je showreel Alana Syse.

Obr. 10 Showreel Alana Syse — temporytmicka krivka
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4.3 Zvuk

Pii dé€leni do kategorii podle zvukové slozky budeme sledovat hudebni podkresy, praci

s ruchy a jednotlivymi hudebnimi motivy.

4.3.1 Podkresové

Do této skupiny budeme tadit vSechny showreely, jejichz zvukovou slozkou je pouze
podkresova hudba. Muze se jednat o vice skladeb, ale nepracuje se s ruchy a neni pfitomna

zadna komplexnéj$i prace s hudebnimi motivy.

4.3.2 Ruchové

Jak vyplyvé z ndzvu, zastupci této skupiny se vyznacuji tim, Ze obsahuji mimo podkresovou
hudbu i ruchy. S ruchy lze pracovat bud’ pouze ilustratné na doplnéni pozadi, nebo je lze
vyuzit tvofivé. Mohou podpofit praci s grafikou ¢i textem, ozivit scény nebo dopomahat pii

budovani temporytmu.

Osobné¢ jsem ptizniveem prace s ruchy, protoze dokazou vdechnout showreelu zivot a u€init
jej pro divaka poutavéjsim. Mohou dopomoct k vytvoreni urcité emoce i na tak kratké plose,

jako je showreel.

4.4 Montaz

Toto dé€leni je zaloZeno na kreativni praci s montazemi. Showreely této kategorie maji
pfidanou hodnotu Vv tom, Ze stfihac¢, ktery je tvofil, uvazoval v urcitych navaznostech.
Zakladnim néastrojem pro tvorbu jakékoliv montdze je stifih, jenz muize slouZit bud’
k vytvoreni iluze kontinuity, nebo naopak na sebe mtize upozoriiovat jako na tvir¢i prvek.

Pokud se bavime o stfithovych montaZich, uvazujeme o stfihu jako o dominantnim prvku.

4.4.1 Rapid montaz

Rapid montaz je u showreeld veelku bézna. Kdykoliv dojde na rychlejsi scénu, piijde cas na
kraceni zabéru. Je na stfihaci, jak danou rapid montaz pojme a jak K ni pfistoupi. Muze se
jednat o rychly sled zabért, které spolu maji pramalo spole¢ného, nebo o sofistikovangjsi
montaz, jez V rychlém sledu poutavé a ¢isté predstavuje danou ¢ast showreelu. Abychom ale

mohli danou ¢ast nazvat rapid montazi, mela by tato ¢ast drzet pohromadé¢ jako jeden celek.
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4.4.2 Asociativni montaz

Asociativni montaz povazuji za nejucinngjsi nastroj pii tvorbé tohoto formatu. Vychazime-
li z pfedpokladu, ze showreel je zméti mnoha projekti, které spolu viceméné vibec
nesouvisi, je tieba hledat pojitka k vytvoieni uceleného dojmu. Tato pojitka hledame prave

na zakladé asociaci.

V zékladu se setkame s typoveé podobnymi zabéry/scénami kladenymi za sebe v takovém
poradi, ze vytvareji celek, ktery v sobé nese uréitou informaci nebo emoci. Showreel si
pfimo nezad4, aby byla za pomoci asociativnich montazi vytvofena emocné silna scéna, ale

pokud se to podafi, jedna se o velice zdafily vytvor.

Asociativni montaz v§ak neni pouze na Grovni emo¢ni. Diky asociacim lze vytvaret mikro
ptib&hy a spojovat na prvni pohled nespojitelné. Nej€astéji jsem se pii tomto vyzkumu setkal
se zakladnimi asociacemi, kdy byla montaz vytvofena na zakladé nékolika spoleénych

prvku, naptiklad chiize, ohen, specificka §itka zabéru apod.

4.4.3 Prace s match cuty

S match cuty se pracuje velice ¢asto. Krom toho, ze diky nim lze vytvaiet Cisté prechody
mezi jednotlivymi scénami, pisobi jako demonstrace uceleného stylu. Tim, Ze se v materidlu
vyskytuji natolik podobné zabéry, Ze je lze Cisté stiihat na sebe, dava showreel najevo, ze

jeho autor ma sviyj urcity styl, ve kterém tvofi, a Ze tento showreel je skute¢né jeho vizitkou.

Obr. 11. Priklad match cutu
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45 Struktura

Jak jsem jiz avizoval vySe, struktura showreelu mize vychazet z mnoha klich. Muze se
jednat o strukturu nahodilou, ktera nesleduje zadna specificka pravidla ani postupy, nebo
naopak lze postupovat podle pfedem stanovenych pravidel a postupti. Autor se miize pokusit
o dramatickou strukturu nebo pouze tematicky fadit jednotlivé celky za sebe podle jejich

vyznamu i spoleénych aspektu.

45.1 Jednoducha struktura

Do této kategorie patii ty showreely, které nenaplituji zadnou dramatickou strukturu,
nevyuzivaji slozitych montdzi a neobsahuji zadné specifické postupy. Jedna se
o jednoduchou strukturu, pouze zdbér za zdbérem, scéna za scénou piedstavujici praci
autora. Tyto showreely na sebe nepoukazuji svou formou, pozornost divaka mifi k danym
zabérim a scénam, které jsou prezentovany. Tuto jednoduchou strukturu zpravidla napliuji
showreely se specifickym zamétenim, kdy neni kladen diraz na zpracovani daného
showreelu, ale na pouhou prezentaci jiz odvedené prace. Prikladem mohou byt showreely

dronové, herecké ¢i televizni.

45.2 Tematicka struktura

Tematicka struktura vznika na zaklade fazeni jednotlivych spole¢nych prvka do zabérovych
skupin, z nichz se poté vytvareji jednotlivé scény. Finalni struktura je poté slozena z téchto

tematickych celkli. Hlavnim vychodiskem této kategorie jsou prave tematicke celky.

Pro vytvofeni tematického celku je tfeba si stanovit kli¢, ktery bude dominantou dané

skupiny. Mize se jednat o obecny faktor, jako je tieba technika zpracovani — animace, nebo

NS4

Vzhledem k tomu, Ze tato struktura je dileZzita pro obecné uvazovani o praci s asociacemi,
fazeni tematickych blokl a vedeni divakovy pozornosti, rozeberu tuto strukturu na ptikladu

rezijniho showreelu Petra Babince, ktery sestiihal Josef Erla, jeden z respondentt.
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Uvod — Pro tigely expozice slouzi pouze nékolik zabért diileZitych pro nasledné piedstaveni
autora showreelu. Absence téchto zadbérii by znamenala, Ze by cely showreel za¢inal hned

titulkem a nedalo by se tedy uvazovat o expozici.

Obr. 12. Showreel Petra Babince — Expozice

Graficky avod— Prostor pro logo spolecnosti, pojmenovani autora ¢i znacky a zaméfeni

showreelu. Lze pracovat s titulkem, animovanym intrem, sekvenci a tak dale.

PETR BABINEC

SHOWREEL

Obr. 13. Showreel Petra Babince — Graficky vivod

= Jednotlivé tematické Fady — Jedna se o zabéry, které spolu souviseji. Mize jit

o obecnéjsi podobnost typu animace, vizualni efekty, motion design apod. nebo

vewr

Tyto jednotlivé zabérové fady by spolu v idealnim ptipadé¢ méli na néjaké trovni

interagovat, nebo by mél byt zajistén plynuly pfechod mezi nimi.
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Jidlo: V showreelu Petra Babince je prvni tematicka fada zalozena na motivu jidla. Zacina

se zabéry které spojuje to, ze se na nich objevuje prave jidlo.

Obr. 14. Showreel Petra Babince — Motiv jidla

Prechod z jidla na déti: Divak registruje, ze momentalnim tématem je jidlo, proto je velice
prihodné, pokud to material nabizi, abychom na dal$i motiv ptesli tak, ze bude novy i stary
motiv v jednom zabéru. To znamena jidlo spole¢né s novym motivem. V tomto piipadé jsou
novym motivem déti, takze vysledem je zabér ditéte, které néco ji. Takto vznikne logicka

navaznost, kterd ni¢im nerusi a volné se diky ni pfechazi dale.

Obr. 15. Showreel Petra Babince — Motiv déti

Pi‘es dité na VFX: Dalsi piechod je typové stejny, drzime se ditéte ve scéné, kde se pracuje
s vizualnimi efekty, a odhalujeme tak postavu, ktera je na prvni pohled uméle vytvorena, tim

se otevira novy tematicky celek prace s vizudlnimi efekty.
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Obr. 16. Showreel Petra Babince — Vfx

Piechod za pomoci hudebni informace: V tomto pfipad¢ je vyuZito prace s hudebnim
motivem jako pomocnika pro plynuly pfechod mezi zdbéry. V jednom zabéru vidime muze
na horach a slySime zavyti vlka. V nésledujicim zabéru se ozve nepatrné zenské vzdychnuti,
které spole¢né se zavytim reaguje na hudebni podkres a vytvaii tak poutavy a €isty piechod.

Zaroven pohled muze v pfedchozim zabéru vytvaii urcitou asociaci.

Obr. 17. Showreel Petra Babince — Prechod za pomoci hudebni informace

Piechod do tematicky akénéjSi ¢asti: S archetypalnim motivem pistole naladové
prechazime do pocitové akénéjsi pasaze, kterd v sobé nese jak akci, tak emoce. Tento

tematicky celek drzi pohromadé, mimo jiné, také diky barevné jednote.
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Obr. 18. Showreel Petra Babince — Tematicky akcni pasdz

Pi'es podobnost zabéru na animaci: Diky podobnosti ve velikosti zabéri a podobnému
pohybu, ktery se déje v obou zdbérech, se v tomto ptipad¢ prechazi z hrané pasaze na pasaz

animacni. Plynulost pfechodu tudiz zavisy na pohybové a kompozi¢ni podobnosti.

Obr. 19. Showreel Petra Babince — Piechod na animaci

Animacni blok: Tento tematicky blok plsobi jednotné¢ uz diky tomu, ze Sse jedna
o animaci, kterd stoji v kontrastu vii¢i hranym pasdzim. Principy piechodii mezi
jednotlivymi zabéry jsou jiz totozné. Vyuziva se asociaci, podobnosti a stejné¢ jako

Vv piedchozich ptipadech je pomocnikem hudebni sloZka.
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Obr. 20. Showreel Petra Babince — Animace

Konec: Nakonec se z animac¢niho motivu pfesuneme zpét ke konstatovani, komu showreel
patii. Diky pohybu v obraze ptejdeme az do momentu, kdy se objevi samotny titulek, jenz
pusobi tak, jako by vykoukl zpoza domu. Ve finale je jesté text doplnén dodatkem v animaci

postavicky, ktera se objevi a snéhovou kouli ukon¢i cely showreel.

\ . @
PETR BABINEC BINEC:3
SHOWREEL S REEL

Obr. 21. Showreel Petra Babince — konec

Vyse uvedend analyza je ptikladem piistupu, ktery lze vzit za sviij pii préci s tematickymi
celky jako hlavnim vychodiskem pro strukturu showreelu. VétSina pfechodil je zaloZzena na
urcité asociaci, ale cely showreel funguje jako celek, a ten je mozné rozd¢lit na jednoduse

pojmenovatelné tematické Casti.
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45.3 Asociativni struktura

Ne kazda struktura musi vychazet z nastavenych pravidel a postupti. Showreel lze vytvaiet
pouze na zéklad¢ jednoduché myslenky, kterou chceme v ramci tohoto formatu naplnit.
Timto vychodiskem mize byt jednoducha montaz, jeden pojici prvek, dominantni hudba atd.

Finalni struktura poté bude vysledkem tohoto postupu, ne vysledkem urcitého ptedpokladu.

4.6 Texta grafika

Praci s textem a grafikou délim na dvé zakladni skupiny podle pfistupu, ktery je zvolen. Bud’
se stextem a grafikou pracuje pouze na Urovni informativni, kdy pouze pieddva urcité
informace. Nebo v druhém piipadé se k t€émto nastrojim pfistupuje tvaré¢im zpusobem a

stavaji se tvurcimi prvky.

4.6.1 Informativni pFistup

S grafikou se v tomto pfipad¢é pracuje pouze na informativni Grovni. Zpravidla se jedna
o Uvodni titulek predstavujici autora a poté titulek na konci, ktery bud’ odkazuje na zdroj,
nebo znovu oznamuje jméno autora. S grafikou a textem se muze pracovat jako
s informativnim prvkem pro rozdéleni jednotlivych tematickych casti daného showreelu.
Grafika mize predstavit pomoci log spokojené zakazniky i klienty a demonstrovat tak
vSechny dosavadni Uspéchy spole¢nosti ¢i jednotlivce. Soucasné lze text pouzit pro

pojmenovani jednotlivych projektt.

shothox

Obr. 22. Informacni grafika
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4.6.2 Tvurdi pristup

Showreely této kategorie vyuzivaji text a grafiku jako jeden z tvaréich prvka. Text se
dokonce mize stat dominantou celého dila. Mira jeho vyuZiti je zcela na autorovi. Textem
1ze vytvoftit takovou déjovou linku, ktera by se jinak velice té¢zko stavéla pouze obrazove.

Lze s nim pracovat jako s voiceoverem.

CHYTEJ!

Obr. 23. Showreel Bumerang film — Tviirci grafika

Co se ty€e samotné grafiky, kreativité se meze nekladou. Je mozné pracovat s logy klientd,
vlastnim logem, doprovodnou grafikou, ale také Ize grafiku animovat a pracovat s ni ve

spojeni s hudbou a ruchy.

4.7 Shrnuti

Tyto dvé kategorizace nabizeji feSeni problematiky déleni showreeld a soucasné
zprostfedkovavaji nahled to tvirciho procesu. Jednotlivé kategorie vSak nepovazuji za
finalni dogmatické déleni, podle kterého by se mély showreely tfidit. Naopak jsem si védom
toho, ze kazda z kategorii ma své urcité nedostatky. Pfredlozené kategorizace maji poslouzit
jako nastroj pro pochopeni tohoto jedine¢ného formatu, nikoliv jako striktni déleni do
jednotlivych sekei. Misto vychodiska pro encyklopedické déleni poslouzi spiSe jako
vychodisko pfi feseni otazek spojenych se samotnou tvorbou showreelt, pfi zkoumani

urcitych trendt a postupti Nnebo pti snaze blize definovat, co to showreel vlastné je.
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ZAVER

Showreel je velice uziteény nastroj pro propagaci, kdyZ se k nému pfistoupi spravnym
zpusobem. Tento spravny zpusob vSak vychazi z mnoha faktorti a 1isi se u kazdého
showreelu zvlast'. Nekteré showreely si zadaji promyslenou strukturu, jinym by tato slozita
struktura byla zase na Skodu. Je proto vzdy dulezit¢ o tomto formatu uvazovat

v souvislostech, mit na mysli, pro¢ showreel vznika, pro koho vznika, co ma prezentovat

a jaké prostredky vyuZzit.

V této praci jsem si stanovil tii zakladni cile. Prvnim z nich bylo nahlédnuti do problematiky
showreelti. Tato prace takovy vhled nabizi n€kolika zpisoby — nejdiive samotnymi
kategoriemi, které reprezentuji Clenitost a variabilitu, poté prace ptredstavuje samotnou
definici showreelu jak z mého pohledu, tak z pohledu zlinskych stfihact, a v neposledni fadé

prace obsahuje priklady showreelt a jejich rozbor.

Dalsim cilem bylo vytvoteni kategorizace, jez méla byt ptivodné jedna a jejimz ucelem bylo
pokryt celé spektrum showreelii. Tato vize se vSak setkala s neuspéchem, protoze jsem
nenasel zadny jediny spole¢ny kli¢, podle néhoz showreely rozdélit, aby bylo mozné toto
d€leni prohlasit za konecné. Vznikly proto kategorizace dvé. Prvni kategorizace déli
showreely podle toho, co reprezentuji. Tato kategorizace ma vsak své nedostatky (hlavnim
nedostatkem je stale vysoka variabilita showreeld jedné kategorie), je vSak potiebna pro
obecné zatazeni. Z téchto diivodl jsem vytvofil kategorizaci druhou, kterd se uZ nezamétuje
na obecné déleni, ale vytvaii kategorie podle jednotlivych tviréich pfistupti. Tato
kategorizace nabizi blizsi nahled na samotnou strukturu. Tyto dv¢ kategorizace poté funguji

v piekryvech, kdy vice kategorii jedné kategorizace miize byt obsazeno v té druhé a naopak.

Poslednim cilem této prace bylo popsani formalnich pfistupi. Tento bod je napliiovan
nejdiive v teoretické ¢asti, kde popisuji jednotlivé tviréi nastroje, a poté v analytické ¢asti
v dalsi kategorizaci. Tato kategorizace se pfimo zamé&fuje na formalni prvky. Popisuje je,

ptifazuje k nim zastupce z fad showreelll a nabizi rizna vychodiska.

Pti tvorbé showreelll je nutné pamatovat na to, Ze stiihové unikatni a hudebné propracovany
showreel nemusi byt vzdy tim nejlepsim feSenim. Obcas tyto jednotlivé tvarci prvky ptsobi
rusivé a mohou ubirat na jeho sdéleni. I piesto, ze showreel nabizi moznost se kreativné
vyjadrit, jde stale 0 reklamni format, ktery prvotné prodava praci a schopnosti jeho

zadavatele, nikoliv sebe sama.
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VIDEOBROTHERS S.R.O., 2021. VideoBrothers SHOWREEL - vertical #shorts. In: Youtube [online].

[cit. 2021-7-20]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=TSn2lhxKa3w

VIDEQJINAK CZ, 2020. VIDEOJINAK FOOD SHOWREEL. In: Youtube[online]. [cit. 2021-7-20].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=XKIZbxNEVeo

VIDEOJINAK, 2021. Svatby podle VIDEOJINAK.cz (Svatebni showreel). In: Vimeo [online]. [cit. 2021-
7-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/501382973

VILEM RUZICKA, 2020. Filmmaker/Editor SHOWREEL 2020 | Vilém RGzicka. In: Youtube [online].
[cit. 2021-7-20]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=9Jk1ihY_DYA
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