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Poznamky k vypliovani posudku:

1. U hodnoceni jednotlivych kritérii pouZijte ndsledujici stupnici: A — splnéno velmi kvalitné, vyrazné prekracuje poZadavky,; B —
splnéno kvalitné; C — splnéno bez vyhrad; D — splnéno s mensimi nedostatky,; E — splnéno, ale s vyraznymi nedostatky; F —
nesplnéno.

2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupném F, prdce musi byt celkové hodnocena jako nevyhovujici, kterd nesplriuje
kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou prdci doporucit k obhajobé.

3. Oponent DP se musi slovné vyjadrit ke kazdému hodnoticimu kritériu!

Hodnotici kritéria: Hodnoceni

1. Cile a metody prace A

Diplomovd prdce je zpracovdna v rozsahu 93 stran textu a dvou pfiloh. Cilem diplomové prdce je odhalit efekt
pouzivani apell influencer(i pri tvorbé obsahu v ramci influencer marketingu v riznych fazich ndkupniho chovani
spotrebitele. V uvodu autorka vysvétlila vyznam zkoumané oblasti; rozsahlym vybérem (173) literdrnich zdroji a
jejich zpracovdnim, si autorka vytvorila teoreticky ramec pro ndsledné zpracovdni DP. Autorka provedla metodicky
sprdvné propracovany sofistikovany kvalitativni vyzkum, ktery vyustil v konkrétni doporuceni, kterd budou vyuzitelnd
pro influencery pri tvorbé obsahu, tak i pro zadavatele reklamy, k ovlivnéni chovani spotrebitele v riiznych fdazich
jejich ndkupniho chovdni.

2. Teoreticka cast prace A

Uroveri teoretické &dsti prdce je tfeba vyzvednout. Autorka zpracovala vysoce kvalifikovanou literdrni resersi, v poctu
173 zdroja literdrnich a elektronickych. Vysvétlenim odbornych pojmd, s pomoci uvedenych zdroji, autorka
prokdzala svou odbornou erudici a zdjem o feSené téma. Teoretickd ¢dst md logickou provdzanost a je zpracovdna
Ctivou formou.

3. Prakticka cast prace — analyza A

Pro feseni vyzkumného problému DP autorka naformulovala hlavni vyzkumnou otdzku tématu, kterou podpofila
naformulovdnim dil¢ich otdzek, pfedstavujicimi logicky celek. Autorka vytvorila scéndr vedeni rozhovort s ndvrhem
otdzek, rozhovory jsou prepsdny, a Ize je vyhledat na elektronickém odkazu (viz pfiloha P Il). Jednotlivé rozhovory
jsou vyhodnoceny podle autorkou stanovenych tematickych okruhd.
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4, Prakticka ¢ast prace — projektova / vyzkumna A

V praktické casti autorka vyhodnotila vyzkumem nalezené fenomény, zodpovédéla v tvodu stanovené vyzkumné
otdzky, a vytvorila doporuceni, kterd budou vyuZitelnd influencery pritvorbé obsahu, i zadavateli reklamy k ovlivnéni
chovdni spotrebitele v riiznych fazich spotrebitelského ndkupniho chovani.

5. Formalni Groven prace A

Autorka pracovala s presnou terminologii, prdce je napsdna kultivovanym jazykem, a je tfeba dodat, Ze zpracovdnim
a celkovou urovni prekracuje existujici standard diplomovych praci.

Zavérecné hodnoceni DP* A

Diplomovd prdce je ve vsech ¢dstech zpracovdna na vysoké urovni, Feseni DP prindsi nové pohledy na téma influencer
marketingu a chovdni spotiebitele. DP je mozZné fadit mezi prdce vzorové a svédci nejen o zdjmu autorky o tuto
problematiku, ale i o jejich vybornych schopnostech.

* Vyslednd zndmka neni aritmetickym priamérem jednotlivych kritérii hodnoceni prdce.

Otazky k obhajobé:

K diplomové prdci nepokladdm otdzky.

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu DP. Praci doporucuji k obhajobé.
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