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Poznámky k vyplňování posudku:
1. U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky; B – splněno kvalitně; C – splněno bez výhrad; D – splněno s menšími nedostatky; E – splněno, ale s výraznými nedostatky; F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Vedoucí DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	B
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 
Hlavní cílem této diplomové práce je zlepšení využívání sociálních sítí vedoucí ke zvýšení povědomí značky v online prostředí. Cíl práce jasně a srozumitelně definován. Jsou také definovány hlavní metody zpracování práce, které odpovídají zaměření práce – analýza konkurenčních firem a jejich využívání soc. sítí, analýza současného stavu využívání soc. sítí a SWOT analýza. Jedná se o klasické metody, které se využívají při zpracování těchto témat. 




	2. Teoretická část práce
	B
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.
Teoretická část se orientuje na literární rešerši vztahující se k online marketingové komunikaci a dále na sociální média. Kombinací vhodně zvolených literárních a ostatních zdrojů vznikla zajímavá literární rešerše zaměřující se nejen na základní informace o sociálních sítích a jejich marketingovém využití, ale také na zajímavosti o vybraných sociálních sítích. U těchto témat prací je nutno podotknout, že neexistuje příliš mnoho českých ani zahraničních knižních zdrojů, které by byly aktuální, proto jsou využity i zdroje, které jsou staršího data vydání. Způsob a forma citování zdrojů odpovídá standardům. 


	3. Praktická část práce – analýza
	A
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování.
Analytická část je zpracována dobře. Zaměřuje se na analýzu využívání sociálních sítí firmou Tallguys – výrobce pánských triček bez potisku. Firma působí na velmi konkurenčním trhu s online oblečením, což je velmi těžká pozice. Diplomantka provedla porovnání s nejvýznamnějšími a srovnatelnými konkurenty na trhu této služby. Diplomantka dále provedla SWOT analýzu, která je vhodně komentována. Závěry praktické části jsou podloženy jak analýzou současného stavu využívání sociálních sítích, tak provedeným srovnáním s konkurenčními službami a SWOT analýzou. Náročnost sběru dat a zpracování je u těchto témat práce spíše průměrná. 







	4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	A
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U DP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení. 
Projektová část vhodně navazuje na část praktickou a rozvíjí myšlenku využití vybraných sociálních sítí, což by mělo posloužit ke zvýšení povědomí značky Tallguys. Diplomantka si na základě analýz vybrala k tomuto účelu soc. sítě Facebook a Instagram. Byl vytvořen návrh reálného a realizovatelného projektu zaměřené na tři základní oblasti – návrh kampaně zaměřené na koverze, na remarketing a na dynamický marketing. V rámci projektu diplomantka zpracovala také vhodně časovou, nákladovou a rizikovou analýzu. 



	5. Formální úroveň práce
	A
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň. 
Text práce je logicky provázán. Teoretická i praktická část práce včetně projektu na sebe logicky navazují. Diplomantka v práci využívá správnou a logickou terminologii. Adekvátně cituje všechny v práci použité zdroje. Práce má odpovídající jazykovou i grafickou úroveň. 






	Závěrečné hodnocení DP*
	A
	Celkově hodnotím práci jako velmi dobrou. Diplomantka prokázala orientaci v dané problematice marketingu na sociálních sítích a povedlo se jí navrhnout projekt, který by v případě jeho implementace byl pro firmu jistě přínosný. 


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Došlo k nějakému posunu v oblasti influencer marketingu? V práci uvádíte, že tento formát propagace firma nevyužívá. Jaké jsou reálné důvodu k nevyužívání influencer marketingu?

Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 

DP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce není plagiát.
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