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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,37 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Rozsáhlý a pečlivý výzkum, který přesně dokumentuje stav vnitřní a vnější propagace z pohledu hlavní cílové skupiny Gymnázia Kojetín (GKJ)
· Autorka BP nastavila pro svou práci analýzu jako hlavní cíl práce, k tomuto cíli vybrala vhodnou metodu a postupovala systematicky, takže naplnila cíl práce.
· Kultivovaný a srozumitelný odborný jazyk.

· Práce je systémově velmi hezky uchopena.  
· Zpracované návrhy a doporučení pro management GKJ
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Nepřehlednost grafů. V případě otevřených otázek preferuji textovou analýzu a vytváření klastrů odpovědí.
· Návrhy a doporučení jsou obecného charakteru a chybí zde více konkrétní doporučení, jakým jazykem mluvit k nastupující generaci žáků základních škol (specifika generace Z).

· Výběr literatury, ze které autorka BP čerpá, obsahuje málo nových zdrojů. 
Otázky k obhajobě: 

· Na základě vaší analýzy, co byste doporučila managementu školy jako první krok změny propagace GKJ, který může mít největší dopad na zlepšení propagace? 
· Na straně 65 uvádíte, že žáci vyšších ročníků ZŠ (generace Z) jsou obeznámeni s šíří propagačních nástrojů GKJ… Konkrétně které jsou pro ně nejvíce atraktivní? 

· Z jakého důvodu nepoužívá GKJ ke své propagaci Instagram a další sociální sítě? 
· Ze základních škol na střední školy jdou žáci, kteří jsou specifickou skupinou. Co o nich víte, jakým jazykem bychom s nimi měli komunikovat, jaký jazyk máme používat v marketingové komunikaci? V příloze k vaší BP máte propagační předmět. Pro koho je atraktivní, ke komu mluví? 
Ve Zlíně dne 11. 5. 2022
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.37		B		1.364		460		1.478






