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Téma DP:
Komunikační strategie prodejní pasáže Zlín - Louky
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomantka přistupovala ke zpracování zodpovědně, pracovala samostatně, dílčí části práce konzultovala a po kritické úvaze zakomponovávala připomínky do finální verze textu. 

Práce je metodicky i logicky vhodně odvíjena. V teoretické části je prezentována nejen rešerše odborné literatury k tématu, ale zohledněny aktuální trendy v organizaci a nabídce nákupních center. Z poznatků zde uvedených vyplývá požadavek trhu – úžeji profilovat NC a cíleněji komunikovat s vybranými cílovými skupinami – který se snažila bc. Markéta Vymětalová sledovat a analyzovat výchozí podmínky pro jeho nastavení ve zlínském regionu pro Prodejní pasáž Zlín – Louky. 

K naplnění uvedeného cíle realizovala několik analýz (konkurenční, segmentační k profilaci CS a SWOT) včetně dvou primárních šetření – dotazníku a FG. Jimi se snažila podpořit své návrhy a opodstatněnost argumentů i profilace NC. Ne vždy však důsledně své závěry dokladuje statistickými údaji či jinými sekundárními zdroji dat (zejména u Portera).
Drobné formální prohřešky (nejednotné citace, chybějící metodologické detaily šetření apod.) a stylistické nepřesnosti jsou kompenzovány komplexností a akceschopnými návrhy diplomantky.
K obhajobě:

Definujte přednosti a limity vašeho návrhu komunikační strategie. Neodradí, podle Vás, koncepce prodejní pasáže „Pohádka“ od nákupu ostatní cílové skupiny, směřující do přilehlých obchodů Terna a OBI?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:

A – výborně 
Ve Zlíně dne ...............................................
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
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	C - dobře
	D – uspokojivě

	
	E - dostatečně
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