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1. ABSTRAKT CZ

Piedmétem mé bakaldiské prace jsou vizudlni identity ceskych, ale i zahrani¢nich kavéren.
V teoretické ¢asti prace se pfevazné zaméruji na vizudlni identitu obecné v gastronomii v ob-
lasti grafického designu, ktery je uzivatelsky pratelsky lidem s riznym zdravotnim postizenim.
Teoretické podklady mi jsou ndpomocné jako inspirace pro tvorbu praktické ¢asti prace, kde
je mym cilem vytvofeni vizualniho stylu jiz existujici ,,Kavarny Na cesté®, ktera zaméstnava lidi
zejména s mentalnim postizenim. Podrobné zkoumam principy tvorby loga a dalSich propa-
gacnich materiald, a predev$im se zajimam o techniky a pomtcky, které uleh¢uji vyclenénym

lidem jejich integraci do vétSinové spolecnosti.

Kli¢ova slova CZ: kavarna, vizualni identita, inkluzivni design, logo

1. ABSTRAKT EN

The topic of my bachelor thesis is the visual identities of Czech and foreign cafes. In the theo-
retical part of the work I mainly focus on visual identity in general, in gastronomy and in the
field of graphic design, which is user-friendly for people with various disabilities. Theoretical
background is helpful to me as inspiration for the creation of the practical part of the work,
where my goal is to create a visual style of the already existing Café Na cesta, which employs
people mainly with mental disabilities. I examine in detail the principles of creating logos and
other promotional materials, and above all I am interested in techniques and aids that make it

easier for dedicated people to integrate into mainstream society.

Kli¢ova slova EN: cafe, visual identity, inclusive design, logo
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1. UVOD

Téma vizualni identity kavaren jsem si vybrala, protoze bych béhem své praktické bakalarské
prace chtéla graficky i alternativné zpracovat design jiz existujici kavarny s nazvem ,,Kavarna
Na cesté* Teprve pred par lety se objevil novy koncept kavéren, ktery je stile v Ceské republice
neobvykly. V konceptu téchto kavaren jde o zaclenéni lidi se zdravotnim handikepem do vét-
$inové spolecnosti a tim jim dat co nejlepsi pracovni prilezitost. Jedna se o lidi, jak s télesnym,
tak s mentalnim postizenim. Touto praci bych chtéla pomoci grafického designu zpfijemnit

a zjednodusit jejich praci v kavarné tak i jejich Zivoty.

Na zacatku teoretické prace se vénuji obecné tomu, co to jsou vizualni styly. Z pohledu grafic-
kého designéra zkoumam pravidla a zasady pro dobrou znacku a popisuji jednotlivé vizualnich
identity kavéren, jak na tizemi Ceské republiky, tak v zahraniéi. Snazim se pfijit na to, kde au-
tofi Cerpali svou inspiraci.

V hlavni ¢asti prace se zajimam o to, co je to socidlni integrace a jak ji co nejvice, pomoci gra-
fického designu, lidem vyc¢lenénym z vétsinové spolecnosti zjednodusit. Zkoumam principy,
které se jiz v riznych odvétvich vyuzivaji, jako jsou zvukové signaly v dopravé, znakova rec
nebo Braillovo pismo. A prevazné se zajimam o to, jak tyto principy vyuzit v tvorbé vizualniho

v €<

stylu ,,Kavarny Na cesté®.

Na zavér své prace popisuji, jak ,Kavarna Na cesté“ funguje a jaky vizualni styl vyuziva v sou-
casné dobé. Dale vysvétluji zpisob, jakym jsem vzhled predélala a pro¢ jsem se rozhodla to
takto vytvorit. Konkrétné jaké jsem pouzila vizualni a grafické prvky a jakym zptsobem jsem
tyto prvky kombinovala. Predev$im jsem feSila, jak mohu uleh¢it lidem s postizenim praci

v kavarné nebo jak jim zpfijemnit a ozvlastnit navstévu této kavarny.



TEORETICKA CAST
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1. CORPORATNI IDENTITA

Corporatni identita, v anglickém jazyce Corporate identity, je oznaceni pro soubor pravidel
urcujicich, jak vypada vnéjsi vystupovani firmy ke svému okoli, zakaznikiim, i zaméstnanctim.
Velkou vyhodou je, Ze se firmy stavaji zapamatovatelnymi a tim i vice uspé$nymi. Tedy identita
je vizudlni stranka subjektu, diky které na sebe lépe upozorni ve svém okoli. Jedna se o zptisob
sebeprezentace. Dobra vizudlni identita musi byt promyslend, nadc¢asova a hlavné aplikovatel-
na. Nezbytnosti je koncepce, ktera odpovida skute¢nym potfebam organizace a vystihuje cha-
rakter firmy. Do identity firmy fadime chovani vlastnich zaméstnancti, uroven vnitro firemni

kultury, principy fizeni, stav marketingové komunikace, vizualni uroven jakékoliv prezentace.

(1]

Korporatni identitu délime do 4 subsystémi (Corporate communication / Firemni komunika-

ce, Corporate culture, Produkt a Corporate design nebo-li jednotny vizualni styl).

Corporate communication / Firemni komunikace znamena, ze prostfednictvim efektivni mar-
ketingové komunikace se zakaznici dozvidaji o produktech nebo sluzbach spole¢nosti a o tom,

co déla znacku jedine¢nou ve srovnani s konkurenci. Vytvari pozitivni postoj organizace vnéj-

$im i vnitfnim smérem.

Firemni kultura (Corporate culture) se tyka predevsim presvédceni a chovani zaméstnanciti

a vedeni spolecnosti a to, jak je to vzajemné ovliviuje. Také se to tyka jednani se zakazniky.

Produkt je soucasti marketingové strategie. Produkt ma $ir$i vyznam, nez je pouze vyrobek. Je

to také distribucni sit, servisni sité, zptisob prodeje, cena, skoleni, obal, dopliky a dalsi.

Poslednim ze Ctyf subsystémi je Corporate design nebo-li jednotny vizudlni styl. Jedna se o vi-
zualni ¢ast firmy. Pro dobrou firmu je velmi diilezité byt snadno zapamatovatelny a date vetej-
nosti najevo svou filozofii. (2. Ondrej Kafka, 2014, str. 9)

1.1. Jednotny vizualni styl

Casto pouzivané v anglické formé corporate design. Jedna se o komplexni souhrn veskerych
vizualnich vystupd, kterymi se spole¢nost prezentuje. Pro vizudlni styl je velmi dutlezité, aby
vizualni prezentace byla dopfedu naplanovana a kvalitné zpracovand. Vizualni komunikace by
méla obsahovat znacku neboli logo, firemni barevnost, typografii a dal$i grafické prvky a hlavné
specificky zptisob kombinace téchto atributii. Tento zptsob komunikace vyuziva vétina firem
ke zvyseni identifikace jejich spole¢nosti pro verejnost. Tedy je dulezité vytvorit pro znacku sadu

nékolika unikdtnich a nezaménitelnych vizualnich atribut, které je pomohou jednozna¢né
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odlisit od jejich konkurenti. Kvalitni a esteticky zpracovanou znackou i s propracovanym
pouzivanim vizualniho stylu dava subjekt najevo, Ze mu zalezi na jeho okoli, a ze nazor verejnosti
je pro néj dulezity. (2. Ondrej Kafka, 2014, str. 11 - 20)

Manual jednotného vizudlniho stylu

Hlavnim tkolem grafického manualu je pfesné definovat principy, kterymi je vizualni styl tvo-
fen a jakymi zptsoby se ma nadale vyuzivat. Manual je souhrn pravidel, a proto je tieba, aby
bylo dusledné kontrolovano jeho dodrzovani. Jednotlivé casti musi byt razeny a ¢lenény tak,
aby se v nich uzivatel dokdzal jednoduse orientovat. K dobré orientaci jsou tvoreny kapitoly,
napriklad vechny tiskoviny jsou pohromadé¢, elektronické aplikace a podobné. Veskeré princi-
py musi byt vysvétleny a popsany. Design manual muze byt jak tistény, tak elektronicky. Forma
manualu musi respektovat praktické pozadavky lidi, ktefi s nim budou pracovat. (2. Ondrej
Kafka, 2014, str. 22 - 28)

1.2. Obsah vizualni identity

Kdy?z se rekne vizudlni identita, fadé lidi se vybavi pouze logo. I piesto, Ze je logo asi nejvyraz-
néjsi casti, neni ani zdaleka jedinym prvkem vizualni identity. Kromé néj je nutné definovat
také radu dalSich prvki, ke kterym se fadi barevné schéma, typografie, socidlni sité, piktogramy
a tisténé materialy, orientacni systémy a dalsi... Predev$im soucasti vizualni identity je speci-
ficky zptisob kombinace téchto prvki. Za vizudlni styl znacky je tedy nutné povazovat veskery

graficky zevnéjsek znacky, ktery komunikuje s verejnosti. [3]
1.2.1. logo, logotyp

Slovo logo je médni slangovy vyraz pochazejici z feckého slova ,,Logos®. To nese vyznam slovo,

rec¢ a zakon.

Nejdtilezitéjsi ¢asti vizualni identity znacky je bezpochyby logo. Jeho zakladnim tkolem je jed-
noznac¢na identifikace firmy. Pouziva se jako urcita forma podpisu. Kvalitni logo se pozna podle
par pravidel, které by mélo splnovat. Logo musi byt jednoduché a ¢isté. To proto, Ze je velmi
dulezité, aby bylo dobfe citelné i v malych velikostech, protoze loga se ¢asto pouzivaji na pos-
tovnich znamkach, na vizitkach a podobné. A i pfi takovém zmenseni musi byt stale ¢itelné.
Logo musi byt kreativni. Soucasti kvalitniho loga by méla byt néjaka myslenka. Také by mélo
evokovat to, cemu se spole¢nost vénuje, napiiklad spole¢nost telefonniho operatora ma ve své
znacce telefon, logo pro kavarnu obycejné obsahuje piktogram kavového zrna nebo salku s ka-

vou a podobné. Logotyp musi byt zapamatovatelny. Toho dosahneme originalitou. [4]
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Znacky obvykle rozdélujeme do tii skupin (znacky obrazové, znacky typografické a znacky

kombinované).

Prvni moznosti tvorby loga jsou znacky obrazové. To je predevsim obrazovy symbol, ktery
muze byt pouzit samostatné nebo v nékterych pripadech doprovazet pismovou ¢ast loga. Na-

priklad se jedna o logo kapely The Roling Stones nebo loga znamych spole¢nosti Nike, Playboy.

Obr. 1 - Oficidlni logo spolecnosti Nike

Dalsi skupinou je logotyp. Timto nazyvame Cisté typograficky upraveny nazev spole¢nosti, kte-
ry neobsahuje obrazovou prilohu. Tedy znacky typografické, které je mozné dale délit na kali-
grafické, podpisy atd. Znamé spolecnosti vyuzivajici tato loga jsou napiiklad spole¢nosti Sony,

Ford a spousta dalsich.

Obr. 2 - Oficialni logo spole¢nosti Ford

Posledni variantou jsou loga kombinovana. Jedna se o grafické ¢i typografické pojeti nazvu
spolecnosti, které je doplnéné o piktogram. Taky se tomu fika grafickd znacka nebo znacka
kombinovana. Spole¢nosti vyuzivajici toto logo je napriklad Jaguar a spousta dalsich. (2. Ond-
rej Kafka, 2014, str. 40-41)
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JAGUAR

Obr. 3 - Oficialni logo spole¢nosti Jagua

Soucasti tvorby loga je také logomanual. Tento pojem ma predstavovat prirucku spravného
pouzivani loga. Obsahuje popis ke spravnému pouziti, ktery se predava zadavateli i vSéem tém,
ktefi budou s logem v budoucnu pracovat. V prvni fadé je dilezité ukazat plnobarevnou verzi
na bilém pozadi. Pro bliz§i pochopeni sdéleni znacky je vhodné v manualu popsat, z ceho je
znacka slozena a co jednotlivé segmenty vyjadfuji nebo symbolizuji. Je-li znacka ve své zaklad-
ni podobé vicebarevna, existuje v manualu zpravidla jesté verze jednobarevna ve varianté cerné
logo na bilém pozadi a v negativni verzi bilé logo na ¢erném pozadi. V nékterych pripadech
existuji dal$i tvarové mutace znacky. Dale v manudlu musime urcit, jak bude znacka vypadat
na rizné barevnych podkladech. Divodem je zachovani dostatecné ¢itelnosti a kontrastu vici

podkladové plose.

Velmi dilezitym oddilem manuadlu je definice ochranné zoény znacky. Tato zéna definuje pro-
stor, do kterého nesmi zasahovat zadné prvky. V manudlu musime definovat minimalni ve-
likost znacky, ktera by méla zajistit Citelnost pfi pouziti v tisku na malych produktech. A na
zavér vzhledem k casté kreativité na nepravych mistech, je vhodné ukazat i priklady zakazanych

variant, které je dobré vyrazné oznacit napiiklad preskrtnutim (2. Ondiej Kafka, 2014, str. ?)
1.2.2. Barevnost

Pfi vybéru barev pro firmu se musi grafik fidit predevsim tim, jestli ma barevnost néjaky smysl
pro danou znacku. V nékterych pripadech jsou barvy tradi¢né zauzivané pro urcity obor. Proto
je zadouci tyto zauzivané barevné kombinace akceptovat (napt. zelena pro armadu nebo pro
lékarstvi). Kazda barva ma jiny vyznam a v lidech vyvolava jiny pocit. Na pocity, které barvy
vyvolavaji probéhla jiz cela fada psychologickych studii (napfiklad cervena, jedna z nejpouzi-
vanéj$ich barev pro tvorbu vizualnich styld, je barvou vasné, vzruseni a vrelosti, naopak modra

je barvou svobody a chladu).

Casto je také nutné vytvorit barevné kombinace. Ty vznikaji bud vybérem barev, které jsou
v barevném kruhu vedle sebe (modra, zelend) nebo vybérem barev, které jsou v kruhu naproti

sobé (zluta, fialova).
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Barvy délime na zakladni a doplinkové. Zakladni barvy jsou ¢ervend, modra a zlutd. Zakladni
barevnost vychazi ze znacky. Pro $ir$i barevné moznosti jsou definovany i doplinkové barvy. Ty

musi byt vzdy v souladu s barvami zakladnimi.

Zakladnimi tiskovymi systémy jsou systém primych barev Pantone a systém soutiskovych ba-
rev CMYK. Prestoze grafické programy dokazou definovat pfimé barvy Pantone do systému
CMYK, neni tento pfevod presny a barevné odstiny se zcela neshoduji. Pti vybéru firemnich
barev je tedy vhodné vybirat takové odstiny, které jsou v téchto systémech co nejvice podobné.
Dals$im tentokrat netiskovym systémem je RGB. Tento barevny systém je urc¢en pro vSechna
elektronicka zarizeni. (Ondrej Kafka, 2014, str.53)

Tisténé materialy

Tisténé materialy jsou Casto nejdilezitéjsi casti komunikace s vefejnosti. Nejcastéjsi a nejvy-
znamnéjsi tiskovinou je hlavickovy papir, ktery je pro firmu dilezitou soucasti jeji identity. Pod-
poruje profesionalni dojem a kvalitni zpracovani podporuje jednotny firemni vzhled. Dal$sim
velmi dualezitym tisténym materidlem je vizitka. Jednd se o jednoduchy informac¢ni prostredek.
Existuje celd fada grafickych reSeni vizitek. DiileZité je, aby vizitka plnila svij hlavni tukol. Musi
byt citelnd a jeji format musi umoznit archivaci. Na vizitkach najdeme ditlezité kontaktni udaje
(jméno, e-mail, telefonni ¢islo, adresu). Vyuziva se predevsim k obchodni propagaci a jedna se
Casto i o pékné grafické dilo na malém kousku papiru. Dalsi ¢asto pouzivanou tiskovinou je tzv.
komplimentka. Je to tiskovina reprezentativniho charakteru. Pouziva se jako priloha k zasilkam
(kratky vzkaz, podékovani nebo podpis). Do vizualni identity firem také spada dopisni obalky,
faktury, objednavky a dalsi. (2. Ondrej Kafka, 2014, str. 78 - 80)

1.2.3. Typografie

Volba typu pisma dokaze ptisobit riznymi dojmy. Dokaze ptisobit modernim ¢i dokonce vy-
soce technologickym dojmem, stejné tak dokaze navodit atmosféru tradice. Pfi vybéru pisma
musime zvazit néktera hlediska, jako jsou unikatnost, rozlideni, rozeznatelnost, dostatecna od-
liSnost fezu (je tfeba, aby zdkladni fez byl dostatecné odlisny od fezu tenkého ¢i naopak od
tlustého fezu), kombinace pisem (za korporatni pisma jsou casto vybirané takzvané super ro-
diny pisem. Jejich vyhodou je shodny charakter viech typti pisma, takze neni narusena vizualni
jednota, jejich kombinace vypadaji pfirozené a poskytuji vysokou variabilitu grafickych feseni),
dostupnost v riznych operacnich systémech, dostupnost vSech potrebnych znaka (u spousty
pisem se mtize stat, ze neobsahuji vSechny potrebné znaky nebo interpunk¢ni znaménka) a ¢i-

telnost na rtiznych vystupnich zatizenich.
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Vzdy volime zakladni a doplikova pisma. Obé tato pisma musime predstavit v grafickém ma-
nualu. Kazdy rez se zobrazuje pomoci vypsané abecedy v minuskach, verzalkach, ¢islicich,
a i pomocnych znacich. Musime v$ak myslet na to, aby se tento zakladni font nechal nadéle
dobre kombinovat s fontem doplinkovym. (Ondrej Kafka, 2014, str.60-61)

1.2.4. Webova prezentace

Internetova prezentace spolecnosti je v dnesni internetové dobé nedilnou a neodmyslitelnou
soucasti firemni identity. At uz se nam vybavi webové stranky nebo dnes velmi popularni so-
cialni sité, které ovliviuji vysoky pocet lidi. Vyuzivame je proto, abychom prezentovali spolec-
nost nebo sami sebe, ale také protoze timto ukazujeme profesionalni pristup. Za dalsi webovou
prezentaci mizZeme povazovat stranky YouTube, dale Facebook, Twitter a Instagram, tik tok.

Webova prezentace firmy ma spoustu vyhod. Mezi nejdilezitéjsi vyhody patii pfedevsim, ze se
daji snadno a rychle aktualizovat narozdil od tisténych materiali. Dalsi vyhodou je, ze si lidé

na webu pomoci dobre zadaného vyrazu do vyhledavace jednoduse firmu vyhledaji. [5]
1.2.5. Orienta¢ni systém

Do vizudlniho stylu také fadime orientacni systémy. Do této skupiny se zahrnuji nejrtiznéjsi
cedule, ukazatele a $titky. MiZeme se setkat s vnitfnimi i venkovnimi systémy. Mezi ty nejzna-
mé;jsi patii dopravni a turistické znacky, oznac¢ovani domt pomoci orientacnich ¢isel, dale také
znaceni v budovach ve formé rtiznych smérovek a piktogrami. Orienta¢ni systémy pomahaji

pfi navigaci a zvy$uji informovanost.

Tyto systémy muzZeme rozdélit na externi a interni. Externi jsou oznaceni budov, rizné typy
smérovek, oznaceni vstupu, $ipky a podobné. Interni orientac¢ni systém je pro pohyb po roz-
sahlé budové nebo arealu. Do vnitfniho systému se fadi tabule s jednotlivymi patry, naviguje na
jednotlivé mistnosti a chodby, také byva soucasti unikatni sada piktogramd, polepy skel v cho-
dbach, barevnost natéra stén, architektonické reseni recepce apod. (2. Ondrej Kafka, 2014, str.
84)

1.2.6. Reklamni pfedméty

Propagac¢ni predméty jsou béznou soucasti firemni sebeprezentace a zvysuji dtvéryhodnost
firmy v ocich partnert i zakaznikt. Pomahaji $ifit povédomi o znacce a o jejich produktech ¢i
sluzbach. Do této skupiny spada napriklad propisovaci tuzka, klicenka, hrnek, taska, pracovni
odévy, doplnky apod. Tyto predméty byvaji doplnéné o logo firmy, zakladni informaci o posky-

tovanych sluzbach a o kontaktech.
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Dal$im dtivodem, pro¢ firma vyuziva reklamni predméty je, ze mnoho z téchto pfedmétti jsou
véci, které spolec¢nost potrebuje pro svou normadlni ¢innost (tuzka, poznamkové bloky, kalen-
dare a dalsi). Firmy je musi i tak pro potreby zaméstnancii nakupovat ve velkém mnozstvi, tak

je pro né vyhodnéjsi si je nechat vyrobit s vlastnim logem. [6]

2. KAVARNY

Kazda kavarna ma svou vlastni tvar a originalni atmosféru, diky které ve svych zdkaznicich
zanechdva urcity dojem. Kavarna je spolecenské misto podobné restauraci. Je to misto, kde se
podavaji teplé i studené napoje, ale predevsim se zde podavaji rizné druhy kavy. Kromé napojt
se zde miizeme setkat s mensimi jidly, které se ke kavé dobfe hodi. Naptiklad sladkymi zakusky,

sendvici, oblozenymi chleby a ojedinéle i s polévkami.

Mezi nejoblibenéjsi kavarny na uzemi Ceské republiky spadd napriklad jedina kubisticka ka-
varna na svété ,,U cerné matky bozi®, kavarna ,,Avion“ v Ceském Té$iné nebo Prazska kavarna

»Slavia“ a spousta dalsich. [7]
2.1. Historie

Nejstarsi kavarny pochazi z islamského svéta. Prvni kavarny v Evropé se objevovaly v Benat-
kéch az kolem roku 1629 a odtamtud se kava rozsitila po celé Evropé. Prvni kavarna v Ceské
republice byla oteviena v Brné roku 1702 (dodnes je Brno méstem s nejvétsim poctem kavaren

na pocet obyvatel v Ceské republice) a v Praze az o 10 let pozdéji.

Na prelomu 19. az 20. stoleti kavarny byvaly centrem kulturniho Zivota v mnoha méstech. Byla
to mista, kde se schazela intelektualni a umélecka spole¢nost a také mista, kde vznikaly rizné
politické a umélecké skupiny. Od druhé poloviny 20. stoleti zacaly vznikat mezinarodni kava-

renské fetézce jako jsou ,,Costa Coffee nebo ,,Starbucks® [7]
2.2.  Druhy kavaren

Kavarny se déli podle druhu do kategorii a zarazuji se do nich podle pfevazujiciho charakteru

jejich ¢innosti anebo podle sortimentu, ktery nabizi.
2.2.1. Klasické denni kavarny
Denni kavarny jsou nejcastéjsim druhem kavarny, se kterym se miizeme setkat. Jedna se o utul-

né misto, kde si lidé posedi s kdvou, ktera je hlavnim bodem jejich sortimentu. Poskytuji svym

hostim mimo kavy a vybéru z teplych nebo studenych napojt i urcitou nabidku jidla. Pokrmy
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jsou vétsinou doplikem napojového sortimentu. Vétsinou jde o zakusky nebo snidanové menu.
2.2.2. Odpoledni a no¢ni kavarny

Na rozdil od dennich kavaren maji spiSe zabavny charakter. Tyto druhy kavaren se vétSinou
nachazi v centru vétsich mést a lidem poskytuji rtizné zabavné programy. Jsou to napriklad ve-
cery plné tance s Zivou nebo reprodukovanou hudbou nebo dokonce s barmany, ktefi michaji

napoje.
2.2.3. Internetové kavarny

V dnesni internetové dobé, kdy vétsina lidi ma vlastni pocitac nebo alespon telefon s pripoje-
nim k internetu, nejsou prili§ oblibené a uz na né narazime jen zfidka. I kdyz tyto kavarny jsou
jiz spide minulosti, tak jejich idea vznikla zejména kvili potfebam zdkaznikd, ktefi nemaji pri-
stup k internetu. Tak majitelé kavaren propojili pfijemné s uzitecnym. Ve své dobé byly velmi

popularni.
2.2.4. Literarné kulturni kavarny

Tyto kavarny kromé teplych a studenych napoji nabizi i kulturni programy. Uskutecnujici nej-
riznéjsi vernisaze znamych i neznamych umélcti a diky tomu slouzi jako galerie. Soucasti mize

byt také malé knihkupectvi, ve kterych se poradaji kity novych knih nebo autorska ¢teni.
2.2.5. Cukrarna

Tento druh podniku je charakteristicky vyraznou orientaci na prodej zakusku, cukrovinek, to-
¢ené zmrzliny a jinych sladkych pochutin, ¢asto se vice zaméfuje pravé na tyto polozky, a to pak

i na ukor kavy. [8]
2.3. Priklady kavaren

Dulezitou soucasti tvorby vizualni identity je reSerse jiz existujicich designi kavaren, které mi
pomohou zjistit, jaké maji rizné kavarny spolecné znaky, ¢im se od sebe odlisuji, jak vizualné

komunikuji a jak vyuzit tyto poznatky ve své vlastni praci.

Pokusila jsem se vyhledat a porovnat néktera zajimava loga a vizualni styly svétovych i ceskych
kavaren. Snazim se zjistit, kde autofi ¢erpali inspiraci a zaméruji se konkrétné na zaméry auto-

rti a co designéry vedlo k danému vizualnimu stylu.
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2.3.1. Kavarny v Ceské republice
Vnitroblock

»Vnitroblok® neni pouze kavarnou, najdeme zde i obchod s designovym oble¢enim a doplnky,
konaji se zde rtizné koncerty nebo i jiné rtiznorodé kulturni akce. Jedna se o predélanou sta-
rou tovarnu, Tato kavarna ma velmi moderni geometrické logo. Znacka vnitrobloku vyborné
kopiruje a doplnuje prostory kavarny. Design byl vytvoren grafickou designérkou Katefinou

Prokopovou ze studia ,,Dudes & barbies®. [9]
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Obr. 4 - Logo ¢eské kavarny Vnitroblok
Industra

»Industra“ se nachazi ve starém industridlnim arealu podobné jako ,,Vnitroblok®. Brnénska ka-
varna je soucasné také obchodem s designovymi kousky, galerii i divadlem. O vizudlni identitu
se stara brnénské grafické studio ,,Neon studio® Neobvykly vizudlni styl se sklada z vyraznych
barevnych kombinaci, pohyblivych ilustraci a neserifovym pismem ,,Replika“ od pismolijny ,,
Lineto® [10]

INDUSTRA

Obr. 5 - Logo Brnénské kavarny Industra Obr. 6 — Obal mleté kavy z Industry
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Naplavka

»Naplavka“ je kavarnou a bistrem ve mésté Hradec Kralové. Majitelé se pokouseji znovu naplav-
ku u feky probudit jako misto kultury, uméni, zabavy a posezeni. Vzhled kavarny je ovlivnén
tim, Ze se nachazi v blizkosti feky Labe. Logo je doplnéno o vlnku evokujici vodu. Tato vinka
je hlavnim grafickym prvkem, propojuje cely vizualni styl, ktery vytvorilo studio ,,Otherwise®
[11]
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Obr. 7 - Série vizitek kavarny Naplavky Obr. 8 — Logo Kavarny Néaplavka

Original Coffee

I kdyz v tomto pripadé se nejedna vylozené o kavarnu jako takovou, ale jde spise o prazirnu,
tak si myslim, Ze velmi zajimavy a neobvykly design za zminku urcité stoji. Originalita je urcité
v jejich pristupu k obalovému designu produktu. Pro kazdou novou chut oslovi jiného ilustra-
tora, ktery jim vytvori kreslenou obalku pfimo na miru prichuté kavy. Tato prazirna ma na trhu

jiz 11 druhi kévy s velmi rozdilnymi a kreativnimi ilustracemi. [12]

Obr. 9 - Série obalii kévy prazirny Original Coffee
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2.3.2. Kavarny z celého svéta

Ve vybéru kavaren mimo Ceskou republiku jsem zvolila vice rtiznorodé designy. Prijde mi
velmi zajimavé sledovat a porovnavat rozdilné vizualni identity a pfedev$im vnimat, jak jsou

ovlivnéné kulturou zemé, ve které jsou provozované.
Fazer café

Velmi cisty az strohy vizudlni styl finské kavarny ,,Fazer café¢” ma na svédomi grafické studio
»Kokoro & moi“. Toto studio se snazilo prepracovat kultovni finskou kavarnu. Vytvorili moder-
ni a odvazny vzhled kavarny s ohledem na ten stary. Nova identita je pfedevs§im zaloZena na
pismenech ,,Fazer Grotesk“ a ,,Fazer chisel® Tato pisma jsou vyuzivana komplexné pro veskeré
vizualni i komunika¢ni a marketingové materialy. Studio kromé pisma vytvorilo rizné grafické

prvky, vzory na tapety a ubrusy, obaly sebou i doplnky pro zaméstnance. [13]

Obr. 10, 11,12 - Vizuélni identita Fazer café

June’s

»Jjune's“ je kavarna a bar, ktery je provozovany ve Spojenych statech americkych. Na jejich
grafickém designu pracovalo studio ,Forda® Vizualni styl doplnuje dobové prvky interiéru
a atmosféru pomoci pastelovych barev. Barevnost se pouziva napfi¢ nabidkami, vizitkami, na-
dobim, webovymi strankami a dal$imi. Retro barevna paleta funguje dobfe na vytisténych ma-

teridlech, tak i v online prostredi. [14]
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Obr. 13, 14,15 - Vizualni identita kavarny June's

Talormade

Velmi neotfelou a barevnou vizualni identitu ma kavarna a prazirna s nazvem ,Talormade®
Tento autenticky a neotfely design vytvorilo Norské studio ,,Bielge & yang® Design je zaloZeny
prevazné na velmi extravagantnim a neotfelém pismu, které mivaji asto v online prostredi (na
webovych strankach i na socialnich sitich) rozpohybované. Dalsim velmi vyraznym prvkem
jsou zajimavé kombinace barev. Kavarna pro sviij vzhled vyuziva velké mnozstvi barev a diky

tomu celkovy dojem z vizualni identity je hravy a zabavny. [15]

Obr. 16, 17 - Obalovy design kavarny Talormade

Daechung Park Cafe

Tato identita korejské kavarny vychazi predevsim z nazvu. Slovo Daechung znamena v korej-
§tiné ,,tygr Tygr ma pro Korejce vyjimecny vyznam a toto zvife bylo v asijskych zemich kdysi
i dnes brano jako pratelské. Proto se grafické studio ,,FNT“ rozhodlo pouzit koncept odhaleni
obrazu tygra v pribéhu identity firmy. Cely graficky interiérovy design se sklada z rozpixelova-
nych tygtich vzort a typickych barev tygra. [16]
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Obr. 18, 19,20 - Vizualni identita kavarny Daechung Park Cafe

Caldo Coffee

»Caldo Coffee” je moderni kavarna v centru Stockholmu. Velmi pfimocary vizualni styl je tvo-
feny typografickym ,,C* které se pouziva jako logo. Pismeno je tvofené pouze obrysovymi ca-
rami a diky tomu se idealné hodi pro neonové napisy, které kavarna hojné vyuziva ve svych
prostorach. Logo je doplnéné o tmavé zelenou konzervativni barvu, ktera se vyskytuje na vSech
propagacnich materidlech. Grafické studio ,,25ah", které vizual vytvorilo, vyuziva vizudlni iden-
titu i v tisku. Maji vytvofenou spoustu reklamnich predmétti jako jsou obaly na jidlo sebou

(kelimky, papirové tasky). Déle napriklad vizitky, podtacky a mnoho dalsiho. [17]

'vlmﬁil

Obr. 21, 22, 23 - Vizudlni identita kavarny Caldo Coftee
2.4. Obsah designu kavaren

Pro mou praktickou c¢ast prace je velmi dtilezité védét, jaké jednotlivé reklamni nebo tiskové
materidly se specialné v kavarnach vyuzivaji. Dale se pokousim prijit na to, co je na jednotli-
vych prvcich jinak na rozdil od restauraci nebo barti, co musi obsahovat, k ¢emu slouzi a pro¢

jsou pro kavarnu uzitecné.
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Jidelni a napojovy listek

Jidelni nebo napojovy listek je vizitkou kavarny. Jejich designem se kavarny mohou odlisit od
konkurence. Listek ma slouzit k informovani hosti o sortimentu, ktery podnik nabizi a také
o cenach produktt. Veskeré nélezitosti jsou stejné jako u jinych listkil v restauracich. Obycejné
byva mensiho formatu. Obsahuje vypsany sortiment pokrmt a v kavarnach hlavné sortiment

napoju.

Sortiment pokrmil nebyva v béznych kavarnach prilis siroky. Mize obsahovat spiSe studené
pokrmy a v nékterych pripadech i mensi vybér teplych pokrmt. Konkrétné se mizeme setka-
vat s vajecnymi pokrmy, se zapékanymi toasty, zmrzlinovymi pohary a nejcastéji s moucniky

a zdkusky hodicimi se ke kave.

Sortiment napojt by mél byt co nejsirsi, kromé nékolika druht kavy a ¢aji nesmi chybét horké
¢okolady, grog, svafené vino nebo limonddy. Dale se ke kavé a k jinym ndpoji obycejné nabizi

mléko, Slehacka, smetana, citron, med nebo cukr.

Co se tyka vizualniho vzhledu, je velmi dilezité, aby se hosté restaurace nebo kavarny dokazali

rychle v listku zorientovat a tim personalu usetfily spoustu ¢asu. [18]
Originalni hrnky a podsalky

Vzhled vlastnich keramickych hrneckii a podsalka doda vzhledu kavarny urcity bonus. Doka-
ze kavarné sjednotit jejich vizualni identitu, kterou nebude nabouravat dekor jinych jidelnich

servisu.

Obr. 24 - Originalni hrnky a podsalky kavarny June's
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Napoje a jidlo sebou

V dnesni uspéchané dobé si spousta lidi rada vezme kavu nebo svacinu z kavarny s sebou do
kelimku. Nebo v pripadé jidla do néjaké tasky nebo krabicky. Prestoze se v kavarné zakaznik
prilis dlouho nezdrzi, tak je dtlezité ho néjakym zpisobem zaujmout, aby se chtél do kavarny
vratit. Je dulezité vytvorit jedinecny potisk obalu, jelikoZ pouhé noseni kelimku jednoho zakaz-
nika staci k tomu, aby znacku vidély dalsi desitky o¢i béhem dne. Mozna kavarnu hned ten den
nenavstivi, ale jeji logo si postupné zapamatuji. Diky tomu kavarnu budou podvédomé znat

a ptjdou si tak kavu dat radéji k jim povédomé znacce. [19]
Papirové podtacky

Podtacek je v gastronomickém priimyslu ¢asto pouzivanym reklamnim prvkem. Nejcastéji se
objevuje v pivnicich a restauracich jako podlozka pod pivo. Ale i v kavarnach se objevuji napo-
je, pod které se nedava keramicky podsalek. Diky podtacku se sjednoti vizualni identita kavar-
ny. Dal$im benefitem je, Ze na podtacek se smi davat kontaktni idaje a mize se dale vyuzivat

jako vizitka, kterou maji zakaznici stale na ocich.
Vérnostni karty

Dalsi, dnes uz velmi zakazniky oblibenou tiskovinou v kavarnach, jsou vérnostni karty. Kdyz
si zakaznik objedna kavu dostane za ni bod, pokud nasbira urcity pocet bodut, dostava kavu
zdarma. Pravidla jsou jednoducha. Diky témto kartam zakaznik muze uSetfit a kavarny si timto

zptisobem udrzuji stalou klientelu.

3. ZACLENENI LIDI S HANDICAPEM DO VETSINOVE
SPOLECNOSTI

V mé teoretické i praktické bakalarské praci se zabyvam predev$im zaclenénim lidi se zdra-
votnim postizenim do spole¢nosti, a to predev$im do svéta prace. Pfedtim, nez se zaméfim na
usnadnéni této integrace pomoci grafického designu, bych rada vysvétlila par pojma, které pro

dalsi praci povazuji za nutné.
3.1. Stupné zaclenéni
3.1.1. Socialni integrace

Integrace znamena podle Akademického slovniku cizich slov sceleni, uceleni, sjednoceni. Po-

chazi z latinského slova ,,integrare® a to nese vyznam sjednocovat, scelovat.
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Yy s

Integraci také nazyvame zaclenéni do spolecnosti a je to nejvyssi stupen socializace. Jedna se
o proces zaclenéni znevyhodnénych osob do vétsinové spole¢nosti a jejtho kazdodenniho zi-
vota. Lidé se diky tomu mohou citit pfijati a ziskavaji schopnost, jak spravné zit (pracovat mezi
ostatnimi lidmi a navazovat mezi nimi socialni vztahy). Komplikace pfi integraci se tykaji pre-
vazné lidi, ktefi se od ostatnich jedinct néjakym zpusobem odlisuji. To se tyka predevsim je-
dinct s télesnym i mentalnim postizenim, etnickych a narodnostnich mensin, pristéhovalct,
uprchlikd, lidi propusténych z vézeni a spousty dalsich. Kvili odli$nosti nedochazi k socializaci
prirozenym zptisobem a je nutné jim pomahat. Socialni skupiny, ve kterych probiha integrace,
je predev$im rodina, $kola, komunita, prace, bydleni (Gstav socialni péce, chranéné bydleni)

a velmi dulezita integrace ve volném case (nadace, obc¢anska sdruzeni). [20]
3.1.2. Integrace osob se zdravotnim postizenim

I v dnesni dobé je stale mnoho lidi, zvlasté lidi s mentalnim postiZenim, izolovano od lidi bez
postiZeni a je jim odepirana moznost ucastnit se vSedniho zivota. Zaclenéni clovéka se zdravot-
nim postizenim zavisi na vaznosti zdravotniho stavu a na samostatnosti v béznych aktivitach.
Jde hlavné o moznost dostat praci, chodit do skoly a dalsi. Aby byla integrace funkéni, potre-
buje jedinec s jakymkoliv handicapem podporu a dopomoc (zacvik na pracovni ukon, nalezeni

vhodného zaméstnani, upraveni podminek pro praci). [20]
3.1.3. Inkluze

Inkluze znamena dle Akademického slovniku cizich slov uzavieni ¢i zahrnuti do néceho. Opa-
kem je exkluze, coz znamena vylouceni. Inkluze je tedy proces, kdy se vyclenéni lidé zucastiuji
béznych aktivit, jako lidé z vétSinové spolecnosti. Jedna se o vyssi stupen integrace. Postup
spociva v zarazeni znevyhodnénych zakt do bézné vyuky nebo nabizeni volnych pracovnich
mist lidem s postizenim. Inkluzivni postup miize byt pro daného jedince mnohem obtiznéjsi

nez proces integrace.[20]

3.2. Graficky design pro lidi s handicapem

Pii hledani zdrojt a reSerse, jestli existuje jakykoliv druh designu pro lidi s postizenim, jsem
zjistila, Ze tento zptsob tvorby je stdle dost ojedinély a na podobny zptisob prace se narazi jen
ztidka. Vznika spousta kreativnich praci pro podporu lidi s handicapem. Ale nevznikaji grafic-
ké prace, které by mohly byt pro takové lidi né¢im uzite¢né nebo napomocné.

3.2.1. Inkluzivni design

Tento pojem se vyuziva pfi snaze o vylepseni a zpfistupnéni designu, ktery ma stéle velké limi-
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ty vici osobam s rozdilnymi potfebami. Tento druh designu se stale vyviji spolu s technologii

a na$imi individualnimi poznatky.

Inkluzivni design by mél tvorit zaklad kvalitniho produktu, prostfedi nebo sluzby pro co nejsir-
$i publikum. Tim se mysli pro lidi z rozdilnych kultur, s riznymi jazyky, rizného véku, a pre-
devsim lidem s jakymkoliv handicapem. Inkluzivni design neni pomijivy trend, ale oblast, kte-
rou by podniky mély kazdym dnem vice a vice zvazovat. Vice nez 1 miliarda lidi na celém svété
zije se zdravotnim postizenim a v urcitém okamziku muze vétsina z nas Celit néjakému typu

situa¢niho nebo trvalého postizeni (nemoc, starnuti).
3.2.2. Kroky k inkluzivnimu designu

Existuje cela fada metod k vytvoreni inkluzivniho designu. VSechny zahrnuji zapojeni uzivate-
1t a snahu porozumét jejich potiebam. Nejprve musime zjistit potfeby uzivatelti a snazime se
pochopit to, jak a pro¢ jsou tito lidé vylouceni. Dale je velmi uzite¢né si k tvorbé pozvat rtizno-
rodou skupinu lidi, ktefi sami feknou, co potfebuji. Po vyslechnuti si potfeb vytvarime design,
u kterého je nakonec velmi diilezité hodnoceni. Znovu vyslechnout skupinu lidi a zjistit, jestli

jsou jejich potreby uspokojeny. [21, 22]
3.2.3. Priklady inkluzivniho designu

Pii tvorbé inkluzivniho designu povazuji za velmi dulezité se podivat na riizna graficka studia
a prace, které byly vytvoreny jako pomoc vyclenénym lidem a svou praci se snazily jim ulehdit

Zivoty.

Dulezité je podivat se, jakym zpusobem jsou grafické prace tvorené a jaké prvky designéii vy-
uzivaji ve své tvorbé (Braillovo pismo, prvky na podlahu pro jednodussi orientaci v prostoru

a jiné hmatové prvky pro nevidomé nebo znakovou fe¢ neslysicim lidem).
Studio Analogus

Toto newyorské grafické studio vytvorilo sérii 11 karet, které mohou pomoci v praci s postize-
nymi lidmi. Tato prace obsahuje jasné usporadané informace, které pomahaji upravit navrhy
pro sluchové i zrakové postizené publikum a jsou uzite¢né pro digitalni designy i designy tisku.
Sada 11 karet obsahuje rady ohledné navrhovani pro barvoslepé divaky (az 8 % muzské popu-
lace je barvoslepa), slabozraké, tézce nevidomé uzivatele, ktefi pouzivaji Braillovo pismo a slu-
chové postizené, ktefi spoléhaji na znakovou fe¢. Timto zptisobem designérti délaji svou praci

mnohem pristupnéjsi pro $irs$i obecenstvo. Zaroven své schopnosti v designu rozsifuji. [23]
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Obr. 25, 26 - Inkluzivni karty, Studio Analogus
WOAG

Web Content Accessibility Guidelines. I kdyz v tomto pfipadé nejde uplné o graficky design,
ale o webdesign, je dtlezité tato pravidla znat nebo alespon o nich védét. Jedna se o svétové
nejrespektovanéjsi pravidla pro tvorbu bezbariérového webu. Nastinuje principy, pokyny a kri-
téria, které umozni web vytvorit co nejpristupnéjsi lidem s postizenim. Pristupnost by méla
zahrnovat vysokou $kalu postizeni (zrakové, sluchové, fyzicky, fecové i neurologické). Spousta
designérti si je védoma existence tohoto dokumentu. Ale stile krasa a vynalézavost ma pred-

nost pred funkénosti. [24]
Muzeum neandrtalct, Némecko

Némecké muzeum nachazejici se v blizkosti mista, kde byl pred vice nez 160 lety nalezen své-
toznamy Neandrtalec. Zde si mohou navstévnici prohlédnout vystavu jedinecnym zptsobem.
Toto je misto, kde si mohou i nevidomi a slabozraci uzit rovnocenny muzejni zazitek jako lidé
se zdravym zrakem. Tento pristupny design navrhla némecka agentura ,,INKL design® a ,,Tach-

lile studio®

Veskeré popisky jsou psané, jak vyraznéji tiSténym pismem, tak i Braillovym pismem. VSechny
tabule jsou dostatecné nizko tak, aby na né vidéli i lidé s télesnym postizenim pripoutani na
vozik. Tabule s informacemi jsou doplnéné o 3D ilustrace, které silidé se zrakovym postizenim
mohou osahat. Na podlaze jsou hmatové indikatory, diky kterym lidé se zrakovym postizenim
vedi, kam jit za pomoci slepecké hole. Kromé uzptisobenému designu vnitini galerie se grafickd

studia zaméfrila i na doprovodna média (vizitky a vstupenky). [25]
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Obr. 27, 28, 29 — Vizualni identita v Muzeu Neandrtalct
Prirodni park Schoneberg

Némecké ,Tactile studio” mélo na starosti navrh a vyrobou tuctu hmatovych paneld vénova-
nych rozmanitosti ZivociSnych druhi Zijicich v tomto méstském prostoru. Design tohoto pro-
jektu byl vytvofen ve spolupraci s organizaci pro zrakové postizené, zdroje pro 3D modely

zvirat na hmatovych panelech poskytlo prirodovédecké muzeum v Berliné ze své sbirky. [26]

Obr. 30 - Stezka v pfirodnim parku Schoneberg
Alphabet Magazine

Design pro nevidomé a pro slabozraké je v ramci grafického designu stale neprobadanou ob-
lasti. ,,Alphabet Magazine® je koncept, ktery se vénuje predevsim hmatovému grafickému de-
signu. Jeho cilem je umoznit nevidomym ¢tenaftim zapojit se do obsahu ve stejné mite, jako

normalné vidici lidé. [27]
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Obr. 31 - Obdlka ¢asopisu Alphabet Obr. 32 - vnitfni strana ¢asopisu Alphabet
3.3. Pomocné techniky k dorozumivani
3.3.1. Braillovo bodové pismo

Jedna se o takzvané slepecké pismo urcené nevidomym a slabozrakym lidem. Je to specialni
druh pisma fungujici na principu plastickych bod, které mtizeme na materialu vnimat pomoci
hmatu. Abeceda se vytvari pomoci specialnich destic¢ek s perem, kterym se pres dirky v desticce
vytvari na papiru body. Nebo dal$im médiem pro tvorbu této abecedy se v dnesni dobé vyuziva

spise Richtriv psaci stroj, ktery je uzivatelsky prijatelnéjsi a tvorba textu je diky nému rychlejsi.

Bodové pismo vytvoril francouzsky ucitel Louise Braille, ktery v détstvi prisel o zrak na nasled-
ky dopravni nehody. K vytvoreni abecedy mu byla inspiraci tajna vojenska abeceda urcend ke

¢teni za tmy, kterou mu ukazal vojak Charles Barbiers.

Kazdy znak Braillova pisma tvori 6 bodd usporadanych do obdélniku. Na kazdém z téchto 6
mist je bud bod vyvySeny anebo neni viibec. Timto zptisobem je mozné vytvorit 64 rtiznych
znakd. Prazdny znak se vyuziva jako mezera. Pro psani specialnich znaka se pouziva predpona,
kterou nazyvame prefix. Napriklad pro psani Cislic se pouzivaji symboly A-]J, které znaci Cislice
jedna az devét a nula. Symbol za normalni situace oznacuje pismeno, ale pokud se pfed ni na-

pise prefix, ma vyznam Cislice.

Interpunkéni symboly nejsou jednoznacné. Pro uvozovky a pro lomitko se pouziva stejny znak.

Je tieba se rozhodnout mezi nimi dle vyznamu.
Rozlisujeme dva druhy Braillova pisma. Prvni, ktery se vyuziva v Ceské republice, ve kterém
se piSe znak po znaku. Druhd, komplexnéjsi varianta, ve které kazdy znak reprezentuje celou

skupinu hlasek, se vyuziva naptiklad v angli¢tiné nebo némciné.

Nevyhodou Braillova pisma je, Ze znaky jsou vyrazné vétsi nez znaky bézného pisma. Na for-
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mat A4 Braillovym pismem se vejde cca 800 az 900 znakd, pficemz na stejny rozmér stranky
bézného textu se vejde 4000 az 5000 znakt. Knihy v Braillové pismu jsou vyrazné rozsahlejsi.
[28, 29]

Obr. 33— Ukézka Braillova pisma
3.3.2. Akustické signaly pro nevidomé

Tyto napomocné techniky zjednodusuji a zlep$uji orientaci a samotny pohyb lidem nevido-
mym a tézce zrakové postizenym. Pouzivaji se predevsim pro zajisténi sobéstacnosti a bezpec-
nosti pfi béZném pohybu na ulicich, v dopravé i v bézném zivoté. Existuje jich nékolik druhf,

které se vyuZzivaji v rtiznych situacich.

Prvnim typem je pfenosny vysila¢ bud do ruky nebo je zabudovany ve slepecké holi, ktery je
pro vétsinu lidi se zrakovym postizenim béZnou soucasti zivota. Tyto vysilace je mozné pouzit
v fadeé situaci a aktivuji se velmi snadno stisknutim tlacitka na vysilaci. Napriklad pfi nasmeé-
rovani k orienta¢né vyznamnym misttim, pfi aktivaci akustické signalizace na pfechodech pro
chodce, pfi prihlaseni se do vyvolavaciho registracniho systému, pfi ziskavani informaci o cisle
a cilové stanici dopravniho prostfedku ve vétsich méstech atd. Nejvétsim problémem téchto
prenosnych vysilact je ten, ze maji aktivovat jiny pfistroj a tim by se mél ozvat zvuk. Tento pri-
stroj ale musi nékdo nejdfive zapnout, ale to se pry ne vzdy stane. Dal$im problémem je, Ze tyto

pristroje ¢asto nefunguji a tim pfenosny vysila¢ zadny zvukovy signal nespusti.

Dal$im znamym typem jsou akustické orientacni majacky, které se pouzivaji k oznaceni hlavné
vchodu do budov, do podchodu do autobusovych a vlakovych nadrazi, a dalsich vefejnych mist.
Je to krabicka, ktera je vzdy umisténa ve stfedu vstupu a spousti se pomoci pfenosného vysilace,

o kterém jsem se zminovala v pfedeslém odstavci.
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Na vétsiné vozidlech méstské verejné dopravé i v nékterych vlakovych spojich je nainstalovana
panelova souprava pro nevidomé. Tento typ akustické signalizace je vzdy umistén u prvnich
dvefi (obcas je i u dveri dalsich). Funguje tak, Ze dany spoj oznami otevfeni a uzavfeni dveri

zvukovym signalem.

Nejznaméjsim a nejpouzivanéj$im akustickym prvkem je akusticka signalizace u prechodu.
Princip této signalizace je zména rychlosti zvukovych stop. Kdyz semafor ukazuje cervenou
barvu zvukové signaly jsou pomalé. Kdyz semafor ukazuje zelenou a chodec muze jit, zvukové

signaly zrychli zvukovou frekvenci.

Posledni mnou zminénou zvukovou pomoci lidem se zrakovym handicapem jsou takzvané
chytré zastavky. Jedna se o informacni tabule, které po zmacknuti tlacitka na pfenosném ovla-
daci sdéli nazev zastavky a cas a dokonce precte jizdni rad nejbliz§ich spojii mistem projizdé-
jicich. [30]

3.3.3. Znakovy jazyk

Znakova fec slouzi k dorozumivani neslysicich a nedoslychavych lidi, ale také slouzi tlumoc¢ni-
kim, prateliim a rodinnym prislusnikéim neslysicich osob. Jedna se o plnohodnotny prostie-
dek k dorozumivani. Systém znakového jazyka je tvofen specifickymi pohyby rukou, mimikou
ve tvari, pozicemi hlavy a horni ¢asti trupu. Neexistuje jen jeden mezindrodni znakovy jazyk
(V Evropé se setkavame priblizné s 30 znakovymi jazyky). Dokonce stejné jako u mluveného

jazyka se objevuje nareci.
Cesky znakovy jazyk

Pod pojmem znakovy jazyk rozumime narodni naptiklad ¢esky dorozumivaci jazyk, ale bez
pfimé navaznosti na mluveny jazyk (maji vlastni gramatiku). Znakové jazyky se li$i podle ob-
lasti, kde se pouzivaji stejné jako se v riiznych zemich mluvi riznymi jazyky. Pfesto nejsou tyto
jazyky zavislé na jazycich mluvenych. Ale kdyz se setkaji uzivatelé dvou rtiznych znakovych ja-
zykd, je pro né komunikace jednodussi. Nez kdyz se setkaji dva lidé hovorici dvéma rozdilnymi
jazyky. Znakovy jazyk vSak neni univerzalni a existuje mnoho rozdilnych znakovych jazykii.

Nékteré druhy znakovych jazyki jsou navzajem nesrozumitelné.
Znakova Cestina
Jedna se o umély jazykovy systém, ktery je podobny znakovému jazyku, ale ma stejna grama-

ticka pravidla, skladbu i strukturu jako cestina. Pohybtim rukou je prikladana artikulace ust.

Tento zptisob znakového dorozumivani, na rozdil od znakového jazyka, byl vytvoren lidmi sly-
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$icimi. Vznikl pfedevsim kvili snadnéjsimu uceni neslysicich déti ¢eské gramatiky ve skolach.
Ale také dal$i duvod vytvoreni bylo snadnéjsi dorozumivani mezi lidmi sly$icimi a sluchové
postizenymi. Tento zptisob ma velkou vyhodu a to je, Ze mluveny cesky jazyk a znakova cestina
maji stejna pravidla, a to umoznuje lidem neslysicim odezirat pti konverzaci ze rtu.

v

Znakova rec

Znakova fe¢ je zakonem o znakové reci definovany termin, ktery oznacuje oba systémy dorozu-

mivani neslysicich, jak ¢esky narodni znakovy jazyk, tak i znakovou cestinu. [31, 32]
3.3.4. Dorozumivani pomoci obrazkii a symbola

Lidé s vaznéjsim mentdlnim ¢i kombinovanym postiZenim komunikuji pomoci obrazki, sym-
bolt nebo piktogramii. Jedinec se stava ucastnikem aktivni komunikace, kdy diky obrazku
muze vyjadrit své pocity, potfeby, tuzby, souhlasy i nesouhlasy. V této kategorii se vytvari ko-

munikac¢ni knihy, karticky s obrazky a komunikacni prouzky. [33]

3.4. Kavarny zaméfené na lidi s handicapem
Tréninkové kavarny

Tréninkové kavarny vznikaji za ucelem zaméstnavat lidi s duSevnim onemocnénim (schizofre-
nie, deprese, tzkosti a dalsi), s mentalnim postizenim a s télesnym postizenim. Tito lidé casto
nedokazou naplno fungovat v bézném Zivoté. Proto je dilezity vznik tréninkovych kavaren,
které mohou pomoci lidem s jinymi potfebami se postavit na vlastni nohy a poskytnout jim

pracovni prilezitosti. Je to priklad inkluzivniho zaclenéni lidi s odlisSnymi potfebami. [34]
3.4.1. Tréninkové kavarny z celého svéta
Moji Coffee & More

Grafické studio ,Wilder&" vytvorili komplexni identitu pro kavarnu ,,Moji Coffee & More".
I tato kavarna je zalozena na zaméstnavani jednotlivcti s mentalnim i vyvojovym postizenim.
Vizualni identita neni nijak zaméfena na koncept tréninkové kavarny. Spise se jedna o béznou

vizualni identitu kavarny. [35]
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Obr. 34- Vizualni identita kavarny Moji
The Sign Language Coffee Bar

»The Sign Language Coffee Bar“ je prvni kavarna v Nizozemsku, kde si mtiZete objednat kavu
ve znakovém jazyce. Agentura ,,Solidé“ pro ty, ktefi nemluvi znakovym jazykem, vytvorili doty-
kové obrazovky, které zakaznikiim maji ukazat, jak si objednat kavu ve znakové reci. Kava se da
objednat pouze znakovou reci, protoze vSichni baristé jsou neslysici. Kromé dobré kavy tento

koncept prinasi dobré pracovni prilezitosti pro komunitu neslysicich. [36]

P e — P

Sign Language Sign Language Sign Language Sign Language
Coffee Bar Coffee Bar Coffee Bar Cotfee Bar

Obr. 35- Cedule v The sign language coffee bar

3.4.2. Ceské tréninkové kavarny
Ticha kavarna

»Iicha kavarna® je prvni prazskou prazirnou a kavarnou s neslysici obsluhou. Je to misto, kde
mohu neslysici pracovat, vyuzit své schopnosti a ukazat sobé i svému okoli, Ze se v tak naroc-
ném oboru, jako je pohostinstvi, miiZou uplatnit. Kavarna slouzi jako tréninkové prostredi. Je
to misto, kde se schazeji slysici i neslysici. Neslysici si zde mohu objednat ve znakovém jazyce
a slysici hosté tu maji jedinecnou moznost si vyzkouset znakovy jazyk a jaké to je, si objednat
beze slov. [37]
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Obr. 36- Interiér Tiché kavarny

Kavarna POTME

»Kavarna Potmé“ je Ceskd kavarna nachazejici se na Namésti republiky. Konceptem je plné
zatemnéna kavarna, kde obsluhuji zrakové postizeni. Projekt priblizuje vidicim Zivot lidi se
zrakovym postizenim. Navs$tévnici se musi ve tmé orientovat pomoci sluchu a hmatu. Veskery

vytézek putuje na pomoc tézce zrakové postizenym détem i dospélym. [38]

Obr. 37- Exteriér kavarny Potmé

Kavarna Modry domecek

»Kavarna Modry domecek* je socialni projekt zalozeny v roce 2007 spolkem ,,Naruc® V kavar-
né pracujilidé s riznymi typy zdravotniho znevyhodnéni. Pfevazné se jedna o lidi s mentalnim
postizenim a lidi s dusevni poruchou. Snazi se svému personalu zvysit kvalitu Zivota a také

predchazet socialnimu vylouceni. [39]
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HORKE NEALKDHOUCKE NAPOE

Obr. 38- Napojovy listek kavarny Modry domecek Obr. 39— Obal produktii kavarny Modry domecek
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PRAKTICKA CAST
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1. VIZUALNI IDENTITA TRENINKOVE KAVARNY

V praktické ¢asti mé bakalarské prace jsem se rozhodla vytvorit vizualni identitu ,,Kavarny Na
cesté®, ktera je v provozu teprve par let v malém mésté Habry na Vysociné. Jedna se o projekt
zaclenéni obyvatel ze socialniho zafizeni pro muze s mentalnim postiZenim Domova ve Zbozi
do spolec¢nosti. Hlavni myS$lenkou projektu bylo zaloZeni kavarny, ktera bude pomahat lidem
s handicapem se zapojit do bézného Zivota a nabidne jim tak pracovni uplatnéni. Projekt je
spolufinancovan z evropskych fondii. Konkrétné z opera¢niho programu zameéstnanost. V sou-

¢asné dobé podnik zaméstnava celkem 10 osob, z toho 4 osoby se zdravotnim handicapem.

Ma prace zahrnuje tvorbu vizualu, jeho koncepci i grafickou podobu. Na zacatku prace jsem
musela vénovat spoustu ¢asu prizkumu pro mé neznamé oblasti grafického designu - tedy in-
kluzivnimu designu. Zkoumala jsem, jak inkluzivni design funguje a co je potfeba z pohledu
grafického designéra resit prijeho tvorbé. Konkrétné jsem se zajimala o techniky dorozumivani
s lidmi s riznymi druhy handicapt, jako napfiklad Braillovo pismo, znakova re¢, piktogramy
a dalsi, a jak tyto pomticky ve své praci mohu vyuzit. Déle jsem hledala jiné grafické prace,
které byly zaméfené podobnym smérem a jaké prvky designéfi vyuzivali ke své praci. Tento

prizkum byl pro mé a pro mou praktickou praci velmi pfinosny.

1.1. Puvodni vzhled kavarny

Ptvodni vizualni identita ,,Kavarny Na Cesté“ obsahuje logo, karticky s nazvem, s cenou zakus-
ki a webové stranky. Myslim, Ze kavarna s konceptem, kde jsou zaméstnani lidé se specifickymi
potiebami a chce jim dat dobré pracovni prilezitosti, urcité potrebuje jiny druh grafického de-

signu k usnadnéni jejich prace a k propagaci.

Logo svym vzhledem pfimo kopiruje nazev spolecnosti. Znacka je tvorena, jak piktogramem,
tak i kaligraficky psanym nazvem kavarny. Piktogram je cesta, na které lezi $alek s kavou. Fi-
remni barevnost a barevnost logotypu je svétlohnéda barva, ktera ma zfejmé evokovat barvu
kavy. [40]
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Obr. 40- Ptivodni logo Kavarny Na Cesté Obr. 41- Pavodni baleni kavy
1.2. Novy vzhled kavarny

V novém vzhledu jsem se zamérila jak na specifické potreby lidi s handicapem, ktefi zde pracuji,
ale také tuto kavarnu navstévuji. Dale jsem se snazila vizualni identitu vytvofit zajimavou a hra-
vou, aby nalakala i dal$i zakazniky. Jako navody, jak si sami mohou objednat kavu nebo zakusek
ve znakové feci nebo sami pomoci znakii mohou pochopit, jak funguje Braillovo pismo. Pro
tyto kavarny je velmi dilezité, aby byla vydéle¢na a byla schopna uhradit svym zaméstnancim

jednak vyplaty, tak i zaplatit pomucky, které kviili svym nemocim potfebuji k usnadnéni Zivota.
1.3. Vizualni identita

Vizualni identita je zaloZena na piktogramech rukou, které svymi gesty znazornuji abecedu
znakové feci. Tyto piktogramy tvofi tapetu, ktera je dalsim velmi dualezitym grafickym prvkem
vizualni identity po logu. V tapeté jsou nékteré piktogramy doplnéné o véci pro kavarnu typic-
ké (1zicky, cajové sacky, hrnecky, konvice), které jsou na rozdil od znaki rukou odlidené jinou

barevnosti.

Kromeé téchto vizualnich prvki je cela vizualni identita doplnéna o zvukové zaznamy, které bud
prectou jidelni menu, napojovy listek nebo vas dokonce navedou ke stolu k baru nebo na toa-
letu. Zvukové zaznamy se spousti pomoci QR kodu, ktery se nacte na vSec zarizenich zdarma
a manipulace s nim je velmi jednoducha. Na zvukové zaznamy navstévnika restaurace navede,
bud obsluha, nebo tiskoviny s vysvétlenim, na kterych jsou oznaceny i hmatové prvky pro ne-
vidomé. Divak musi namifit sviij telefon na tiskovinu a ta spusti, jak zminény zvukovy zdznam,

tak i velmi jednoduchou animaci, ktera se prehrava ve smycce.
? e 6 &ed® £
%o e P PGBl

Obr. 42- Ikonky
1.3.1. Logo

Samotné logo je vytvarené v zakladu fontem Gloriola od typografa Tomase Brousila. Toto pis-
mo jsem zvolila, protoze ma velké mnozstvi fezll a vyhodou je, Ze mezi fezy jsou vyrazné roz-
dily duktu. Diky tomu je logo rozdélené do dvou ¢asti. Prvni ¢ast je napis ,,KAFE ktery je bold

fezu, tato ¢4st bude v tiskovinach vytlacena a text ,NA CESTE® je v light fezu a v této &asti se
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objevuje Braillovo pismo, které kopiruje text. Logo ma v lidech evokovat to, Ze nejde pouze
o béznou kavarnu, ale pfi pohledu na logo si lidé vsimnou slepeckého pisma a uvédomid si, Ze
se jedna o tréninkovou kavarnu. Dilezitou soucasti loga je to, Ze jde znacka vyuzivat ve vice

kompozi¢nich variantach, tim se vizualni identita stava proménlivéjsi.

KAFENA
CESFE

Obr. 43-Zakladni varianta loga

reer: IKAFE
NA CESHE

Obr. 44-Dalsi vyuzivané varianty loga
1.3.2. Barevnost

Cely vizudl je zalozeny na barevné kombinaci modré (00508E), bilé a hnédé (C68B60). Modra
a bila barva je vyuzivana v zdkladu a je vybrana predevsim diky dobré Citelnosti, to je velkou
vyhodou pro lidi s problémy zraku. Doplitkovou barvou je hnéda, ktera by méla symbolizovat

barvu kdvy a byla pouzivana v ptivodnim vizudlu kavarny.

Veskeré vizualni materialy jsou barevné fesené, bud v negativu, kde je modré pozadi a na ném
se objevuje bily potisk, nebo v druhé varianté v pozitivni verzi, kde je bilé pozadi a na ném md-

zeme vidét prevazné modré potisky, které jsou v nékterych ¢astech doplnéné o barvu hnédou.
1.3.3. Typografie

Pfi vybéru vhodného pisma jsem prihlizela k vice aspektim. Bylo pro mé dilezité, aby mélo
velké mnozstvi fezu, jelikoz v logu pouzivam vyrazny vo dfez a zaroven pro kontrast v druhé
c¢asti vyuzivam light dfez. Dal$im dtlezitym prvkem pro mé byla pisma s diakritickymi zna-

ménky, které se v ¢estiné vyuzivaji a ja toto pismo mohla pouzivat i k dal§im textim. Proto jsem
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zvolila pismo Gloriola, které je velmi moderni a ma zajimavé konstruované znaky, tento typ

pisma vyuzivam v celé vizualni identité.

Gloriola light

Gloriola light italic
Gloriola regular
Gloriola italic

Gloriola medium
Gloriola medium italic
Gloriola semibold
Gloriola semibold italic
Gloriola bold

Gloriola bold italic
Gloriola display black
Gloriola display fat

AABCCDDEEEFGHIIJKLMN-
NOOPQRRSSTTU-

Gloriola light UOVWXYYZZ
Gloriola light italic
Gloriola regular aabceddeééfghiijklmn-
Gloriola italic nodpgrissttutitivwxyyzz
Gloriola medium
Gloriola medium italic 1234567890
Gloriola semibold
Gloriola semibold italic 1#.@%*EST0/, .+
Gloriola bold
Gloriola bold italic
Gloriola display black

Gloriola display fat

Obr. 45-Typografie
1.3.4. Zvukové zaznamy

JelikozZ se jednd o misto, kde se prevazné objevuji lidé s riznymi druhy postiZeni, je dilezité jim
v tomto prostiedi usnadnit orientaci a tim i Zivoty. Castymi zaméstnanci a zdkazniky kavdren,
jako je tato, jsou ilidé s ¢astecnym problémem zraku nebo lidé, ktefi jsou nevidomi uplné, pro-

to dal$im ddlezitym prvkem vizudlni identity jsou zvukové zdznamy.

Zvukové zaznamy se pousti velmi jednoduse pres jakykoliv telefon, ktery ma pristup k interne-
tu. Na kazdém stole se objevuje jednoduchy a stru¢ny navod, jak se zvukovy signal spousti. Na

navodu je, jak text pismem, tak text brillovym pismem.

Na vsech tiskovinach, které mohou pustit néjaky zvukovy zaznam se objevuje QR kod ktery je
oznaceny hmatovymi prvky. Staci pouze fotoaparatem zamirit na dokument, ktery obsahuje
QR kodd a telefon pusti zaznam, ktery patii k dané tiskoviné. Pro pobaveni lidi, ktefi se zrakem

nemaji problémy, se spusti jednoducha animace.

Zvukovy zaznam je napiiklad k orienta¢nimu systému, kde je QR koéd pfimo na vstupnich
dvefich. Dal$imi tiskovinami jsou jidelni a napojové listky, které urychli a zjednodusi vybirani

v listku tim, Ze telefon nabidku kavarny sam precte.
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1.4. Tisténé vystupy
1.4.1. Napojové a jidelni menu

Napojové i jidelni menu je ve formé jednoduchého leporela. Menu je rozdéleno do tfi ¢asti.
V prvni ¢asti se objevuji obrazky sortimentu, které jsou pro lidi s mentalnim handicapem, kteri
$patné nebo viibec neumi ¢ist. Obrazkové menu je doplnéno o texty a o cenu produkti. V dru-
hé, prostiedni ¢asti, najdeme sortiment napsany brillovym pismem pro nevidomé. V posledni
casti se nachazi piktogramy znakové reci. Tato ¢ast je prevazné pro lidi, ktefi neumi znakovou

fe¢ a budou v kavarné nuceni objednat si u neslysici obsluhy.

Design, jak jidelniho menu, tak i ndpojového menu si jsou velmi podobné. Rozdil je pouze
v prohozené barevnosti. Na obalu najdeme logo a tapetu vytvorenou pomoci piktogrami ru-
kou znazornujici znakovou re¢. Obalka je doplnéna vzdy o QR kdd, ktery odkaze uzivatele na
zvukovy zaznam. Po nacteni QR kédu na menu se spusti jednoducha aplikace a predevsim se
prehraje zvukova nahravka, ktera precte menu za navstévnika kavarny. Tato nahravka usnadni

nevidomym orientaci v sortimentu kavarny.

Dalsi ¢asti v menu je vyménitelny listek sezonni nabidky, ktera se méni podle ro¢niho obdobi.
I na tomto menu se objevuji vSechny ¢asti pro dorozumivani jako je Braillovo pismo, piktogra-

my, text nebo znakova rec.
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Obr. 46-Napojové menu vnitfni strana Obr. 47-Napojové menu vnéjsi strana
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Obr. 48-Jidelni menu vnitfni strana Obr. 49-Jidelni menu vnéjsi strana

1.4.2. Menu sezénni nabidky

Celoro¢ni menu je jesté doplnéné o jeden papir, na kterém navstévnici kavarny objevi sezonni
nabidku. Tato nabidka se obménuje podle ro¢niho obdobi (jaro, 1éto, podzim, zima) a na menu
jsou sezénni druhy napoji nebo kolaca.

Format je v jedné tfetiné klasického formatu menu tak, aby pasoval do menu a mohl byt jeho
soucasti. Na jedné strané je vypsany sortiment, jak klasickym pismem, tak i Braillovym pis-
mem. Na zadni strané je pouzita tapeta ze znakové abecedy, ktera je vidy doplnéna o tematické
piktogramy daného ro¢niho obdobi.
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Obr. 50-Menu sezénni nabidky
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1.4.3. Vizitka

Vizitka ,Kavarny Na cesté® je od klasickych odli$na tim, Ze se nejedna pouze o obdélnik, ale je
to mald knizka, kterd se necha otevirat a zavirat. Divodem tohoto nezvyklého formatu je, zZe je
nutné, aby i na malé tiskoviné byly dost velké znaky Braillova pisma a lidé neméli problém tento
text precist. Na vizitkach se objevuji informace o telefonnim ¢isle, misté, kde se kavarna nachazi
a o e-mailu. Tyto informace jsou tedy psané, jak béznym pismem, tak i Braillovym. Na obalce
najdeme jeden piktogram ze znakové abecedy doplnény o sacek Caje a také na obalce najdeme

logo kavarny.

KAFE

NA CESFE

Obr. 51-Vizitka vnéjsi strana

tel.: 123 456 789
e-mail: naceste@kavarna.cz
web: kavarnanaceste.cz

=}

Obr. 52-Vizitka vnitfni strana
1.4.4. Vérnostni karta

Vérnostni karty jsou velmi uzite¢né k tomu, aby si restaurace nebo kavarny udrzely své stalé kli-
enty. Zptsob fungovani této karticky je v tom, ze pokud si zakaznik v kavarné koupi devétkrat

kéavu, tak desatou dostava zdarma.

Na karté je logo, které je plasticky vytlacené stejné jako kolecka, tak aby i lidé se zrakovym
postizenim védéli, o jakou spole¢nost se jedna a kolik kavy je potieba zakoupit, aby dostali
kavu zdarma. Dalsim prvkem vérnostni karty jsou samolepky, které jsou z jiného materialu nez
karta. Pri koupi kavy dostane zakaznik vzdy na vyvysené misto nalepku a i hmatem je schopny

vzdy rozeznat, kolik kavy zakoupil a kolik zbyva ke kavé zdarma.
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Obr. 53-Vérnostni karta

1.4.5. Darkova karta

Dalsi velmi oblibenou tiskovinou je darkova karta, na kterou zakaznik miize nahrat tolik penéz,

kolik chce a pozdéji tuto kartu vénovat jako darek.

darkova karta

oo o0 o
Mnozstvi ..

Obr. 54-Dérkova karta

1.4.6. Napoje a jidlo sebou

V dnesni uspéchané dobé se hojné vyuzivaji obalové materialy, do kterych si lidé davaji jidlo
a napoje na cestu sebou, jsou to napriklad papirové kelimky, ve kterych si miizeme nosit kavu,
plastové kelimky na limonady, ledové kavy nebo smoothie. Kromé napojii si lidé také radi se-
bou berou jidlo na potom nebo jidlo, které v kavarné nebo restauraci nestihli dojist. Proto je
dobré mit rzné papirové sacky a papirové tasky nebo krabicky na pohodlné prevezeni jidla na
misto potfebné. K snadnému prevezeni jidla jsem vytvorila kabici, ktera se jednoduse slozi bez

lepeni.
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Obr. 55-Papirové kelimky na kavu sebou
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Obr. 56-Krabice na jidlo sebou
1.5. Orientacni systém
Orienta¢ni systém je zaloZeny, jak na zvukovych zdznamech, které si miaze kazdy zakaznik jed-
noduse pustit pomoci svého vlastniho telefonu, ale také na pomoci dalsich prvki. Na zemi jsou
zhotovené pruhy, které jsou pomoci slepecké hulky citit a zakaznika dovedou k baru, ke stolu

nebo na toalety. Orienta¢ni systém taky obsahuje sérii ikonek (zakazy, toalety, ukazatele), které

jsou vzdy doplnéné o znaky Braillova pisma.
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Obr. 57-Piktogramy k orientaci
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1.6. Darkové predméty

Darkové predméty jsou vytvorené k tomu, aby si lidé mohli koupit jakykoliv material a tim fi-
nan¢né podporit zaméstnance kavarny a tim jim prispét na vyplaty nebo na pristroje, které jim

pomohou s Zivotem s handicapem.

Darkové predméty jsou napriklad tricka, na kterych se objevuje jednoduchy piktogram, ktery je
vysivany tak, aby i lidé se zrakovym postizenim potisk tricka mohli hmatové citit. Kromé tricek

jsou vytvorené i ponozky.
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Obr. 58, 59, 60-Darkové ponozky

Obr. 61-Dérkova tricka
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1.6.1. Baleni darkovych predméta

Baleni darkovych predméta je dtilezité k tomu, aby zakoupeny pfedmét nebylo pouze tricko
nebo latkova taska, ale zdkaznik mél pocit toho, Ze se jedna o néjaké luxusnéjsi zbozi a dostalo
to pridanou hodnotu. Baleni darkovych predmétii je slozeno z nékolika ¢asti. Slozitost balenti je
z divodu zaméstnani lidi s mentdlnim handicapem tviircéi nebo-li kreativni ¢innosti. V zédkladu
je to hnéda krabicka, ktera je v doplnkové barvé, kterou kavarna vyuziva a ma symbolizovat
barvu kavy. Na ni je pruh papiru, ktery je kolem celého obalu a do néj je pomoci techniky ,,em-
bossing® vytlacené logo kavarny. Kromé papiru jsou na vnéjsi strané krabice také samolepky,

které se miiZzou umistovat na obal dle uvazeni zaméstnanct kavarny.

Pfi otevieni balicku se objevi potistény balici papir s piktogramy znakové feci a do néj je zaba-

leny zakoupeny material.

Obr. 62-Baleni darkovych predméti

1.7. Digitalni vystupy

Kromé vsech tiskovych vystupt, ktery sjednocuji vizualni styl kavarny v jejich prostorach, tak
v dnesni dobé internetu je velmi dilezita prezentace podniki i na internetu. Témér kazdy dru-
hy navstévnik podniki se nejdfive podiva na internet, jak se restaurace prezentuje na internetu
pred tim, nez tam dojde. Proto je velmi dilezité vytvorit webové stranky, kde jsou zakladni in-
formace a predevsim je dobré pro internetovou prezentaci vytvorit i profil na socialnich sitich

jako je Instagram, kam se nechaji pridavat velmi aktualni pfispévky.
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1.7.1. socialni sité
Vzhled instagramového profilu je zaloZeny na realnych fotografiich z kavarny, které ukazuji, jak

vypada nabizeny sortiment. Fotografie jsou doplnéné o obrazky pouze s piktogramy rukou ze

znakové abecedy, pod kterymi se nachazi informace o provozu kavarny.

user_name

15.7.2022
Vystava mistniho
umglce

218 likes
KafeNaCeste Nove k prodeji na dobrou véc p

Obr. 63-Vzhled instagramového profilu
1.7.2. webova stranka

Webova stranka je v jednoduchém formatu. Veskeré informace jsou pouze v jednom panelu pro

snadnou orientaci a rychlé vyhledani informaci.

Webova stranka je rozdélena do péti casti. Prvni ¢ast, ktera se zobrazi pfi otevieni webu, je logo
s ornamentem ze znakové abecedy a hlavni menu stranky. Menu se nachazi v horni ¢asti. Diky

nému se rychleji dostaneme k hledané informaci.

Po tvodu je kratky text, ve kterém se popisuje vznik a provoz kavarny. Déle se nachazi fotoga-
lerie, ktera je tvofena stejnym zpiisobem jako zed instagramového profilu. Po galerii nasleduje
ukazka menu. I v elektronické podobé menu je zachované naznacené Braillovo pismo, aby bylo
zfejmé, Ze pri navstéve kavarny je moznost si precist sortiment i pomoci tohoto pisma. V zavéru

stranky jsou vypsané dulezité kontaktni udaje.
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Teoretickou cast prace jsem rozdélila do tii kategorii. Prvni ¢ast je o vizualnich identitach. Za-
méruji se na to, co je podstatné pro vytvoreni kvalitni identity. Nejdilezitéj$imi castmi prace

grafického designéra je vytvoreni loga, zvoleni barevnosti, zvoleni vhodného pisma, dile je

velmi dulezité vytvoreni tisténych material(, a v dne$ni dob¢ i vytvoreni webové prezentace.

V casti druhé se zajimam o téma kavarna. Jaké druhy kavaren se objevuji a ¢im se od sebe lisi.
Dale popisuji jednotlivé materialy, které jsou pro kavarny specifické a co do kategorie vizualni
styly kavaren patii (napojové a jidelni menu, vérnostni karty a dalsi). K této casti jsem se také
zamétila na riizné kavérny, jak v Ceské Republice, tak i v zahraniéi, které maji kvalitné zpraco-

vané vizudlni styly.

Ve tieti ¢asti teoretické prace se zajimdm o pro mé velmi nezndmé odvétvi designu, a to je, jak
pomoci grafického designu usnadnit lidem s handicapem Zivoty a jak spravné pouzivat pomoc-
né techniky k dorozumivani. K pochopeni téchto princip pro mé bylo velmi napomocné se
podivat na podobné prace jinych designért.

Veskeré tyto poznatky pro mé byly uzitecnymi pro vypracovani mé praktické ¢asti, kterou je vi-
zualni identita a veskeré vizualni prvky s ni spojené, a proto cely proces mé prace hodnotim pro

mé jako velmi pfinosny. Na zékladé téchto poznatki jsem vytvorila vizudlni identitu kavarny.
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