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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 d

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,97 C


Komentáře, výhrady, připomínky a náměty k práci:
· Teoretická část je koncipována spíše obecně. Je postavena jako metodologická, v tom smyslu, že na úrovni hlavních kapitol autorka představuje analýzy, které chce provádět, ve skutečnosti však obsahem těchto kapitol je například komunikační mix, který je popsán obecně, prakticky bez přihlédnutí ke specifikům B2B komunikace. O obecných specifikách marketingu na daném trhu se zde pak nedočteme prakticky nic. 
· Metodická kapitola pak k výše napsanému nedodává prakticky nic dalšího – píše se zde, jaké analýzy budou provedeny (analýza komunikačního mixu, Porterova analýzy, SWOT analýza), ovšem nikoliv, jak konkrétně, s jakými daty se bude pracovat a s jakými případně nikoliv. 

· Praktická část začíná poměrně podrobnou informací o společnosti a jejích produktech. V následující Porterově analýze jsou dlouhé pasáže (např. kap. 7.4), kde nejsou uvedeny zdroje. Vzhledem k tomu, že autorka neuvádí, s jakými informacemi v analýze pracuje (a nepracuje), je poměrně těžké posoudit, nakolik vypovídající tato kapitola je. 
· Jako slabinu analýzy marketingové komunikace vnímám to, že se na problém autorka primárně nedívá prismatem cílových skupin. V některých kapitolách (8.2, 8.3) je zřejmé, že hovoří o současných nebo potenciálních provozovatelích letadel. V kapitole 8.5 hovoří o veřejnosti, avšak nehovoří o jednotlivých částech veřejnosti či cílových skupinách, na které jsou zjevně jednotlivé aktivity zaměřeny. V kapitole 8.1 o cílových skupinách nehovoří vůbec (přitom jde zjevně opět o různé části odborné i laické veřejnosti). Co je hlavní – ve všech zmíněných případech není kromě toho řeč o tom, jaké by měly být komunikační cíle vůči jednotlivým cílovým skupinám a jak jsou tyto cíle naplněny (nebo jak by se přesně dalo zjistit, zda jsou naplněny). Výsledkem je přehled komunikačních aktivit společnosti, který je možná úplný, ale není z toho zřejmé, nakolik je současný stav marketingové komunikace funkční (či efektivní). 
· SWOT analýza je heslovitá, s komentářem, který se týká jen jednotlivých položek. Autorka zde uvádí, že pracovala též s interními informace, ovšem neuvádí s jakými. 

· Z tohoto důvodu je těžké posoudit také kapitolu 10, ve které autorka dává doporučení. Ta jsou poměrně obsáhlá a podrobná, problém je v tom, že autorka v textu neukazuje, jak jsou jednotlivé oblasti komunikace efektivní, takže vlastně není zřejmé, zda a proč je vůbec potřeba taková doporučení dávat. Můj názor je, že téma práce je příliš široké – dovedu si představit, že by předmětem bakalářské práce a jejích analýz byla například pouze oblast osobního prodeje, který by se vyhodnotil z hlediska efektivity a na základě toho by se představila konkrétní doporučení. Takto je práce spíše přehledová, dá se z ní zjistit, co všechno firma dělá, ale moc z ní neplyne, jak je při tom efektivní. 
· Formální výhrada – odkazy v textu a bibliografické záznamy (zejména firemní materiály, dle soupisu zdrojů i internetové zdroje) nejsou úplné – chybí v nich datace. 
Otázky k obhajobě: 
· Představte jednotlivé cílové skupiny marketingové komunikace společnosti. Z textu plyne, že firma komunikuje s odbornou i neodbornou (např. místní) veřejností. Definujte jednotlivé cílové skupiny v obou těchto oblastech. U vybraných cílových skupin řekněte, co je (nebo by mohlo být) cílem komunikace s nimi, a ukažte, jak je komunikace s nimi efektivní. Pokud to na základě dat, která máte aktuálně k dispozici, nelze, řekněte, jaká data by k tomu byla potřeba a jak by taková analýza měla být provedena. 
Kontrola plagiátorství byla negativní/pozitivní – systém našel shodu ___ %.
Ve Zlíně dne 4.5.2022
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		d		D		240		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.97		C		1.966		864		2.206






