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Na praci lze ocenit (silné stranky):

e Na predloZzené diplomové praci ocenuji pomérné odvazné rozhodnuti srovnavat reklamni
apel v oblasti socidlniho marketingu v toliko rozdilnych trzich (Ceska republika, USA, Velkd
Britanie a Kanada). Autorka spravné zuUzila sledované oblasti na prostor online
marketingu, diky ¢emuz mohla pomérné Uspésné analyzovat komunikaci zkoumaného
tématu.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

e Jazykova neobratnost, nejednotné formatovani prace Ci drobné chyby v textu ,chemicka
latka, kterd vnika kvasenim cukrd” (s 23), ,fizeni pod vlivem alkoholu s pfritézujici
okolnostmi (s 28) atp.

e Teoretickd Cast prace nevymezuje on-line marketing a socialni sité, kterym se autorka
vénuje v praktické ¢asti diplomového projektu.

e Vzhledem k zaméreni prace bych uvitala definovani univerzalni znak, kulturnich hodnot,
které umozni jednotlivé zemé srovnavat, a tedy chapat reklamni apely v ramci kulturnich
odlisnosti. Pro tcel této prace by bylo vhodné pouzit Hofstedeho kulturni dimenze.

e Dulezité srovnavaci statistiky nehodovosti pod vlivem alkoholu pro rlizné vékové skupiny
by bylo vhodné v rdmci srovnavanych zemi vést v jedné tabulce. Ctenaf prace by mél lepsi
prehled v datech a autorovi by to umoZnilo metodickou praci s nimi.
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Otazky k obhajobé:

e Dvé ze srovnavanych zemi jsou velice pozitivné naklonény k humoru v reklamé. Umite si
predstavit v téchto zemich aplikovat humor ve spojeni s tématem, kterym se Vase prace
zabyva? Prosim Vase stanovisko oddvodnéte.

e Uméla byste prosim definovat ,moralni apely“? Myslite si, Ze je jejich vyuZziti vhodné
v socialni reklamé proti fizeni pod vlivem alkoholu? V jakych oblastech byste je v reklamé
doporucila akcentovat?

e Jak se k nulové toleranci alkoholu stavite vy osobné? Vase stanovisko prosim od{vodnéte.
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