[image: image2.jpg]i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedidlnich komunikaci





Hodnocení oponenta diplomové práce
	Autor práce
	Bc. Lenka Otáhalová

	Název práce
	Identifikace cílových skupin a návrh komunikační strategie

	Obor/forma studia
	MK KS
	Rok
	2021-2022

	Autor posudku
	Ing. Lenka Harantová, Ph.D.



[image: image1.emf]Hodnocený parametr VáhaHodnocení

Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

Nastavení cílů a metod práce 40 a

Úroveň teoretické části práce 50 c

Úroveň analytické části práce 50 b

Úroveň projektové části práce 50 b

Splnění cíle práce 60 a

Struktura a logika textu 40 a

Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 d

Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,49 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Vhodně nastavené výzkumné otázky práce.

· Jazyková a formální úroveň práce jsou na dobré úrovni.

· V praktické části oceňuji přehledné grafické shrnutí analýzy konkurence.
· Silnou stránkou dotazníkového šetření je reprezentativní vzorek 419 respondentů.

· V projektové části oceňuji detailně zpracované persony a grafické návrhy brandové kampaně (viz obrázky 39-41).
· Práce má logickou strukturu a cíl práce byl splněn.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Z pěti knih ze zásad práce využila studentka pouze jednu (Tomek a Vávrová, 2001). Ostatní knihy (Kalka, Foret a Stávková, Young, Bárta) jsou sice uvedeny v seznamu použité literatury, v práci však využity nebyly. Taktéž nebyla využita jediná cizojazyčná kniha. V seznamu použité literatury je autor William, M. H., 2002, nicméně v textu využit nebyl. 
· Teoretická část využívá neaktuální zdroje (například Kotler 1992 a 1998, Světlík 1994).

· Nebyl dodržen jednotný styl zápisu použité literatury. Jednou je rok uveden za jménem autora, jindy až za vydavatelem.
· SWOT: příležitosti a hrozby jsou vnější faktory, které firma neovlivní. Rozšíření sortimentu, vybudování prodejny, prodej větších balení a vybudování showroomu firma rozhodně ovlivní, tudíž se nejedná o vnější faktor. U diplomové práce je již také žádoucí, aby analýza obsahovala i následné kroky v podobě IFE a EFE matice a Space matrix.
· Ve vyhodnocení kvantitativního šetření dochází k duplikaci údajů, které jsou uvedeny jak v grafech, tak i v textu. U diplomové práce již očekávám systematičtější práci s kontingenčními tabulkami.

· Projektová část čítá pouze necelých 11 stran textu a 3 strany obrázků. Postrádám zde hlavně detailnější rozpočet. Ceny jsou uvedeny pouze v rámci obrázku 38.
Otázky k obhajobě: 
· V rámci analýzy trhu (kapitola 6.1.4) přiřazujete Bujónce, kterou je možné koupit z řetězců pouze v Bille a na e-shopech stejnou známku za známost značky jako Maggi, Vitaně či Knorr, které koupí běžný spotřebitel ve všech řetězcích. Na základě, jakých kritérií jste přidělila toto hodnocení?
· Do kterých supermarketů byste navrhla rozšíření a co je pro lokální produkt největší hrozbou vstupu do supermarketů?

· V projektové části navrhujete spolupráci s blogery. Které konkrétní blogery byste pro spolupráci volila a jaký by byl rozpočet na tento komunikační nástroj?

Ve Zlíně dne 10.5.2022
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		d		D		160		2.5

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.49		B		1.487		624		1.724






