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Téma BP:  Povědomí středoškolské mládeže o aktivitách neziskových organizací v lipenském regionu
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	         
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

     Neziskové organizace mají ve společnosti naplňovat jednu zásadní úlohu, a to sdružování lidí kolem určitého tématu, zprostředkování diskuze a společné hledání řešení. 

     Je to získávání lidí pro věc. České NO mají v práci s veřejností stále velké rezervy. Budou-li však chtít v budoucnu efektivně plnit svá poslání, nezbývá, než svůj přístup změnit. 

     Předložená bakalářská práce je důkazem toho, že si autorka plně uvědomuje význam marketingu pro budoucnost neziskových organizací, stejně tak i skutečnost, že změna musí přijít od mladé generace. Proto aplikuje nápad zeptat se na povědomí o neziskovém sektoru mládeže, která se vzdělává na střední úrovni a k jejíž sociální prestiži patří i povědomí či zájem o pomoc potřebným. A donutila je zamyslet se nad svojí rolí ve zkoumané oblasti.

V práci se zrcadlí autorčino uvědomění a zaujetí pro oblast neziskových organizací, je prosta laciných frází, od počátku jasně uchopila problém a se znatelnou chutí a erudicí se pustila do tématu, které přehledně zpracovala, podrobně analyzovala a vyhodnotila. Práce je obsahově ujasněná, má logické členění, rozebírá problematiku z různých úhlů pohledu. 

     Chtěla bych především vyzvednout skutečnost, že práce je přínosná zejména díky praktickému zaměření. Autorka se tématu věnuje již delší dobu a nyní problematiku zkoumá s přesnějším zacílením a srovnává výsledky minulé a současné analýzy. Vychází z pečlivě zpracovaných a uspořádaných teoretických základů, těžiště práce je ovšem v praktické části. Zde autorka nezůstává pouze u popisu jevů, ale snaží se o jejich interpretaci. 

     V závěru práce podává návrhy na řešení současné situace, ve kterých logicky zaznívá námět na vzdělávání veřejnosti, profesionalizaci uvnitř organizací a především vzdělání v oblasti komunikace s médii, psychologie, ekonomie a financí. 

     K menším nedostatkům práce bych uvedla chybějící pasáž o komunikaci v teoretické části, a to vzhledem k tomu, že informování a budování povědomí o aktivitách NO úzce s komunikací souvisí. V textu celé práce mi chybí také odkazy na přílohy, kterých autorka zpracovala poměrně dost. Například v kapitole 5.4 Výzkum aktivit neziskových organizací lipenském regionu se čtenář jen těžko orientuje bez zařazeného odkazu na seznam organizací.
Shrnutí:

     Kolegyně Eva Petrášová předložila k obhajobě vynikající práci, ve které dokládá, že umí aplikovat dovednosti, které si při studiu osvojila. Autorka prokázala schopnost práce s literaturou a prameny i samostatného autorského pohledu.

K diskuzi:
· Jak komunikaci NO s občany pomáhá přímo město Lipník nad Bečvou či kraj? 
· Zajímavý námět je na str. 55 o spojování slabších článků NO stejného poslání se silnějšími a vytváření kooperací. Zná autorka konkrétní příklad, kde to funguje?

· Zná autorka NO, na jejímž příkladu by mohla demonstrovat, že marketingové řízení je přínosem pro plnění jejího poslání?
· Skutečně si autorka myslí, že dárce neočekává protiplnění ? Nejsou určitou formou protiplnění je např. dobrý pocit či společenská prestiž?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
   

          A - výborně
Ve Zlíně dne 18. 5. 2008.
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podpis oponenta
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