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Poznamky k vypliiovani posudku:

1. U hodnoceni jednotlivych kritérii pouZijte ndsledujici stupnici: A — splnéno velmi kvalitné, vyrazné prekracuje poZadavky; B —
splnéno kvalitné; C — spinéno bez vyhrad; D — spinéno s mensimi nedostatky; E — spinéno, ale s vyraznymi nedostatky; F —
nesplnéno.

2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupném F, prace musi byt celkové hodnocena jako nevyhovujici, kterd nesplriuje
kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou prdci doporucit k obhajobé.

3. Oponent BP se musi slovné vyjadrit ke kazdému hodnoticimu kritériu!

Hodnotici kritéria: Hodnoceni

1. Cile a metody prace C

KomentdF se zaméfi na: srozumitelnost formulace cili prace a pouZitych metod zpracovdni prdce; zhodnoceni cilii prdce
v souladu s tématem prdce; zvolené metody a postupy pouZité pro naplnéni cili prace.

Formulace cili préce a pouzitych metod je srozumitelné popséna. Cile prace jsou v souladu se zadanim préce.
Zvolené metody a postupy vedly k naplnéni cilli bakalarské prace. Mam vyhradu, Ze v této ¢4sti je v pfedposlednim
odstavci zminéna konzultace s vybranou agenturou. V textu jsem tuto konzultaci a jeji zavéry nenasel.

2. Teoreticka ¢ast prace B

Komentdr se zaméri na: obsah kritické literdrni reSerse; vhodnost zvolenych domdcich a zahraniénich zdrojd; zpisob citovdni
zdroja adekvatnim zpisobem.

Zaméreni reSerSe odpovidd tématu bakalaiské prace. Domdci i zahrani¢ni zdroje byly vhodné zvoleny. Zpisob
citovani je v souladu s poZadavky. ReSerse je zaméfena na marketing, PPC reklamu, socidlni média a marketingovy
vyzkum.

3. Prakticka ¢ast prace — analyza B

KomentdF se zaméfi na: vyuZiti poznatka z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostateény popis postupu aplikace metod prdce;
souhrnné zhodnoceni soucasného stavu; dostatecnou podloZenost zdvéri analyz; ndroénost sbéru dat a jejich zpracovani.,

Pfi zpracovani analytické ¢asti byly vyuZity a vhodné aplikovany poznatky z teorie. Popis postupu aplikace metod
préace je na odpovidajici Grovni. Analyza souhrnné hodnoti vyhody a nevyhody Google Ads a Seznam Sklik. Analyza
byla stfedné ndro¢nd na sbér dat a na jejich zpracovani.
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4. Prakticka ¢ast prace — fesici / ndvrhova / vyzkumna B

Komentdi se zaméii na: ndvaznost Fesici &dsti prace na teorii a na vysledky analyz; podloZenost ndvrhi odpovidajicimi
argumenty; spinéni stanovenych cild. U BP s vyzkumnym zaméfenim je nutno zaméfit se na diskuzi vysledku a jejich zhodnoceni.

Navrhovd ¢ast mé ndvaznost na teorii i vysledky analyz. Névrhy jsou podloZeny jasnymi argumenty. Navrhy vychazi
z vlastniho dotaznikového Set¥eni. Hypotézy mély byt kvalitnéji vyhodnoceny nebo nemély byt pouZity. Hypotéza se
pFijme/zamitne, nikoliv potvrzuje/nepotvrzuje.

5. Formalni Groven prace B

KomentdrF se zamé¥i na: logickou provdzanost textu prdce; pouZiti spravné terminologie; pouZiti pfedepsané normy citovdni
zdroji; odpovidajici jazykovou a grafickou droveri.

Bakalafska prace ma logickou provédzanost textu. Autor pouzivé spravnou terminologii a pouZil pfedepsanou normu
citovani. V praci jsou obasné zavady v interpunkci, misty se pouziva u sloves 1. osoba mnozného Cisla. Graficka
Uroveri je odpovidajici pro tento typ kvalifikaéni préce.

Zavérecéné hodnoceni BP* B

Autor v rdmci bakaldiské prace splnil cil kampané, tedy maximalizovat navstévnost webu. Navrhuje vytvofeni
retargetingové reklamy, ktera by mohla mit lepsi Uspésnost diky Sirokému zabéru webl od Seznamu a jeho
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partnerskych webd. Za prehlednuti povazuji pouZiti slova ,,optimalnéjsi“ na s. 59.

* \Wyslednd zndmka neni aritmetickym priimérem jednotlivych kritérif hodnoceni prdce.

Otazky k obhajobé:
1. Pouziva pfekladatelska agentura i on-line reklamu?
2. UvaZuje agentura mimo PPC kampani zavést i fizeni vztahi se zakazniky (CRM)?

3. Jak reagovala prekladatelska agentura na pfedloZené ndvrhy?

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. Préci doporucuji k obhajobé.
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