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Poznamky k vypliovani posudku:

1. U hodnoceni jednotlivych kritérii pouZijte ndsledujici stupnici: A — splnéno velmi kvalitné, vyrazné prekracuje poZadavky,; B —
splnéno kvalitné; C — spInéno bez vyhrad; D — spIlnéno s mensimi nedostatky; E — spinéno, ale s vyraznymi nedostatky; F —
nesplnéno.

2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupném F, prdace musi byt celkové hodnocena jako nevyhovujici, kterd nesplhiuje
kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou prdci doporucit k obhajobé.

3. Vedouci BP se musi slovné vyjddrit ke kazdému hodnoticimu kritériu!

Hodnotici kritéria: Hodnoceni

1. Cile a metody prace A

Cilem prdce byla analyza platforem Google Ads a Seznam Ads spolecné s nastavenim kampani pro vybrany podnik. Ten se
zameéroval na prekladatelské sluzby.

2. Teoreticka €ast prace B

Psdt prdci o online marketingu chce odvahu, protoZe to, co je dneska napsdno, je v online svéte zitra jiZ zastaralé, ale pravdou
je, Ze zakladni principy jsou stejné. PouZitd literatura je kvalitné zpracovdna a chdpu, Ze prdace obsahuje také velké mnoZstvi
online zdroji o PPC reklamé a online reklamnich systémech.

3. Prakticka cast prace — analyza C

Student vyuZivd poznatki z teoretické cdsti prdce a tu aplikuje do praktické, oceriuji dotaznikové setieni, kompletni nastaveni a
spusténi i vyhodnoceni kampani. Také osobni konzultace odbornika na prdci v reklamnich systémech Google Ads a Sklik se v této
problematice hodi a je Zadouci.
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4, Prakticka ¢ast prace — resici / navrhova / vyzkumna D

Cilem kampané bylo maximalizovat ndvstévnost webu, coZ si firma stanovila jako cil, proto ho nebudu rozporovat. V prdci mi
chyb kompletni kapitola: Ndvrhy a doporuceni, jak s online marketingem (nebo alespori s kampanémi) pokracovat ddl ¢i jak se
md firma v online marketingu ddle posouvat. Tuto kapitolu krdtce predstavuje student v zdvéru prdce, toto si vsak z mého
pohledu Zdda vétsi prostor.

5. Formdlni uroven prace B

Text je logicky provdzdn, prdce celkové ddva smysl, také vyulZiti terminologie je sprdvné. Jazykovd uroveri dostacujici, jen
v nékterych ¢dstech prdce pozor na Edrky ve vétdch.

Zavérecné hodnoceni BP* C

Ocenuji samostatnost studenta pfi zpracovani prace, jeho nadseni pro tuto problematiku a jeho snahu naudit se
v systémech pracovat. Pro dalsi praci ma student skutecné dobry zaklad a doporucuji v préci pokracovat
v magisterském stupni studia. Tato prace reflektuje stav online svéta k dne$nimu dnu v CR.

* Vyslednd zndmka neni aritmetickym primérem jednotlivych kritérii hodnoceni prdce.

Otazky k obhajobé:
1. Jaka jsou vase doporuceni pro firmu v oblasti online marketingu? Kde md pokracovat, co jsou mezery?

2. Doporucujete provést analyzu klicovych slov zaddvanych uzivateli, copak vy jste analyz kli¢ovych slov pred
spusténim kampani neprovedI?

3. Vysvétlete, jak provést remarketingové a retargingové kédy. K cemu to slouzi a proc se tyto kddy tvofi.

Prace spliuje kritéria pro obhajobu BP. Praci doporucuji k obhajobé.

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plivodnosti prace v IS STAG. Na zakladé vysledk( této kontroly bylo zjisténo, ze
prace Zvolte polozku. plagiat.
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