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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Jazyková a formální úroveň práce 30 d

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1.53 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Bakalárska práca Bc. Olgy Opravilovej – Krejzlíkovej je zaujímavým pokusom o analýzu ľudového umenia a jeho využitie v oblasti reklamy. Pozitívne hodnotím logickú stavbu práce, prácu so zdrojmi, ale aj spracovanie rozhovorov s respondentmi. Hoci uvádza autorka len jednu metódu prieskumu, v skutočnosti má dve, veď sa pokúsila aj o čiastkovú vlastnú obsahovú analýzu uvedených reklamných spotov.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· V úvode práce je uvedený cieľ – ako zodpovedanie výskumných otázok. Ten mohol byť konkretizovaný…, podobne v časti metodológia uvádza autorka ako cieľ - Účelem výzkumu bude najít odpověď na vnímání spojení folklorních motivů v reklamním sdělení v kontinuitě k zákazníkovi. Zdá sa mi to málo, cieľom práce by malo skôr byť pomôcť efektívnemu využitiu folklórnych prvkov v reklamnej praxi a pod.
· S.  13 – tri podkapitoly po sebe majú ten istý názov: Hmotné lidové umění. 

· Z formálneho hľadiska: Na niektorých miestach práce je uvedený len „podnadpis“ bez ďalšieho textu, niekde má číslované aj podkapitoly (napr. 2.4 áno), inde (napr. 2.5 nie),  nelogická je aj len jedna podkapitola práce – 1.2.1, 5.1.1 atď., či menšie nedostatky v citačnej norme,
· S. 30 – 5. ANALÝZA A VÝBĚR REKLAMNÍCH SPOTŮ nie celkom náležitý názov kapitoly..., 
· Záver práce mohol byť rozsiahlejší – autorka nemusela písať čo robila (to je vecou úvodu) mala zhrnúť poznatky z celej práce, doplnené vlastnými názormi…

Otázky k obhajobě: 

· Nemyslíte, že cieľom Vašej práce je skôr prispieť k efektívnemu využitiu folklórnych prvkov reklame?

· Ktoré prvky ľudového umenia považujete v TV reklame za najvhodnejšie k využitiu?

· Ktoré z uvedených prvkov ľudového umenia majú v reklame podľa Vás budúcnosť?

Diplomovú prácu Bc. Kateřiny Opravilovej – Krejzlíkovej odporúčam prijať k obhajobe a hodnotím ju ako dobrú (C).
Ve Zlíně dne: 8.05.2022 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		d		D		120		2.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.53		C		1.526		564		1.766






