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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50 x

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,66 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Přínosné téma, které se stále více dostává do popředí reklamního průmyslu.
· V práci se odráží zájem autorky o danou tematiku.

· TČ tvoří vhodnou bázi k části praktické, a to na základě odpovídající kvality 
· zdrojů.

· Za pozitivum lze na jedné straně považovat výběr participantů, na druhé straně jejich nižší počet.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Slabou stránku představuje jazyková úroveň textu (např. přiříkáme jim; citace aj, zejména v praktické části práce), stejně tak i formální úroveň práce (např. 1.2.1 Podnadpis + chybějící text; zdrojování obrázků, neodpovídající či opakující se názvy aj.).
· Část metodologická: nastavená specifikace cíle práce, nižší počet participantů, prezentace výzkumných metod, chybějící doporučení.
· Přestože data kvalitativního výzkumu nebývají kvantifikována, na straně druhé zde umožňují konkrétnější náhled na výsledné hodnoty v kontinuitě se zodpovězením VO.
Otázky k obhajobě: 

· V rámci uvedených odpovídajících reklamních spotů jste pro účel kvalitativního výzkumu zvolila dvě reklamy české a dvě slovenské (5. ANALÝZA A VÝBĚR REKLAMNÍCH SPOTŮ). Byl to záměrný výběr?  Našla byste ještě alespoň dvě české reklamy s folklorními prvky? A mohly by se lišit i nabízenými produkty (od převažujících uvedených potravin)? 
· „Aby bylo výzkumné šetření spravedlivé z pohledu počtu mužů a žen, byly vybrány vždy tři ženy a tři muži.“ (str. 35) – Zkuste označený výrok nahradit odpovídající odbornou terminologií.

· Zkuste ve třech bodech shrnout pozitiva aplikace folklorních prvků v reklamním sdělení.

Kontrola plagiátorství byla negativní, neboť shoda textu byla menší než 10 % (6 %).

Celkové hodnocení: C. 
Zlín 7. 5. 2022



                          Podpis: Marcela Göttlichová
                                                                                                                                  v. r.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		x		X		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.66		C		1.656		632		1.896






