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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Jazyková a formální úroveň práce 30 d

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,44 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Široký záběr sebraných teoretických podkladů a zdrojů 
· Schopnost komplexní úvahy pro celkovou marketingovou komunikaci
· Kvalitní a podrobná projektová část
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Struktura a logika textu v teoretické části není vystavěna přehledně a jasně. 
· V teoretických podkladech se objevují protichůdné informace, které by autorka měla vypíchnout (např. reakce na vůně dle pohlaví str. 19 vs str. 31, počet nádechů člověka za jeden den str. 17 vs str. 30) a zaujmout k nim stanovisko, případě v rámci experimentů svoje stanovisko zdůvodnit (reakce na vůně dle pohlaví)
· Zvážit, zda je třeba uvádět informace opakovaně – např. fakt, že člověk rozezná ca 10.000 různých pachů je zmíněn celkem 4x pouze v rámci citace zdroje bez další vazby.
· Přestože jsou mi známa specifická omezení autorky, musím jazykovou úroveň práce hodnotit sníženým stupněm. Dle mého názoru, a i s předpokladem, že autorka si je svých omezení vědoma, je možné jazykové chyby eliminovat využitím automatických oprav textového editoru a lidského jazykového korektora. Takto práce obsahuje jazykové chyby, které vedou k možné špatné interpretaci textu či dokonce k úplné ztrátě informace. 
· Otázky k obhajobě: 

· Jedním z cílů práce jsou technická řešení užití vůní. Jaké technické řešení byste použila pro navonění vybraného produktu (motýlek).
· Je v projektové části v nákladech na kampaň uvažováno i navonění reklamních předmětů (tužka, blok, vizitka), které zmiňujte v části 10.2.2 odst. Reklamní předměty?

· Dal by se jako součást podpory prodeje a budování image značky použít i parfém s vůní borovice vyrobený na míru?
Ve Zlíně dne <<<datum>>>
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		d		D		120		2.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.44		B		1.436		576		1.622






