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Na praci Ize ocenit (silné stranky):

Standardni a adekvatni teoretickd vychodiska (pozn. k celkovému pojeti nize), ocenuji
hlubsi vhled do fashion marketingu a konkrétnich marketingovych nastroju, které jsou pro
tuto oblast specifické.

Vhodny metodicky postup a vybér skupiny participantd.

Detailné provedena analyza soucasného stavu, prehledny rozbor komunikaénich aktivit
pred a po koronakrizi.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

PfestoZe teoreticka cast obsahuje relevantni témata, jako celek plsobi nesourodé,
kapitoly jsou pojaty struénéji, ¢asto chybi navaznost jednotlivych kapitol.

V pomérné podrobném popisném vyhodnoceni kvalitativniho Setfeni absentuje hlubsi
snaha o interpretaci ziskanych dat.

Doporuceni jsou spiSe obecnad, aplikovatelna i na jiné fashion znacky bez rozdilu na jejich
brandbuildingové strategie.

Otazky k obhajobé:

Co vas vedlo k zarazeni reklamni kampané z roku 2009 do analyzovaného vzorku?
V éem vidite nejzdsadnéjsi zménu v komunikacni strategii znac¢ky Zalando v dobé pred
koronakrizi a po ni?

Kontrola plagiatorstvi byla negativni - systém nasel shodu 4 %.
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