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ABSTRAKT

Diplomové prace je zamétfena na piipravu podkladl pro charitativni event Mélnik pro
OnkoBubliny 2022. Diplomova prace se déli do tfi ¢asti. Cilem teoretické casti bylo
zpracovat literarni reSersi tykajici se oblasti neziskovych organizaci se zaméfenim na pomoc
onkologickym pacientiim a poznatky o event marketingu se zamétenim na charitativni akce.
A nasledné vytvofit teoreticka vychodiska pro praktickou ¢ast. Cilem praktické Casti byla
analyza prvniho ro¢niku charitativni akce Mé&lnik pro OnkoBubliny 2021 s pomoci
vybranych marketingovych analyz. Na zaklad¢ zjisténych vysledkt byl vytvofen projekt
zaméieny na koncept projektu Mélnik pro déti a priprava podkladi pro konani charitativniho
eventu M¢lnik pro OnkoBubliny 2022. Byla rovnéz zpracovana i Casova, nakladova

a rizikova analyza projektu.

Kli¢ova slova: Event, charitativni akce, Nada¢ni fond Pink Bubble, M¢lnik pro

OnkoBubliny, M¢élnik pro déti

ABSTRACT

The diploma thesis is focused on improving the current state of charity event Mélnik pro
OnkoBubliny 2022. The diploma thesis is divided into three parts. The aim of the theoretical
part was to process a literature search related to the field of non-profit organizations focusing
on helping cancer patients and knowledge of event marketing with a focus on charity events.
Then create a theoretical basis for the practical part. The aim of the practical part was the
analysis of the of the first year of the charity event Mélnik pro OnkoBubliny 2021 using
selected marketing analyzes. Based on the results, a project was created a project focused on
the concept of the project Mélnik pro déti and the preparation of documents for the charity
event Mélnik pro OnkoBubliny 2022. The time, cost and risk analysis of the project was also
prepared.

Keywords: Event, charity event, Nada¢ni fond Pink Bubble, M¢lnik pro OnkoBubliny,
Me¢élnik pro déti
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UvVOD

Rakovinou onemocni béhem svého Zivota kazdy tfeti Cech. Mezi nimi jsou i déti a mladistvi,
pacienty, podporuji je finan¢né, ale predevsim psychicky a snazi se ptedat pozitivni pohled
na zivot, a celkové vyvolat sounalezitost. Potadaji charitativni eventy, ozdravné pobyty,
vzdélavaci kurzy a dal$i. Eventy jsou dnes Zadané a navstévované po dvouleté nucené
ptestavce jesté vice, kdy probihaly eventy v malém méfitku on-line, proto z4jem o off-line

eventy roste. Lid¢ se chtéji bavit, byt na ¢erstvém vzduchu a uzivat si zivota bez omezeni.

Cilem charitativniho eventu Mélnik pro OnkoBubliny je pfedevSim pfipomenuti
nelehkého zivota nemocnych déti, ale program je pfipraven tak, aby si na akci kazdy nasel
to své a piisel, byt’ na chvili, se podivat a tfeba i pfispét na charitu. Snahou je vyvolat v lidech
filantropick¢ mysleni, soundlezitost a zaroven pozitivni mysleni, radost a zabavu.
Charitativni event je pofadany pro pacienty Nada¢niho fondu Pink Bubble a jedna se
o samostatny event, ktery nesouvisi s jinou akci. Atmosféru charitativni akce umociiuje
pfitomnost pacienti Nadacniho fondu Pink Bubble, ktera dodava celému eventu na
autenticnosti a opravdovosti. Prostfednictvim hudebniho a doprovodného programu ve
spolupraci s partnery a sponzory vznika event se silnym potencidlem pro vytvoteni tradi¢ni

charitativni akce.

Cilem diplomové prace je vytvoreni projektu charitativniho eventu M¢lnik pro
OnkoBubliny 2022, jehoz hlavni naplni je vytvofeni konceptu celého projektu druhého
roc¢niku akce, marketingova komunikace a PR, organiza¢ni struktura, rozsiteni akce o dalsi
spoluprace, ptildkani rdznych vékovych skupin v rdmci hudebniho a doprovodného
programu a dal$i zlepSeni. Event se vytvoril v srpnu 2020, kdy jsem zacala premyslet nad

tématem své diplomové prace.

4

Diplomova prace je rozd€lena na ¢ast teoretickou, analytickou a projekt. Teoreticka ¢ast
vychézi zpoznatkli nashromazdénych =z odborné literatury a internetovych zdroji
o neziskovych organizacich zamétenych na détskou onkologii, event marketing orientovany

na charitativni eventy a outdoor eventy.

Analyticka ¢ast predstavi zakladni charakteristiku Nadacniho fondu Pink Bubble. Dale
bude soucasti analytické casti rozbor neziskovych organizaci zamétenych na détskou
onkologii v Ceské republice. Bude provedena situaéni analyza souéasného stavu eventu

Me¢lnik pro OnkoBubliny 2021 ve spojeni s NF Pink Bubble. Prvni metodou bude PESTLE
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analyza, ve které budou uvedeny vnéjsi faktory NF Pink Bubble. Druhou analyzou je
Porteriv model péti konkurencnich sil, analyza mezoprostiedi NF Pink Bubble. Posledni
SWOT analyza poukaZze na silné a slabé stranky, stejn¢ jako pftilezitosti a hrozby. V zavéru

analytické ¢asti zanalyzuji prvni ro¢nik projektu Mélnik pro OnkoBubliny 2021.

Projekt diplomové prace se zabyva zlepSenim a zménami v souvislosti s prvnim ro¢nikem.
Projekt zahrnuje celkovou realizaci eventu od stanoveni cile a cilové skupiny, pies
marketingovou komunikaci, ¢asovy harmonogram, tvorbu programu, vyzdobu, zajiSténi

partnert a sponzort az po pripravu vyzdoby.
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CIiLE A METODY PRACE

Hlavnim cilem diplomové prace je vytvotfeni projektu charitativni akce Mélnik pro
OnkoBubliny 2022. Stanoveného cile bude dosazeno v ramci zpracovani literarni reSerse
a internetovych zdrojii zaméfené na neziskové organizace zabyvajici se détskou onkologii,

event marketing orientovany na charitativni eventy a outdoor akce.

Analytickd ¢ast diplomové prace se bude zabyvat zakladni charakteristikou Nada¢niho
fondu Pink Bubble, jeho hlavnimi ¢innostmi a zaméfenim, strategii ziskavani financi
a hospodafenim. Dale bude soucasti analytické Casti rozbor neziskovych organizaci
zaméfenych na détskou onkologii v Ceské republice. Bude provedena situatni analyza
soucasného stavu eventu Mélnik pro OnkoBubliny 2021 ve spojeni s NF Pink Bubble. Prvni
metodou bude PESTLE analyza, ve které budou uvedeny vnéjsi faktory, které mohou mit
vliv na realizaci eventu. Druhou analyzou je Porteriiv model péti konkurencnich sil, analyza
mezoprostfedi NF Pink Bubble. Posledni SWOT analyza zhodnoti vnéjSich a vnitini faktory
eventu a nada¢niho fondu. Analyzovan bude prvni ro¢nik projektu Mélnik pro OnkoBubliny

2021.

Soucasti diplomové prace buodu piilohy, které materidlné dopliiuji diplomovou praci
o rozhovory, ¢lanky, tiskové materialy, smlouvy a dal$i néaleZitosti dokladajici ptipravy na

event.

Vystupem teoretické a analytické ¢asti budou podklady k tvorbé projektu charitativniho
eventu M¢lnik pro OnkoBubliny 2022. Pfedev§im bude vytvoien koncept celého projektu,
marketingova komunikace a PR, organizac¢ni struktura, rozsifeni akce o dalsi spoluprace,
zaujeti riznych vékovych skupin v ramci hudebniho a doprovodného programu. Projekt

bude podroben ¢asové, ndkladové a rizikové analyze.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

15

I. TEORETICKA CAST
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1 NEZISKOVE ORGANIZACE SE ZAMERENIM NA POMOC
ONKOLOGICKYM PACIENTUM

Hodnoty neziskovych organizaci spoc¢ivaji v néCem jiném, nez jsou finance. Jde o vztahy
s lidmi, komunikaci, solidaritu, zvyky a spoluodpovédnost. Existuje spousta moznosti, jak
neziskova organizace miize ziskat finan¢ni prosttedky pro osoby, které je opravdu potiebuji.
K vys$8imu potencialnimu ziskani financi je zapotiebi také marketing. Neziskové organizace
tvoii predevSim lidé a dobrovolnici, ktefi jsou ochotni obétovat svlij €as ve prospech
filantropie. Onkologické onemocnéni je Castou diagndzou nejen Zen, muzi, ale také déti,

proto existuje mnoho nadaci a nada¢nich fondi, které nemocné podporuji.

1.1 Vymezeni pojmu neziskova organizace a jejich rozdéleni

Pro vysvétleni pojmu neziskova organizace (NO) je lepsi slova rozdélit. Pojem ,,neziskova®,
nebo také nevydélecnd organizace symbolizuje, Ze tyto instituce nejsou primarné zaméfeny
na tvorbu zisku. Snahou téchto instituci je poskytnout obCaniim vetejnou sluzbu. Tyto
organizace piimo produkuji uZitek, a tim se odliSuji od komer¢nich organizaci. Nejsou
zakladany za ucelem podnikani. I pfesto nékteré neziskové organizace tvoii zisk a v ur¢itém
méfitku produkuji podnikatelskou ¢innost. Povinnosti organizaci je tyto prostiedky zpatky

reinvestovat do hlavnich aktivit organizace (Stejskal a kolektiv, 2012, s. 15).

Vit (2015, s. 29) upozoriiuyje na moznou odménu, ur€itou ¢ast zisku, ktera mize byt
rozdélena mezi ¢leny figurujici v NO (zaméstnanci, zakladatelé, ¢lenové atd.). Zisk, jakozto
kladny rozdil mezi vynosy a naklady, je tedy jiz snizen o naklady na prémie, a jejich

vyplaceni neni délenim zisku.

Zakon, ktery upravuje funkci neziskovych organizaci, je 89/2012 Sb., obCansky zakonik
(NOZ), G¢inny od 1. ledna 2014 (VIT, 2015, str. 14).

Jak Vastikova (2014, s. 210) piSe, Salamon a Anheiner pochopili nestatni neziskové
organizace jako soubor ustavi, jenZ funguji zevné statnich skladby, ale jsou zde pro vefejné
zajmy.

Tito autofi urcili pét zakladnich znaki neziskovych organizaci:

1) Dobrovolné — lidé pracujici v NO mohou vykonavat svou praci dobrovolné. Déle se

dobrovolnost projevuje formou darti.
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2)

3)

4)

5)

1.1.1

Neziskové — nerozd¢luji zisk, mohou ho tvofit, ale ten musi byt pouzit jako

reinvestice do hlavnich ¢innosti dané NO.

Soukromé — jsou nezavislé na statni sprave, ani ji nejsou usmeériiovany. Mohou mit

ale statni podporu a v jejich vedeni mlize stat i statni Gfednik.

Institucionalizované — jsou organizovany ve smyslu struktury, a to bez ohledu na

to, jestli jsou soudné nebo formalné upraveny.

Samospravné a nezavislé — jsou schopné fidit samy sebe (Vastikova, 2014, str. 210).

Rozdéleni neziskovych organizaci podle Rady vlady pro nestatni neziskové

organizace

Rada vlady pro nestatni neziskové organizace (RVNNO) je iniciativnim, koordinacnim

a poradnim organem vlady CR v okruhu nestatnich neziskovych organizaci. Byla zaloZena

usnesenim vlady z 10. ¢ervna 1992. Rada soustfed’uje, projednava a piedklada vladeé

dokumenty, zabyvajici se NNO a vztahujici se k vytvareni vhodného prostiedi (Rada vlady

pro nestatni neziskové organizace, ©2009-2021).

Obcanskad sdruzeni se stala spolky, od 1. ledna 2014 jiz neplati zdkon 83/1990 Sb.

o sdruzovani obcanl. Obcansky zakonik upravil pravni formu na zapsany spolek (z.

s.) (Redakce svéta neziskovek, ©2014).

Dva zakladni typy neziskového sektoru:

1)

2)

Statni neziskové organizace — zfizuje a financuje je vefejnd sprava (stat, obce, kraje,
atd). Typickée jsou Skolska zatizeni, socidlni sluzby a zdravotnictvi.
Nestatni (nevladni) — zfizovany obcany, ve form¢ FO a PO. Nestatni neziskové

organizace funguji nezavisle na vlade.
Nestatni neziskové organizace (NNO) se dale déli na:

Trzni (ziskovy) sektor — finance ziskavaji NO z prodeje sluzeb a produkti, cilem je

zisk.

Neziskovy (netrzni) sektor — penize ziskavaji diky pferozdélovani, cilem neni zisk,

nybrz vetejné sluzby, které jsou poslanim a vizi NO.

Nestatni neziskovy sektor — financovani ze soukromych penéz, neni mozna dotace

z vetejného sektoru, cilem je uzitek.
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Neziskovy verejny sektor — financovani z vefejnych financi a sprava statem, cilem

je poskytovani vetejnych sluzeb.

Domacnosti (HOMMEROVA, 20135, str. 8).

Aktualné existuji v CR nasledujici druhy nestatnich neziskovych organizaci:

1.1.2

Nadace a nada¢ni fondy.

Spolky.

Evidované pravnické osoby (napt. nabozZenské a cirkevni spolecnosti).

Obecné prospésné spolecnosti.

Ustavy.

Evidované pravnické osoby (Redakce svéta neziskovek, ©2014).

i 2007 | 2008 2017 ELFD
13 (bfezen)
347 357 368 372 413 434 435 444 SN 490 515 530 533 523 522 524

4429

53302

30248
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85492
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25239 25102 25475 253
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Zdroj dat Cesk\”; statisticky Gfad

Obrazek 1 Statistika poctu NNO 2005-2020 (Neziskovky, ©2021)

Rozdéleni NO podle oblasti poskytovani sluZeb

Organizovani dobrocinnosti (charita, nadace, cirkevni charitativni ¢innosti atd.)

Uméni a kultura, vzdélavani a vyzkum

Rekreace, sport, rozvoj obce a bydleni

Socialni sluzby (péce o rodinu, sluzby pro starsi obcany, pomoc lidem bez domova)

Ekologie

Mezinarodni aktivity
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g) Politika (organizace na podporu politickych stran a hnuti atd.), ndboZenstvi

h) Zdravi (preventivni zdravotnickd péce, ambulance, domaci oSetieni atd.) a dalsi

(Vastikova, 2014, s. 211, 212).

1.2 Strategie ziskavani financi

Ziskavani financi je kliCovou tlohou nestatni neziskové organizace. Diky ziskanym zdrojim
se mohou vénovat své hlavni ¢innosti a podporovat tak ty, kteti pomoc NO potiebuji. Ziskani
penéz na hlavni ¢innosti NO miZe byt vicezdrojové.

1.2.1 Hospodareni neziskovych organizaci

Dulezité je vedeni tcetnictvi — evidence nakladl a vynost, aktiv a pasiv, vykaz zisku a ztrat,
zdanéni piijmi, majetku a sluzeb. Ugetnictvi je vedeno stejné jako u ziskovych organizaci,
ale jsou zde jisté rozdily (napf. datiové ulevy — daii z nemovitosti, z pifjmu) (Simkova, 2012,

s. 14).
U NO je vyzadovano:

e Znalost daiovych a ucetnich ptedpist.

e Priprava ucetnich dokladd a definice kompetenci pro jejich schvalovani a evidenci.
Zpracovani kalkulace nakladd pro tvorbu cen, ale piedevSim pro kontrolu vynalozenych
financi z vefejnych rozpoétl a pro veiejnou kontrolu (audit) (Simkova, 2012, s. 14).

1.2.2 Fundraising

Podstatou fundraisingu je zajistit financni pfitok penéz pro hlavni ¢innosti NNO. Neziskovy
sektor jako nositel fundraisingovych ¢innosti, jenz slouzi k nabyvani pfimého uzitku pro

nasledné pouziti na vetejné sluzby (Boukal a kolektiv, 2013, s. 15).
Moznosti fundraisingu:

1) On-line fundraising — darci mohou pfispivat on-line na strankach NO, tyto stranky
by méli byt systematické, prehledné, zabavné, mélo by byt zde vysvétleno, ¢im se

dand organizace zabyvéa a na co presné darci penize davaji.

2) Poradani charitativnich akci (viz Charitativni eventy)
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3)

4)

S)

6)

7

8)

1.2.3

Vyména reklamy — diky reklamé&, kterou na svém webu NO vyvési, mlze ziskat
stokoruny az tisicikoruny meési¢né. Platformy zaplati podle poctu kliknuti na

reklamni blok (PPC) nebo poctu zobrazeni.

Individualni darci — je dobré, aby tuto skupinu zaujal zptisob, otazka PROC? by
mély darovat penize, jakou pro né¢ bude mit darovani ptidanou hodnotu. Je proto
dobré vymyslet ptilezitost k daru, aby dar byl ucelovy a vytvarel tak pro kupujiciho

n¢jakou hodnotu.

Firemni darci — NNO muze oslovit i dalsi firmy, aby bud’ sponzorovaly rizné
aktivity nebo darovaly finance (viz Rozdil mezi sponzoringem a darcovstvim). Dale
mohou firmy darovat i prostfednictvim sluZeb, tzn. zdarma, které NO potiebuje ke
své existenci, napt. grafika webu, marketingova komunikace, skoleni zaméstnanci,

dané a ucetnictvi atd.

Samofinancovani a vlastni hospodarské aktivity — prostfednictvim piijmt
znehmotného majetku (know how, licence, patenty), piijmy z pronajmu
dlouhodobého hmotného majetku (nemovitosti, kanceldie, ptistroje atd.), ptijmy

z urokt z vkladi, a predevs§im prodej vlastnich vyrobkt a sluzeb.
Prodej inzerce.

Fondy EU a domaci vefejné rozpocty a dalsi (P&t zptsobt, jak ziskat penize pro
neziskovou organizaci, ©2012) (Boukal a kolektiv, 2013, s. 47, 67, 77, 151, 177).

2015 | 13.350.000 12.487.000 12.207.000 32
2016 | 14.025.000 12.304.420 11.950.420% 28%
2017 | 14.000.000 15.371.587°" 13.389.461 37"
2018 | 13.000.000 12.276.668 12.253.878 23
2019 | 13.000.000 12.765.733 11.749.622 21
2020 | 12.750.000 12.708.355 12.708.355 20

Obrazek 2 Vyvoj poskytovanych finan¢nich prostfedki vladou 2015-2020 (Vlada,
©2021)

Crowdfunding v neziskovych organizacich

Crowdfunding je fenomén v oblasti financovani projekti. Zajisténi dostatku financi pro

uréité

aktivity pomoci socidlnich siti. Podstatou je, Ze crowdfunding funguje on-line, kdy

nezavisla skupina lidi posila malé ¢astky pro docileni pozadované sumy. Pfikladem je

platforma startovac.cz, kdy je ptfedstaven produkt, akce atd. Je zde ukézana i pozadovana
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cilova castka, kdy si lidé mohou vybrat, kam penize poSlou (Krechovska, Hejdukova

a Hommerova, 2018).

1.2.4 Verejné sbirky

Dalsi moznosti, jak ziskdvat pené¢zni prosttedky, jsou vetejné sbirky. Upravuje je zdkon
o vefejnych sbirkach €. 117/2001 Sb. Veiejnou sbirkou se rozumi shromazd’ovani
dobrovolnych finan¢nich prostfedki pro pfedem stanoveny ucel od predem neznadmého

okruhu lidi (Boukal a kolektiv, 2013, s. 92).

Podle Vita (2015, s. 109) se za vetejnou sbirku nepovazuje oslovovani konkrétnich lidi, které
NO pozadé o penézni ptispévek. V pripad¢, ze fundraiser plijde na misto, kde potka nahodilé
mnozstvi lidi a oslovi je s prosbou o pfispéni financni ¢astky, zde se jedna o vetejnou sbirku.
Dale do vetejné sbirky nepatii napt. financni prostiedky, které hromadi politickd hnuti,

obcanska sdruzeni, nabozenské a cirkevni spole€nosti, pokud se konaji v kostelech.

Existuje plno podminek pro vetejné sbirky, kterymi je potieba se fidit. V ptipadé nedodrzeni
téchto pravidel, nejen Ze hrozi finan¢ni sankce, ale predevsim to mtze posSkodit dobré jméno
NO. Pravidlo pro konani sbirky je takové, Ze sbirku muiZe zah4jit pouze PO, kterd pisemné
oznamuje krajskému ufadu, pod ktery patii, podle sidla organizace (Magistrat hl. m. Prahy

— pro Prahu) (Vit, 2015, s. 110).
Zpisoby konani sbirky:

a) Pokladni¢ky — pfedem se oznamuje jejich pocet piislusnému obecnimu ufadu,
vcetné presného mista, kde budou pokladnicky umistény. Pokud budou prenosné,
musi se zabezpecit proti odcizeni a neopravnénému otevieni. Vybérci, ktery ma na
starosti pokladnicku, se na pokyn musi prokazat osvédéenim z ufadu a plnou moci

k opravnéni vybéru penéznich prostredkli pro ucely vefejné sbirky.

b) Prodej predméti — do ceny kazdého predmétu je zakomponovan i ptispévek do

vefejné sbirky. Prodej pfedmétl je nutné evidovat.
c) Bankovni uéet — pfedem zalozeny zvlastni ucet.

d) Sbéraci listiny — v listiné musi byt sloupec pro uvedeni vySe poskytovanych
penéznich prispévkl spolu se sloupcem pro podpisy prispévatelti. Listiny maji mit

Cislo spolu s razitkem a podpisy statutarnich organt PO.

e) DMS — darcovské textové zpravy.
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f) Prodej vstupenek — pii vefejném vystoupeni (sportovni, kulturni, dobro¢inné atd.)
potradané za uicelem vybrani financnich ptispévkii do veiejné sbirky. Na vstupenkach
musi byt uvedena vysSe piispévku a potadové Cislo. Je opét potfebné vést evidenci

vstupenek (Vit, 2015, s. 110, 111).

Vit (2015, s. 111) uvadi, Zze vefejnd sbirka provadéna prodejem piedmétli, vstupenek
a sbéracimi listinami se nesmi provadét v prostiednich vefejné dopravy spolu s prostorami
pro cestujici. V ostatnich vetejnych prostorach se vefejna sbirka mtize uskutecnit pouze se

souhlasem majitele nebo provozovatele.

Vyuctovani sbirky musi probihat nejpozdé€ji do 3 mésicti ode dne ukonceni sbirky, kdy PO
predklada ke kontrole ufadu vytctovani sbirky. Penize vybrané musi byt pouZity na ucel,
pro jaky byla vefejna sbirka kondna. PO je opravnéna pouzit max. 5 % z vytézku sbirky na
jeji naklady. Cisty vytézek je PO povinna oznamit vefejnosti koneéné vyuétovani sbirky

(Vit, 2015, s. 111, 112).

1.2.5 Rozdil mezi sponzoringem a darcovstvim

Sponzoringem se rozumi piijem z reklamy ¢i propagace, ktery podléha dani. Dale podléha
také dani z pfidané hodnoty (nyni 21 %). V ptipad¢, ze je NO platcem DPH, musi byt dan
v zédkonné vysi ptfipoctena a odvedena. Na druhé strané si sponzor muze aplikovat odpocet

dané na vstupu, pokud spliiuje hlediska dan¢ z ptijmu (Vit, 2015, s. 103—-104).

Sponzor za poskytnuté financni prosttedky oc¢ekava +urcitou protisluzbu, tou je zviditelnéni
své firmy na internetovych strankdch nebo na vyrobcich. Sponzor (firma ¢i podnikatel)
poZzaduje, aby se o ném dand NO zminovala co nejvice a byla zajiSténa co nejvyssi reklama.
NO zase pottebuje finan¢ni prosttedky. Spolupréce je ptinosna pro obé¢ strany — fundraisera

1 sponzora (Boukal a kolektiv, 2013, s. 121).

Smlouva se sponzory je smlouva o reklamé. Boukal a kolektiv (2013, s. 83) zminuje, ze
naklady na reklamu a propagaci jsou danové uznatelné naklady, tudiz je sponzor mize
zatadit do zékladu dané. Sponzorsky ptispévek snizuje zaklad dané v uplné vysi. Piijmy ze
sponzorského poméru jsou branné za piijmy, zapocitavaji se do zakladu dan€. Osvobozeni
od dan¢ neni mozné. NO jsou opravnény pouZit odecitatelnou polozku ve vysi 30 % zakladu
dang, ale maximalni ¢astkou je milion K&. Déle vyvstava skutecnost, v piipad¢ 30% sniZeni
odecitatelné polozky dosahuje méné nez 300 000 K¢, je mozné tuto ¢astku odecist, avSak

maximaln¢ do vySe zédkladniho kapitalu.
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Dar je bezuplatné plnéni. Darce dava najevo svou podporu, aniz by ocekéaval n&jaké piinosy
pro firmu. Darcovstvi je soucasti fundraisingové strategie NO (Boukal a kolektiv, 2013, s.

84).
Smlouvou je smlouva darovaci, ktera je upravena § 2055-2078 NOZ. (Vit, 2015, str. 148)

Viz PRILOHA P I: VZOR DAROVACI SMLOUVY

Zmény v maximalni dhrnné ¢astce odecitatelnych daru

Darce — fyzicka osoba, mizZe od zakladu dané odecist dar, pokud pfesahne v uhrnu 2 % zakladu
dané anebo &ini alespon 1 000 K¢é ve zdariovacim obdobi.

Déle je zastropovana maximalni vyse odecitatelnych dart. Tato maximalni vyse &inila do konce
roku 2019 rovnych 15 % zakladu dané. Za obdobi kalendarniho roku 2020 a 2021 Ize v Uhrnu odecgist
vZdy nejvyse 30 % zakladu dané. Poté se hranice vrati opét na 15 %.

P L Maximalni % Maximalni %
. Minimalni % Minimalni . . ) .
Darce zaKladu dané hodnota zakladu dané zakladu dane
do 31.12. 2019 za 2020 a 2021
Fyzicka 2% v dhmu 1000Ke 15% 30%
osoba v uhrnu

Obrazek 3 Zmény v odecitatelné darech u FO 2020/2021 (Portal
pohoda, ©2021)

Darce — pravnicka osoba, miZe od zakladu dané odedist dar, pokud jeho hodnota &ini alespof

2 000 Ké. V uhmu 3lo odecist maximalné 10 % ze snizeného zéakladu dané (zakladu dané snizeného
o danové ztraty z minulych let, odpocet na podporu vyzkumu a vyvoje nebo odpocet na podporu
odborného vzdélavani).

Pro zdariovaci obdobi, ktera skongila v obdobi od 1. 3. 2020 do 28. 2. 2022, Ize odetist vZdy nejvyse
30 % snizeného zakladu dané. Poté se opét hranice vrati na plvodnich 10 %.

Minimalni
Darce Maximalni % zakladu dané
hodnota
Zdanovaci obdobi Zdanovaci obdobi koncici
kongici od 1. 3. 2020
do 29. 2. 2020 do 28. 2. 2022
Pravnicka
ravnicka 2000 K& 10% 30 %
osoba

Obrazek 4 Zmény v odecitatelné darech u PO 2020/2021
(Portal pohoda, ©2021)

1.3 Marketing neziskovych organizaci

Marketing se v NO zavadi 1 nékolik let, nez dojde k zdarnému implementovani
marketingovych zasad do vSech odd€leni a mezi vSechny zaméstnance v organizaci.
I v neziskovém sektoru se marketing fidi marketingovym mixem, nejdtlezit&jsi roli zde vSak

hraje lidsky pftistup.
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Podle Tajtakové, Nové a Bedrficha (2016, s. 13) je podstatou marketingu NO prospésna
vymeéna mezi spotfebitelem a vyrobcem, kde ob¢ strany sleduji sviij cil. NO poskytuje
zdarma sluzbu nebo vyrobek, takze spotiebitel plati pouze Cast skutecné ceny sluzby ¢i

vyrobku.
1.3.1 Ukoly marketingu v neziskové organizaci
1) Analyza trhu — SWOT analyza, analyza potencidlnich klientil, sponzorii a darct.
2) Vybér cilovych skupin a segmentace trhu.
3) Pozice NO v konkurenénim prostredi.
4) Tvorba programu — volba cilll organizace, aby uspokojila potfeby cilové skupiny.

5) Sestaveni marketingové strategie. Jak uvadi Vastikovd (2014, s. 215, 216),
vyty€eni prvkl marketingového mixu k docileni nejvice cild, tzv. ,,.9P* — produkt,
distribuce, lidé, komunika¢ni mix, proces poskytovani sluzeb, nadsSeni, materialni
prostiedi, cena a partnerstvi. Pfi tvorb¢ strategie ma NO nejvice myslet na zdkaznika

a jeho potieby.
6) Vybér a zaskoleni dobrovolnikii.
7) Praxe a implementace programii.

8) Kontrola plnéni cili a FeSeni vykyvi (Vastikova, 2014, s. 215, 216).

1.3.2 Neziskovy marketingovy mix

Neziskovy marketing ma klast vétsi diiraz na sluzbu ¢i vyrobek a na toho, kdo tuto sluzbu
poskytuje. Mensi daraz klade na reklamu, obal nebo cenu. Vysoce dulezita je kvalita, jak
uvadi Simkova (2012, s. 111) ,,sluzba musi dosdhnout urcité iirovné, i kdyz je levnd nebo

¢

,zdarma “.

1.3.3 Branding v neziskovém sektoru

Dobré jméno NO, diiraz na kvalitu a zvySovani hodnoty spolecnosti jsou atributy kazdé
dobré organizace 21. stoleti. Neziskové organizace vSak s pojmem branding, tzn, budovani
a hodnota znacky jako takové, neni Uplné¢ ztotoznén a neni do pozice marketingu
implementovan. NO na konkuren¢nim trhu ptibyva, proto je dilezité budovat znacku jiz

nyni. Samotné firmy by se mély zabyvat i positioningem (Hommerova, 2015, s. 9).
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1.4 Zaméstnanci v neziskovych organizacich a dobrovolnictvi

Zaméstnanci hraji v postaveni NO méné dilezitou roli, mnohem dtilezitéjsi jsou pro NO jsou
dobrovolnici. Dobrovolnici pfijdou do kontaktu s vefejnosti, proto je jejich zauceni
a zaSkoleni mnohem dilezité¢j$i nez u zaméstnanct, kteti zabezpecuji plynuly chod NO

(Vastikova, 2014, s. 225).

,,Pocet zaméstnancu neziskovych organizaci v roce 2018 v prepoctu na celé uvazky (...) byl
117 tisic, coz je o 10,0 % vice nez v roce 2017 (pocet fyzickych osob byl vyssi). Podil na
celkové zaméstnanosti v roce 2018 byl 2,2 %*“ (Pocet neziskovych instituci 1 jejich

zamgéstnancu dale roste, ©2021).

Zamé&stnanec ma v NO na starosti také propagaci, marketing, PR, administraci atd.
Personalistika neni v neziskovém sektoru pfili§ feSenou oblasti. Motivaci k praci byva
zpravidla to, ze d¢la spolecensky zavaznou tématiku, kterda pomaha jinym lidem.
Zaméstnanci vyviji Gsili k praci diky psychickym staviim pomoci a maji urcité hodnotici

stanovisko k dil¢im cilim a poslani NO (Boukal a kolektiv, 2013, s. 37-40).

1.4.1 Fundraiser

Podle Boukala a kolektivu (2013, s. 37) ,, fundraiser je ¢lovek, ktery se profesiondlné zabyva
fundraisingem . MZe byt externistou fungujicim v NO na organizaci akci, vefejnych sbirek
nebo zpracovani projektovych zadosti. Na druhé strané to muze byt zaméstnanec NO —

interni fundraiser. V piipad¢ externiho fundraisera to miize byt dobrovolnik ¢i brigadnik.

1.4.2 Dobrovolnik

Definice dobrovolnictvi je v samotném neziskovém sektoru od tradi¢niho darovani
neplacené prace v neziskovych organizacich, pies ekoturistiku az po firemni dobrovolnictvi.
Muze byt pfimé (off-line meetingy), nepifimé (on-line dobrovolnickd pomoc) a osobni

(Bania a Leete, Seaman a Young, 2018, s. 121).

Dobrovolnicka pomoc je svobodnou neplacenou formou pomoci v NO. Dobrovolnik pracuje
za ucelem pomoci druhym. Protihodnotou za poskytnutou praci je zvySeni schopnosti
dobrovolnika, ktery tak mtze nabyt novych poznatki a znalosti. Dobrovolnickd pomoc je
jakymsi nepenéZitym darem, ktery dobrovolnik odevzdava ve prospéch NO (Vastikova,

2014, 5. 225).
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PoCet zaméstnancl | p x4 yoprovolnikis (FTE)
v neziskovych institucich

2014 106 179 27 661
2015 104 176 29 184
2016 103 298 30620
2017 106 347 31324
2018 116 991 32 455

Obrazek 5 Vyvoj poctu  pracovniki
v neziskovych organizacich (Cesky statisticky
urad, ©2020)

,,Pocet hodin odpracovanych dobrovolniky vzrostl v roce 2018 mezirocné o 2,6 % na témer
57 milionu. Hodnota dobrovolnické prdce byla 9,3 mld. K¢, coz mezirocné predstavuje

narust o 12 % (Chramecky, ©2020).

1.5 Nadace a nadacni fondy

Specifické NNO jsou nadace a nadacni fondy, které patii mezi fundace. Jsou zakladany pro
plnéni spolecenskych cilli a tkold. Nejcastéji jsou nadacni fondy socidlni, t€lovychovné,

humanitni atd (Stejskal a kolektiv, 2012, s. 71).

Majetek nadacniho fondu tvofi dary a vklady. NF se mitize, ale nemusi ke svému majetku
chovat stejné jako nadace. Jak Vit (2015, s. 76) popisuje, majetek NF lze zcizit a mize se
aplikovat k investici, ale opatrné. Neni povinnost poskytovat ptispévky. Pokud je ale NF
dava, musi postupovat v souladu se zakladatelskym pravnim jednanim. V piipadé, ze NF
vyuzije ptrispévek nekompetentné, musi jej vratit a zahrnout tuto skutecnost ve smlouvé

s piijemcem pfispevku.
Nadace a nadac¢ni fondy

Nadace 1 nadacni fondy jsou PO, tzv. fundace, ktera tvoii majetek k ur¢itému tcelu. Jsou
upraveny zékonem ¢. 89/2012 Sb., ob¢ansky zakonik § 303—401. ,, Nadace i NF se zaklada
nadacni listinou, kterou miize byt zakladaci listina nebo porizeni pro pripad smrti“

(Kryskova, 2019, s. 39, 42).
Rozdil mezi nadaci a nadaénim fondem

V ptipadé slouceni NF a nadace, vznikd nadace. V opacném piipad¢ toto ale neni mozné,
nadace je vZdy nadfazena NF, tudiZ neni ta eventualita zmény pravni formy NF na nadaci

(Krygkova, 2019, s. 39-43).
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Tabulka 1 Rozdil mezi nadaci a nada¢nim fondem zakaznikt (Vlastni zpracovani, podle:
Kryskova, 2019, s. 42-43)

Vénuje se predevsim
nadacim

Vytvari

Vefejné prospésny nebo
dobroc¢inny ucel

Zakladd se za urCitym
ucelem, kdyz je ucel
naplnén, je zruSena

Nada¢ni kapitdl tvofi min.
500 000,- K¢

Spravni rada
Dozor¢i rada

Revizor

NF upravuje minimalné

Nevytvari

Spolecensky,  hospodatsky
ucel

Nema trvaly ucel, mize byt
zaloZen k dosazeni
terminovaného ucelu

Neni stanovena min. hodnota,
min. 1,- K¢

Spravni rada

Revizor

1.6 Neziskové organizace zamérené na onkologii

,, Statistika hovori jasné: kazdy 3. obyvatel Ceské republiky v pritbéhu svého Zivota onemocni

rakovinou* (Ceska republika a rakovina v &islech, ©2021).

Lékati v CR ro¢né€ prumérné diagnostikuji vice nez 87 000 zhoubnych nadorti. Ro¢né zemie

skoro 27 000 lidi. Asi 600 000 osob je v CR se zhoubnym novotvarem nebo v béhem Zivota

prodélal tuto nemoc (Ceska republika a rakovina v &islech, ©2021).

Dulezita je zvlasté¢ prevence, na kterou upozoriiuje kazda prirucka ¢i kodex. Shrnuti

prevence a navod, jak na onkologickou prevenci dava dohromady Evropsky kodex.

Viz PRILOHA P II: EVROPSKY KODEX PROTI RAKOVINE
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Obrazek 6 Vyvoj novotvari dle pohlavi, pfepocet na 100 000
osob. Zdroj dat mortality: od roku 1994 Cesky statisticky ufad
(Ustav zdravotnickych informaci a statistiky CR, ©2018)

Neziskové organizace, které se vénuji onkologickému onemocnéni, je nespocet. Kazda ma
zameéfeni na néco jiného a na jinou vékovou skupinu. Analyze a srovnani neziskovych

organizaci zaméfenych na onkologii budou analyzovany v kapitole ¢. 7.
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2 EVENT MARKETING SE ZAMERENIM NA CHARITATIVNI
AKCE

Eventy — akce jsou skvélym marketingovym néstrojem, jak rozsifit povédomi o firme,
znacce nebo neziskové organizaci. Zvlasteé pokud se jedna o charitu, je pofadni charitativnich

akci jednou z nejefektivnéjSich metod, jak ziskat finan¢ni prostiedky.
2.1 Vymezeni pojmu event a event marketing

2.1.1 Event marketing

Event marketing je marketingové komunika¢nim nastrojem, soucasti public relations, jenz
spada do marketingové komunikace. M4 nékolik krokl — pfiprava, planovani, organizaci,
pies realizaci aZ po kontrolu a vyhodnoceni. Organizovani eventdl, akci ¢i udalosti se d¢je za
ucelem vytvareni zazitkl. Tento druh marketingu je zinscenovani zazitkd v rameci firemni
komunikace. Eventy maji vyvolat emocionalni a psychické zazitky, diky kterym firma ¢i
spolecnost upeviiuje své postaveni na trhu. Podstatou je, Ze ucastnici a zainteresované osoby
do eventu vnimaji sdéleni, které je poselstvim celého eventu vice smysly najednou

(Juraskova a Horndk, 2012, s. 68—69).

ey e

marketing akce. Diky tomu si je lidé snadnéji zapamatuji a zajisti, aby pocty ucastniki

kazdym roénikem rostly (Sedivy a Medlikova, 2017, 5.47).

wewrs

Nejcastéjsi je pouziti event marketingu u charitativnich akci, obchodu, sportu, vzdélavani,
kultury nebo politickych akei. Souvisi to s velkou interni (management, zaméstnanci firmy)
1 externi (zakaznici, dodavatelé, novinafi a média) komunikaci firem. Dulezity je pfechod
od pasivni komunikace smérem k publiku na aktivni a zapojeni ucastnikii do akce (Juraskova

a Horndk, 2012, s. 68-70).
Faze event marketingu:
e Situacni analyza — analyza aktudlni situace na trhu a analyza konkurence

e Stanoveni cilii event marketingu — zvySovani povédomi o firm¢, podpofeni image

firmy, pfinaseni zazitkt nebo odména Sikovnych zaméstnanct
e Urceni cilové skupiny — interni, externi, vefejné, kombinované cilové skupiny

e Strategie eventu — az po urceni volby urcitého eventu
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e Plinovani zdroju — sponzoring, finan¢ni dary
e Stanoveni rozpoctu

e Event controlling (Juraskova a Hornak, 2012, str. 67-69)

2.1.2 Event

Eventem neboli akei se rozumi potfaddani akce za Gcelem zviditelnéni firmy, jejich produkti
a celkovou image. Patfi do PR aktivit. Sila zazitku ma byt jedinecna, neopakovatelna.
V ptipadé potadani dalSich ro¢nik akci nikdy neni nic stejné, protoze eventy jsou o lidskych
kapacitach, Stésti a okolnostech. Event ma za cil upoutat pozornost prostfednictvim
multimedialni techniky, ktera piisobi na emoce a mé vyvolat nevSedni zazitek. Vyrobky,
které firma na eventech nabizi, jsou vedlejsi slozkou, publikum pfedevsim zajima samotna
akce. S eventem je spojeno mnoho interni i externi komunikace. VyZzaduji plisobivy scénaf,
dramaturgii, kvalitni samotny pribéh, a nakonec vyhodnoceni dopadii akce (Piikrylova,

2019, s. 128, 129).

Jedna se zpravidla o kulturni, spolecenska nebo sportovni akce. Event ma na jedné strané
rozvinout a upevnit vztahy se sou¢asnymi partnery, dodavateli, zakazniky, zaméstnanci atd.
Na strané druhé ma podpofit dalsi ziskdvani kontaktd diky poskytnuti informaci o ¢innosti
firmy. Muize se jednat o VIP akce, marketingové, organizované, charitativni, sponzorské,

motivacni, vyrocni atd (Helada, 2015, s. 34).

Ptikrylové a kolektiv (2019, s. 128, 129) piSe ,, praxe potvrzuje, Ze uspésné zapamatovani

znacky ci produktu je primo umérné tomu, do jaké miry mél navstévnik mozZnost se sam na

akce nabizejici aktivni zapojeni pro ucastniky “.
Typy eventii:
e Charitativni — viz Charitativni akce
e Open-air — viz kapitola Outdoor (open-air) eventy
e Firemni — cilovou skupinou jsou interni pracovnici, akcionafi, dodavatelé

e Verejny — pro externi cilovou skupinu, jako jsou napf. novinafi, pro aktudlni
1 potencialni zékaznici. Sikovné vyuZiti vetejnych eventll je na veletrzich ¢i na

vystavach
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2.1.3

Reprezentujici know-how — objektem je know-how, které vlastni firma a zatim

nema konkurenci.
Imageovy — program nebo misto souvisi s hodnotou vyrobki ¢i sluzeb.

Vyroéni — tyto eventy jsou Casto medializovany, protoze vyro¢i vzniku firmy
naznacuje stabilitu a vytvaii dobrou image firmy. Pozvany byvaji ¢asto i celebrity.
Rebrandovy — organizovany pii zméné znacky v rdmci inovace nebo positioningu.

Cilem je informovat Sirokou vefejnost 1 interni subjekty o téchto zménach.

Informativni, kombinovany, motiva¢ni, VIP, vyro¢ni, pracovné nebo zabavné
orientovany, prezenta¢ni, prileZitostni, znackovy, a dalsi (Juraskova a Hornak,

2012, s. 67-72)

6 P Event marketingu a propagace event marketingu

N Q)nucr

Graf 1 6 P event marketingu
(Vlastni zpracovani, podle:
Preston, 2012, str. 72)

——
EXPERIMENTALN{
MARKETING
\J

! VIRALN{
MARKETING
J

PRIMY MARKETING
J
PODPORA PRODEJE

Graf 2 Propagace event marketingu (Vlastni
zpracovani, podle: Preston, 2012, s. 77)
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2.14 5 W v event marketingu

Preston (2012, s. 67) upozornil na tii pravidla, kter¢ by méla udélost spliovat

— uskutec¢nitelna, zivotaschopna a udrzitelna. Existuje pét otazek, které marketér mize sobé

polozit, aby zjistil, zda uddlost tyto podminky spliiuje. Toto jsou univerzalni metody

hodnoceni jakéhokoli druhu ¢innosti, a proto jsou velmi uzite¢né.

1)

2)

3)

4)

5)

WHY/PROC? — Otazka pro¢ by lidé méli na event piijit, co jim to pfinese? Je
vyzadovana aktivni pozvanka, ktera zminuje napfiiklad to, co lidé mohou svou
ucasti ziskat nebo co mohou dané udalosti pfinést. Jaké benefity jim prameni
z Ucasti nebo podpory akce? Udalosti se poradd hodné, proto je potfeba zminit,

jaka je pfidana hodnota pravé této akce.

WHO/KDO? — Pro koho je naSe akce zamétena? Kdo je naSe cilova skupina?
Pokud firma potfadad event zacileny internim a externim osobdm (zaméstnanci,
zakaznici, dodavatelé apod.), kde se bude hovotit o cilech, vizich a planech firmy,
je nesmysl zvat na udélost rodinné piislusniky. Cilova skupina by méla byt co

nejpresnéji definovana, stejné jako jeji kapacita.

WHEN/KDY? — Kdy chce spolecnost ¢i firma event zorganizovat. Volba data
a alespon pfiblizna ¢asova kapacita eventu, byvaji po volbé tématu a ndzvu jedny
z prvnich akci, co firma planuje. Datum musi byt peclivé zvazeno i diky
zainteresovanosti stakeholderim, jako jsou sponzofi, medialni partneti atd.,
protoze spoustu z nich bude chtit byt pfitomno na udalosti. Pii planovani je nutné

brat v potaz na rocni obdobi a svatky.

WHERE/KDE? — Kde chce event spolecnost potadat? Zda to bude vnitini nebo
outdoor event, zda je na vybraném misté pfistup k elektiin€, doprava, pocasi,
pristupny terén, kapacita salu apod.

WHAT/CO? — Bez ohledu na to, co je cilem ¢i poslanim udalosti, neni prekazkou,
aby jakykoli event byl osvézujici a vzrusujici. Ugel akce by mél byt interpretovan

tak, aby ilustroval vyhody, které na Gi¢astnika cekaji (Preston, 2012, s. 67-71).

2.1.5 Postup marketingové komunika¢niho mixu

e Pripravné aktivity — veskeré Cinnosti potfebné k podani informaci o planovani

eventu, zaujeti cilové skupiny, aby se ucastnila nebo podilela na eventu
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¢ Doprovodné ¢innosti — komunikace s organizatory a ti€astniky eventu, komunikace
pfes média a socialni sité
e Nasledné aktivity — komunikace po eventu a vyhodnoceni akce a podani téchto

informaci vetejnosti (JuraSkova a Horiidk, 2012, s. 69)

2.2 Techniky a trendy v event marketingu

Socialni sité a kreativni zaujeti zakaznika; jsou témata druhé dekéady 21. stoleti. Konkuren¢ni
prostfedi nikdy nebylo vétsi, proto je dulezité se odlisit od jinych svou kreativitou,

napaditosti a neobvyklymi prvky.

2.2.1 Buzz marketing

Technika osloveni svou znaékou &i firmou mtiZe byt kreativni diky buzz marketingu. Ucast
na udéalostech ma pozitivni vliv na vlastni kapital znacky. Na rozdil od nékterych
obchodnik, ktefi se vyhybaji potfadanim udalosti a jako marketingové piilezitosti pouzivaji
zdlouhavé procesy pro uvedeni udélosti nebo produktu na trh. Buzz marketing mize byt
efektivni zplisob, ktery umoziuje spolecnosti vyniknout v konkurenénich znackach. Funguje
na principu dobré marketingové komunikace, osobniho prodeje, pouziva reklamu, podporu

prodeje a dalsi propagaci (Ferrell, 2017, s. 408).

Pfi tomto druhu marketingu se ale musi brat zietel, aby se neporusoval zdkon a vse bylo
podle pravidel. Jak uvadi Ferrell (2017, s. 408) naptiklad Sablonovéani nazvu znacky nebo
loga na chodnik, mize vyvolat efektivni rozruch marketingové techniky, ale mestské uiady

a policie jej mohou také povazovat za nezakonné graffiti.

2.2.2 Zapojovani socialnich médii do eventii

Mezi nejlepsi eventy a udalosti se fadi ty, které integruji fyzické (off-line) udélosti do
socialnich siti. Diky socialnim sitim se po celém svéte lidé mohou navzéajem propojit. Kanaly
a socidlni média jsou v dnes$ni dobé revolucni, protoze umoziuji poslucha¢lim diskutovat
a premyslet o dané problematice tieba z pohodli kanceléfe nebo z domova. Casto se tyto
eventy nahravaji a 1idé si je mohou pustit kdykoliv a kdekoliv, i kdyZ udélost jiz prob¢&hla.
Ptindsi do udalosti nové virtualni publikum — nékdy z opa¢ného konce republiky nebo
1svéta. Mezi kandly socidlnich siti patifi napt. webové stranky, YouTube, Facebook,

Instagram, Twitter, Google, u¢inné jsou také hashtagy (Scott Meerman, 2017, s. 266—267).
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2.3 Charitativni eventy

Pojem charita nebo také dobrocinnost je podle Smetany (2013, s. 24, 27) takova forma
chovani, ktera vychazi z lidského milosrdenstvi. Dobro¢innost je nejCastéji spojovana
s neziskovymi organizacemi, které organizuji spole¢enskou aktivitu. ,,Stitek charitativni

maji ty organizace, které se zamétuji na nemocné a socialné slabé osoby.

Poradani charitativni akce neni jednoduchou zélezitosti, vyzaduje spoustu administrativy.
Jednou z mozZnosti, jak vybrat penize na dobroc¢innou ¢innost a darovat je poté néjaké
prispévkové organizaci, nadaci ¢i nada¢nimu fondu, mize byt forma vefejné sbirky, kterou

muze poradat jediné pravnicka osoba (viz Verejné sbirky) (Pulgretova, ©2021).

Dalsim dtlezitym faktorem jsou naklady na event ve srovnani s ¢astkou, kterd bude
darovana. Je tfeba mit na paméti, Ze charitativni organizace nemusi chtit pouze penize, ale
také napf. najimat dobrovolniky, zvysit povédomi o neziskové organizaci a zlepSovat
kontakty. Dnes je snaha dosahnout oba cile najednou. Vysledny efekt eventu je poté sdilen

v ramci fotografii a videi na socidlnich sitich (Dowson a Bassett, 2018, s. 85).

2.3.1 Participace socialnich siti a charitativni akce

Charitativni eventy se také mohou konat prostfednictvim finanéni sbirky ptes socidIni sité —
medializaci, reklamy, pfimym pfenosem eventli, béhem kterych mohou darci ptispivat
prostfednictvim SMS nebo pfimym posilam na ucet nadace. Cilem charitativni akce neni
pouze filantropie, dobro¢innost, pomoc nemocnym, ale také zviditelnéni sponzort jako téch,
kteti Stédie piispivaji, a zajist'uji tak reklamu a budovani dobrého jména své firmy c¢i
spolecnosti (Juraskova a Hornak, 2012, s. 67).
2.3.2 Emoce a charitativni eventy
Vyhody emoci:

e Presvédcuji, snadno ovladaji, ponotuji divaka hloubéji do déje

e Obrazek nebo hudba se pouzivaji pro lepsi zapamatovani
Nevyhody emoci:

1) Uniknuti poselstvi charitativni akce

2) Negativni emoce — napf. smutek a strach, mohou zpisobit poSkozeni akce

(Vysekalova, 2014, s. 79)
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3 OUTDOOR (OPEN-AIR) EVENTY

Outdoor eventy maji potencial SirSiho osloveni Gcastnikll. Pocasi zde hraje klicovy prvek,
Zranéni ucastnikii zapti¢inéné nedbalosti; neni dobrou vizitkou firmy ani samotného eventu.

Planovani je klicovym prvkem, kde plati pravidlo, ze je lepsi zacit radéji diive nez pozdé&ji.

3.1 Vymezeni pojmu outdoor (open-air) event

Open-air, outdoor eventy jsou eventy konané na otevieném prostranstvi, klasicky jsou to
namesti, amfiteatry nebo fotbalové hiisté a stadiony. Cilovou skupinu zde tvoii Siroké
publikum v poctu stovek az tisici ucastnikti. Nutna je vSak ,,mokra varianta“ eventu, protoze

pocasi hraje pii poradani velmi klicovou roli (Juraskova a Hornak, 2012, s. 71).

., Vsude plati, Ze konani akce je povinen organizator pisemné oznamit prislusnéemu uradu
a pokud se akce ma konat pod Sirym nebem mimo verejné prostranstvi, je nutné prilozit

k oznameni souhlas toho, kdo je viastnikem, pripadné uzZivatelem pozemku* (Grunclova,

©2017, s. 13).

3.1.1 Planovaci model a harmonogram outdoor eventu

Detailni planovani

- koncept akce

- vybér mista Zhodnoceni eventu
- programovy plan

- uréeni rozpoctu

- stanovit cile

- mapovani stakeholdri - plén mista (+ layout) - hodnoceni

- pfipravit navrh eventu - logisticky plan (program + - rozbor
doprovodné aktivity) i i

- studie proveditelnosti ; ; - nasledné kroky
- ndbor tymu

- spojeni s dodavateli
- propagacni plan
- financni planovani

Graf 3 Detailni planovani outdoor eventu (Vlastni zpracovani, podle: Dowson
a Bassett, 2018, s. 42)

Tabulka 2 Harmonogram outdoor eventu (Vlastni zpracovani, podle: IMS Technology
services, ©2018)

Zébor veiejného prostranstvi
a podminky s tim spojené
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3.1.2
)
2)
3)

4)

5)

6)

Vyhlasky o hluku (hudba), pozarni
a bezpecnostni koédy, OSA

Ptistup k elektfing, toaletdm, parkovani,
vybaveni stravovacich sluzeb, zvukova
podpora, osvétleni atd.

Setkani se s odpovédnym pracovnikem
v misté konani outdoor eventu.
Rozmisténi a logisticky plan, parkovani

Chodniky, parkovisté — vSechny tyto
oblasti musi mit bud’ jiz existujici
osvétleni, nebo se musi zajistit, pro
bezpecnost

StudenéjSim pocasi — zajisténi teplejsiho
mista, horkych napojt. V teplejsim
pocasi naopak — chladici mlzné
pfistroje, dostatecné zasoby vody

Ochrana proti Skiidctim (komaii apod.)
— vonné esence, spreje

Dobra komunikace pro personal a
bezpecnost/zdravotnicky persondl. Pii
vétsich eventech jsou potieba vysilacky
Mokra varianta (viz Mokra varianta
outdoor eventu)

Technické sluzby, externi firma nebo
samotni poradatelé apod.

Specifika ¢eskych outdoor eventii

Nizsi rozpocCet oproti zahrani¢nim eventim
Potfeba mit mokrou variantu
Technika, vizualni kompozice a branding jsou oblast zlepSovani

Programu, pfedstaveni a nabidka umélcti — evropskd uroven, participace na

zahrani¢nich eventech

Outdoor vanoc¢ni eventy je nutna v¢asna rezervace terminu a lokality jiz v priabéhu

letnich prazdnin

Podcenéni bezpecnosti
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7) Nedostatky v gastro servisu, mezery v informovanosti, nepiehlednd navigace

v prostoru nebo chybéjici hygienické prostory (Pycha, Simek a Vocel, ©2021)

3.1.3 Mokra varianta pri neprizni pocasi outdoor eventu

Mokra varianta v piipad¢ desté a neptiznivych povétrnostnich podminek se nejcastéji resi
zaloznim planem v podob¢ ,,suché* varianty, kdy je v zdloze prondjem vnitinich prostor.
V piipadé nemoznosti piesunu aktivit dovnitf, se prichazi k planu zastfeSit misto konani
eventu — jedna se o stany a piistfesky. Mozna je jeSté zména programu, ale to je ¢asto obtizné,

protoze samotny event se planuje dlouho dopiedu, coz se o pocasi fict neda (Mokra varianta

pfi nepiizni pocasi, ©2021).

Obrazek 7 Ukéazka stani (Mitko for events, ©2021)

3.2 Zabor verejného prostranstvi pro charitativni acely

v

., Pravni upravu zdaboru verejného prostranstvi nalezneme v zakoné ¢. 128/2000 Sb.,
o obcich, v platném znéni (ddle jen ,,zakon o obcich*) a dale také v zdkone ¢. 565/1990 Sb.,
o mistnich poplatcich, v platném znéni (ddle jen ,,zdakon o mistnich poplatcich ) “ (Matzner,

©2021).
Existuji dva druhy zaboru verejného prostranstvi — obecné a zvlastni uzivani:

e Obecné — je zdarma a neomezené (napf. uzivani namesti, vefejnych komunikaci,

chodnikti nebo vetejné zelen¢ atd.)

e Zvlastni — je zpoplatnéné, omezuje v jistém méfitku ostatni (napt. podnikatel vyuzije
vetejné prostranstvi k usporadani néjakého eventu — farmaiské trhy, sportovni akce,

propagaci podnikéani apod.) (Matzner, ©2021)
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3.2.1 Poplatky za zabor verejného prostranstvi

Poplatky za zabor vetejného prostranstvi se lisi podle toho, k ¢emu je zabor uzivan, a to na
komeréni ¢i nekomeréni ucely. Komeréni Gicely jsou vétsinou zpoplatnény 10,- K&/m?/den.
Pokud jde o charitativni eventy nebo veiejné prospésné (nekomercni) ucely, zde se poplatky

neplati (Matzner, ©2021).

3.3 Bezpecnost pri outdoor eventech

Pfi potfddani venkovni akce je nutné dbat na bezpecnostni opatieni. Nutné je legislativni
prozkoumani dokumentu zvefejnéného Ministerstvem vnitra v roce 2011, ktery obsahuje
prvky integrovaného zachranného systému. Tento dokument miize pomoci pofadatelim
akci, jez jsou odpovédni za dodrzovani predpisti vetejného potadku. V ptipad¢ poruseni
povinnosti k zajiSténi bezpecnosti, je v moci vefejné spravy zasdhnout a provést Setfeni.
V ptipadé prestupku ¢i trestného ¢inu jsou prosazeny penézni pokuty. Takto je zabezpecena
ochrana vefejného potradku, kterd rozsifuje legalni moc obce. Bezpecnost na vétSich outdoor

eventech mohou zabezpecit bezpecnostni agentury (Grunclova, ©2017, s. 13, 20).
Rizika bezpe€nosti:

1) Zajisténi verejného poradku a bezpecnosti

2) Vetejné zdravi

3) Zemédélské pldy, les, ptirody a krajiny

4) Ochrana vod, ovzdusi (Grunclova, ©2017, s. 20)

3.4 Trendy v outdoor eventech

1) Technologie — design, dekorace a vyzdoba byva nahrazovana LCD obrazovkami,

které maji jesté jednu vyhodu — efekt
2) Mapping a virtualni realita
3) Sportovni aktivity zac¢lenéné do programu

4) Aplikace vyuzivané pro komunikaci s moderatorem, sdileni dat na socialnich sitich,

orientace v prostoru a hlasovaci zafizeni

5) Vyhodnocovani dat a analyza cilové skupiny je skvélou zpétnou vazbou na

prob&hnou akci a pouceni pro dalii (Pycha, Simek a Vocel, ©2021)
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4 VYBRANE ANALYTICKE METODY POUZITE V DIPLOMOVE
PRACI

V této kapitole jsou zminéné analytické metody, jenz se pouzivaji ke zkoumani prostredi.
Pro rozbor makroprostiedi se vyuziva PESTE analyza. Ke zkouméni mezoprostiedi slouzi
Porteriiv model péti konkurenénich sil. Posledni metodou je SWOT analyza, kterd je

souhrnem analyz.

4.1 PESTLE analyza

Pro zkoumani makroprostiedi je mozné aplikovat PESTLE analyzu. Hlavnich faktori je pét
a jeden dalsi — pismeno L znamena Legal — legislativni. Spole¢nost nemutze nijak ovlivnit
téchto pét faktort, ale musi je predvidat a rychle na né reagovat v neustale se meénicim

marketingovém prostiedi (Foret, 2012, s. 47).
PESTLE analyza je tedy zkratkou pro 5 (+1) faktort, které hraji roli v makroprostiedi:
e P —Political — politické hledisko (napt. politika zaméstnanosti)
e E — Economical — ekonomické aspekty (napt. zmény urokové miry)
e S —Social —socidlné demograficka hlediska (napf. struktura pfijmu, vzdélanost)
e T — Technological — technologické hledisko (napt. podpora vyzkumu)
e L —Legal —vlivy legislativy
e E —Ecological — ekologické aspekty (napft. uprava zivotniho prostiedi) (Vysekalova,
2016, s. 71)
4.2 Porteruv model péti konkurené¢nich sil

K analyze mezoprostiedi 1ze pouzit Porteriiv model péti konkurencnich sil. Z ¢asti si mtize

firma zvolit své Ucastniky trhu.

Porter definuje pét zakladnich konkuren¢nich sil, které na trhu piisobi, a to:
e Stavajici konkurence
e Vstup nové konkurence
e Vliv odbératelt

e Vliv dodavatelu
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e Substitucni produkty (Karlicek, 2018, s. 56-57)

Na nékterych trzich byva velk4 konkurence. Hrozba vstupu nové konkurence na trh byva v
zavislosti na bariérach vstupu. Substituty 1ze definovat jako produkty, u kterych spotiebitel
muze jednoduse zaménovat spotfebu jednoho za druhy, aniz by se zménil jeho uzitek
z nahrazovaného produktu. Hrozbu mohou substituty vyvolat tehdy, kdyz da spotiebitel
prednost vyrobku x pied y. Dodavatele 1ze charakterizovat jako vSechny, kteti dodavaji
firmé zboZi nebo sluzby. Odbératele jako vSechny, ktefi odebiraji zboZi ¢i sluzby — v piipadé

firmy to mohou byt zdkaznici (Karlicek, 2018, s. 56-57).

4.3 SWOT analyza

SWOT analyza je strategickd souhrnnd analyza interniho prostfedi a vnéj$iho okoli. Je to
vlastné jakysi souhrn mikroprosttedi a makroprostfedi. Levd polovina zaznamenéava
okolnosti, které maji na podnikani pozitivni dopad. Pravé polovina naopak ukazuje, kde je
potieba zapracovat a co zlepsit. Horni ¢ast mapuje interni faktory, dolni ¢ast ukazuje vnéjsi

prostiedi (Cevelova, ©2021).

SWOT analyza by méla byt vyvazena, méla by mit v kazdém kvadrantu stejné nebo podobné
konkurence. Opravdu silnou strankou je jen to, co se odliSuje od standardu. Slabé stranky
jsou opakem silnych stranek, na kterych je potfeba zapracovat. Prilezitosti predstavuji
externi realitu, jenZ mohou firmé pomoci, pokud je zvladne dobie pochopit, identifikovat
apouzit. Hrozby zahrnuji fakta, které bez zavinéni firmy mohou ohrozit jeji
zivotaschopnost. Jednd se napf. o zivelni pohromy, c¢innost konkurence, zmény

zakaznickych rozhodnuti (Cevelova, ©2021).

SWOT analyza g'.

" 4

Silné stranky Slabé stranky
STRENGTHS WEAKNESSES

PrileZitosti Hrozby
OPPORTUNITIES THREATS

pozitivni negativni

Obrazek 8 SWOT analyza (Cevelova, ©2011)
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5 SHRNUTI TEORETICKE CASTI —- TEORETICKA VYCHODISKA
PRO ZPRACOVANI PRAKTICKE CASTI

V soucasnosti je neziskovych organizaci mnoho. Jednou z moznosti, jak ziskat finan¢ni
prostiedky pro ty, ktefi je potfebuji, mlize byt usporadani eventu — charitativni akce. Pii
potadni venkovnich (outdoor, open-air) akei je nutné predchazet a predvidat mnoho véci,

aby akce byla tispés$na a efektivni.

Prvni kapitola se vénuje neziskovym organizacim, jejich rozdéleni podle typi a znakl. Déle
se zam¢étuje na nadacni fondy a na onkologické neziskové organizace. Vymezuje pojmy jako
fundraising a fundraiser, crowdfunding, vefejna sbirka, sponzoring, darcovstvi, dobrovolnik
a dalsi. Zkouma, jak mize neziskova organizace ziskéavat finance, jak funguje neziskovy
marketing a v em se 1i§i od marketingu ziskového sektoru. Je zde odpovéd’, kdo je

podstatnéjsi pro neziskovou organizaci, zda je to zaméstnanec ¢i dobrovolnik.

Druha kapitola je o event marketingu zaméteného na charitativni akce. Event marketing je
definovan jako marketingové komunikacni nastroj, ktery se da rozdélit do n€kolika druht,
typll a fazi. Marketingovy mix uruje 6 P event marketingu a déale rozvadi jeden pilif
— propagaci. Aby firma ptipravila dobry event, je nutné si polozit pét otazek ve fazi ptiprav,

diky kterym se dozvi, zda je splnéno pravidlo tii podminek Gsp&sného eventu.

Rozebiraji se zde techniky a trendy v event marketingu. Specialni pozornost je zde vénovana
participaci socidlnich siti a charitativnich akci, jak ziskat finan¢ni prostfedky pro neziskovou
organizaci prostfednictvim sbirky ptes socidlni sité. Kapitolu zakoncuje zkoumani, jaky

ucinek maji emoce v charitativnim prostiedi.

Treti teoreticka kapitola je vénovana outdoor eventim a jejich specifikim od ostatnich
eventll. Resi se zde napiiklad mokréd varianta outdoor akci, zabor vefejného prostranstvi,
nebo bezpecnost, kterd se musi specialné oSetfit pfi outdoor eventech. Tato kapitola nabizi

1 pohled do specifik ¢eskych outdoor eventti nebo na trendy v outdoor eventech.

Posledni kapitola rozebird vybrané analytické metody, které budou v teoretické cCasti
pouzité. Pro analyzu makroprostiedi je charakterizovana PESTLE analyza a pro
mezoprostfedi PorterGv model péti konkuren¢nich sil. SWOT analyza je pouzita jako

souhrnnd analyza, kterd je souhrnem interni a externi analyzy.
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6 ANALYZA NADACNIHO FONDU PINK BUBBLE

Pink Bubble neboli Riizova bublina, kterd se nafukuje uz desatym rokem, je krasnym
dikazem toho, Zze dobrosrdecné ¢innosti a laskavy ptistup vzdy ptinasi radost a pomoc tém,
ktefi to potiebuji. Nadacni fond Pink Bubble poméha onkologicky nemocnym détem a

mladym lidem, kterym zkfizilo zivot onkologické onemocnéni.

6.1 Profil, poslani a historie nada¢niho fondu

Nadac¢ni fond Pink Bubble (NF BP) podporuje déti, mladistvé a mladé lidi od 10 do 30 let

rrrrrr

trapi nadorové onemocnéni, které je choulostivé pro citlivé télo 1 dusi.

Diky zaméfeni se na tuto vékovou skupinu vypliuje Pink Bubble misto na neziskovém trhu,
protoze vétSina neziskovych organizaci se zameétuje na onkologické détské pacienty anebo

dospélé.

., Kancelar NF PB se nachazi v ulici Jireckova 10, 170 00 Praha 7. Sidlo lezi na
Hradcanském namésti 61/11, 118 00 Praha 1. ICO: 24296171. Pink Bubble je zapsany
v nadacnim rejstiiku Méstského soudu v Praze, oddil N, slozka 908 (Nadac¢ni fond Pink
Bubble, ©2021).

PINK
BUBBLE
NADACNI FOND

WWW.PINKBUBBLE.CZ

Obrazek 9  Logo
Nadac¢niho fondu Pink
Bubble (Nada¢ni fond
Pink Bubble, ©2021)

6.1.1 Historie NF Pink Bubble

Nadaéni fond Pink Bubble byl zaloZen 26. 4. 2012 modelkou Martinou Smukovou. Jako
dobrovolnik jiz fungovala v Brné v NF Krtek v roce 1999, kde také pomahala onkologickym
détem. V NF Krtek nakonec zastavala od roku 2001 do roku 2011 funkci prezidentky.
Nésledné v roce 2012 zalozila rizovou bublinu (Nadacéni fond Pink Bubble, ©2021).
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Od roku 2017 je NF Pink Bubble ¢lenem Asociace veFejné prospé&nych organizaci CR
(AVPO), kdy obdrzeli i Znacku spolehlivosti. Vyhodou ¢lenstvi je napt. podil na tvorbé
zédkonnych norem neziskového sektoru, pfiliv novych trendl, koucink zdarma a Clenské
benefity (kurzy, $koleni, akce) atd. (Asociace veiejné prosp&snych organizaci CR — vyroéni

zprava 2017, ©2018).

z ASOCIACE
w VEREJNE

- PROSPESNYCH
(O] ORGANIZACI CR

Obrazek 10 Logo
Asociace vefejné
prospesnych  organizaci
CR (Nada¢ni fond Pink
Bubble, ©2021)

26. 4. 2021 oslavila Riizova bublina 9. narozeniny a vykonny tym vytvofil malou

statistiku, co za dobu své existence Pink Bubble zvladl:
e  Pro 350 onkologickych pacientti darci pfispéli 6 miliony K¢

e Vice nez 30 ozdravnych a zazitkovych pobytl se Gcastnili vyléCeni pacienti v rdmci

celkové ¢astky 4,5 mil. K¢

e Odeslali 3,5 milionu korun 230 rodindm ve financ¢ni tisni, do které se dostali diky

onkologické diagn6ze nebo v kvili COVID-19
e Vroce 2021 odstartoval projekt individudlni psychoterapeutické podpory (Nadacni
fond Pink Bubble, ©2021)

6.1.2 Poslani NF Pink Bubble

Poslanim NF je vSestrannd podpora déti a mladych lidi, jenz podstupovali nebo se nyni 1&¢i

z onkologického onemocnéni.

Specializace na tyto oblasti pomoci:
e Podptrné ¢innosti pro uplatnéni pacientli na trhu prace
e Zaméfeni na podporu zdravotné socidlnich projektt

e Zaimérem je zakoupeni lécebnych, rehabilitacnich néstrojii pro snadnéj$i pohyb
a zivot onkologickych pacientli (Nada¢ni fond Pink Bubble — Vyro¢ni zprava 2018,
©2020)
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Pokud si pacienti pieji byt zafazeni mezi piijjemce nadaéniho piispévku, musi spliiovat
pravidla, viz PRILOHA P III: PODMINKY PRO PODAN{ ZADOSTI O POSKYTNUTI
NADACNIHO PRISPEVKU NF PINK BUBBLE.

6.1.3 Hlavni ¢innost

1) Splnéna prani — pomoc uskutecnit néjaké individudlni ptani. Tuzby jsou pestré,
jedné se o pomucky ke studiu, konicky, elektronicka zatizeni az po spole¢enské nebo

kulturni zazitky.

2) Pomiicky — poskytovani subvenci pifi 1é€b¢é i po ni. Jednd se o prispévky na

rehabilita¢ni, zdravotnické nebo pohybové pomticky a sluzby.

3) Zazitky — drobné Cinnosti a radost, jenz v dobé& 1é¢by a rekonvalescence posiluji télo

a mysl, pozitivné rozptyluji, buduji nadéji a optimistické myslenky.

4) Vlastni zivot — U mladych lidi pomoc pfi hledani prace nebo brigad, Skoleni,
rekvalifika¢ni kurzii a pomoc pfi startu dospélého zivota. U nactiletych déti podpora

pfi studiu v domécim prostfedi i v nemocnici (Nada¢ni fond Pink Bubble, ©2021).

vvvvv

fond Pink Bubble — Vyro¢ni zprava 2018, ©2020).

6.1.4 Zarazeni neziskové organizace podle RVNNO a podle oblasti poskytovani

sluzeb

Podle RVNNO patii NF PB do nestatniho neziskového sektoru. Oblast sluzeb, které Pink

Bubble poskytuje, je organizovani dobrocinnosti, charita, nada¢ni fond.

6.1.5 Vize a plany pro rok 2022
e Rekonstrukce détského hiisté a zahrady ve FN Motol (viz obrazek ¢. 12).

e Rozsifeni pusobnosti NF Pink Bubble — vice obsidhnout krajska onkologicka

oddéleni.

e Profesionalizace procest v NF.
6.2 Zaméstnanci a dobrovolnici v NF Pink Bubble
Vykonny tym PB ma Ctyfi pracovniky:

e Martina Smukova — zakladatelka, ¢lenka spravni rady, fundraising a PR



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 46

e Ing. Martina Mecerova — vykonna feditelka Nada¢niho fondu
e Mpgr. Renata Vyborna — manazerka projektti pro pacienty

e Kristyna Zakova — produkce a socialni sit¢ (Nada¢ni fond Pink Bubble, ©2021)

Rendta Vyborna

teditelka nadaér manazerka projektd pro pacienty

telefon: 777 044 312 telefon: 739 508 117 telefon: 737 239 575
E-mail | E-mail E-mail E-mail

Obrazek 11 Vykonny tym Nada¢niho fondu Pink Bubble (Nadacni fond Pink Bubble,
©2021)

PRILOHA P IV: SPRAVNI RADA NADACNIHO FONDU PINK BUBBLE

Cinnost dobrovolniki je dilezita, dobrovolnicka prace probih4 prostiednictvim pomoci pfi
prodeji charitativnich pfedméti ve stancich pii eventech, ucast pii pfednaskach a dalSich
udalostech pro pacienty, pomoc pii poradani eventli atd. Dobrovolnici jsou soucasni ¢i
byvali pacienti — Bublinky, jak jim fikaji v nada¢nim fondu, ale i dalsi dobrovolnici, kterym

je neziskovy sektor blizky a chtéji pomahat.

6.3 Strategie ziskavani financi

vvvvvv

¢innosti. Diky financim realizuje NF své aktivity pro onkologicky nemocné déti a mladé lidi,
aby lépe zvladali toto zdvazné onemocnéni.
6.3.1 Fundraising
Nadacni fond Pink Bubble vyuziva vétsi polovinu moznosti fundraisingu:
1) On-line fundraising — viz obrdzek ¢. 13
2) Potadani charitativnich akci — viz Poraddani eventii
3) Individudlni darci — viz Sponzoring a darcovstvi

4) Firemni darci — viz Sponzoring a darcovstvi
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5) Samofinancovani a vlastni hospodatské aktivity — merchandising
NF nevyuzivd zadné statni dotace ani fondy. Pouze vstupuji do granti spolecnosti,
z vetejnych financi nic nedostavaji, finance prameni od drobnych a firemnich darci
6.3.2 Crowdfunding

Velka crowdfundingova sbirka probiha poprvé nyni, v roce 2021/2022, kdy se NF Pink
Bubble na Donio.cz usiluje o finan¢ni sbirku na revitalizaci détského htisté pii FN Motol,
kterou détsti onkologicti pacienti hojné€ navstévuji a travi Cas na Cerstvém vzduchu v dobé

nemoci i rekonvalescence.

Tento projekt ma 4 etapy:
1) Faze — "rozhybej se" - stroje atd. (aktudlni faze)
2) Faze - "dejme détem stin" - zastinéni hiisté

3) Faze - "domecky" - mista pro odpocinek, relaxaci, ¢etbu pacientii v dospivajicim

veku, ale zaroven i pro maminky malych déti, které si na histi budou hrat

4) Faze - "zelen" - stromy a kete, revitalizace travniku

Obrazek 12 Rekonstrukce détského hiisté a zahrady ve FN Motol (Donio,
©2022)

6.3.3 Verejné sbirky a ucet NF Pink Bubble

Uéty verejnych sbirek jsou dva:
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1) Verejna sbirka ,,Podpora kvality Zivota*: Cislo uctu 253135368/0300, od roku
2012, vetejna sbirka na podporu zkvalitnéni Zivota onkologickych pacientii béhem
1é¢by 1 po ni.

PRILOHA P V: POVOLEN{ VEREINE SBIRKY KVALITA ZIVOTA

Z této vetejné sbirky jsou financovany léky, rehabilitace, lazeniské pobyty, finan¢ni pomoc

rodinam, které postihlo onkologické onemocnéni.
Spadaji sem 1 prostiedky z prodeje merchandising predméta.

2) Verejna sbirka ,,Podpora splnénych prani": ¢islo uctu 2777575777/0300, od roku

2018, vetejna sbirka pro splnéni ptani déti a mladych onkologickych pacientd.
PRILOHA P VI: POVOLEN{ VEREJINE SBIRKY SPLNENA PRANT{

Z vetejné sbirky jsou realizovany vybéry penéznich ¢astek na webovych strankach NF PB,
kdy je zobrazena pozadovana cilova ¢astka a kdokoli mize poslat penize a podpoftit projekt

pacienta, ktery se mu libi.

Projekt ,,Podpora splnénych ptani“ (obr. 13), kdy déti a mladi dospéli maji néjaké prani —
elektronika, hudebni nastroje, zazitky, setkdni atd. Toto pfani je popsdno i s vlastnim
osobitym piibéhem pacienta o jeho onemocnéni. V rizovém kolecku, které¢ symbolizuje
bublinu, ktera se po naplnéni cilové ¢astky uzavie a nasledné zastupci NF zakoupi pacientovi
prani. Napravo v hornim rohu jsou vidét dérci a ¢astky, které poskytly na splnéni ptani.

Mozna je 1 platba pomoci QR kédu.

Nadacni fond Pink Bubble splnil jiz 281 prani v celkové hodnoté 7 665 683 K¢.
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ONAS | PRANT | GALERE | DEKulEME

PINK BUBBLE ' NADACNI FOND

KLAVESY YAMAHA

Dobry den, jmenuji se Veronika a je mi 11 let. V dubnu 2020 mi diagnostikovali
osteosarkom levé dolni konéetiny. Cely minuly rok jsem se I&&ila na
onkologickém oddéleni ve FN Motol. Chemoterapie jsem dokonéila v prosinci
2020. Mam za sebou téZkou operaci levé nohy, po které jsem se ucila znovu
chodit.

Od ledna jsem byla doma a rehabilitovala, do 8koly jsem nechodila kvali
oslabené imunité. Od zdafi uZ za&indm chodit do skoly, ale bohuZel jsem jesté
musela jit na operaci pravé plice.

Rada bych Pink Bubble poprosila o klavesy Yamaha P-125 SET se stojanem,
pedalnici a klavirni stoli€kou, kdyby to §lo tak i s obalem, abych mohla piano
prenést. Mam rada hudbu, dfiv jsem rada tancovala, ale ted miZu jen
omezené. Néco jsem délat chtéla, proto jsem zkusila klavir, ten mé zacal
bavit a ted' chodim do ZUS.

Byla bych moc rada za jakykoliv pfispévek, abych mohla co nejdfive hrat.

Moc dékuiji, Verca

POTREBNE FINANCE: 25000 KC | ZBYVA: $000 K&

V pfipadé vaseho zdjmu pomoci, poslete libovolnou &dstku na Uéet:

2777 575 777 / 0300 v.s. 202162

V pfipadé, Ze se potfebnou sumu na spinéné pfani podafi vybrat rychie]l, neZ Vas dar doputuje
na aéet nf Pink Bubble, pfifadime Va# pfispévek automaticky daléimu pacientovi, ktery na
spinéni svého snu teprve eka. Pokud to vidite jinak, naplste némna  amy budeme Vose

prani respektovat.

KONTAKT | INFO PRO PACIENTY | - 5EL.

Kristyna Kudelova... skupinka
DEKUJEME, ZE MY - Verunko,
drZime ti vélchni moc moc
palce a prejeme hodné zdravi,
dobré ndlady a af se ti dobfe
hraje. Opatruj sel

Karnila Voraakovd.. od Kamai s
|Gskou

Barbora Viasakova

Helena Hantychova

Petr Musil

Jana Cvorefiova

Michaela Obermajerova

QR Platba

Obrazek 13 Vefiejna sbirka ,,Podpora splnénych prani“ (Pink Bubble, ©2021)
PRILOHA P VII: UKAZKA VEREJNE SBIRKY PODPORA SPLNENYCH PRANI

3) Uket pro firemni darce: ¢islo uétu 449494944/0300

Ttetim Gctem je bézny ucet pro firemni darce. Mtize se jednat o firmy i drobné prispévatele.

Tyto Castky plynou na tento Gcet v rdmci darovacich smluv. A néasledné jsou tyto finance

pouzivany pro pacienty na ozdravné pobyty, zazitkové programy, rekvalifika¢ni kurzy atd.

6.3.4 Sponzoring a darcovstvi

Sponzoring NF Pink Bubble moc nevyuziva. Pouze pti Pink Bubble Charity Golf.

Darcovstvi - jak uz bylo zminéno v podkapitole Fundraising, darcovstvi a darovaci smlouvy

vyuzivaji firemni a drobni darci, kteti si poté mohou dary odecist z danového zékladu. Pro

rok 2022 se dary vraci na pfedcovidové hodnoty, a to je min. ¢astka 1000K¢ nebo 2 % ZD a

maximalné 15 % ZD.

PRILOHA P VIII: Darovaci smlouva finanéni NF PB
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NcBUBELE 7)) NADASKE FOND

=ua T (B.G)
NADACE CEZ TOYOTA -

m KAMPAGRDUP P4 MONETA 2

Obrazek 14 Hlavni partnefi Nada¢niho fondu
Pink Bubble (Pink Bubble, ©2022)

PINK BUBBLE /) NADACNI FOND onks | pamnt | oasmE | owere | xowtac | | § =
- Ry e .f. © STROMOVKA r;\:_b'v}.n ..A m
KAMPABROLP  pasonem = (ZJK4 oo . Y ~—ll O

s - ticketmaster: = o 2
ot SANOFI
*+ 9,
Dorena Bl ez | - @ R
5

Rudolf
) /Soinit) asbha MARKS &
S stine [ (2 Kies svencer o] tene

e ®

SwissLife

Obrazek 15 Partnefi a podporovatelé Nadacniho fondu Pink Bubble (Pink

Bubble, ©2021)

6.3.5 Poradani eventu

Poradani eventi je jednim z nejvyznamnéjSich aktivit NF Pink Bubble. Za svého plisobeni

od roku 2012 bylo podporovéno, bylo soucasti nebo potadalo kolem 200 charitativnich

eventu!

Vybrané vyznamné eventy v roce 2021:

e Nadace CEZ pomaha! — jiz od roku 2014 spolupracuje Riizovéa bublina s Nadaci
CEZ, diky které se vybralo 480 000 K&. Od kvétna 2020 do ledna 2021 se tato &astka

rozdélovala mezi 48 rodin a déti s onkologickym onemocnénim.

e Charitativni JISKRA na Vystavisti Praha (8. 4. 2021) — Vystavisté¢ Praha spolu

s graffiti umélci oslovilo PB s vystavou JISKRA. Celou akci zastitilo a finan¢né

podpofilo hlavni mésto Praha. Celkova finan¢ni suma 126 239 K¢ byla rozdélena

mezi Klub svobodnych matek a NF Pink Bubble.
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¢ Finile CEWE FOTOKNIHA roku (19. 5. 2021) - vdobé COVID-19 byl
uspotfadan on-line event diky CeWe Fotokniham piihldSenym do soutéze a bylo

vybrano 43 200 K¢&.

e Pink Bubble na KVIFF (20. — 28. 8. 2021) — vzdy se na KVIFF vybira jedna
neziskova organizace (charita), kterd je na MFF v Karlovych Varech prezentovana
a podporovana. V roce 2021 to byl pravé NF Pink Bubble. Neuvétitelna financni
castka 801 970 K¢ se vybrala diky spolupréci s oficidlnim Sampaiiskym KVIFF,
Moét & Chandon.

e Pink Bubble Charity Golf —jiz 10. ro¢nik probéhl 10. 9. 2021 v Beroun Golf Club.
Tento ro¢nik se vytézilo 450 000 K¢ diky hraciim golfu a dal§im patrontim. Finan¢ni
prostiedky pomohou pfi realizaci ozdravnych pobytii, a hlavné obnové terapeutické
zahrady ve FN Motol, kterou vyuzivaji mali onkologicti pacienti (Nada¢ni fond Pink
Bubble, ©2021).

PINK BUBBLE j} NADACNI FOND ONAS | PRANI | GALERE | DEKWIEME

KONTAKT | | §8in

Mélnik pro

meA

8.9.2024

Hasiéi UPICE maji radi Bublinky
Miadi i ti trochu cdrostiejsi KLUCI ze storu
Gobrovoinych hosiEi v poakrkonossks
Upici opét ietos podpoili Bubling a posiali
Jim sEvGtyCh 40 tisic koruns

Tato éastka je vydélkem z prodeje
obserstveni na Svatojokubske pouti

CIsT VICE

20.8.2021
Pink Bubble na MFF Karlovy Vary

Oficidini sampariske 55. Mezinarodning
filmoveha festivaiu Koriowy Vary MoSt &
Chandon i tradina prindéi do
festivaloveho Zivela ritudl hollywoedskycn
nvéza, oblinencuy flantropickou iniciativ
Toast for o Couse,” tedy Pripitek na

CisT VICE

6.9.202
Soundtrack Podébrady 2021

Letogni zavér prazdnin byl opétve znameni
filmové nudby o SOUHDTRACK festivalu,
kterj pofadd viGzefRském méstedku
PodEbraay Gesky proaucant, skiadatel,
temtar, qutor il hudby,
nudsbnik o zok

CIsT VICE

8.7.2021
Zaméstnanci Zentivy sportovall
pro Pink Bubble

C&isT vicE

4.9.2021

Mélnik pro Onkobubliny

V sobotu s& konala charitativni akcs Méinik
pro

Ehtali bychom podékovat véem
Z08asmanym, GSinkujicim a daiim ligem,
ktefi se jakymkoli zpdsobem podileli na
tom, aby tato uddlost mohia vniknout.

CIST VICE

9.6.2021
Stream pro dobrou véc 2

Ve stfedu se kona jiZ druhy charitativi
stream pro Pink Bubbie od Petra
Prochazky a po naéi Martincs Smukove
bude hostem O Roxtar a jeho Adolieent

Tok nedum finam o kouke] 9.6.v17.30 SEM

CisT viCE

25.8.2021
Pink Bubble Charity Golf 2021

Mili pratelé, pfijméte nage srdeéné pozvani
na jubiseini 10. ro&nik dobroginnéns turnajs

PINK BUBBLE CHARLTY GOLF CHALLENGE,

Ktery 5polu & vedenim Beroun Gaif Clubu

CIsT VICE

4.6.2021
Charitativni béhy FENIX RUN

Prvni kolo charitativnine béhu s
Pojistovnou VP, a & kiers se nesio v
duchu kvetnove |asky PVZP FénixRun BEZim

pooSkovat veem GEastnikim a bézcim,
ktefi s prihlasili a podpefili tak nejen nagi

CisT viCE

Obrézek 16 Ukazka eventli NF Pink Bubble (Nada¢ni fond Pink Bubble, ©2021)

6.4 Hospodareni NF Pink Bubble

Z posledni zvefejnéné vyro¢ni zpravy a Gcetni uzavérky (2020) je patrné, ze NF Pink Bubble

nevlastni zadny dlouhodoby majetek, disponuje pouze kratkodobym majetkem, ktery ¢ini na
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konci zaétovaciho obdobi 2020 sumu 4 272 000 K¢. Nejvyssi polozkou je kratkodoby

finan¢ni majetek.

Vykaz zisku a ztrat ukazuje, Ze vynosy z hospodaiské ¢innosti v trzbach za vlastni vykony
pfevysuji nad hlavni Cinnosti, a to z dvodu prodeje merche. To z velké ¢asti pomaha
snizovat ztratu z hlavni ¢innosti, kde naklady ptevysuji vynosy. Vysledek hospodaieni za

rok 2020 skoncil ve ztraté — 212 134 K¢.

Osobni naklady zahrnuji mzdové naklady, odmény, naklady na socialni zabezpeceni

a zdravotni pojisténi. Tyto néklady cinily za rok 2020 ¢astku 423 000 K¢.

NF Pink Bubble pfijal v roce 2020 dary ve vysi 2 427 520 K¢&. Z téchto darti bylo pouzito
2 187 485 K¢, a to 767 143 K& jako finan¢ni podpora a 1 468 088,19 K¢ na splnéna piani

détem.

Nadac¢ni fond ze své podstaty funguje na pierozdéleni financi, které ziska fundraisingem,
crowdfundingem nebo dalsi ¢innosti, mezi onkologicky nemocné déti a mladé dospélaky.
Mezi hlavni ¢innosti patii poskytovani darli, coZ zahrnuje finan¢ni pomoc rodindm
a mladym lidem, ktefi se ocitli ve finan¢ni tisni zpisobené onkologickym onemocnénim, ¢i
poskytuje NF Pink Bubble finan¢ni dary. V poskytovanych darech jsou zahrnuty 1 dary na
splnéna prani, ktera jsou rovnéz jednou z hlavnich ¢innosti NF.

Tabulka 3 Pfijaté dary a poskytnuté dary 2012-2020 v celych tis. K¢ (Vlastni
zpracovani, zdroj dat: Pink Bubble, 2021)

Prijaté dary 978 1148 1931 3922 3415 2073 2166 3463 2187
Poskytnuté dary 636 236  -- 294 1313 573 1353 1581 2235

Ptfijaté dary mohou byt podle zakladaci listiny vyuzity také na rehabilitacni a ozdravné

pobyty, podporu dalsiho vzdélavani, projekty zdravotné€ socialniho charakteru atd.

Celkové ro¢ni ndklady na spravu NF nesmi prevysit 30 % (Pink Bubble, ©2021).
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7 ANALYZA NEZISKOVYCH ORGANIZACI ZAMERENYCH NA
DETSKOU ONKOLOGII A JEJICH CHARITATIVNICH AKCIi
PRO DETSKE ONKO PACIENTY

V této kapitole jsou zminény vybrané neziskové organizace, které cili na détské pacienty
a poradaji charitativni akce jako soucast fundraisingu. Neziskové organizace jsou sefazeny
sestupné podle datu svého vzniku. Vzdy je u kazdé NO pftilozeno logo, dale zminéna pravni
forma, specializace a zakladate] NO. U n¢kterych NO jsou zminény i vyznamné vysledky,
které neziskovka dosahla v pomoci détem od svého vzniku, a také kolik financi celkoveé
rozdélila od doby svého vzniku. Fundraisingem neziskovky pomahaji v n€kolika oblastech

1é¢by 1 v dobé rekonvalescence.

1991 1991 1999 2000 2009 2010 2012 2014 2017

2 O

OKAPKQ NADEJE :\‘\; necn _!J:.:Jl\.n.!; o

Obrazek 17 Srovnani NO zabyvajici se détskymi onkologickymi pacienty srovnan¢ podle
roku zaloZeni (Haima CZ, Sance Olomouc, Krtek NF, Kapka nadgje, Slune¢ni paprsek, Na
kole détem, Pink Bubble, NF Sance onkolackiim, Nové haro, ©2022)

7.1 HAIMA CZ, z.s. - Klinika détské hematologie a onkologie FN Motol

e ZaloZeno — 1991

e Pravni forma — spolek

e Zakladatel — Klinika détské hematologie a onkologie FN Motol v Praze

o Celkové rozdélené finance (od 1991) — neuvedeno

e Zaméfeni — univerzalni pomoc a podpora déti a jejich rodiny v dobé nemoci
1 v rekonvalescenci

e Vyznamné vysledky — letnich tadborti 2020 se ucastnilo 70 onkologicky nemocnych
déti

e Jak pomahaji — letni i zimni tabory pro déti, pravni a psychologickd pomoc, napli
volného cCasu, pomoc pii zajisténi diagnostickych a lécebnych pomucek, fesi
psychické a socialni problémy, pifednasky k Sifeni prevence proti onkologickému

onemocnéni atd. Lidé mohou darovat krevni buiiky
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¢ Charitativni/benefi¢ni akce — Den détské onkologie, moznost zprostfedkovani
benefi¢ni akce od externiho subjektu a vénovani financi pro spolek

e DalSi fundraising — vefejné sbirky (finanéni dary, pokladnicky, prodej
charitativnich pfredméti, DMS — darcovské textové zpravy) (HAIMA CZ, z. s.,
©2021)

7.2 Sance Olomouc o.p.s. (sou¢ast HAIMA CZ, z. s.)

e ZaloZeno — 1991 (soucast HAIMA CZ, z.s.), 1999 (osamostatnéni — nazev Sance
Olomouc 0.p.s.)

e Pravni forma — obecné prospésna spolecnost

e Zakladatel — prof. MUDr. Vladimir Mihal, CSc

e Celkové rozdélené finance (od 1991) — necuvedeno

e Zaméreni — détskd onkologie v dobé 1€cby i rekonvalescence

e Vyznamné vysledky — vytéZek eventu Vano¢ni hvézda 2020 - 1 924 560 K¢, 39 000
kust kvétin

e Jak pomahaji — darcovstvi kostni diené, 1éCebné vydaje, podpora détem pro
zaClenéni do spole¢nosti, rekondi¢ni pobyty

e Charitativni/benefiéni akce — Den détské onkologie, event Vanocni hvézda,

Véncovani

e Dalsi fundraising — finanéni dar (Sance Olomouc o.p.s., 2021)

7.3 Nada¢ni fond détské onkologie KRTEK

e ZaloZeno — 1999

e Pravni forma — nadac¢ni fond

e Zakladatel — prof. MUDr. Jaroslav Stérba, Ph.D.

e Celkové rozdélené finance (od roku 1999) — neuvedeno

e Zaméreni — problematika souhrnné 1é¢by onkologicky nemocnych déti

e Vyznamné vysledky — kazdorocné organizované tabory pro 170 déti a vikendové
pobyty pro 50 rodin (do roku 2019 za 45 000 000 K<)

e Jak pomahaji—tabory a pobytové akce pro onkologicky nemocné déti, domaci péce,
ubytovna pro rodice hospitalizovanych déti, podpora studii a personalizované 1écby

déti
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Charitativni/benefi¢ni akce — Dny détské onkologie, Tesco: Nakup kyslikovych
koncentrétori, Tesco: Nakup détskych invalidnich vozikl pro onkologicky nemocné
pacienty, Krtek v pohybu, PVZP FénixRun, moznost zprosttedkovani benefi¢ni akce
od externiho subjektu a vénovani financi pro NF

Dalsi fundraising — DMS — darcovské textové zpravy, finan¢ni dar, vécny dar
(kulturni zazitky, sportovni vybaveni atd.), prodej benefi¢nich produktl, vefejna
sbirka, jiné formy darti — pfispévek prostiednictvim dal§ich webli (Nada¢ni fond

détské onkologie KRTEK, ©2021)

7.4 Nadacni fond Kapka nadéje

ZaloZeno — 2000

Pravni forma — nadaéni fond

Zakladatel — Vendula Pizingerova

Celkové rozdélené finance (od 2000) — vice nez 180 000 000 K¢

Zaméreni — onkologicka a hematologickd onemocnéni — specializace na leukémii,
onkologii, kostni dien a poruchy imunity

Vyznamné vysledky — 3 védecké vyzkumy, 500+ ptedanych piistroji 1€karskym
zafizenim; 200+ projektti v oblasti psychosocialni péce

Jak pomahaji — finan¢ni ndhrada psychologické pomoci, ptistroje pro onkologicka
onemocnéni v nemocnicich po celé CR, revitalizace nemocni¢nich 10Zek a prostor,
aktivni vyzkum, pti IKEM — Cesky registr darcti krvetvornych bungk
Charitativni/benefi¢ni akce — benefi¢ni koncerty nebo sbirky u pftilezitosti eventl:
PIFF — Febiofest Prague International Film Festival; Dostihovy spolek; Zlin Film
Festival; HC Olymp Prague; Utubering

Dalsi fundraising — prodej benefi¢nich produktii, DMS — darcovské textové zpravy,
Shell clubsmart bodt, pokladni¢ky umisténé po cel¢ CR (Nada¢ni fond Kapka
nadéje, ©2021)

7.5 Sluneéni paprsek, z. s.

ZaloZeno — 2009
Pravni forma — spolek

Zakladatel —- MUDr. Pavel Bocek
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Celkové rozdélené finance (od 2009) — neuvedeno

Zaméreni — déti, které prodélaly hemato-onkologické onemocnéni, jsou chronicky
a vazné nemocné, nemohou se U¢astnit jinych konkurenc¢nich pobyti pofadanych pro
déti. Déti v détském domové s definovanou psychickou poruchou nebo handicapem
Vyznamné vysledky — za 17 let, co se vénuji ozdravnym pobytim se zucastnilo
téchto pobyta pres 2000 déti

Jak pomahaji — pofadani ozdravnych pobytt u mote i v CR
Charitativni/benefi¢ni akce — Koncerty déti détem, Koncert déti z détskych
domovi

DalSi fundraising — veiejna sbirka (finan¢ni dar, materialni dar — darek pro déti)

(Spolek slune¢ni paprsek, 2021)

7.6 NA KOLE DETEM — nadaéni fond Jozefa Zimovéaka

ZaloZeno — 2010

Pravni forma — nada¢ni fond

Zakladatel — Jozef Zimov¢ak

Celkové rozdélené finance (od 2010) — neuvedeno

Zaméreni — pomoc détem diky sportovni udalosti a rekondi¢ni pobyty. Pferozdéluji
finanéni prostiedky daliim NO (Haima CZ, z. s., Sance Olomouc o.p.s., sluneéni
paprsek Praha a Nadac¢ni fond Krtek)

Vyznamné vysledky — Na rekondi¢ni a 1écebné pobyty rozdélili v roce 2021 ¢astku
2 159 977 K¢, 2020 sumu 1 669 675 K¢, v roce 2019 ¢astku 1 950 000 K¢

Jak pomahaji — poradani charitativnich udalosti a rekondi¢nich pobyti pro
onkologicky nemocné déti

Charitativni/benefi¢ni akce — Cyklotour 2010-2021, Metrostav Handy Cyklo
Maraton 2019, Tour de France a Na kole détem

Dalsi fundraising — vetejna sbirka (finan¢ni dar, pokladnicky, prodej charitativnich
predméti, prodej vstupenek) (NA KOLE DETEM — nadaéni fond Josefa Zimovéaka,
©2021)

7.7 Nadaéni fond Sance onkoladkim

ZaloZeno — 2014
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e Pravni forma — nadac¢ni fond
e Zakladatel — Lenka Klasnova
o Celkové rozdélené finance (od 2014) — neuvedeno

e Zaméieni — materidlni a financni pomoc onkologicky nemocnym détem, dale
s vrozenymi vadami a zd&vaznymi onemocnénimi

e Vyznamné vysledky — neuvedeno

e Jak pomahaji—akce pro déti, materialni pomoc (rehabilitacni pomiicky, 1é¢iva atd.),
pomoc v oblasti zakladnich lidskych potieb, socidlni potfeby, podpora zdravotnich
center, podpora zdravotnich center, cestovni vydaje spojené s 1écbou atd.

e Charitativni/benefi¢ni akce — B¢h pro onkolacky, Vanoc¢ni jarmarky, ,,Posli kazdy
mésic kacku...“, moznost zprosttedkovani beneficni akce od externiho subjektu
a vénovani financi pro NF

e Dalsi fundraising — financni dar, vécny dar — bazarek, vefejna sbirka, kasicky

(Nadaéni fond Sance onkolaékiim, ©2021)
7.8 Nové haro, z.s.

e ZaloZeno — 2017

e Pravni forma — spolek

e Zakladatel — Markétka Zagrapanova

e Celkové rozdélené finance (od 2017) — 3 000 000 K¢

e Zaméreni — déti a mladé lidi do 25 let pfi ztraté vlasti zplisobené onkologickym
onemocnéni

e Vyznamné vysledky — vyrobni cena paruky je 25 000 K¢, darovano 113 paruk.

e Jak pomahaji — vyroba paruk pro déti zdarma

e Charitativni/benefi¢ni akce — Brutal Assault 2018, dalsi charitativni akce

e DalSi fundraising — finan¢ni dar, darované vlasy (Nov¢ héro, z.s., ©2018)

7.9 Shrnuti analyzy NO

Z analyzovanych neziskovych organizaci je patrné, ze nejstarsi NO v CR —HAIMA CZ, z. s.
se datuje hned po revoluci, v dobé Ceskoslovenska, k roku 1991. Jde o nejstarsi neziskovou

organizaci, kterd patfi k FN Motol. Ma ziejm¢ nejvice aktivit zaméfenych na pomoc

vevr
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vice NO. Sance Olomouc o.p.s., zalozena pti FN Olomouc, je od vzniku téchto NO soudasti
HAIMA CZ, z. s. a svou ,,pusobnost®* rozsifila i na Moravu. V roce 1999 se nasledné
osamostatiiuje a pfijima jméno Sance Olomouc o.p.s. V 90. letech vznika jestd jedna
organizace — Nadacni fond détské onkologie KRTEK. Zacatkem nového tisicileti vznika
snad nejznaméjs$i NO zaméfend na leukémii a détskou onkologii — Nada¢ni fond Kapka

nad¢je pod vedenim Venduly Svobodové.

V analyze je nasledn¢ zminéna neziskovka Spolek Slunecni paprsek, zalozena v roce 2009,
diky které mohou onkologické déti absolvovat ozdravné pobyty u moie i v CR. NA KOLE
DETEM — nadaéni fond Jozefa Zimové&aka, ktery vznikl s podporou nékolikanasobného
mistra svéta v jizdé na vysokém kole, zaloZeny v roce 2010. V roce 2014 vznikl Nadacni
fond Sance onkolacktim. Analyzu zakonéuje spolek Nové haro, z. s., ktery vznikl v roce
2017, a jde o jednu z nejnovéjsich NO v CR zaméfenou na specifickou pomoc onkologicky
nemocnym détem. Zaméfuji se na paruky s pomoci zapojenych kadeinictvi po celé CR
a vyrabéji paruky pro déti a mladé lidi do 25 let. Davaji tak psychickou podporu tém, kterym

v dobé 1é¢by vypadaly vlasy nasledkem ozatovéni.

Z dané analyzy je patrné, e v Ceské republice existuje mnoho neziskovych organizaci
zamétenych na pomoc onkologicky nemocnym détem, které potadaji nékolik vlastnich
1 sdilenych charitativnich akci jako soucast fundraisingu. Kazda NO se zamétuje na trochu
jiny druh onkologického onemocnéni, proto je mozné konstatovat, Ze pomoc détem je

pokryta.

Neékteré z organizaci jsou ¢leny AVPO — Asociace vetejné prospésnych organizaci a jsou

oznaceny Znackou spolehlivosti.
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8 SITUACNI ANALYZA

Pro co nejpfesnéjsi zanalyzovani byly vybrany tfi situani analyzy — PESTLE analyza,
Portertiv model péti konkurenc¢nich sil a SWOT analyza, které¢ jsou aplikovany na samotny

Nadac¢ni fond Pink Bubble a charitativni akce (M¢lnik pro OnkoBubliny), které jsou s NF
spojeny.

8.1 PESTLE analyza

Diky teoretickym podkladim lze odvodit, Ze se tato analyza zabyvd makroprostfedim.
Zaméiuje se na politické, ekonomické, socialni, technologické, ekologické a legislativni

faktory.

e P — politické hledisko — pro NF Pink Bubble je ndro¢né zaméstnavani dobrovolnik
na splnéni norem a administrativni zatéz spojenou s uzaviranim smluvnich vztahii.
Na pofadani eventli md momentaln¢ vliv danova zvyhodnéni v moznosti snizeni
danového zékladu. Dale to mohou byt jisté enviromentalni predpisy v podobé zakazu

vypousténi cokoli do ovzdusi (napt. balonky).

e E — ekonomické aspekty — z hlediska ekonomiky ma na potfadani eventu vliv
zvySujici se ceny energii a ndjemného, mira nezaméstnanosti, minimalni vyse mzdy
atd. VSechny tyto faktory mohou ovliviiovat navstévnost eventu a soucasné i vysi

darovanych financi.

e S — socialné demograficka hlediska — pocet piipadii onkologického onemocnéni
v CR rok od roku zvy$uje a &innost neziskovych organizaci, které podporuji
materialn€ i psychicky tyto pacienty, se stava jesté smysluplnéjsi. DalSim faktorem
je vzdélanost, Castd je finan¢éni negramotnost, kterd prameni z nizsi vzdélanosti
a z mezery ve vyukovych smérnicich na zakladnich i stiednich $kolach. Casto se
objevuje i u mladych pacientt NF Pink Bubble. Stim je pak Uzce spojena

1 zaméstnanost a schopnost spofeni.

e T —technologické hledisko — technologické faktory zahrnuji védu a vyzkum, spadaji
sem 1 nové trendy technologie. Internet je kliCovou platformou, kde se rozSifuje
povédomi o kazdém eventu. Nové aplikace, nové moznosti on-line marketingové
komunikace a dalsi technologické faktory, je na internetu potieba sledovat. Vyzkum
zaméteny na onkologii ale NF Pink Bubble nepodporuje, investuje do pacientl

nikoliv do vyzkumu.
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L — vlivy legislativy — upravovani zdkont ohledn¢ darcovstvi (odecitatelny ZD),
zajisténi vetejné sbirky je spojeno s obrovskou administrativni zatézi. DalSim
legislativnim faktorem jsou vyhlasky a zakony, které omezuji maximalni mozny
pocet Ucastnikl na eventu, pravé v covidovém obdobi se neustale ménila pravidla
tykajici se maximalniho poctu ucastnikli. Pocet ucastnikti je odvisly od aktualni

situace v zavislosti na poctu nakazenych, nasledné se tyto maximalni pocty upravuji.

E — ekologické aspekty — zohlednéni Zivotniho prostfedi a ekologie pfi pfipravé

eventl. S tim souvisi odpady, jejichZ mnoZstvi zavisi na velikosti eventu.

8.2 Portertv model péti konkurencnich sil

Porter analyza je analyza mezoprosttedi, diky tomu, ze firma miize zvolit své dodavatele na

trhu.

Stavajici konkurence — viz kapitola ¢. 7.

Vstup nové konkurence — jde o vstup nové konkurence do odvétvi neziskovych
organizaci zaméfenych na onkologicky nemocné déti. Vstup nové konkurence zavisi
pfedevS§im na bariérach vstupu do odvétvi. Podminky zalozeni nadace a NF jsou
popsany v podkapitole Nadace a nadacni fondy. Zavisi predevsim na volbé cilové

skupiny.

Vliv odbératelti — odbératelé jsou déti a mladi onkologicti pacienti. Vyhoda NF je
v dobrocinnosti, filantropii a starosti o onkologické pacienty. Jejich odbératelé

budou, dokud bude onkologické onemocnéni existovat.

Vliv dodavatelii — dodavatelé jsou firmy a vSichni darci, kteti financné i nefinancné
podporuji NF a poskytuji finance na aktivity realizované NF pro pacienty. Jejich
schopnost dary poskytnout zdvisi na mnoha faktorech, jako jsou ceny energii

a najemného, zaméstnanost, inflace, vzdélani, minimalni vySe mzdy atd.

Substitu¢ni produkty — substituci NF Pink Bubble — konkurenta jako takového
tento NF nema, jelikoz cilova skupina se zamétuje na unikatni vékovou skupinu. Co
se tykd merchandisingu, nabizi NF produkty, které mohou pfispévatelé najit
1 u jinych neziskovek. Vyhodou je, Ze nabizeji i mddni a jedine¢né produkty riznych
obchodnik, které ostatni neziskovky nenabizi. Pfispévatelé jsou seznameni s tim, Ze

procenta z prodeje jdou NF.
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8.3 SWOT analyza

SWOT analyzuje vnitini prostfedi a vngj$i okoli. Je vytvofena na zdkladé poznatki

o nadacni fondu a soucasn¢ potradani charitativnich akci.

Tabulka 4 SWOT analyza (Vlastni zpracovani)

Pomoc dobré véci

Orientace na pozitivni ptistup

Povédomi o NF

Unikatni cilova skupina

Typicka barva pro MK

Velké obraty v rdmci fundraisingu
Mnoho moznosti fundraisingu
Zakladatelkou je medialné znama tvar
Charitativni akce porddana v centru mésta

U¢inkujici se dobrovolné vzdavaji honorare

ve prospech NF

Bezuplatné zviditelnéni partnerd akce
Neni konkurence v lokélnim prostredi
Propagace NF Pink Bubble diky eventu

Spojitost mésta Mélnik s podporou charity

Nizky pocet pracovniki
Omezena kapacita ¢innosti
Poradani akci mimo Prahu je narocné

Absence Pink Bubble

zastupci  NF
v krajskych onkologickych odd€leni

Poskytnuti pfispévkll na nepotfebné véci
Nedostatecny pocet dobrovolnika
Nevyuziti vS§ech moznosti fundraisingu
Nedostate¢na ptiprava na event

TéZs1 osloveni vefejné znamych lidi pro
hudebni vystoupeni

Narocné osloveni nelokalnich partnert

a sponzoru akce

Nedostatecny rozpocet

Probuzeni filantropie pomoci médii

Rostouci zaméstnancu

a dobrovolnikt v NO

pocet

Rostouci pocet onkologicky nemocnych

Vybér NO pro KVIFF — finan¢ni podpora

a medializace

Rostouci pocet neziskovych organizaci
Mozna ptesycenost trhu charitami
Upadek zajmu o NO vlivem médii

Politické nepokoje
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Sponzoring Omezeni maximalniho poctu ucastnikti akci

Moznost odecteni darii ze zakladu dan¢€ pro

kvali COVID-19

firemni darce FEkonomicka recese

Vybér NF Pink Bubble pro uspofddani Nevhodné meteorologické podminky

charitativni akce

Pozvednuti kulturniho Zivota v méste

Mala navstévnost eventu

Paralelni akce ve stejny den a Cas

Mélnik

Legislativni podminky globélni i lokalni

Osvéta filantropie a pomoci lidem

Start zacinajicich kapel na eventu

Konkuren¢ni charitativni akce s podobnym

zamérenim v Mélniku

Rozsiteni povédomi diky socialnim sitim

Tradice

8.3.1

Silné stranky

Pomoc dobré véci — onkologicti pacienti, neziskova organizace, charita, charitativni

akce, revitalizace nemocni¢nich prostor (napf. FN Motol)
Orientace na radost, pozitivita, originalita
Povédomi o NF je uz velké, predevsim v Praze

Podpora déti, mladistvych a mladych lidi (10-30 let) — pokryti v€kové kategorie

(cilové skupiny), které se jiné organizace piimo neveénuji

Perfektni marketing, design a vizualni stranka webu a vSech tiskovin, merch atd.
Velké obraty vybranych financi (fundraising), které rok od roku stoupaji

Mnoho moznosti, jak pomoci pacientim — finan¢ni 1 nefinancni

Zakladatelkou je medialné znamé tvai modelka Martina Smukova, fond oslovuje

velké znacky a sponzory, medidlni prostiedi je blizké. Napt. KVIFF v roce 2020
Propagace znacky NF Pink Bubble — WOM, Facebook, Instagram diky Mélnik pro
déti

Jedine¢na charitativni akce pofadana v centru mésta — na hlavnim namésti v Mélniku
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8.3.2

8.3.3

Ochota ucastnikt akce a vystupujicich pomoci bez naroku na honoraf ve prospéch

neziskové organizace
Spojitost mésta Mélnik s podporou charity (NO)

Bezuplatné zviditelnéni partnert a sponzorti akce, ktefi jakymkoli zptsobem

podporuji charitativni akci (prezentace loga na tiskovinach, FB, Seku atd.)

Neni konkurence v lokdlnim prostfedi (v Mélniku), kterd by se zaméfovala na

konkrétni cilovou skupinu v pofadani charitativni akce

Slabé stranky

Maly NF — madlo pracovnikii (pouze 5), rychla tnava kolektivu, zahlceni praci,

pomala reakce na komunikaci

Omezend kapacita pro nabor nadac¢nich piispévkll a pacientdi, poradani eventl atd.

v dasledku malého NF

Potéadani akei v krajskych méstech mimo Prahu je ndrocné na organizaci, zazemi

a personalni obsazeni (napf. Zlin je z ruky, NF Pink Bubble je lokalni NF)
Chybi zéstupci v jednotlivych krajskych onkologickych oddéleni

Poskytnuti finan¢nich (nadacénich) piispévki na ,,nepotiebné* az ,,zbyte¢né* véci

(Iphone, notebook atd.)
Problém s oslovenim dobrovolnikli — z ¢asovych divodii
Nevyuziti vSech moznosti ziskavani financi (fundraisingu)

Nedostate¢na piiprava na pfipravovany event — nedostatek naplanovanych lidskych

kapacit, pomocnych rukou a dobrovolniki atd
TéZs1 osloveni vetejné zndmych lidi pro hudebni vystoupeni

Nérocné ziskani nelokdlnich partnerii a sponzor akce (napt. sponzoii vyzdoby,

stankafi atd.)

Nedostatecny rozpocet — piedem Spatn¢ odhadnuté naklady
Prilezitosti

Média mohou probudit v lidech solidaritu, filantropii a empatii
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8.34

Rostouci pocet zaméstnanct a dobrovolnikl v neziskovych organizacich
Rostouci pocet onkologicky nemocnych lidi — moznost pomoci pacientim

Vyber NO pro velkou udalost se silnou image a brandem — napi. KVIFF, ktery kazdy

rok vybiré jinou NO, kterou podpofi jak finan¢né, tak medialné
Sponzoring — cizi firma si objedna sponzoring, ale NO aktivn¢ nevyhledava

Prilezitost pro podnikatele a firmy darovat finance a tuto polozku si odecist ze

zakladu dané

Vybér NF Pink Bubble pro pofadani charitativni akce, aniz by se o to Pink Bubble

zaslouzil
Pozvednuti kulturniho Zivota v mésté Mélnik
Podpora filantropie a pomoci lidem

Start zacinajicich kapel na eventu — zvySeni popularity, WOM, stoupat v povédomi

fanousku

Potencial v socidlnich sitich — moznost rozSifeni povédomi o akci a znacce

neovlivnéné potradatelem ani samotnym NF Pink Bubble

Diky popularité¢ se z eventu miize stat tradice — lidé budou sami vyZadovat akce

tohoto typu

Hrozby

Rostouci pocet neziskovych organizaci

Mozna presycenost trhu charitami

Upadek zajmu o NO disledkem negativnich zprav a informaci z médii
Politické nepokoje

Opatieni proti COVID-19 — zakaz potadani vetejnych akci, omezeni poctu ticastnik,

omezeni v ramci zdravotnich pobyti atd.

Ekonomické recese, kdy lidé nejsou ochotni podporovat NO a charitu, jeji akce

a charitu obecné

Nevhodné meteorologické podminky pro tvorbu eventu
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e Malé navstévnost eventu (nezaméstnanost, vysoka cena energii atd.)
e Moznost paralelni konkurencni akce probihajici ve stejny ¢as a den
e Legislativni podminky globélni i lokalni

e Vznik konkurenc¢ni charitativni akce s podporou NO apodobnym zamétenim

v Mélniku
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9 ANALYZA PRVNIHO ROCNIKU CHARITATIVNI AKCE
MELNIK PRO ONKOBUBLINY 2021

Prvni ro¢nik beneficniho eventu M¢lnik pro OnkoBubliny prosel béhem rocnich piiprav
cetnymi zménami, a 1 pres pocateCni komplikace byla akce uspésnd. Do charitativni sbirky
se vybralo témét 60 000 K¢ pro onkologicky nemocné déti a mladé lidi, coz bylo hlavnim

cilem akece.

9.1 Predstaveni eventu

Me¢élnik pro OnkoBubliny je charitativni akce, ktera se kona ve mést¢ M¢elnik ve
StiedoCeském kraji. Prvni ro¢nik se uskutecnil 4. 9. 2021 na namésti Miru v Mélniku. Vznik
nazvu ,,OnkoBubliny* byl inspirovan pravé onkologickymi pacienty Nada¢niho fondu Pink
Bubble (viz kapitola Analyza Nadacniho fondu Pink Bubble), kterym se v NF Pink Bubble
fikéd Bubliny nebo Bublinky.

Tvarcem a hlavni organizatorkou charitativni akce je autorka diplomové prace Be. Adéla
Dutkova. Napad na uspofadani charitativni akce zaméfené na onkologii vznikl v srpnu roku

2020 jako téma pro tuto diplomovou praci.

Od zacatku se charitativni akce planovala jako event bez naroku na honorar pro
ucinkujici a poradajici. VSichni lidé se honoraie ziekli ve prospéch NO — NF Pink Bubble.
Akce byla od pocatku pldnovana bez finan¢nich prostiedkli. Béhem ptipravy akce se
podafilo zajistit ¢ast financi prostiednictvim objednavky reklamy Zdravotni pojistovny
Ministerstva vnitra CR, finanéni podporu poskytlo i mésto Mélnik a v neposledni fad& &ast

financi poskytl i samotny NF Pink Bubble.

Ptiprava trvala jeden rok — od nahlaSeni data konani akce na MU M¢Inik v srpnu roku 2020
— ptes sestaveni programu a ziskavani partnerti az po organizaci samotné¢ho dne konani akce
a kalkulaci. Za rok prosla charitativni akce mnoha zménami. Mé¢nila se neziskova

organizace, cilova skupina a spolupotadatel akce dokonce ttikrat.

Nejcast¢jsi otazka v dobé planovani charitativni akce se tykala pravdépodobné ocekavané
navstévnosti. Organizacni tym se shodl na Ucasti do poctu 500 osob rovnéz i v souvislosti

s vladnimi natizenimi v obdobi vrcholu pandemie.

Po celou dobu planovani se fesil i maximalni mozny povoleny pocet Gcastnikli na off-line

outdoor akci a v této souvislosti byla sledovéana aktualni, protiepidemiologické natizeni MZ

~

CR.
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9.1.1 Pivodni myslenka a prvni krucky priprav charitativni akce

Pivodni myslenka vznikla v rdamci dlouhodobé spoluprace autorky s kosmetickou firmou
XYZ, kterd se poradanim benefi¢nich akci na podporu onkologickych pacienti zabyva
tradi¢né. Kosmetickd firma XYZ v dubnu definitivné rozhodla nepodpofit a nezastitit
outdoor event. Hlavnim diivodem byla spojitost jména kosmetické firmy XYZ s konanim

off-line outdoor charitativni akce v ramci COVID-19.

V dubnu 2021, kdy byla charitativni akce v polovin¢ pfiprav na zafiovy termin akce, vznikla
otazka, kdo bude spoluporadatelem charitativni akce. Hlavni organizatorka se rozhodla pro
zménu cilové skupiny a neziskové organizace, ktera bude v ramci akce podpofena a volba
padla na NF Pink Bubble. Dal§im potadatelem mélo byt mésto Mélnik, ale vzhledem
k ukonc¢enému planu rozpoctu M¢lnika pro rok 2021 nebylo mozné tuto akci zaradit
a v poloving ¢ervna 2021 se konecnym spolupotadatelem stalo Rodinné centrum (RC)

Kasparek M¢élnik.

Rodinné centrum Kasparek Mélnik je centrum pro déti a rodice, jehoZz hlavni aktivitou jsou
herny a krouzky pro déti, pfednasky a workshopy pro dospé€lé, piiméstské tdbory a potadani
jednorazovych akci. Autorka spolupracuje v RC Kasparek jiz 6. rokem, proto nabidka
spoluporadatelstvi vyplynula logicky. Navic cilova skupina RC je téméf totozna s cilovou

skupinou NF Pink Bubble — déti, rodice a pracovnici jako dobrovolnici.
9.1.2 Lokace a termin charitativni akce
Termin: 4. 9. 2021
Casovy rozpis: 14:00 — 18:00 Odpoledni program
18:00 —20:00 After Party
Misto: namésti Miru Mélnik

Zacatek charitativni akce ve 14:00 byl ovlivnén tradicnim poradanim Farmatskych trhi,

které na namésti Miru Mélnik probihaji kazdou sobotu od 8:00 do 12:00 (+ ¢as na uklid).

9.2 Cilova skupina a cil charitativni akce

Charitativni akce je primarné uréena pro darce a prispévatele na dobrou véc, lidi
v produktivnim v€ku. Na dalsi skupinu je zamétfen hudebni a doprovodny program, patii
sem rodiny s détmi, déti, Zeny, muzi, lidé ve véku 5-70 let. Program je tvofen se snahou

obsahnout kazdou vékovou skupinu. VétSina ucastnikl je z mélnického regionu. VEtsi ¢ast
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lidi chape charitu zamétfenou na skupiny s cilem pomoci a rdda podpofi akci predevsim
finan¢né ¢i ndkupem charitativnich predméti. Dalsi ¢ast ucastnikli se rada zcastiuje
kulturnich akci a benefi¢nich koncert, ale charita neni jejich hlavnim cilem, je

pravdépodobné, ze n¢jakym zpisobem prispeji na dobrou véc.

Cilem charitativni akce je podpofit onkologicky nemocné déti a mladistvé. Financni
prosttedky jsou pfedany NF Pink Bubble, ktery plni détsk4 ptani, nakupuje zdravotnické
pomucky, zatizuje zazitky v podob¢ ozdravnych a zazitkovych pobytii nebo revitalizuje ¢asti
FN Motol. Cilem je vybrat co nejvyssi mozny obnos finan¢nich prostfedki. Za pomoci
prodeje merchandising ptredmétti NF Pink Bubble, vetejné sbirky a dale prostiednictvim
osloveni mistnich Zivnostniki a firem, které mohou pfispét finanénim darem odecitatelnym
od zadkladu dan¢€. Druhym a neméné¢ dulezitym cilem je pobavit ucCastniky akce a Sifeni

filantropie.

9.3 Priprava prvniho ro¢niku charitativni akce Mélnik pro

OnkoBubliny

Ptiprava charitativni akce trvala jeden rok. Vzhledem k potfadani prvniho ro¢niku a s tim

24

vyzkouset, vyménit nebo vyiesit.

9.3.1 Zabor veiejného prostranstvi

Zabor vetejného prostranstvi — zdbor naméesti Miru Mélnik pro charitativni akci Mélnik pro
OnkoBubliny na 4. 9. 2021 od 13:00 do 20:00 je ke shlédnuti v piiloze — PRILOHA P IX:
POVOLENI ZABORU VEREJNEHO PROSTRANSTVI. O zibor bylo pozadano jiz
v srpnu roku 2020 u referentky majetkové zpravy MU Mélnik.

9.3.2 Harmonogram eventu Mélnik pro OnkoBubliny 2021

Viz PRILOHA P X: HARMONOGRAM AKTIVIT PRO CHARITATIVNI AKCI
MLENIK PRO ONKOBUBLINY 2021.

9.3.3 Lidské kapacity
o Zvukar
e Fotografka

e Dron — firma SiteDream.cz
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e Graficka

e Moderatorka — Anna Kulovana

e Medialni partner — Kanal eM

e Organiza¢ni tym (3 osoby)

e Spoluporadatel akce

e Dobrovolnici (7 osob) — hostesky v zdzemi, vyzdoba, stavéni stankd, montaz atd.
o Clovék bez funkce k ruce

e Utinkujici — kapely, zp&véci a tane&nici (cca 30 osob)

e Spoluprace s MU Mélnik (4 osoby — referentka majetkové zpravy, vedouci
odboru Skolstvi a kultury, tiskovda mluvci (vedouci kancelaie vedeni uradu)

a starosta mésta Mélnik

o Stanka¥i — ob&erstveni (6 stanki), Zdravotni pojistovna Ministerstva vnitra CR,

ACopanky, NF Pink Bubble, RC Kasparek Mélnik

e Zachranaf nebyl nakonec zapotiebi (pouze pro akce nad 1000 osob) a kameraman

se nesehnal

9.3.4 Stanky s obCerstvenim
o Kafe Mélnik
e Némy Medvéd
e Lavina Winetruck
e Vinaistvi Pavel Chorou$
e 3 stabilni stanky s obcerstvenim na namésti Miru Mélnik

Pojizdna pizzerie byla odmitnuta z dlivodu odhadu poctu ucastnikil charitativni akce.

9.3.5 Sponzoring
Na uvod je nutno fict, Ze zadny z oslovenych sponzor nepodpofil charitativni akci. Jednalo
se o firmy a spolecnosti, které vyrabély nebo prodavaly produkty pfipominajici bubliny,

napfiiklad kuli¢ky, balonky, nebo jejich barva byla riizova. Byly osloveny firmy s produkty
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1 obcerstveni. Neuspéch byl zptisoben malou reklamou sponzort ¢i nizkou potencidlni ti¢asti

na charitativni akci (COVID-19), nebo malou potfebou reklamy.

9.3.6 Zapisy z osobniho jednani na MU Mélnik

Vsechna jednani s MU Mélnik jsou vedena s vedouci odboru $kolstvi, kultury, sportu,
pamatkové péce a prevence kriminality. U nékterych jednani byla pfitomna referentka

propagace.

1) 11. 5. 2021 — faze prvni neziskové organizace!, spolupoiadatelstvi mésta

Mélnika na prvnim ro¢niku doposud nepojmenované akce:

e ReSeni rozpoCtu a otdzky na spoluporadatelstvi, otdzka zainteresovanosti mésta

do této charitativni akce
e Program a polozky v ném, banner na poédium, moderator, kapely atd.
e Ozvuceni a elektfina na ndmesti
e Zdravotni pojistovna Ministerstva vnitra CR — placena reklama
o Tisk plakatt a dalSich tiskovin — propagace + sanitarni sluzby.
e Reseni ndzvu akce
e Prodej charitativnich pfedmétii — v tuto chvili nebyly zadné
e Pievod finan¢nich prostiedkili neziskové organizaci
e Protiepidemiologicka opatteni

2) 26. 5. 2021 — Faze findlni neziskové organizace — Nadacni fond Pink Bubble

a spoluporadatele mésto Mélnik:

e Reseni ndzvu akce a charitativnich pfedmétti na prodej — vytézek charitativniho

eventu

e Stanky s obcerstvenim (Lavina Winetruck, Kafe Mélnik, Némy Medvéd).

Veftejné toalety

e Stan pro détsky koutek pro RC Kasparek M¢élnik

! Spoluporadatel se zménil 3x — kosmeticka spoleénost XYZ, mésto Mélnik a RC Ka$parek Mélnik. Neziskova
organizace, pro kterou je tato charitativni akce pofadana se ménila jednou. A nazev charitativni akce se také
meénil jednou.
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Ozvuceni akce, technické pozadavky ucinkujicich, technika atd.
Program a ¢asova dotace ucinkujicich
Fotokoutek, Dj, moderator a dalsi u¢inkujici

Tiskové materidly — banner na poédium, plakaty

9.3.7 Zapisy z osobniho jednani se spoluporadateli akce RC KaSparek Mélnik, z. s.

Jednani s ptedsedkyni spolku Rodinného centra Kasparek Mélnik, z. s. a souc¢asné vedouci

oddéleni $kolstvi na MU Meélnik. Na nékterych jednani byla piitomna i koordinatorka

Rodinného centra a Détské skupiny Rolnicka a ¢lenka organiza¢niho tymu této charitativni

akce.

3) 16.

6. 2021 — Findlni zména spoluporadatele — schiizka pro informovanost

spoluporadatele akce v jaké fazi se pripravy na event nachazi:

Predlozeni tiskovych materialt
Otazka vefejné sbirky, vstupného
Program, pokyny pro moderatorku
Darovaci smlouvy a darci

Doprovodny program a aktivity pro déti — skdkaci stan, vlacek, koloto¢, malovani

na oblicej

. 8. 2021 — Finalni porada o pripravach charitativni akce

Sek a darci, loga do Seku

Smlouvy, smluvni vztahy

Vyzdoba a rozpocet

Doprovodny program — vlacek, koné&, koloto¢, malovani na oblicej — stanky
Program pro graficku — graficky zpracovat

Vizualizace namé&sti. Rozmisténi programu a dalSich tiskovin

Obcerstveni
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9.4 Marketingova komunikace a propagace

Prvni ro¢niky jsou vzdy naro¢né na propagaci, jsou to nové udélosti, které nikdo nezna.
Jejich popis, vizualni stranka, koncept a program musi zaujmout na prvni pohled. V dobé
rozvolnéni opatieni proti Covid-19 se uskute¢nilo mnoho jinych akci, proto zaujeti cilové
skupiny bylo velmi dilezité. Propagaci zajistoval predev§im medialni partner akce Kanal
eM, regiondlni internetovy magazin, M¢lnickd radnice — zpravodaj mésta Mélnik
a stejnojmennd facebookova udalost.

9.4.1 Sponzofi a partneri akce

Sponzorem akce nebyla zadna firma, v banneru 1 plakatu je uvedeno Rodinné centrum
KaSparek Meélnik jako spolupotfadatel charitativni akce a Zdravetni pojiStovna
Ministerstva vnitra jako partner akce s placenou reklamou. Toto je drobna chyba, ktera se

stala pii pfipraveé plakatu, a pak uz se musel format zachovat.
Partnert akce bylo n€kolik. Partnefi uvedeni v tiskovych materidlech a dalsi:

e Regionalni muzeum M¢lnik

e  Mésto Mélnik

e MEKUL — M¢lnické kulturni 1éto

e Kanal eM

e SiteDream.cz

e ACopanky

o Instalatérstvi Topenaistvi Karel Jirak

e Méstskd knihovna Mélnik

e CDent — Denisa Cizkova

e Specializovany maloobchod Hana Vozabova

e Lavina Winetruck

e (Qrafika Jana Baranéikova
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9.4.2 Grafika a tiskové materialy

vvvvvv

jsou zapotiebi pii tvorbé kazdého eventu. Tiskové materidly tvori design celého eventu

a jejich zvetejnéni existuji uz napotad, jsou vizitkou celé akce.

Ke grafickému zpracovani vSech tiskovych materialt byla oslovena graficka z povolani Jana

Barancikova, kterd materidly zpracovala profesiondln¢.
1) Plakat

Jako prvni tiskovy material byl piipraven plakat a jeho prostfednictvim se tato charitativni
akce dostala do SirSiho povédomi lidi. Plakat se upravoval nékolikrat z divodu zmén
spolupotadatelli, NO, nazvu, ale i aktualizace informaci a partnerti akce. Plakat byl vytvoren

ve formatu A3 a A4 a byl publikovan v:
e Mc¢lnicka radnice — zpravodaje mésta Mélnik
e Kanal eM — internetovy regionalni magazin z Mélnicka
e Facebook udalosti — Mélnik pro OnkoBubliny
e Partnefti akce (viz Partneri akce)
e Weby a Facebook ucinkujicich
Ve fyzické tiSténé podobé byl plakat vyvésen od 23. 7. 2021:
e Regionalni muzeum M¢lnik
e Specializovany maloobchod Hana Vozabova
e Dopravni hiist¢ Mélnik
o Kafe M¢élnik
e Kiryty plavecky bazén a letni koupalisté¢ Mélnik
e Kafe MéInik — Sestihran
e Rodinné centrum Kasparek, z. s.
e Sbérna Sazky Mé&lnik
e Mé¢stska knihovna Mélnik

e Nemocnice Mélnik
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e Zakladni Skola Jungmannovy sady Mélnik

e Rodinné centrum Chloumek

y . Melnlk pro

PINK
BUBBLE _
NADACNI FOND sobota

. WWW.PINKBUBBLE.CZ 4 9 202]

nameésti Miru Mélnik

Pod zdstitou mésta Mélnik
a Milli Janatkové

.C.U.-'!?.“f‘?. harmonogram
14:00 - 18:00 Odpoledni program
18:00 - 20:00 After Party

Vystoupi .
Bafa a Kalabif nézny beat, Stépén Soukup,
Milli Janatkové, kapela Kompas,

taneénice Adéla Jefabkova, Dj Keri, a dalsi

Liberta 95 - promendda koéarkl ze sbirky mélnického muzea
Kaspéréi bublinovy koutek pro déti

Vstupné dobrovolné a moznost koupé drobnych predméti.

Pijdte si s némi uZit charitativni Den pro organizaci Pink Bubble - Nadaéni fond pro déti
a mladé lidi s rakovinou.

sponzofi partnefi
mésto
U
WASPARERAMELNIN] LS

=011 % ‘éh e

Obrazek 18 Plakat prvniho ro¢niku charitativni akce Mélnik

pro OnkoBubliny (Baranc¢ikova, 2021)

2) Cover foto pro facebookovou udalost

Vice o programu v podkapitole Facebookova udalost.
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Obrazek 19 Cover foto FB a hlavni banner udalosti
charitativni akce Mé¢&lnik pro OnkoBubliny 2021
(Barancikova, 2021)

3) Banner na pédium

Banner o velikosti 500x125 cm, ktery byl vyvéSen na velkém podiu v pozadi, prezentuje
nazev, logo NF Pink Bubble, datum, misto, sponzory a partnery akce. Banner plni funkci
informacni, je vyveéSen den pred charitativni akci a jsou zde zvetejnéna loga firem, dale

banner zapadé do celkového designu a tvoii i vyzdobu akce.

sobota 4. 9. 202]

namésti Miru Mélnik

PINK
BUBBLE _
NADAGNI FOND

WWW.PINKBUBBLE.CZ

o . &xnko
Mélnik pro “:&% .-.-‘&;:.Ubliny

T AL e ke o “ad
e DM Sp Sl dgp mmm UL

Obrazek 20 Banner na pdédium se sponzory a partnery charitativni akce Mélnik pro
OnkoBubliny 2021 (Baranc¢ikova, 2021)

4) Program

Vice o programu v podkapitole Program charitativni akce 2021.
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Program charitatfivni akce Mé&lnik pro _"Q_ano
4.9. 2021 na ndmésti Miru M&lnik

.Buubliny

Celym dnem Vas bude provézet moderdtorka Anna Kulované

Odpoledni program

14:00 - 1415 Zahdjenl
Starosta mésta Mélnik Ctirad Mike3, zpévacka Milli Janatkovd, Martina
Smukovd za nadaci Pink Bubble a koordindtorka akee Adéla Dutkova

1415 - 1500 Bafa & Kalabif nézny beat
Blues a beat oblibeného mélnického pisnickare

15:00 - 15:30  Lliberta 95
Doprovodny Erogrcm - promendda kocdrky ze sbitky Regiondlniho
muzea Mélnik na radniénim dvofe v Mélniku

15:30 - 16:15  Kapela Kompas
Péticlennd prazska kapela hrajici pop-rock a pfevazné vlastnf tvorbu

16:15 - 16:20  Adéla Jefdbkova
Vystoupeni mélnické taneénice

16:20 - 16:25 Bboys Rostons crew
Taneéni vystoupeni mélnické breakové skupiny

16:30 - 16:50  Milli Janatkové
Pévecké vystoupeni multizénrové umélkyné

16:50 - 17:15  prestavka
1715 - 18:00  Stépan Souku

Byvaly a zuHéJJuiici &len kapely zakézanYovoce predvede s kapelou
svou autorskou tvorbu

After Party
18:00 - 18:15  Pfeddvani Seku pro nadaci Pink Bubble

18:15 - 18:30  Bboys Rostons crew
Taneén! vystoupeni mélnické breakové skupiny podruhé

18:30 - 20:00 Dj Keri
Zavér charitativni akce zakon&i mélnicky Dj Keri

* Vatupem na charitalivni akci se zavazujete k dodriovani viech akiuglnich profiepidemiologickych naiizeni MZ CR
* Zména programu vyhrazeno  + Cosy vysioupeni jsou orientoéni

Obrazek 21 Program 1. ro¢niku charitativni
akce M¢lnik pro OnkoBubliny (Barancikova,

2021)
5) Sek

Pti ptipravach a medialnim Sifeni charitativni akce se pfihlésili podnikatelé a firmy, které

chtéli podpofit NF Pink Bubble a jeho pacienty. Jesté 3 dny pfed samotnou charitativni akei

se piihlasili dal8i darci, ale graficka podoba Seku byla jiz hotova a pfipravena k tisku.

Na Seku jsou loga 5 firem, darct bylo ale celkem 7, vSe ukazuje tabulka ¢. 4.

Tabulka 5 Sek — firmy/podnikatelé a p¥ispéna ¢astka (Vlastni zpracovani)

Rodinné centrum Kasparek M¢lnik, z. s.

Nikyta Originals s.r.o.

- malovani na oblicej

3353 K¢

ACopanky

Komer¢ni prode;j

- 20 % ze zisku

1200 K¢
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Instalatérstvi Topenaftstvi Karel Jirak Darovaci smlouva NF 3 000 K¢
Pink Bubble

Méstska knihovna Mélnik Ctenafsky maraton 1 800 K¢

CDent — Denisa Cizkova Darovaci smlouva NF 3 000 K¢
Pink Bubble

Specializovany maloobchod Hana Vozabova Dar 2 000 K¢

Lavina Winetruck Komer¢ni prodej 1000 K¢
—20 % ze zisku

U predavani se &len kapely Stépana Soukupa piihlasil a zaokrouhlil ¢astku na celé tisice K&.

Mélnik pro . @nko..Buubliny
4°9.202] PINK

BUBBLE
NADACNI FOND

WWW.PINKBUBBLE.OZ

VENUJE

INSTALATERSTVI
TOPENARSTVI

ﬁ;z QCW@ ﬂ@ knihovna ﬂ

Obrazek 22 Sek pro NF Pink Bubble z financi od firem
(Barancikova, 2021)

6) §ipky — ukazatele pro polohu doprovodného programu

Navrh na orientacni znaceni — Sipky — ukazatele doprovodnych programi vznikl po tcasti
hlavni organizatorky na KVIFF, kde zcela chybéla navigace v prostoru outdoor akce

a program nebyl propagovan zcela jasné.

Doprovodné programy této outdoor charitativni akce lezely mimo hlavni scénu, kde se

odehraval hlavni program bylo pédium. Sipky byly vyrobeny na pravou i levou stranu.

Vice o programu v podkapitole Doprovodny program.
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: Liberta 95 - pehlidka kogark na

diiznin dvore od 1500 Zluty ostrov - Ctendfsky maraton

Obrazek 23 Doprovodny program — Liberta 95 — prehlidka kocarkd na
radniénim dvote od 15:00 a Zluty ostrov — Ctenai'sky maraton (Baranc¢ikova,
2021)

9.4.3 Facebookova udalost

Facebookova udalost byla vytvoiena 22. 6. 2021 pod stejnym ndzvem, jako akce samotna.
Akce byla planovana na zafi a termin konec ¢ervna na tento druh propagace se muze zdat
velmi pozdnim vzhledem k terminu konani akce 4.9. Tehdejsi neustale se ménici vladni
nafizeni v souvislosti s pandemii diivéjsi propagaci neumoziovaly. Teprve zacatkem
cervna 2021 se situace ustalila natolik, ze bylo mozno piepokladat, Ze se akce

pravdépodobné uskutecni.

y Mélnik pro

PINK
BUBBLE -
NADACNI FOND

WWW.PINKBUBBLE.CZ SO bOtO

4.9.2021

[ ndmésti Miru Mélnik

.hil Piehledy

[

Obrazek 24 Facebookova udalost Mélnik pro OnkoBubliny 4. 9. 2021 (Facebook,
©2021)

Na facebookové udilosti bylo publikovino 23 prispévki, kde lidé nalezli napf. tyto

informace:

e Aktivity doprovodného programu
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e Video pozvanky od kapely Kompas

o Komerc¢ni prodej ve stanku ACopanky s ptispévkem 20 % z ndkupu vyrobkii nebo

tieba pleteni copanki pro Nadac¢ni fond Pink Bubble
e Informace o moderatorce charitativni akce
e Pozvianka od tane¢nice Adély Jefabkové na jeji vystoupeni
e Publikace programu
e Rozhovory od medialniho partnera akce Kanal eM

e Pozvanka na malovani na oblicej ve stanku spoluporadatele charitativni akce, RC

Kasparek Mélnik
e Zvetejnéni protiepidemiologickych opatieni (COVID-19)
e Zvefejnéni findlni vybrané ¢astky a podékovani zacastnénym i u€inkujicim
9.4.4 Promo fotografie jako propagace pro dalsi ro¢niky

Pro foceni celé¢ outdoor akce byla ptfizvana fotograf a jesté videokameraman s dronem.
Cilem byla fotodokumentace akce a vytvofeni promo fotografii pro ptipad konani dalSich
ro¢niki. Vybrana promo fota z prvniho roc¢niku charitativni akce jsou zvefejnéna
vPRILOHA P XI: PROMO FOTO Z DRONU A FOTOAPARATU MELNIK PRO
ONKOBUBLINY 2021.

9.4.5 Medialni podpora — rozhovory, ¢lanky a propagace

Medialnim partnerem celé akce byl Kanal eM - internetovy regionalni magazin
z Mélnicka. Kanal eM publikoval plakat, facebookovou udalost, pozvanku na udalost,
a zvefejnil 1 finalni ¢astku, kterou se povedlo v ramci charitativni akce Mélnik pro

OnkoBubliny vybrat. Vznikly 3 rozhovory a 1 ¢lanek:

PRILOHA P XII: ROZHOVOR ,NAPAD NA PORADANI[ CHARITATIVNI AKCE
VZNIKL PRED ROKEM* 3. 7. 2021

PRILOHA P XII: ROZHOVOR ,PRIJDTE SE POBAVIT A PODPORIT
ONKOBUBLINY!“ 27. 8. 2021

PRILOHA P XIV: CLANEK ,,MELNIK PRO ONKOBUBLINY ZBARVIL NAMESTI DO
RUZOVA“6.9.2021
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PRILOHA P XV: ROZHOVOR ,,PINK BUBBLE: JSME NADACN{ FOND PRO DETI
S RAKOVINOU* 8. 9. 2021

Déle se plakat zvetejnil v Mélnické radnici — zpravodaj mésta Mélnik, ve dvou Cislech,
cervenec—srpen a zafi. Dale byl nazev charitativni akce pfidan do programu mélnického
kulturniho 1éta MEKUL. Tiskové materialy ke shlédnuti zde: PRILOHA P XVI:
MELNICKA RADNICE A MEKUL - PROPAGACE CH. AKCE MELNIK PRO
ONKOBUBLINY 2021.

9.5 Program charitativni akce 2021

Oslovovani uc¢inkujicich probihalo od tijna 2020. Poradi oslovovani u¢inkujicich znazoriuje
tabulka €. 5. Zpévaci a kapely, ktefi byli osloveni a odiekli ucast z riznych divodii, tato
tabulka neobsahuje. Téchto oslovenych interpretli bylo dohromady kolem 35. Hlavnim
divodem odmitnuti vefejného vystoupeni byl ndrok na honoraf nebo obsazeny termin.
Obvykle se kapely oslovuji rok doptedu, v roce 2020 1 2021 hréla velkou roli situace spojena
s pandemii COVID-19, a komunikace s vystupujicimi probihala jesté¢ mésic pfed konanim

akce. Z ditvodu nedostatku financi byla i nutna vyména zvukare.

Program a plakat jsou na obr. 13. a 16. (podkapitola Grafika a tiskové materialy). Hudebni
program byl v prvnim roc¢niku vénovany vSem vékovym kategoriim, aby si kazdy nasel

v programu jednu oblibenou kapelu nebo vystoupeni.

Tabulka 6 Harmonogram oslovenych ucinkujicich (Vlastni zpracovani)

10/2020 Adéla Jerabkova (Libalova) Tanecni vystoupeni
11/2020 Kapela Kompas Kapela

11/2020 Milli Janatkova Zpév

04/2021 Stépan Soukup Kapela

04/2021 Dj Keri Dj

06/2021 Bata & Kalabuf nézny beat Kapela

08/2021 Bboys Rostons crew Breakdance vystoupeni
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9.6 Doprovodny program 2021

Tim, ze cilovou skupinou byly déti a jejich rodice, byl doprovodny program vénovany

predevsim détem:

Byl osloven i provozovatel malého kolotoCe a fotokoutku. Z nedostatku volného terminu

nemohla byt ucast potvrzena.

Tabulka 7 Harmonogram termind dojednaného doprovodného programu (Vlastni
zpracovani)

04/2021 Liberta 95 - Promenada koc¢arki ze sbirky mélnického muzea

05/2021 Malovani na obli¢ej — stanek Zdravotni pojistovny Ministerstva vnitra CR

07/2021 Ctenaisky maraton — Zluty ostrov u Méstské knihovny Mélnik
08/2021 ACopanky — pleteni copankti a prodej vyrabénych produktt
08/2021 Malovani na oblicej — stanek RC Kasparek M¢élnik

09/2021 Vyletni vlacek Mélnik

Plakéty nékterych programi jsou predvedeny v piiloze — PRILOHA P XVII: PLAKATY A
POZVANKY DOPROVODNEHO PROGRAMU 2021.

9.6.1 Zapisy z jednani v ramci doprovodného programu — paralelni akce
1) 6.4.2021 Regionalni muzeum Mélnik s K. F.

e Koncept akce a jejich spojeni s Mélnik pro OnkoBubliny

Zpusob vybirani vstupného

Zatazeni loga Regionalniho muzea M¢Inik do partnerti akce

Zatazeni do programu a ¢asovy harmonogram

Text pro moderatorku o muzeu a udalosti — Liberta 95

2) 19. 8. 2021 Méstska knihovna Mélnik s M. R. — osobni jednani

Zatazeni loga Méstské knihovny Mélnik do Seku

Zpusob nahlaseni ¢astky v dobé predani Seku
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Zpusob vybéru beneficnich ptispévkii pro NF Pink Bubble a zprocesovani

jejich predani NF

o Ctenafi paralelni akce vystupuji i na pédiu — Gasovy harmonogram jejich
vystoupeni

e Text o knthovné pro moderatorku, zplisob zatazeni do programu

e Propagace a sdileni pfispévkil na Facebooku

9.7 Finalni ptipravy na 4. 9. 2021 pro charitativni akci Mélnik pro
OnkoBubliny

Intenzivni finalni pfipravy byly provadény 3 tydny pted akei, ptiprava zdzemi den pied akci.

9.7.1 Layout namésti

Pro lepsi predstavivost a orientaci byla vytvofena vizualizace ndmésti, aby ucinkujici,
stankafi a dalSimi dobrovolnici védéli, kde jsou jejich stanky rozmistény. Mapa spolu
s dalSimi dokumenty byla rozesildna prostiednictvim e-mailu vSem, ktefi se néjakym
zpusobem podileli na pofadani eventu. VSechny stanky byly umistény viz vyobrazeni na

mapce, Lavina Winetruck byla umisténa na jizni stran¢ ndmésti.

Donme Bfasco

{ e Geskal Bezpecnostm
S|uzbalGrallSro

® Allianz

- I ,r__‘ Y 4
® salatovy Bar___ -

&
JTX Jihoceska
textilni Mélnike, ¥ . > b « 400
Damské odévy Restaurace Na'Hradbach

& P . 'I’I Wy

Obrazek 25 Vizualizace namésti pro charitativni akci Mélnik pro OnkoBubliny 2021
(Archiv autorky, zdroj mapy: Google Mapy, ©2021)



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 83

Parkovisté pro Ucinkujici a stankare, povoleno Méstskou policii Mélnik bylo umisténo za
kasnou. Parkovacich mist nebylo mnoho, asi 4—6, z tohoto diivodu byla k dispozici

1 parkovaci karta — obr. 22.

N—

Mélnik pro OnkoBubliny
4.9.2021

Kontaktni oscby:
Adéla Dutkova

Petra Hanlové

Obrazek 26 Parkovaci karta
pro ucinkujici a stankare
(Archiv autorky, ©2021)

9.7.2 Emailova komunikace ucinkujicim a dal§im dobrovolnikim

Pokyny pro ucinkujici, stankate a dalsi zainteresované osoby byly rozeslany 5 — 3 dni pied
konanim samotné charitativni akce. Znéni a pokyny pro vSechny spolupracujici osoby

obsahuje email, obr. 23.
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Zdravim Vas (hromadny’ e-mail),

sobomi charitarivmi akce Mélnik pro OnkoBubliny pro NF Pink Bubble s nam blE{ a proto posilam
souhrmné informace :-).

Zatim to \apadd, e pocasi buds prar, takSe si tuto nifovou uddlost pojdme spolecné wuitt!

PARKOVISTE

Parkoviité vyélenéné pro ucimkyjic a dalii zainteresované osoby se bude nachdzet primo na namésti
Miru Mélnik, hned za kainou (foto v priloze). Tyto mista bude zabezpecovar Méstska policie Mélnik,
prokdiets ze jim elekoronickim obrdzkem parkoviité (v priloze), staéi ukdzat v telgfonu, budou o tom
védet.

Mizt pro zaparkovani bude kolem 5—6 mist. Proto prozim, zvlaité pred zahgjemim — pred 14. hodinou,
kdy ngjEdi stankari, o vyménu aut - stat v tomto prostoru jen po dobu neshbytmou pro vyloZeni auta
Pokud zde mizto nebuds, zkuste prosim zaparkovat poblE (namésti Karla IV., ulice Legiondri, Tyriova,
ard). Vérim, Ze se tam néjak proctFidame!

Po piijesdu s& prosim hlaste u mé kolegyné - P. H. tel. Cislo xxx (jeji foto v piloze). nebo umé — Adéla
Dutkovd, 739622783 (foto také v prilese), v pFipadé jejtho vytieni Dime Vim handspipy, na ruku pro
pristup do ZAZEMI (v budové radnice) a ukdieme Vam, kde je zdzemi pro ucinkyjict a dalit ozoby. V
zdzemi na Vas éeka catering :-).

Prozim tedy o info, kolik ozob celkové zebou pFivezete — pro pocet pasek? Dékyji!

OBLECENT NEBO DOPLNEE (neni podminkou)

Podporte akei oblecenim ¢i doplitkem v rifové barvé (neni podminkou, ale budeme rddi) — bryle,
kiobouk, kravata, Idtek, sukné ard

KAPELY - budte prosim na mizté s predstihem pro svukovku, viak vite :-).
Zvukar bude na mizté mezi 11. a 12. hodinou

STANKARI - po pFijezdu se prosim hlaste u mé — Adéla Dutkovd, tel. Cislo B (foto v pFiloze), nebo u
mé kolsgyné — P. H., tel. Cizlo xxx, (jgji foto také v pFiloze), v pripadé mého vytEeni

Pevné vévim v dobré pocasi a zbytek yreitme na misté. § posunem casi jednotlivych \ystoupent se
pocita, pro jistotu je v programu "¢asy jsou orientacni”. Program posilam v priloze.

Ja na namésti Miru budu nejdéle od 11:00, v tento caz mé ngjdete ngispE u podia, uyzdoby.
Jestli jzem na néco zapomnéla, tak e mnou :pojte ngjrychigi pres telgfon xx, nebo e-mailem
xxi@sesnam. cx.

Tésim se v sobotu! A dékyji!

S pratelsiym pozdravem
Adéla Dutkovd/

Obrazek 27 Emailova komunikace u¢inkujicim, dobrovolnikiim (Archiv
autorky, ©2021)

9.7.3 Text pro moderatorku

Moderatorkou prvniho rocniku charitativni akce MéElnik pro OnkoBubliny 2021 byla

herec¢ka a moderatorka Anna Kulovana.

PRILOHA P XVIII: TEXT PRO MODERATORKU 2021
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9.7.4 Vyzdoba

Vyzdoba byla zajiSténa prostfednictvi e-shopii Moje party, Nejlevnéjsi ptakoviny,
BalonkyPraha.cz a Megabublina. Jednotliva vyzdoba a mnozstvi pro charitativni akci je
uvedena v tabulce ¢. 7. Mnozstvi bylo objednano tak, aby zajistilo vyzdobu podia a jeho

okoli a jednotlivé stanky.

Bublifuky, $ilirky, barvy na oblicej a Stétce na barvy na oblic¢ej byly nakoupeny do stanku
spolupotadatele akce — RC KaSparek M¢elnik pro zabaveni déti, ale zaroven piispély

k vyzdob¢ samotné akce.

Tabulka 8 Seznam vyzdoby pro charitativni akci 2021 (Vlastni

zpracovani)
Balonky 3 barvy po 100 ks

Kameny jako tézitko na balonky 3 ks

Helium Na 180 balonkii, 4 bomby
Stuzky 3 barvy

Roztok na bublifuky Na 12 1 bublifuku

Sttirky na bublifuky 3 stitrky

9.7.5 Poti‘ebné véci na den D
e Handstripy pro pfistup do zazemi
o Tiskové materidly z tiskarny — Sipky, programy, plakaty a banner na pé6dium

e TiSténé materialy pro organizatorky — kontakty 3x, program 2x, harmonogram 2x,
catering 3x, moderatorsky text 2x, vizualizace ndmeésti 2x, vyzdoba 2x, tisk

parkovaci karty 5x, povoleni zdboru, karti¢ky pro oznaceni organizatorek 2x

e Kancelafské potieby — lepenka, provazek, nlizky, 3x desky se sponkou a klicenka se

jmenovkami, papiry
e 20 1destilované vody, lavory na bublifuky
e Lino a koberec pro breakdance

o Stafle, vrtacka, hiebiky
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e Vyzdoba — helium, baldnky, stuzky, kameny jako tézitko na balonky atd.

e Kuchynské vybaveni — cukienka, konvicka na mléko, klesticky, saponat, utérky,

houbicky na nadobi

e 15 stolu a 30 lavic na namésti Miru

9.7.6 Zazemi, catering a handstripy pro u¢inkujici

Zéazemi pro ucCinkujici a dal$i zainteresované osoby bylo umisténo v mistnosti radnice
Meélnik. Veskeré nadobi se zde nachazelo, tudiz nebylo potfeba dovéazet dalsi. Pouze se
zapujéil kavovar z MU Mélnik. V zazemi byly po celou dobu dva dobrovolnici, ktefi se

starali o pofadek, o pfistup osob do zdzemi a catering.

Kontakty pro organizatorky 1. roéniku byly ucelené sepsany pro lepsi orientaci PRILOHA
P XIX: SEZNAM KONTAKTU A PRISTUP DO ZAZEMi A PARKOVACI KARTY 2021.

Catering objednany od Martin Rizha — Lahtidky Mélnik do zdzemi je pfidany do pfiloze
PRILOHA P XX: CATERING 2021. Népoje (vody, kava, dzusy, vino atd.) a sladké

zakusky, nakoupené nebo darované od dobrovolnikt, ptiloha neobsahuje.

Aby bylo rozeznano, kdo ze zapojenych osob ma pfistup do zdzemi a na parkovisté, byly

pouzity handstripy, ktery kazdy z nové ptichozich osob dostal na ruku.

9.7.7 Rozmisténi tiskovych materialii na namésti Miru Mélnik v den konani akce

1) Banner na podium — byl vyvéSen den pfed kondnim akce (v patek) jako

marketingova upoutdvka pro navstévniky namesti.

2) Sipky — byly rozmistény 2 a 2 §ipky na namésti Miru a u Prazské brany ukazujici
smér doprovodného programu — parkan na radni¢nim dvore, kde probihala
promenada ko&ark®l ze sbirky mélnického muzea — Liberta 95 a Zluty ostrov

u Méstské knihovny Mélnik, kde probihal Ctenai'sky maraton.
3) Plakat — na namésti Miru byly vyvéSeny 2 plakaty.

4) Program — program ve velikosti A2 byl umistén u pddia v reklamnim stojanu
»acku® 1x, program ve velikosti A3, byl v ,,acku‘ rozmistén po namésti 2x — vzdy

u vstupu na nameésti Miru.
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9.8 Kalkulace charitativni akce Mélnik pro OnkoBubliny 2021

Kalkulace 1. ro¢niku charitativni akce Mélnik pro OnkoBubliny skonéila v kladnych ¢islech.

Placena reklama spolecnosti od zdravotni pojistovny pokryla veskeré vydaje.

Veskeré transakce byly provadény bezhotovostné s uctem spolupotadatele akce — RC

Kasparek M¢lnik.

Tabulka 9 Kalkulace 1. ro¢niku charitativni akce M¢&lnik pro OnkoBubliny 2021
(Vlastni zpracovani)

Placend 17 740 K¢ Grafika 4 000 K¢
gl Balénky 554 K&
Helium, stuzky 4423 K¢
Bubliny, sndrky 1336 K¢
Catering pro uc¢inkujici atd. 5460 K¢
Népoje 1 000 K¢
Barvy na oblicej, Stétce 654 K¢ + 150 K¢
Tisk veskerych tiskovin*® 0 K¢
Elektfina na ndmésti Miru M¢élnik* 0 K¢

Postaveni pddia od Technickych sluzeb 0 K¢
Me¢lnik*

+ 159 K¢

* Diky podpoie mésta Mélnika, byly tyto polozky zaplacené méstem. Tyto naklady Sly pifimo

na ucet mésta, proto jejich ¢astka neni uvedena.

9.9 Zhodnoceni prvniho ro¢niku charitativni akce Mélnik pro

OnkoBubliny

Prvniho ro¢niku M¢lnik pro OnkoBubliny se odhadem zucastnilo 800 osob. Na namésti
Miru, kde bylo hlavni pédium, bylo v jednu chvili az 300 lidi. Tim, Ze byl program po celé
odpoledne a kapely se stiidaly, mnozstvi lidi se na ndmeésti ménilo. Nékteti pfisli cilené na

néktery z doprovodnych programi, nékdo na koncert kapely, nékdo zlstal i cely den.
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Penize lidé mohli darovat do vetejné sbirky, tj. ,,do kasi¢ky*, koupi merchant produktit NF
Pink Bubble, firmy darem nebo procentem ze zisku. Lidé (dobrovolnici) také nosili
predméty na prodej, jejichz castka Sla do vefejné sbirky. Tato vefejnd sbirka byla
rozpeceténa na prazském magistratu 7. 9. 2021, kdy byla i tato vysledna suma zvetejnéna.

Tabulka 10 Celkova vySe vybrané c¢astky na
Meélnik pro OnkoBubliny (Vlastni zpracovani)

Vytézek 7 firem (Sek) 15 535 K¢
Merch 24 780 K¢
Kasicka (vefejna sbirka) 17 569 K¢
CELKEM 57 884 K¢

Na facebookove udalosti bylo ke dni konani charitativni akce 278 lidi, kteti méli zajem nebo
se chtéli udalosti ucastnit. Na Facebooku lidé nejvice reagovali na doprovodné programy,
a také na zvefejnéni vysledné vybrané astky — tento piispévek je ke shlédnuti v PRILOHA
P XXI: DOSAH FACEBOOKOVEHO PRISPEVKU — ZVEREINEN{ FINALN{ CASTKY
VYBRANE PRO NF PINK BUBBLE 2021. Tento ptispévek mél dopad na 6909 lidi, z toho
melo 290 zajem, tzn, ze si prispévek rozklikli pro vice informaci. Sdilen byl ptispévek 6x
a 9 lidi zareagovalo. Sdileno bylo napt. do mélnické facebookové skupiny, coz ptispévek

zpropagovalo, protoZe v této skupiné je vice nez 24 000 lidi.
Finalni ¢astka byla zvefejnéna i na portalu medialniho partnera Kanalu eM (viz PRILOHA

P VIII). Nada¢ni fond Pink Bubble zvetejnil 1 podékovani na jejich strdnkach — obr. 24.

4.9.2021
Mélnik pro Onkobubliny

ce Mélinik pro Onkobubliny
n, Gdinkujicim a dal

$em lidem, ktefi tam v sobotu byli s nami o navitivili nad stanek

Obrazek 28 Zhodnoceni charitativni akce Mélnik pro OnkoBubliny 2021 (Nadac¢ni fond
Pink Bubble, ©2021)
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10 PROJEKT CHARITATIVNI AKCE MELNIK PRO
ONKOBUBLINY 2022

Druhy ro¢nik charitativni akce s ndzvem ,,2. roénik Mélnik pro OnkoBubliny*, ktery se
uskutecni 3. 9. 2022, je pokracovanim prvniho ro¢niku stejnojmenné akce poradané poprvé
vroce 2021. Hlavni pfedmétem zmény a zlepSeni prvniho ro¢niku je marketingova
komunikace a PR eventu, rozSifeni akce o dal$i spolupraci (partnery, darce anové
vystupujici atd.), zaujeti riznych v&kovych skupin v rdmci hudebniho a doprovodného

programu a dal$i zmény a zlepSeni.

Projekt bude obsahovat skute¢nosti, graficka a obrazova zpracovani a vSechny podklady
slouzici jako pfiprava pro nadchazejici charitativni akci. Projekt obsahuje vizi, co je mozné
zahrnout do konceptu eventu a celého projektu. Skutecnost, ze projekt nema piimou
konkurenci, Ize ocekdvat zvySeni ti€asti na druhém rocniku. Projekt je podroben Casové,

nakladové a rizikové analyze.

10.1 Predstaveni projektu 2022

Druhy ro¢nik charitativni akce Mélnik pro OnkoBubliny se uskute¢ni 3. zafi 2022 opét na
namésti Miru v Mélniku od 14:00 do 21:00. Jiz podruhé mohou lidé pfispet a podpofit
Nadacni fond Pink Bubble, ktery podporuje onkologicky nemocné déti a mladé lidi od 10
do 30 let. Druhy ro¢nik jsem zacala pfipravovat par tydna po uskute¢néni prvniho ro¢niku,
tj. zacatkem fijna 2021. Ptipravy budou pokracovat az do zati 2022 de facto do dne konani

eventu.

Spoluporadatelem akce je Rodinné centrum Kasparek Mélnik. Hlavnim partnerem celé¢ho
projektu je Zdravotni pojistovna ministerstva vnitra CR, ktera méa v ramci akce placenou

reklamu stejné, jako tomu bylo v prvnim ro¢niku.

Cely projekt primarn¢ probihda ve spolupraci s mélnickymi firmami, podnikateli, umélci
a organizacemi se zameéfenim na lokalni dobrocinnost. Do akce se zapojuji i firmy
a dobrovolnici zjinych koutd Ceska. Program (viz Program, doprovodny program
a obcerstveni) tvofim tak, aby si ucastnik mohl vybrat, co jej zajima, ale celkove je program

vénovany predevsim détem.

Rozpocet pro projekt druhého ro¢niku MéElnik pro OnkoBubliny je o néco vyssi nez
u prvniho ro¢niku. Vzhledem k placené reklamé je budget pro druhy ro¢nik 20 000 K¢.

Oslovovani novych partnera pro spolupraci na projektu je u druhého ro¢niku jednodussi
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a efektnéjsi. Nové firmy se tolik neobavaji spoluprace a propagace. Pii oslovovani novych
partneri pouzivam fotografické, tisténé i1 magazinové dokumentace z prvniho ro¢niku
charitativniho eventu. VSichni partnefi prvniho ro¢niku predbézné ptislibili tic¢ast a finan¢ni

dary pro NF Pink Bubble pro druhy ro¢nik.

10.1.1 Cilova skupina a cil 2022

Cilovou skupinou jsou vydéle¢né ¢inni lidé. Charitativni akce je primarné urcena pro darce
a prispévatele na dobrou véc, lidi v produktivnim véku. Na rodiny s détmi, déti, zeny 1 muze
je zacilen hudebni a doprovodny program. Zenam je vénovan doprovodny program — beauty,
vizazistika, ale i mddni piehlidka. Muze miize oslovit hudebni program. Jsou to lidé ve véku
3-70 let. Projekt oslovuje primarné M¢élnicany, ale propagace prostfednictvim medialnich
partnert, vCetné radii a jinych forem marketingové komunikace a PR (polepy na autech,
Facebook, Instagram a web projektu, rozhovory, ¢lanky, QR koédy atd.), oslovuje nejen
mélnicky region, ale i ustecky, stftedocesky a v neposledni fadé i Prahu. Na charitativni event
ptichazeji lidé, kteti se radi angazuji v charité a chtéji pomahat. Dalsi ¢ast i€astnikl zahrnuji
milovnici hudebni produkce, ktefi se zucastnuji ¢asto kulturnich akci a benefi¢nich koncertt,
ale charita neni jejich hlavnim cilem. Lze vSak o¢ekavat, Ze urCitym zplsobem pfispéji na
charitu minimalné svou ucasti a vyjadifenim podpory. Je zapotiebi ptfi tvorbé programu
pocitat s tim, ze Uc€astnici maji v oblibé hudebni Zanr a styl a pfevazné jsou fanousky
regiondlnich interpretii. Jsou to lidé spolecensti, kterym nevadi hluk, davové seskupeni lidi,

déti atd.

Cilem akce je vybrat co nejvetsi obnos finanénich prostfedkt pro NF Pink Bubble, ktery je
ur¢en na pomoc nemocnym détem. Nelze opomenout dalsi dilezity cil, a tim je pobaveni
navstévniki akce a samoziejmé dalSim cilem je propagace filantropie.

10.1.2 Méreni Gcinnosti

Meéfeni Gcinnosti projektu se da provést nékolika zplisoby:

e Pocet ucastnikii a jejich zaujeti béhem akce — aktivni i pasivni ucastnici, kde
dilezité je zaujmout ob¢ skupiny, je dulezitym faktorem toho, jak se event podatilo

propagovat

e Navstévnost: Facebooku, Instagramu, webovych stranek, vyhleddvani na Google

(vykony v Google My Business)

e Medialni analyza a zhodnoceni celé akce ze strany ucastniki
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10.2 Koncept projektu, logo a vizitka

V souvislosti s pofddanim charitativni akce jsem vytvofila novy projekt, jehoz soucasti jsou
nejen webové stranky Mélnik pro déti, ale je zastitou pro dalsi pfipadné akce, které se pod
hlavickou projektu v budoucnosti uskutecni. Nazev spojuje ve vyznamu vSe, co by m¢l
charitativni event predstavovat. Zdiraziiuje misto konani a pro koho je organizovan.
Celkovy nazev napovida, Ze jde o charitu a modra barva symbolizuje klid, davéru, €istotu,

lasku a ochranu (viz podkapitola Logo a vizitka).

10.2.1 Mélnik pro déti

MELNIK pro déti

Charitativni akce s koncerty a doprovodnym programem nejen pro deéti v

Mélniku na podporu onkologicky nemocnych déti.

Obrazek 29 Motto projektu Mélnik pro déti (Mélnik pro déti, ©2022)

Hudebni 1 doprovodny program charitativni akci je vénovany vSem vékovym kategoriim.
Utinkujicimi jsou piedevdim regiondlni umélci, at’ uz se jedna o kapely, zpévaky
a tane¢niky. PFizvani jsou i daldi znami umélci z riiznych &asti CR, ktefi radi spoji svoje
jméno s charitou.

Koncept Mélnik pro déti je vytvoren tak, aby se kazdy rok akce mohla poradat pro jinou
neziskovou organizaci zabyvajici se onkologicky nemocnymi détmi, aniz by bylo nutné
né¢jakym zasadnim zpisobem nazev ménit. K tomu vede i analyza kapitoly 7 - Analyza
neziskovych organizaci zamérenych na détskou onkologii a jejich charitativnich akci pro
detské onkologické pacienty. Proto ndzev samotného eventu vzdy bude Mé&lnik pro

(déti) a pro koho bude doplnéno vzdy podle nazvu, symboliky ¢i motta NO zaméiujici se na

détské onkologické pacienty.

Cely event a projekt méa mit pozitivni rozmér. Uast navitévnika je dobrovolnd, neni
pozadovano vstupné. Na eventech by lidi neméli mit pocit, Ze jsou do né€ceho nuceni. Na
druhou stranu je to i marketingovy zamér, protoze lidé casto zaplati vice, kdyz neni
stanoveno vstupné. Uastnici jsou informovani piimo v misté akce, Ze nakupem kazdého
vyrobku, sluzby ¢i obc¢erstveni prispéjete 20 % na Pink Bubble — Nada¢ni fond pro déti

a mladé lidi s rakovinou. Vse je na dobrovolné bazi. Maji moznost pfispét riznymi
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nenasilnymi zpiisoby, a pokud se pfijdou jen podivat, Ize to vnimat jako podporu charitativni
akce.

VSichni ucinkujici, poradajici i dobrovolnici se zrikaji svého honorafre ve prospéch
vybrané neziskové organizace. N¢ktefi spolupracujici ¢i  dobrovolnici nejsou
profesiondlové a snahou tohoto projektu je také rozsitit zkusenosti a podpofit predevsim
mladé lidi a dat jim prostor v jejich umélecké tvorbé. Na projektu se jiz tradi¢né podili i fada
znamych osobnosti, jako herecka a moderatorka Anna Kulovand nebo zpévacka ci

multiinstrumentalistka Milli Janatkova.

10.2.2 Logo, maskot a vizitka

Logu dominuje modra barva, kterd evokuje klid, mir, pomoc a pozitivni naboj. Logo je
prezentovano jako kruh, ktery symbolizuje nekone¢no, ptisobi ukliditujicim dojmem a m¢l

by pohlcovat nejistotu a negativni pfistup k Zivotu.

Ve centru loga jsou vyobrazeny Ctyfi mavajici déti, které zastupuji obé pohlavi. Pouzité
barvy jsou veselé, maji vyvolavat radost a §tésti. Logo znézorniuje, Ze cely projekt je uréen
vSem onkologickym détem bez rozdilu pohlavi, rasy nebo naboZenstvi.

V celém vyznamu vyznacuje pomoc, sounalezitost, hravost a zdbavu. Poukazuje na pozitivni
energii, kterou béhem eventu chtéji vSichni poradajici, t¢inkujici ¢i spolupracujici lidé Sifit.
Grafiku loga, maskota i vizitky, které budou soucasti vSech propagacnich materiald, jsem

zadala studentce oboru Design managementu UTB Bc. Monice Sifferové (partner akce).

MELNIK pro
“ 4

Obrazek 30 Logo Mélnik
pro déti (Sifferova, 2022)
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Obrazek 31
Maskot M¢lnik
pro déti
(Sifferova,
2022)

déti

Bc. Adéla Dutkova

Event manager

+420739 622 785
(@ adeladutkova@gmail.com

f 'g' @ melnik-pro-deti.webnode.cz

Obrazek 32 Vizitka Event Manager M¢lnik pro
déti (Sifferova, 2022)

10.3 Harmonogram aktivit pro planovani charitativni akce

Pro smysluplné a chronologické piipravy eventu je dilezitd dochvilnost, pInéni dil¢ich kroki
a spravny time management. Dllezité jsou bezpochyby terminy dil¢ich krok, které smétuji
k v€asné piipravé eventu. Tvorba harmonogramu aktivit, tzv. checklistu vede ke kontrole
a véasnému plnéni jednotlivych krokt ptiprav. Checklist je tvofen obecné, aby jej bylo
mozno vyuzit k ptipravam piipadnych nasledujicich ro¢nika charitativni akce M¢lnik pro
deti.

Pro ptipravu celého eventu je pouzivana on-line aplikace Freelo pro snadnéjsi planovani

eventll a projektu.
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\ HARMONOGRAM

pro rok 20_

) GHARITATIVNI AKCE

v, Rezervace terminu a mista akce pro dalsi rocnik.
ZARI Rozhodnuti, pro koho bude daléf roénik pofadan, pro jakou | O
neziskovou organizaci.
RIJEN Tvorba facebookové udalosti. O
RIEN - Rezervace kapel a Gcinkujicich pro vystoupeni. m n
PROSINEC Pribézné schizky se spolupofadateli a partnery akce.
LISTOPAD - Rezervace lidskych kapacit (moderator, zvukar,
PROSINEC fotografové, grafik, a dalsi dobrovolnici). Il O
Domluva s regiondlnimi radii na propagaci akce.
LISTOPAD - |Pomluva partner( akce (obcerstveni, stank( s komerénim
v prodejem, firmy pro finanéni dar NO, partnefi podilejici se |:|
CERVENEC na wzdobé atd.)
, Schiizka se starostou pro zastitu mésta pro charitativni akci.
U N O R Schtizka s mluvéi MU pro propagaci plakatu akce a jeho |:| |:|
zafazeni do periodika Mélnické radnice.
BREZEN - )
KVETEN Domluva doprovodného programu. ]
ROMIDIETAcE TIaVITTIO Plakaty akee S grankem (Zakiaant uaaje, nap,
DUBEN - loprovodny program, loga partnert akce atd.) + cover foto na facebookovou
. udalost. I:l D
CERVEN Pribé&zné schiizky se spolupofadateli a partnery akce.
- Nahrani spottl v radiich jako pozvanku na charitativni akci.
CERVEN | Odeslani plakatu akce do Mélnické radnice a zafazeni akce do O ]
Mélnického kulturniho |éta na webu a tiskovych materialech.
x Zadéni k pfipravam tiskovych materialQ (program, banner na pédium, banner na
C E RVE N - zébradli - reklamni plochu, $ek a ukazatele doprovodného programu)
Marketingova komunikace reklamni plochy pro banner udélosti, wylep plakata po D I:'
SRPEN mésté a u partnerd akce, reklamni spoty, rozhovory a €lanky o akci v Kanél eM
CERVENEC - Odeslani pozadavku Ucinkujicich na ozvuceni akce zvukari. O 0
SRPEN Objednani vyzdoby, podpis zaboru verejného prostranstvi.
inalni pripravy na akci (vizualizace namesti, priprava vyzdoby, zazemi, rozpis ukolu
S R P E N - pro dobrovalniky a viechny lidské kapacity atd.). D D D
11 Prevzeti tiskovych materiald v tiskarna
ZAR' Tvorba textu pro moderatorku a pokyny viem zainteresovanym osobam.
BTEINENT Al CastRy, KIEra SE Na Char tatvi akal vybrala (FacebooK, Ranal ey,
Yt Komunikace s Uginkujicimi a zainteresovanymi osobami - podékovani, ,zakonceni”
ZARI facebookové udalosti. I:| D D
Kalkulace a wiétovani.

Obrazek 33 Harmonogram (checklist) pro charitativni akce Mélnik pro
déti (Vlastni zpracovani, pouzita grafika: Canva, ©2021)

10.4 Marketingova komunikace a PR 2022

Oblast, ktera vyzaduje dobrou piipravu, je nutné neustdle na ni pracovat a hledat nové
zpusoby propagace.
10.4.1 Rozsifeni projektu o dalsi spoluprace — partnefi a darci

Pti kontaktovani partnerd s nabidkou spoluprace nejcastéji vyuzivam osloveni po

telefonu, kde dohodnu zakladni podminky spoluprace a nedilnou soucasti osloventi je e-
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mail. Jako barter pro vyménu sluzby/vyrobkl nabizim reklamni balicek loga firmy ¢i

podnikatele.

Nabizim:

= reklamu loga Vasi firmy na v8ech tiskovinach (hlavni plakat, banner na podiu atd.)

« reklamu na facebookové udalosti a pfispévky sdilené do skupiny Méinik City (cca 24 000 élend)
« reklama na Instagramu Mélnik pro déti

« reklamu na namésti Miru - Vas rollab, vase tiskoviny, letaky - €isté ve vasi reZii &

« prezentace firmy v listu partner( a sponzora

« na webovych strankach: https://melnik-pro-deti.webnode.cz/

Hiavni plakat, kde by bylo i VaSe logo bude propagovan:

« v Mélnické radnici — zpravodaj mésta Mélnika (ve dvou ¢islech)
« informace v prehledu akci mélnického kulturniho léta MEKUL
« hlavni plakat i banner bude také sdilen diky hlavnimu medidlnimu partneru - Kanal eM - regionalni internetovy magazin z mélnicka.

Obrazek 34 Oslovovaci e-mail s nabidkou barterového reklamniho balicku (Vlastni
zpracovani, pomoci: Gmail, ©2022)

PARTNERI Mélnik pro OnkoBubliny 2022

Loga partnert akce jsou vyobrazena na hlavnim plakatu a banneru, ktery bude umistén na
podiu v den konani eventu. Hlavni plakat i banner je také sdilen hlavnim medidlnim
partnerem — Kandl eM — regiondlni internetovy magazin z M¢lnicka. Hlavni plakat je
inzerovan u vsech partnerti akce a sdilen v Mélnické radnici — zpravodaj mésta Mélnika (ve

dvou cislech).
Hlavni partneri
e Zdravotni poji§tovna Ministerstva vnitra CR
e Rodinné centrum Kasparek Mélnik
S podporou/pod zastitou
e Mc¢csto Mélnik
e Milli Janatkova
Partneri/spoluprace
e Lubos Kulich photography
e (rafika Jana Baranc¢ikova
e MEKUL — Mélnické kulturni 1éto
e Instalatérstvi Topenaistvi Karel Jirdk

e ACopanky
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e Specializovany obchod Hana Vozabova

e Martin Novéak — Kopirka Mélnik

e Nikyta original s.r.o.
e Monika Sifferova

e EviHArt

e Face Bag — Unidax s.r.o.

e Lucie Krej¢i — zdbava na miru

e Zahradnictvi Petro

e Viclav Vondracek — Hospoda Hofin

e Vyletni vlacek Mélnik

o Kafe Mélnik

e Pizzerie Bardolino

e Vinaistvi Chorous
Sponzofri

e Bubble Factory s.t.0.

e Tiskarna Delatero s.r.o.

e Agentura Kon, s.r.0.
Medialni partneri
e Kanal eM

e Radio Relax

e DRM (Détské radio M¢lnik)

DARCI - SEK M¢élInik pro OnkoBubliny 2022

Do finan¢ni podpory prostiednictvim darovaciho Seku jsou zapojené firmy a podnikatelé,

kteti chtéji podpofit charitativni akci finanénimi dary. Finan¢ni i vécné dary putuji piimo

NF Pink Bubble. Jedna se o jednordzovou ¢astku nebo podil ze zisku z prodeje vyrobki ¢i
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sluzeb, kterd vznikne v den konani eventu. Loga téchto darci jsou prezentovana na

darovacim Seku, ktery predam zéastupci NF Pink Bubble v 18:00 na podiu v den konani akce.

Tabulka 11 Darci a ptispévatelé Mélnik pro OnkoBubliny 2022 (Vlastni zpracovani)

Instalatérstvi Topenafstvi Karel Jirak 3 000 K¢
ACopénky 20 % z trzby*

Specializovany obchod Hana Vozabova 7 000 K¢

Martin Novak — kopirovani a tisk 5000 K¢

Radmila Pinkavova-Jirkovska 2 000 K¢

Nikyta original s.r.o. 20 % z trzby*

Evi H Art 20 % z trzby*

Face Bag — Unidax s.r.o. 20 % z trzby*

Lucie Krej¢i — zabava na miru 20 % z trzby*

Stépan J. Vécny dar — PlayStation
Bubble Factory s.r.o. Prodej 100 sponzorovanych bublifuki
Vyletni vla¢ek Mélnik 20 % z trzby*

Véclav Vondracek — Hospoda Hotin 20 % z trzby*

Kafe Mélnik 20 % z trzby*

Pizzerie Bardolino 20 % z trzby*

Vinafstvi Chorous 20 % z trzby*

*20 % z trzby za prodej vyrobki ¢i sluzeb na charitativni akci Mélnik pro OnkoBubliny 3. 9.
2022 jde na Nadac¢ni fond Pink Bubble

V obou seznamech se objevuji novi i stavajici (1. roéniku Mélnik pro OnkoBubliny 2021)

jména organizaci a podnikateli, kteti na projektem spolupracuji.

10.4.2 Web Mélnik pro déti

Web M¢lnik pro déti jsem vytvorila pomoci sluzby Webnode.cz na adrese https.//melnik-

pro-deti.webnode.cz/ v lednu 2022. Vyhoda této sluzby spociva v jednoduchosti, moznosti
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kdykoliv obsah dopliiovat nebo ménit, navic do ur€itého prostoru na serveru jsou tyto sluzby
zdarma. Podminkou bezplatného uzivani (tzn. neodkoupeni domény) je pfidani jména

zprostiedkovatele — ,,webnode* za samotny nazev webu.

Cely web je ladén do odstinu modré barvy, aby se udrzela jednotnost a srozumitelnost celého
designu projektu. Nékteré detaily jsou zvyraznény piskovou barvou, kterd barevné ladi
k namé&sti Miru vzhledem k barvé dlaZzebnich kostech. Cely web je doplnén fotografickou

dokumentaci, ktera ma ptilakat navstévnika.

Navstévnost sleduji pomoci Google My Business (viz Propagace webu Mélnik pro déti —
Google My Business). Vykony lze sledovat i pomoci Google Analytics, ale to plati pro

placenou verzi.

Cely web prispiva i k marketingové komunikaci celého projektu a propojuje Facebook

1 Instagram projektu (viz Marketingova komunikace a PR 2022).

@

| Ovop | ©PROJEKTU PORADANE AKCE FOTOGALERIE SPOLUPRACE KONTAKT

¢ MELNIK pro‘deti

Viytvofte si webové stranky zdarmal webnode

Obrazek 35 Web Mélnik pro déti (Mélnik pro déti, ©2022)
Web tvoii Sest webovych stranek — Uvod, O projektu, Potadané akce, Fotogalerie,

Spoluprace a Kontakt.

V ,,Uvodu® jsou zminéné viechny zakladni informace, které jsou pak v dalsich webovych
strankach rozvadény. Vyskytuji se zde nejnovejsi informace, které dopliuji fotografie a dalsi

grafika.

Stranka ,,0 projektu* rozvadi téma, jak projekt vznikl, ¢im se zabyva a jaky je jeho cil.

Zminuje 1 jaké ro¢niky probéhly, a jaké se ptipravuji.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 99

Zajemce zde nalezne 1 povidani o zakladatelce, a o tom, jak tento projekt a charitativni akce

vibec vznikla. Aby popis nebyl zkresleny, text napsala asistentka.

O zakladatel

Obrazek 36 Text o zakladatelce (M¢lnik pro déti, ©2022)
Spodni ¢ast jsem doplnila o objednavkovy/dotaznikovy formulaf pro ptipadny dotaz nebo

poptéavku spoluprace. Tento formuléf se na webu nachazi i v sekei ,,Spoluprace®.

Zaujal Vas tento projekt?

Jste kapela, zpévak, tanecnik, Zivnostnik, firma nebo zkratka clovék, co
by chtél pomoci nebo byt soucasti tohoto projektu? Napiste, my se Vdam
co nejdfive ozveme zpét.

Jméno a pifjment

E-mail | @
Telefonni éislo
Mam zijemo  Dobrovolnictyi

Sponzoring
Spolupraci
Vystoupeni
Jinou meinost spoluprace

Zpriva

Objednat

Obrazek 37 Dotaznikovy/Poptavkovy
formular (M¢élnik pro déti, ©2022)
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Sekce ,,Poradané akce“ nabizi pohled na hlavni plakat, program a banner prob¢hlych (viz

kapitola 9) 1 ptipravovanych eventt.
Ve ,,Fotogalerii* nalezne navstévnik stranek fotografie pfimo ze dne konani akce.

Loga partnert, sponzort a medialnich partnerti jsou zvefejnéna na webové strance v sekci
sSpoluprace”. Spoluprice probiha predevsim s regiondlnimi firmami, podnikateli
a organizacemi jako podpora lokalni dobroc¢innosti. Objevuji se zde ale 1 firmy

a dobrovolnici z jinych ¢asti Ceska.

Na 2. ro¢niku Mélnik pro OnkoBubliny spolupracuiji

HADIO /-) W
E %

di I PINK
Kana| e[~1 www.radio-relax.cz BUBSL

NADAéNI FOND

0BCHOD A SLUZBY novmed & CHTR
£ o KASDARE] [:ﬂ];m

Krombholcova 331/, Méink 276 01
Tel: 732 136 989

@
Gloparky, SR
insTALATERBTY iy jrveny @m

KOPIROVANI A TISK MELNIK
Tel:+420 775 034 800

aiom, @ www kopirkamelnik.cz
e —— — Méinik
R

—

- l o —
A e @ FACEBAG
de]ate;o

warw delatora.cr

D

DETSKE e
(-4 ﬂ PO¢ q:fm.' o

RADIO e e o i e

MéLNiK Tel: 736 776 265

Obrazek 38 Partnefi a sponzoti M¢lnik pro OnkoBubliny 2022
(M¢lnik pro déti, ©2022)

»Kontakt“ na event managera je prezentovan na posledni webové strance, kde navstévnik

najde i vizitku.

10.4.3 Propagace webu Mélnik pro déti — Google My Business

Pro vétsi zviditelnéni webu M¢élnik pro déti jsem vytvoftila i¢et na Google My Business. Pti

zadani hesla ,,M¢lnik pro déti“ do vyhledavace se zajemci zobrazi odkaz na web, kde se
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dozvi v8e o charitativni akci, kde zjisti moznost kontaktu pies e-mail, najde telefonni Cislo
na event managera a poloha akce se pienese pfimo do Google Map. Lze nastavit 1 placenou
reklamu formou PPC s kli¢ovymi slovy pro lepsi vyhledavani a zacileni oslovovanych

reklamou.

Jste vidét ve Vyhledavani i
v Mapach Google.

Podiveite se. jak vé3 profi vidi ostatri

Q =

(4]

Obrazek 39 Mélnik pro déti — Google
My Business (Google My Business,
©2022)

Vysledky zobrazeni sleduji piimo v profilu Google My Business, kde jsou zaznamenany
vykony jako aktivita, vyhledavani a zobrazeni webu. Kazdy tyden chodi e-maily s updaty.
Viz obrazek 40, udaj z pocatku dubna 2022 bez placené reklamy po dvoumésicnim spusténi
webu. Cilem je dosdhnou vykonu poctu zobrazeni minimaln¢ 2000 za 28 dni v kazdém

mésici.

VYKON

Zobrazeni Hledani Aktivita
Zobrazeni z vysledkd vyhledavani 554 (+125 %)
Zobrazeni z Map 360 (+15%)

Vykon za pfedchozich 28 dnf

Obrazek 40 Vysledky zobrazeni webu
Meélnik pro déti na Google My Business
(Google My Business, ©2022)
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10.4.4 QR kody

QR kod dnes dokaze naskenovat kazdy chytry telefon. Beéhem nékolika vtefin maji lidé
informace o tom, co je pod kédem zaSifrovano. Do QR kodu jsem zakoddovala odkaz na web,
vizitku (e-mail, poloha, telefon atd.) a Facebook projektu. Na internetu lze najit nékolik
generatort, které QR kod vytvoii béhem nekolika sekund. Je to rychly, snadny a efektivni

nastroj, ktery miize uc¢astniky eventu rychle informovat.

QR kédy jsou vyuzivany na propagacnich materidlech, kde neni prostor pro dlouhé
rozepisovani informaci, a také jako zajimavost, stale se jednd zatim o zajimavou novinku.
QR kédy jsem primarné vytvorila pro podchyceni zajmu teenagerti a mladych dospélych,
ktetfi se zajimaji o novinky a kody jsou pro né€ cool, protoZze je nebavi Cist informace

v papirové podobg.

Obrazek 41 QR kod webu, vizitka Event
managera a Facebooku M¢élnik pro déti
(Vlastni zpracovani, pomoci
QRGenerator.cz, ©2022)

10.4.5 Medialni partnefi — magaziny a nové i radia

Jako nastroj funk¢ni reklamy jsem pro 2. roénik Mélnik pro OnkoBubliny 2022 zacilila na
spolupraci s novymi medialnimi partnery — Radio Relax a Détské radio Mélnik. Nahravky
radiovych spotl ve formé pozvéanek na akci se uskutecni v pribéhu mésice kvétna ¢i Cervna.

Pozvankové spoty budou nasazeny pres celé 1éto a budou zvat posluchace na zatiovy event.

Radio Relax, které bylo zaloZzeno v roce 1995, oslovuje predevs§im sttedoceské, ustecké
a prazské posluchade. M4 pét vysilacich center, &tyfi ve stiednich Cechach a jedno
v Lounech. Jeho frekvence tydné poslouchd az 98 000 posluchact. Patii mezi

nejposlouchangjsi radia stiednich Cech (O nas — Radio Relax, ©2022).

Pozvankovy spot se bude nahravat tii mésice pied akci a bude posluchace zvat k ucasti na
eventu. Tuto sluzbu Rédio Relax provadi bezplatné jako charitativni po¢in. Reklama, kterou
prostfednictvim Réadia Relax v éteru uslysi nekolik desitek tisic lidi, mé cilit na potencialni

ucastniky z regionu i z jinych kraji.
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Spolupraci jsem rozsifila i na Détské radio Mélnik (DRM). Pfimé napojeni déti na akci je
piirozené a informace smétuji piimo od déti k détem. Détské radio vzniklo v roce 2016,
a u prvniho vysilani byly 4 déti. Dnes maji sviij vlastni merch, nékolik sponzort a partnert.

Prekrocili pocet 330, kde se postupné vystiidalo n¢kolik desitek déti.

Radiovy spot se bude piipravovat také béhem kvétna/Cervna, déti jej budou vysilat zive, ale
pfipravi se i pfedehrana verze, kterd se bude v pritbéhu prazdnin poustét ve vysilani. Cilem

je osloveni déti z regionu M¢lnicko.

V Mélnické radnici — zpravodaj mésta Mélnika bude ve dvou Cislech sdilen hlavni plakat
akce, ktery musi byt odeslan do 15. 6. 2022 do redakce. Akci podporuje mésto Mélnik
a ramci této podpory je propagace akce v Mélnické radnici zdarma. Mési¢nik vychazi od
roku 2003 11x ro¢n¢ (dvoucislo v prazdninovych mésicich). Kazdy mésic jej obdrzi zdarma

do postovnich schranek 8 770 mélnickych domacnosti.

Od dubna 2021 je k dispozici i audio verze M¢lnické radnice v podani déti z Détského radia

Mélnik.

Hlavnim medidlnim partnerem a je jiz tradicné¢ Kanal eM - internetovy regionalni
magazin z Mélnicka, ktery funguje druhym rokem. S pani redaktorkou jsem naplanovala
celkem ctyii ¢lanky a rozhovory tykajici se 2. ro¢niku, které¢ maji ¢tenafe zaujmout a vyvolat
zajem o charitativni event. Cilem komunikace je zaujmout, informovat a samoziejmé pozvat

na akci. Sdilené jsou také plakaty, program, bannery a dalsi zajimavé informace.

Prvni ¢lanek, ktery informoval o pfipravach na akci, vysel v breznu PRILOHA P XXII:
CLANEK ,MELNIK PRO DETI PRIPRAVUJE DRUHY ROCNIK AKCE MELNI{K PRO
ONKOBUBLINY* 12. 3. 2022.

10.4.6 Grafika a tiskové materialy 2022

Grafiku pro rok 2022 spojuji loga a barvy Nada¢niho fondu Pink Bubble a Mélniku pro déti.
Tematicky jsou pouzity bubliny v pozadi banneru, které propojuji ob¢ loga. Zachovan je
i design nazvu akce se zac¢ate¢nimi pismeny ,,0* a ,,B*, stejny vizual byl pouzity v prvniho
ro¢niku.

Veskeré materialy v tisténé podob¢ jsou hrazeny méstem M¢lnik na podporu charitativni

a kulturni akce, ktera potaddna pod zastitou mésta. Grafiky bylo zaddno profesionalni

graficce Jané Barancikové.
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u vSech tiskovych materidli pro ro¢nik 2022.

2. roénik /7

Mélnik pro ([

Cover foto podle svého ndzvu uvadi tuto udélost na trh. Tentyz koncept designu je pouzity
BUBBLE

NADACNI FOND O |( CZHE: m)
WWW.PINKBUBBLE.CZ n O e+l

£i:4 Ubllny @

sobota 3.9.2022 ndmésti Miru Mélnik

Obrazek 42 Cover foto a hlavni banner charitativni akce Mélnik

pro OnkoBubliny 2022 (Baranc¢ikova, 2022)

Banner na pédium bude zadan k vyrobé v priabehu 1éta na zékladé kompletniho seznamu
partnert akce. Soucésti banneru bude cover foto a v list€¢ pod nim budou umisténa loga
partnert, sponzort a medialnich partnert akce. Velikost banneru bude 500 x 125 cm a bude

vyvésen den pred akci na pédium na namésti Miru.
Plakat

Plakat obdrzi vSichni partneti akce k pfipadnému sdileni, ale bude prezentovan v Mélnické
radnici — zpravodaj mésta Mélnika ve dvou ¢islech. TiStény plakat bude od Cervence viset
nejen na sjednanych mistech po Mélniku, tj. asi na 30 mistech, ale také u partnerti, sponzorti

a spolupotadatelti akce, tj. asi na dalSich 15 mistech. Plakat bude tvofen ve formatu A4 a A3.
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2. rocnik
Mélnik pro 28%%
PINK D
wendaroo 0 "kO weLNK
soboto o ubliny

3.9.2022 14:00-20:00

Pod zastitou Milli Janatkové
Médni prehlidka maloobchodu Hany Vozdbové, taneénice
Adéla Libalova a spol., dramaticky krouzek z RC Kasparek,
hudebni vystoupeni Bata & Kalébif nézny beat, kapela Kompas,

namésti Miru Melmk(

Wice informaci:
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Milli Janatkova, Jan Stavinoha a dalsi

Doprovodny program, =
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HLAVMI PARTNER § PODPOROU SPONZORI
EoRavO mésto D ,
@, KON
Mlmsmsm211 Mel n| k @b‘ )
J delatero
SPOLUPORADATEL AKCE '~ o TiskaNA
mniistn = I ——
Mélnik |l
L e—y _, MEDIALNT PARTNERI pETERE
ol
PARTMERL e e e Pt
IsTALSTERETVI werwradiorelinez  poEL MIK
TORENARE T
@ s [ oecton a stuzey
" o . ﬁNﬂPM\m‘:;IE.H!IrI' ITG:;
g A f&w‘m SHEUEMS  Zahmadnich Petro
| bude doddne
_%2'_ &uo %A«
= | NIKYTA & Vinofstei  Pizzerie
umlm Choi i
@ F A CEBAG Hospoda Horin Qc”(')“"'é"; n L

N

Obrazek 43 Navrh plakatu pro 2. ro¢nik eventu M¢lnik pro
OnkoBubliny 2022 (Baranc¢ikova, 2022)

Tistény program

Viz podkapitola Program a doprovodny program. Tistény program bude vyvésen dva tydny

ptfed akci na sjednanych mistech po Mélniku, pfedevs§im u partnerti a spolupotadatelt akce.

Program bude tvofen ve formatu A3 a A2.

Plakaty a program budou vyvésSeny béhem samotné akce na namésti Miru. Bude vyuzito

i reklamnich stojanti rozmisténych v prostoru namesti.

W

Sek

Viz podkapitola Rozsireni projektu o dalsi spoluprdce — partneii a darci. Sek bude

vytvoieny v prubé¢hu prazdnin 2022, ve chvili finalniho seznamu darct financnich ¢astek
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nebo procent z trzby pifi samotném eventu. Predavat se bude v 18:00 v den konani

charitativni akce zastupci Nadacniho fondu Pink Bubble.

10.4.7 Polepy na auta

Informacni reklama, kterd ma upoutat pozornost a vyvolat zajem o nabizenou sluzbu
a aktivitu, to je cilem polept na auto. Dvacet kust, které sponzoruje Tiskarna Delatero s.t.0.,
bude vylepeno na auta, kterd se budou pohybovat od dubna do zaii 2022 nejen po M¢élniku,
ale také po Stredo¢eském, Usteckém kraji a riznych astech Prahy. Tato efektivni reklama
pomuze k sifeni povédomi o 2. ro¢niku charitativni akci Mélnik pro OnkoBubliny 2022
plosné. Dostane se do koutl, které budou majitelé aut navstévovat a oslovi tak jesté vice

potencidlnich Gi¢astnikli eventu.

Polepy navic obohacuji QR koédy (viz podkapitola OR kody), aby si lidé mohli vyhledat vice
informaci. Konkrétné¢ bude obsahovat QR kéd s odkazem na Facebook projektu Mélnik pro

déti a QR kod s odkazem na webové stranky.

() u

J

=~ 2.roénik ’\
o M&lInik @%%’%
NADACNI FOND MELNIK pro
WWW.PINKBUBBLE.CZ p ro Gi %

O °Onko @ - O
B ubliny

)
sobota 3. 9. 2022 ndmésti Miru Mélnik

Obrazek 44 Polepy na auto Mélnik pro OnkoBubliny
2022 (Barancikova, 2022)

QR kody budou nalepeny na polepy (dvojita samolepka), protoze byly vytvofeny az

v okamziku, kdyz jiz doslo k vytiSténi polepti.

10.4.8 Obrandované bublifuky jako PR predméty

Béhem tnora jsem zajistila sponzorsky dar v hodnoté 4 000 K¢ u firmy Bubble Factory
s.r.0., kterd se zabyva vyrobou roztokii pro obii bubliny, bublifuk, slizli, reklamnich

bublifukd, show s bublinami atd. Soucasti bude i vyroba malych bublifukli s logem
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nadacniho fondu, které se mohou na charitativni akci prodavat. Vytézek z téchto prodanych

obrandovanych bublifukt ptijde ve 100 % hodnot€ pro NF Pink Bubble.

Na reklamni bublifuky bude nalepeno logo NF Pink Bubble a Mélnik pro déti. Jde o spojeni
téchto log, tak jak je to u celého grafického konceptu pro 2. rocnik Mélnik pro OnkoBubliny
2022.

O

2

PINK R
BUBBLE _ MELNIK pro
NADACNI FOND a3 ﬁ/
WWW.PINKBUBBLE.CZ O

O

Obrazek 45 Spojeni log NF Pink
Bubble a M¢lnik pro deti
(Barancikova, 2022)

Sponzorsky dar v hodnoté 4000 K¢ se rozpocita nasledovné:
e 100 x bublifuk s vlastni etiketou (viz obrdzek 45 a 46)
e 3 x Megabublina 51
o 1 xvelkd sitirka
e | x motylek PRO

Pro uspé$né administrativni dokonceni sponzorského daru jsem vyhotovila darovaci
smlouvu ze strany piijemce sponzorského daru — PRILOHA P XXIII: DAROVACI
SMLOUVA NA SPONZORSKY DAR OD BUBBLE FACTORY S.R.O. Vzhledem
k tomu, ze veskeré smluvni nélezitosti fesi spolupotadatel charitativni akce — RC Kasparek
Me¢élnik, jsou tyto dokumenty podepisované mezi stranami Bubble Factory s.r.o. —darce a RC

Kasparek M¢lnik — obdarovany.

Prodej obrandovanych bublifukt ptinese dalsi finan¢ni prosttedky NF Pink Bubble, ale také
slouzi jako PR pfedmét Mélniku pro déti.
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Ndhled &isto: 20210322 Pink Bubble

39 M:info@bubblefactory.cz  W: www.bubblefactory.cz

Bubble Foctory s.1.0. Na Homolce 2044, 289 22 Lysa nad Labem 1€0:248 52 708

Obrazek 46 Reklamni bublifuk pro
Pink Bubble (Bubble Factory s.r.o.,
©2022)

Bublifuky se budou prodavat za cenu 50 K¢, tzn. celkem za 5 000 K¢. Vzhledem k tomu, ze
se jednd o prvni a doposud jediny PR pfedmét charitativniho eventu, ktery bude mit i
propagacni podporu na Facebooku a Instagramu M¢lnik pro déti, predpokladam 100%

prodej. Logo Bubble Factory s.r.o0. bude zafazeno mezi ostatni loga na Seku jako firma, kterd

finan¢né podporuje NF Pink Bubble.

Obrazek 47 Vzorek
obrandovaného bublifuku
(Bubble Factory s.r.o.,
2022)
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10.4.9 Instagram a Facebook projektu

vvvvvv

Pro zjednoduSeni jsou ptispévky i piibéhy jsem na Instagramu nastavila tak, aby se

automaticky sdilely na Facebook projektu.

Tim, Ze se event kond v zafi, za¢indm intenzivni tiskovou propagaci v ¢ervnu a digitalni, tzn.
pomoci socidlnich siti v dubnu/kvétnu. Facebookovou udélost jsem zalozila jiz na podzim

v predstihu jen jako upozornéni na chystany dalsi ro¢nik akce

V planu je i aktualni zvefejiiovani prispévkiu a pribéhii: obrandované bublifuky, polepy
na auta, sdileni tiskovych material, novinky v hudebnim a doprovodném programu,
pridavani fotografii, propagace sponzori, zvetejnéné partnerti akce, upozornéni na stanky

a obcéerstveni béhem eventu atd.

Tvorba Instagramu projektu je dal§im rozsifenim marketingové komunikace a PR smérem
k ucastnikiim eventl. Prostfednictvim Instagramu a tzv. stories sdilim informace jako fotky,
obrazky, upoutavky na program bé¢hem charitativni akce, loga partneri s jejich vyznamem
spoluprace a celkové novinky v piipravach na samotnou akci. Tato komunikace pifimo
oslovuje uzivatele Instagramu, filantropicky smyslejici osoby a dava jim moznost posilat

dotazy, komentovat piispévky a byt tak celkové blize celému projektu.

Instagram projektu jsem zaloZzila v listopadu 2021. V dubnu 2022 ma 50 sledujicich, kdy
doposud nebyly sdileny ptispévky pravidelng, a prozatim bez reklamy. Cilem je dosdhnout
poctu 300 sledujicich do dne konani akce. To lze dosdhnout pravidelné ptidavanymi
prispévky a pfibéhit s pouzitim hashtagli. Dale s pfesidlenym obsahem piispévki od
partnerii akce, ktefi ozna¢i jméno @melnikprodeti, a tim se obsah dostane k vysSimu poctu

uzivateld Instagramu.
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ek / Mélnik pro déti
B B Charitativni akce v Mé&lniku na podporu onkologicky nemocnjich déti.
2. roénik Mélnik pro OnkoBubliny]3. 9. 2022|Mélnik

melnik-pro-deti.webnode.cz
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Obrazek 48 Instagram Mé&lnik pro déti (Instagram, ©2022)
Facebook projektu funguje jiz druhym rokem. V dubnu 2022 Facebookové stranky sleduje
112 1idi, cilem je, aby do konce srpna 2022 stranky sledovalo 400 uZivateli Facebooku.
Vétsina pridavanych prispévki sdilim do skupiny Mélnik — City, ktera ma 25, 3 tisic ¢lend.
Sdilené pfispévky se t€si velkému zdjmu s reakcemi na sdilené fotky i informace. Tyto
ptispévky maji dosah od 59—-6 200 oslovenych uzivatelii Facebooku. Zavisi to i1 na sdileni
do dalsich stranek a skupin (Mé&lnik — City), kde je moznost zacileni vyssi a oslovi se tak

vice lidi.

Zvefejnéno  Prispévek Typ Zacileni Dosah Projeveny zajem Propagovat
1.4.2022 = == /& Nové COVER FOTO 2. 2 15
*; IS N 651 Pre t K
3 rognik Mélnik pro = 21 opagovat prispéve
12.3.2022 - Pocteni na sobotni vecer - o @ 5o 11
clanek o 2. roénik Mélnik pro @ 12
8.2.2022 Pripravy na 2. roénik Mélnik P 2 222
3 6,2K Pr t k
19:1 h pro OnkoBubliny|3. 9. @ < 79 'opagovat prispevel
13.11.2021 /e Mélnik pro déti a 1
' & =) ¥ 0 6

Obrazek 49 Vykon a dosah ptispévkll na Facebooku M¢lnik pro déti (Facebook, ©2022)
Vsechny piispévky, které jsem zveiejnila na Facebook jsou ke shlédnuti PRILOHA P XXIV:
OBSAH A DOSAH PRISPEVKU NA FACEBOOKU PROJEKTU MELNIK PRO DETI

2022, kde je vidét i zajem o prispévek, komentaie, osloveni lidé atd.
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Facebookovou udalost jsem vytvofila v listopadu 2021 pod ndzvem 2. ro¢nik Mélnik pro
OnkoBubliny|3. 9. 2022|Mélnik. Cilem je dosahnou poctu reagujicich lidi na udalost (at’ uz

,»Zajima me to* nebo ,,zucastnim se*) pro 2. ro¢nik minimalné 400.

BUBBLE _ i %%?%
L S Gy

B ubliny “

5 sobota 3.9.2022 namésti Miru Mélnik

2. roénik

PINK Mélnik pro

SOBOTA 3. ZARI 2022 V 14:00

2. roénik Mélnik pro OnkoBubliny|3. 9.

Al L
namésti Miru, 276 01 Mélnik, Ceska Republika ilablacy fIopeggiat pctost

Obrazek 50 Facebookova wudalost 2. ro¢nik M¢lnik pro
OnkoBubliny|3. 9. 2022|M¢lnik (Facebook, ©2022)

10.4.10 Live streaming, kamerovani a fotografovani

Pfi prvnim ro¢niku jsem neméla Cas, a ani moji spoluporadatelé, na ptidavani ptispévkl na
socialni sit€ béhem eventu. Nabizela se otazka hledani dobrovolnika, ktery bude Zivé vysilat,
tzn. live streamovat pro lidi, ktefi se nemohli u¢astnit. Zivé vysilani na nékolik minut,
pfidavani ptibéhi a pfispévki bude realizované dobrovolnikem, ktery ma s Zivymi vstupy
a s moderovanim zkuSenosti. Tak se off-line charitativni event pfenese 1 do on-line podoby.
Po celou dobu kondni charitativni akce budou sdilena ziva kratka videa, rozhovory,
vystoupeni, zabeéry z namésti a celkové déni na eventu atd. Cilem je upoutdni pozornosti

kreativnim, zajimavym a barevnym obsahem sdileni z mista konani.

Dalsim PR néstrojem je platforma YouTube. Za timto ucelem jsem oslovila dva
kameramany, ktefi budou naticCet zajimavé momenty z pribéhu eventu. Zabéry pak
sestiihaji a pod hlavickou Mélnik pro déti vytvoii novy kandl a ptidaji zpracovana, kreativné
vytvoiena videa. Ty budou slouzit jako promo videa pro Sifeni projektu na internetu, dale

pro ziskani novych partner, Gc¢astniki a potencidlnich sponzort.

Vzhledem k velikosti ndmésti, mnozstvi navstévnikd, stankd a moznosti pozoruhodnych
snimkil jsem na 2. rocnik pozvala fotografy tri. Jeden z fotografii umi upravit fotografie do
umélecké podoby. Piesné tyto fotografie jsou pak pouzity na prezentaci eventu, tzn. na

webové stranky, pro oslovovani partner a sponzord, pro socialni sit¢ atd. Tento fotograf
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hleda neobvyklé a zajimavé hly, kde se detaily daji zajimavé vyfotit. Druhy a tfeti fotograf
je hobby fotograf, ktery monitoruje celou charitativni akci ,,ze vzdalenosti, nejde tolik do

detailu.

10.5 Program, doprovodny program a ob¢erstveni

Dil¢im cilem projektu diplomové prace je zaujeti vékovych skupin v ramci hudebniho

a doprovodného programu eventu.
Pro lepsi cileni skupin jsem vékové kategorie rozdélila na pomysiné t¥i ¢asti:

e Déti a jejich rodice — charitativni akce M¢lnik pro OnkoBubliny je pofadand pro
déti Nadacniho fondu Pink Bubble, tudiz i program je z ¢asti vénovany jim. Zadmérem
celého eventu je vybrat finan¢ni prostfedky na charitu, coz uhradi za déti jejich
rodice. Détem patii pfedev§im doprovodny program, v hlavnim programu na pddiu

je mize zaujmout vystoupeni déti z dramatického krouzku.

e Miadi dospéli bez déti (18-30 let) — tato vékova kategorie se d4 zauyjmout v ramci
aktudlnich trendi, které jsou v dnesni dobé ,,in““. Pro zeny to bude vizazistika, beauty,
péce o vlasy a celkové pojeti zenstvi, které je nyni hodné diskutované téma. Déle do
trend dnesni doby spadd moda. Pro muzskou ¢ast ucastnikl eventl je pfipraven
spiSe hudebni program, ktery je pro tento rok zaméteny spiSe na rock, poprock, blues

a beat atd.

e Dospéli 45+ — nejuniverzalnéjsi vékova skupina z pohledu toho, jak je zaujmout.
Tito lidé prichazi bud’ v doprovodu své mladsi ¢asti rodiny, s malymi i vétSimi détmi.
Dale je zajima moda, mezi modelkami na modni prehlidce budou 1 star§i damy. Déle
je miize upoutat témeét cely hudebni program. Praveé u této veékové skupiny byly

nejevice v oblib¢ stanky, kde si néco nakoupili, pobavili se nebo se radili.

Program bude zacinat ve 14:00 a koncit ve 20:00. Hudebni i doprovodny program je
konstruovany tak, aby si kazdy ¢lovék zde nasel to své. Cilem neni zaujmout ucastniky
natolik, aby na eventu stravili cely den, ale aby si v programu vybrali, co je zajima4, a pfisli,
byt na chvili, se podivat a piipadné pfispéli na charitu. Dilezité je vyvolat v lidech
filantropické mysleni, sounalezitost, ale také pozitivni mysleni, radost a celkovou zabavu.

Cely event a projekt je zalozen na pozitivnim mysleni.

Celou atmosféru charitativni akce dokresli pfitomnost pacienti Nadacniho fondu Pink

Bubble, kterd doda celému eventu na efektivité, autenti¢nosti a opravdovosti.
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10.5.1 Program 2022

Vzhledem k dob& (po/béhem) Covid-19, kdy se data vystoupeni kapel presunuji, jsem

s oslovenim umélct zacala jiz od fijna 2021.

Program bude rozd¢€len na urcité bloky, aby se kapely a zpévaci stihli zvukové pfipravit na
vystoupeni. Obsahuje predevSim hudebni vystoupeni, ktera jsou prolozena tanecnim
vystoupenim, performance zdjmového krouzku déti a modni prehlidkou ve dvou blocich. Po
zkuSenosti z prvniho ro€niku bude na prvni vystupujici velmi apelovédno, aby se dostavili
s Casovym predstihem na zvukovou zkousku, aby se plnil ¢asovy plan eventu. Na zvukovou
zkousku je potieba zhruba 30 min., ¢as se také odviji od velikosti kapely a mnozstvi
hudebnich nastrojii. Rozpisy pro zvukovou zkousku se budou tvofit po tvorbé programu.
Pozadavky kapel pro ozvuceni tzv. technicky rider budou kompletované v ¢ervenci 2022.

Nasledné budu tyto pozadavky piedavat zvukafi.

Program preddm do tisku mésic pfed samotnym eventem, tj. v srpnu 2022. Ten nasledné
bude sdilen a vyvéSen na vesSkerych digitalnich platformach spojenych s projektem

a u partnert akce.

Tabulka 12 Program M¢lnik pro OnkoBubliny 2022 (Vlastni zpracovani)

'HUDEBNI VYSTOUPENI
Milli Janatkova 20 — 25 min. zastita i zpév
Bat'a & Kalabtf nézny beat 45 min. kapela
Jan Stavinoha 30—45 min. Zpev
Kapela Kompas 45 min. kapela
Saxofonistka 20 min. Pacientka NF Pink Bubble
(pauza 1x — 2x) 20 — 30 min.
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TANECNI/SPORTOVNI VYSTOUPENI
Adéla Jefabkova 10 min. Tanecéni crew

JINE/DOPROVODNY PROGRAM

Modni prehlidka 2x20 min. (na Ptehlidka médniho obleceni
Specializovaného maloobchodu — zacatku, ke

Hana Vozabova konci)

Dramaticky krouzek RC Kasparek = 30 min. Vystoupeni déti

10.5.2 Doprovodny program — stinkari a komer¢ni prodej

Spolupraci se stankafi, tj. partnery a spolupotradateli projektu domlouvam pro zapojeni,
oziveni a doplnéni doprovodného programu a soucasné zaplnéni ndmésti, tzn. pro design,
zébavu a zpestfeni. Tito partnefi nejsou nijak honorovani, neproplaci se jim cestovné
naklady, ani honorate. Za své sluzby pozaduji ¢astky, které uznaji za vhodné. S komerénimi
prodejci mam dohodu, Ze 20 % ze své trzby vénuji pro NF Pink Bubble. Komer¢ni prodejci
za své zabory verejného prostranstvi (stanky) plati. Cena pro rok 2022 je stejnd jako
v predchozim roce, ¢ini 10 K&/m?/den. Zabory fesi referentka MU Mélnik v tydnu konani

eventu.

Tabulka 13 Doprovodny program Mélnik pro OnkoBubliny 2022 (Vlastni zpracovani)

RC Kasparek Mélnik = Vytvarny a bublinovy koutek, malovéani na oblicej  NE

NF Pink Bubble Merch, zastupci a pacienti NF Pink Bubble NE

Zp ministerstva Poradenstvi zdravotni pojiStovny s doprovodnym NE

vnitra CR programem pro déti (malovani na oblicej, hry a
soutéze)

Nikyta original s.r.o. = Vizazistika a beauty poradenstvi ANO

ACopanky Pleteni copank, prodej lapact snti ANO

Evi H Art Prodej andé€lskych obrazii ANO

FaceBag Prémiové kozené kabelky a dopliky ANO
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Lucie Krej¢i —zabava Balonkéarka, zabava pro déti ANO
na miru

Vyletni vlacek Vyletni vlacek ANO
Me¢lnik

Koloto¢ Maly koloto¢ pro déti ANO
Skékaci hrad Skékaci hrad pro déti NE
Charitativni stanek 100% castka pro NF Pink Bubble NE

10.5.3 Charitativni stanek

V pruabehu piiprav charitativni akce 2. ro¢niku Mélnik pro OnkoBubliny se schazi dotazy od
partnert akce, ktefi by radi event podpofili vyrobky na prodej do komise. V minulém roce
byly vyrobky, kterych nebylo mnoho, pfidany k sortimentu stanku NF Pink Bubble. Vynos
z prodeje Sel tedy ptimo do kasicky neziskovky, pro kterou byla akce pofadana. Tento rok
se ale jiz béhem piiprav pfihlasilo nckolik zdjemch skomisnim prodejem. Napad
charitativniho stanku, ktery bude pod hlavi¢kou spolupotadatele akce RC Kasparek M¢lnik,

z. s., nebot’ Mélnik pro déti je zatim nazev projektu, nemd pravni formu, se piimo nabizel.

Vytézek z prodeje predméti bude cely vénovan pro NF Pink Bubble. Mezi prodejni
sortiment v tomto stanku budou patfit naptiklad obrandované bublifuky (viz Obrandované
bublifuky jako PR predméty) od sponzora akce Bubble Factory s.r.o. Dale kozené vyrobky
ze zbytkové kuze ¢i odfezkli od Ceské rodinné firmy Facebag, kterd se zabyva vyrobou
prémiovych kozenych kabelek a dopliikti. Ve stanku bude i esteticky nainstalovana vystava
obrazli na prodej malovanych redaktorkou medidlniho partnera Kanal eM. Ptidavaji se

1 home made produkty jako jsou pecené Caje, pletené¢ ponozky apod.

Planuji 1 komunikaci v jednom ze ¢lankt ¢i rozhovorii od medialniho partnera Kanalu eM
0 moznosti pfispét vyrobky na prodej do komise do charitativniho stanku.

10.5.4 Obcerstveni

Obcerstveni je velmi zaddanou zalezitosti, ktera patfi k naprostym nezbytnostem b&hem

kazdého eventu.

Skladba obcerstveni musi byt takova, aby nabizela dostatecny vybér a zaroven aby byl

stankafl s obCerstvenim dostatek, ani moc a ani mélo. Pro 2. ro¢nik eventu 2022 je sestavena
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skladba obcerstveni tak, aby byl u kazdého stanku odliSny sortiment. Z piti nechybi vino,
pivo, kava, a z jidla pizza, rychlé obcerstveni, tepla kuchyné i hotovky. Strategické umisténi
eventu na nameésti nabizi 1 vyuziti ptilehlych restauraci, které vSak nijak akci nepodporuji
ani se na ni nepodileji.
Pro 2. roénik Mélnik pro OnkoBubliny 2022 je osloveno 6 partnerii:

e 2 stabilni stanky s obcerstvenim na namésti Miru Mélnik

e Vinaistvi Pavel Chorous*

o Kafe M¢lnik*

e Pojizdna pizzerie Bardolino*

e Viclav Vondrac¢ek — Hospoda Hofin (celkem 2 stanky)*

*20 % z trzby z prodeje vyrobk ¢i sluzeb na charitativni akci Mélnik pro OnkoBubliny 3. 9.
2022 jde na Nadacni fond Pink Bubble (viz RozsiFeni projektu o dalsi spoluprace — partneri

a darci)

10.6 Vizualizace namésti 2022

Pro ptesnéjsi nahled toho, jak by to v mist¢ konani 2. ro¢niku benefi¢niho eventu mélo
vypadat jsem vytvofila layout ndmésti, tzn. rozmisténi stdnki a doprovodného programu.
Pro designérky dobrovolnice, které maji vyzdobu v den kondni na starosti, je stézejni

rozvrzeni vyzdoby.

10.6.1 Layout namésti 2022

Layout vytvofeny pro lepsi orientaci vSech partnerti charitativniho eventu — stdnkafd

s doprovodnym programem, atrakce a obcerstveni. Je ptikladan v e-mailové komunikaci.

Dale bude i do jisté podoby upraven pro ucastniky eventu a pfidan na socidlni sité, aby se
lidé na namésti orientovali a samoziejme pro zvyseni zdjmu o event. Pro rodice s détmi jsou
do vizualizace pfidany i1 emotikony, které¢ predstavuji vétsi atrakce pro déti, tj. kolotoc,

vyletni vlacek a skdkaci hrad.

Layout obsahuje zdzemi pro vystupujici, které se nachazi v radnici kde bude i catering
s hosteskou. Veiejné toalety mésta M¢lnik jsou v Pasdzi, coz si lidé mohou bézné najit

1 v Google Mapach.
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Obrazek 51 Layout namésti eventu Mélnik pro OnkoBubliny 2022 (Vlastni zpracovani,
pouzity obrazek: Google Mapy, ©2022, pomoci: MS Power Point)

10.6.2 Vyzdoba

Jelikoz se tento rok nese v barvach modré (M¢lnik pro déti) a riZové (NF Pink Bubble),
bude celd vyzdoba ladéna do téchto barev. V nazvu benefi¢niho eventu jsou ,,bubliny* a jako

minuly rok proto nebudou chybét ani bubliny, bublifuky, balénky atd.

Podium jako hlavni bod celého namésti a celého eventu, bude vyzdobeno nejen balonky
v riznych odstinech rizové a modré barvy, ale také kvétinaci s kvétinami zasluhou nového
partnera Zahradnictvi Petro. Zahradnictvi zdarma zaptij¢i kvétiny v kvétinaéich pro vyzdobu
podia a okoli podia. Dale namésti bude zdobit girlanda z balonkl péti barev — bila, svétle

modra, kralovska modra, svétle rizova a fuchsiova.
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Obrazek 52 Vyzdoba podia 2022 (Vlastni zpracovani, pomoci: MS Power Point)
Zminéné balonky budou opét esteticky rozvéseny na podium, kolem pddia a na jednotlivé
stanky vSude po namésti. Po obou stranach pédia budou balonky upevnéné do dvou vektort,
jeden modry a jeden rtizovy — barvy pro 2. rocnik 2022, zatizené narizoveélymi kameny (viz
obrazek ¢. 52). Balonkovou vyzdobu planuji nové po obou strandch ndmésti, tzn. pro lepsi
design 1 na stran¢ obCerstveni. Balonkti budu objednévat vyssi poCet nez na prvni ro¢nik, tj.
500 ks s tim, Zze pravdépodobné nebudou pouzity vSechny (baleni po 100 ks je vyhodnéjsi).
Ty se budou objednavat v Cervenci. Balonky se nakombinuji s kvétinovou vyzdobou
v kvétinacich.

Tabulka 14 Plan vyzdoby pro 2. ro¢nik Mélnik pro OnkoBubliny 2022
(Vlastni zpracovani)

Balonky 5 barvy po 50 ks
Balonkové girlanda 1x (cca 70 balonki)
Komponenty pro balénkovou girlandy  Paska, konstrukce atd.
Kameny jako tézitko na balonky 2 ks

Helium Na 300 balonk (cca 6 bomb)
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Stuzky 3 barvy
Bublifuky 15 1 bublifuku
Stirky na bublifuky 5 iitirek
Lavory 2-3 ks
Kvétiny v kvétinacich 6 ks

10.7 Lidské kapacity a organizacni struktura

Na charitativnim eventu 2. ro¢nik pro OnkoBubliny spolupracuji:

Zvukat

Fotografka — Natalie Roubickova

Dron/fotograf — Lubos Kulich

Kameraman

Live stream/influencer (FB a IG)

Grafika — Monika Sifferova, Jana Baranéikova

Moderatorka — Anna Kulovana

Medialni partner — Kanal eM, Radio Relax, DRM — Détské radio Mélnik.
Organizacni tym (2 osoby)

Dobrovolnici (8 osob) — hosteska, designéfi, helium, technici

Clovék bez funkce Kk ruce

Pozice, které jsou pro 2. rocnik nové jsem popsala v jednotlivych podkapitolach projektu

diplomov¢ prace.

V letosnim ro¢niku organizuji dohromady okolo 110 lidi, z ¢ehoz pfiiblizné 50 lidi jsou

vystupujici v hlavnim programu na pédiu.
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Obrazek 53 Organizac¢ni struktura charitativniho eventu Mélnik pro OnkoBubliny 2022
(Vlastni zpracovani, pomoci: MS Visio)

10.8 Mokra varianta pii neprizni pocasi

Vzhledem k tomu, ze se jedna o outdoor event, ktery se porfddd na hlavnim namésti
v Mélniku, ve velikosti zaboru vefejného prostranstvi okolo 2 750 m?, je opravdu naro¢né

transformovat na indoor event.

Hudebni, tane¢ni a dalsi z hlavnich programii se odehravaji na podiu, které je z ¢asti kryté
a chrani vystupujici pfed neptizni po€asi. Doprovodny program a obc¢erstveni jsou umistény
ve stancich, které jsou také z vétsi ¢asti chranéné. Tam, kde by mohl nastat problém ze strany
organizace anaplné¢ doprovodného programu eventu, jsou détské atrakce. Ty nelze
presunout do vnitfnich prostord. Odehravaji pfimo pod Sirym nebem — koloto¢ pro déti

a skakaci hrad.

Moznosti, které se nabizeji, jsou nahrada té&ch programovych aktivit, které nejdou
pfesunout dovnitf, coz miize byt ale problém z hlediska kolize €asovych mozZnosti
potencidlnich partner programu. Piesné pocasi se nikdy neda odhadnout pfili§ dopiedu, tii

denni predpovéd umi meteorologové predpovédét na 91, 8 % (CHMU), coZ neni zcela
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vyhodné pro potadatele eventu. Zvlaste, pokud se je ve hfe studend fronta. Prvni vikend

v zafi byva ale zpravidla jesté slunecny a teply.

Varianty pronajmu plachet nebo zastreSeni, jsou nesmysiné, jelikoz néklady za tyto
sluzby jsou vyssi nez ndklady celého eventu 2. rocniku Mélnik pro OnkoBubliny. Obvykle
se pronajmy zastieSeni pohybuji od desitek az po stovky tisic korun. Navic by byl nejspise
problém s upevnénim konstrukei pro nataZeni plachet. Na ndmésti Miru Mélnik, pod kterym
prisna pravidla zaboru vefejného prostranstvi a ukotveni zastieSeni do dlazby pokryvajici

celé ndmésti neni proveditelné.

Prostor pro zménu akce outdoor na alesponi z ¢asti indoor event by byl pfesun stanki
a celkového déni eventu do podloubi na namésti Miru, které je vyuzivano i pii jinych akcich
mésta, jako jsou jarmarky ¢i trhy. Pficemz by podium a hlavni program ziistal tam, kde je
planovany. V tomto ptipadé by se dal pouzit party stan, ktery by pfipadné mésto mohlo
zapujcit.

Dle uvaZeni rozpoctu, mista a celkové pfipraveného eventu by byla nejlepsi varianta,
v ptipad¢€ neptizné pocasi, které se da s jiz zminovanou tfidenni predpovédi pocasi predurcit,
nakup desStniki a plastének na misté konani akce. A protoze se jedna o benefi¢ni akci,
byl by tento prodej mozny v charitativnim stanku (viz Charitativni stanek), kdy ndkupem
destniku nebo plasténky by 100% c¢astka téchto prodanych véci §la na Pink Bubble. Samotny
nakup plastének a destnikli by byl zajistén max. 3 dny pfed samotnou akci (den konani je
sobota), objednani by proto muselo byt ve ¢tvrtek. V ptipadé expedice do druhého dne, kdy
nékteré e-shopy tuto moznost za ptiplatek nabizeji, by byl jednim z feSeni. Objednéno by
muselo byt omezené mnoZstvi pro pifipad pfiznivého pocasi. Druhou mozZnosti je partnerstvi
¢1 odkup plastének ¢i desStnikd od firmy, ktera ma ptesné tyto véci nakoupené jako PR
predméty. Pak by se stala firma partnerem akce a jeji logo by se objevilo 1 na Seku, ktery se

bude pfedavat na podiu

10.9 Vize projektu do budoucna

Projekt je tvoten tak, aby byl Zivotaschopny bez ohledu na organizatora. Hlavni mySlenkou
je organizace charitativniho eventu kazdy rok prvni sobotu v zéafi pro jinou neziskovou

organizaci zaméfenou predevsim na détské onkologické pacienty.
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Béhem dvouletého Zivota projektu Mélnik pro déti (M¢lnik pro OnkoBubliny) se objevilo
nekolik novych népadii k oziveni akce, se kterymi prichazeji lidé nebo samotna zakladatelka
projektu. Mezi ¢innosti, o kterych by se dalo do budoucna uvazovat, jako o soucésti eventu

je napriklad:
e Charitativni béh
e Tombola
e Obrandované benefi¢ni placky
e Charitativni bazarek
e Charitativni sbirka

Dalsi vizi do budoucna je mtj plnohodnotny graficky kurz. Tato moje nova odbornost by
pfinesla Gsporu nakladt, Gsporu €asu v souvislosti s vysvétlovanim pozadavkii a grafické
vize. DalS§im planem v souvislosti s rozsifovanim obzori, vzdélavanim, ziskavani trendii
a kontaktli v oblasti pofadani eventii absolvovani workshopt, S$koleni, seminai,

webinari, poslouchani podcastu atd.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 123

11 CASOVA ANALYZA

Projekt charitativni akce Mé&lnik pro OnkoBubliny 2022 si kladl za cil pfipravit projekt
druhého roc¢niku eventu zaméfeného na onkologicky nemocné déti. Pro spravnou, a hlavné
vCasnou pripravu, kterd je realizovana v prubéhu celého roku, kdy dil¢i Cinnosti jsou
uskuteénény v jiném casovém obdobi a trvaji rozdilnou dobu. Pfipravila jsem c¢asovou
analyzu s vyhodnocenim kritické cesty. Tato metoda dokaZe prostfednictvim na sobé
zavislych aktivit urcit nejkrat$i mozné trvani projektu tak, aby nevznikaly casové prodlevy.

Pro zjisténi vysledkt vyuziji program QM for Windows.

Tabulka 15 Piehled nezbytnych ¢innosti béhem eventu (Vlastni zpracovani)

A Rezervace terminu pro zdbor vefejného 1 -

prostranstvi na MU

B Stanoveni rozpoctu eventu 1 -
C Vymezeni cilt a cilové skupiny 3 -
D Tvorba konceptu celého projektu, tvorba loga, 50 B, C

maskota a vizitky

E Osobni schiizky se spolupotfadatelem eventu 10 A, C

a s méstem M¢lnik pro zastitu a podporu
F Harmonogram aktivit eventu 5 B, C

G Informacni e-mailing a telefonovani béhem 200 CF

piiprav eventu

H Tvorba mokré varianty pfi nepiizni pocasi 2 -

I Vize projektu do budoucna 2 D

J Finalni pfipravy na event, pokyny, catering atd. 5 F,G

K Organizace samotného eventu 2 A,B,C,F,

L Kalkulace a vyuctovani 1 K
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o 24

a telefonovani béhem pfiiprav eventu, tvorba konceptu celého projektu vyjde na pfiblizn€ na

30 dni a nasleduji osobni schiizky, které n¢kdy stoji vice casu pro doladéni detaild.

Tabulka 16 Marketingova komunikace a PR (Vlastni zpracovani)

M Tvorba facebookové udalosti 2 D
N Vytvoteni webu projektu 35 D
0O Vytvoreni Instagramu projektu 5 D
P Registrace webu do Google My Business 1 N
Q Oslovovani sponzorti a partnert eventu 50 F
R Nabidka zprostiedkovani finan¢niho daru pro 8 -
NF Pink Bubble firmam (Sek za projekt)
S Medidlni partnefi a harmonogram medialni 22 -
propagace
T Obchodni jednani se sponzory 12 Q
U QR kody 1 D
Vv Polepy na auta 20 D
w Obrandované bublifuky 20 D
X Komunikace s grafickou pro tvorbu grafiky 40 N,Q,R,S
Y Nahravani  spotd v radiich, poskytovani 7 S
rozhovori
Z Pribézné sdileni ptispevki/piibéhti na IG a FB 18 M, O
AA Distribuce tisténych materialt partneriim, vylep 3 S, X
v mésté Mélnik
AB Zvetejnéni finanéniho vytézku zeventu na 1 M, N, O, R

socialnich sitich, v novinach a podékovani
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U marketingové komunikace (viz Tabulka 16) nejdéle trva oslovovani partnerii a sponzort,
kde je zahrnuta i lhita pro domluvu detaill. Dal$i vyznamnou a ¢asov€ nakladnou ¢innosti

je komunikace s grafickou, ktera je mou pravou rukou.

Tabulka 17 Sestaveni programu, doprovodny programu a obc¢erstveni (Vlastni zpracovani)

AC Rezervace kapel a vystupujicich 22 B,C,D,F

AD Oslovovani a komunikace s partnery pro 40 B,C,D,F

doprovodny program

AE Osobni schiizky pro domluvu programu 4 AC, AD
AF Koncept charitativniho stanku 5 D
AG Domluva obcerstveni 3 D, G
AH Pozadavki na ozvuceni vystupujicich — zvukat 3 AC

Sestaveni programu, at’ uz hudebniho ¢i doprovodného je velmi ¢asoveé narocny (viz Tabulka
17). Domluva je plynul poté, co se najde vystupujici. Casové naroéné je hledani kandidata,

coz probihé predevsim % roku pied kondnim samotného eventu.

Tabulka 18 Sestaveni organizacni struktury (Vlastni zpracovani)

Al Kontaktovani lidskych kapacit a dobrovolnika 10 C D,F

pro obsazeni pozic

Al Obsazeni novych pozic (live streaming, kamera 19 C, D,F
atd.)
AK Pribézna komunikace 15 AG, AH, Al

Sestaveni organizacni struktury (viz Tabulka 18) je méné Casové naroné nez u prvniho
ro¢niku eventu. Ale i v takovém piipadé je rozsifeni tymu o nové pozice a hledani
potencialnich dobrovolnikli casové narocné. Tento proces usnadiuji pratelé, partnefi

a ostatni dobrovolnici, ktefi doporucuji své zndmé na tyto pozice.
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Tabulka 19 Sestaveni vyzdoby a tvorba layoutu mista konani (Vlastni zpracovani)

AL Domluva sponzori pro vyzdobu 15 B,C,D

AM Navrh vyzdoby 9 AL

AN Vybér a objednani vyzdoby 8 B, C, AM

AO Vizualizace namésti 8 C,D

Sestaveni vyzdoby, hledani sponzort vyzdoby (viz Tabulka 19) aZ po jeji samotné objednani
patii k nejméné naro¢nym aktivitdm, co se tycCe priprav. I tak je ale jejich nevylucitelnou
soucasti, kterd stoji ¢as. Vizualizace ndmésti se dopliiuje postupné s pribyvajicimi stanky,

obcerstveni a doprovodnymi aktivitami.

Pomoci programu QM for Windows byla vypocitana nejkratSi mozna doba trvani projektu,
a to 200 dni.

Podoba kritické cesty: A> B> C

Activity Activity time Early Start Early Finish Late Start Late Finish Slack
Project 200

A 1 0 1 199 200 189
B 1 0 1 199 200 199
C 3 0 3 197 200 197
D 50 0 50 150 200 150
E 10 0 10 190 200 190
F 5 0 S 195 200 195
G 200 0 200 0 200 0
H 2 0 2 198 200 198
| 2 0 2 198 200 198
J 5 0 5 195 200 195
K 2 0 2 198 200 198
L 1 0 1 199 200 199
M 2 0 2 198 200 198
N 35 0 35 165 200 165
o] S 0 S 195 200 195
P 1 0 1 199 200 199
Q 50 0 50 150 200 150
R 8 0 8 192 200 192
S 22 0 22 178 200 178
T 12 0 12 188 200 188
U 1 0 1 199 200 199
v 20 0 20 180 200 180
w 20 0 20 180 200 180
X 40 0 40 160 200 160
Y 7 0 7 193 200 193
Z 18 0 18 182 200 182
AA 3 0 3 197 200 157
AB 1 0 1 199 200 199
AC 22 0 22 178 200 178
AD 40 0 40 160 200 160
AE 4 0 4 196 200 196
AF 5 0 5 195 200 195
AG 3 0 3 197 200 157
AH 3 0 3 197 200 197
Al 10 0 10 180 200 150
Al 19 0 19 181 200 181
AK 15 0 15 185 200 185
AL 15 0 15 185 200 185
AN 9 0 9 191 200 191
AN 8 0 8 192 200 192
AO 8 0 8 192 200 192

Obrazek 54 Reseni Gasové analyzy (QM for Windows, 2022)
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Gantt chart (Early and Late times)

Time

Obrazek 55 Nejkratsi a nejdelsi moznd doba jednotlivych aktivit pro ptipravu eventu
Me¢lnik pro OnkoBubliny 2022 (QM for Windows, 2022)
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12 NAKLADOVA ANALYZA

Polozky zahrnuté do nédkladové analyzy jsou odhadem, jak by mohla kalkulace za 2. ro¢nik
eventu vypadat. Budget (20 000 K¢ za placenou reklamu) na thradu provoznich ndkladii
charitativniho eventu vznikl diky hlavnimu partnerovi celého projektu Zdravotni pojistovné

ministerstva vnitra CR.

Tabulka 20 Odhadovana kalkulace charitativniho eventu 2. ro¢nik Mé&lnik pro
OnkoBubliny 2022 (Vlastni zpracovani)

Placena 20 000 K¢ @ Grafika 4 000 K¢

e Balénky (5 barev po 100 ks) 800 K&

Helium (na 300 balonkt = 2520 1 objemu helia) 6 000 K¢

Sada pro balonkovou girlandu 500 K¢
Tiskarna (provozni naklady) 500 K¢
Catering 4 500 K¢
Népoje 1 000 K¢
Barvy na oblicej, Stétce 800 K¢
Tisk veskerych tiskovin* 0 K¢
Elektfina na namésti Miru Mélnik* 0 K¢

Postaveni podia od Technickych sluzeb Mélnik* = 0 K¢

* Diky podpofe mésta Mélnika jako soucast kulturniho déni v mést¢ Mélniku, jsou tyto

polozky hrazené méstem.

Celkové naklady projektu vychdzeji na 18 100 K¢. Pfi odhadu jsou pouZity horni hranice
cen za sluzby a produkty. Celkova kalkulace se odvijeji pfedevSim od budgetu. Rozpocet
neni velky, proto na co nejsou finance, to zkousim domlouvat prostfednictvim sponzorskych
dart. Bez finan¢ni podpory mésta Mélnik, bez spolupotadatele a jejich personalni podpory
RC Kasparek M¢élnik by se projekt nemohl uskutec¢nit. Cely projekt je vysledkem Spickové

spoluprace.
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Personalni naklady nevznikaji zadné, protoZe se vSichni u€inkujici, pofadajici i dobrovolnici

se ziikaji svého honorare ve prospéch Nada¢niho fondu Pink Bubble.

Pfi uvazeni, Ze pocet partnert a lidi spolupracujicich na projektu se zvysil, pfimou tmérou
se zvySuji 1 ndklady. Nejvyssi polozkou v ndkladech je vyzdoba, dekorace a celkovy design
mista konani, tj. ndmésti Miru v Mélnikii. Vzhledem ke svému rozlozeni a celkové
architekture ddva jedine€nou moznost vyzdobit misto podle potieby. Vyzdoba dotvaii
celkovy dojem z eventu pro tcastniky. Druhou nejvyssi polozkou je catering, ktery je pro
ucinkujici, partnery a sponzory charitativni akce v zazemi. Je to malé sluzba, ktera je vSem
dobrovolnikiim nabidnuta. Tteti misto v nejvysSich ndkladech patii grafice, kterd je
naprostou nezbytnosti, bez ni by charitativni akce nemohla existovat. Diky ni se navstévnici
dozvidaji o eventu, oslovuji se partneii a sponzofi a patii k celkovym promo a PR
pfedmétim.

Velkym usnadnénim je uhrada ndkladt spojenych s elektfinou, naklady na tiskové materialy,
¢astecnou propagaci a zajisténi podia ze strany mésta Mélnika, které cely projekt a event
timto podporuje jako souc¢ast kulturniho déni ve mésté Mélnik. Kdyby mésto nepodporovalo

event tiskovymi materialy a propagaci, byly by tyto naklady bezpochyby ty nejvyssi.
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13 RIZIKOVA ANALYZA

Cilem analyzy je identifikace rizik spojenych s projektem. Rizika projektu obsahuji i nékteré
hrozby popsané na zakladé SWOT analyz. Tato rizika nelze pfimo odstranit, protoze jejich
eliminace nezélezi na projektu samotném, d¢ji se ve vnéjSim okoli. Déle jsou doplnény dalsi
mozna rizika. Je nutné s nimi pocitat, zhodnotit jejich mozny dopad a snazit se jim predejit,

popiipadé je eliminovat na minimum.
Rizika a hrozby, ktera mohou ohrozit projekt eventu, jsou definoviana nasledovné:
e Mozné presycenost trhu charitami a charitativnimi eventy
e Upadek zajmu o charitativni eventy vlivem médii
e Omezeni maximalniho poctu tcastnika akci kvali COVID-19
e Ekonomicka recese
e Nevhodné meteorologické podminky
e Mala navstévnost eventu
e Paralelni akce ve stejny den a Cas
e Konkurenc¢ni charitativni akce s podobnym zamétenim v Mélniku
e Prekroceni rozpoctu eventu
e Podcenéni organizace eventu
e Zabezpeceni bezpecnost v pribéhu eventu

V Tabulce 21 jsou jednotliva rizika rozdélena na zékladé pravdépodobnosti vzniku a stupné
rizika. Stupné rizika znaci, jak vysoky dopad maji na projekt eventu. Kazdé z téchto kritérii

je dale rozdeleno podle vah.

Miru rizika urcuji vahy, které maji hodnoty:
e Nizké riziko: 0,00-0,30
e Stredni riziko: 0,31-0,50
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Tabulka 21 Rizikova analyza (Vlastni zpracovani)

Ptesycenost trhu X X
charitami a charit.

eventy

Upadek zajmu X X
o charit. eventy vlivem

médii

Omezeni po¢tu X X

ucastnikd eventii kvili

COVID-19

Ekonomicka recese X X

=
AN
W

Nevhodné pocasi X X

=
i
W

Nizka navstévnost X X

Paralelni akce ve X X
stejny den a Cas
Konkuren¢ni  eventy X X
s podobnym
zamétenim v Mélniku
PfekroCeni rozpoétu X X
eventu
Podcenéni organizace X X
eventu
Zabezpeceni X X
bezpecnosti na eventu
Nizké riziko

Nizka rizika maji tu vyhodu, Ze pravdépodobné ani nevzniknou, ale i tak je dobré byt
obezietny. Analyza rizik ukazala, Ze mezi nizka rizika patfi vétSina z definovanych
rizik: omezeni maximalniho poctu ucastnikli eventli v ramci COVID-19, nevhodné pocasi,
paralelni eventy ve stejny den a Cas, vznik konkurencnich eventii s podobnym zamétenim

v Mélniku, ptekroceni rozpoctu eventu a zabezpeceni bezpecnosti na eventu.

Eliminace rizika v rdmci nevhodnych meteorologickych podminek je nakoupeni plastének
a destnikt, které by se béhem eventu prodavaly v Charitativnim stanku, kdy vytézek pajde
na NF Pink Bubble (viz Mokrd varianta pri neprizni pocasi). Ptekroceni rozpoctu eventu

ma mizivou pravdépodobnost vzniku, nebot” se ptedem vi, jaky je rozpocet eventu, proto na
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co nejsou finance se fe$i pomoci partnerii nebo sponzorii. Zabezpeceni bezpecnosti
v prub¢hu samotného eventu je dilezitym bodem planovani, eventu se ticastni hodné déti,
proto bezpecnost je velmi dulezitd. Eliminace rizika probiha ve spolupraci s méstskou
policii, pomoci zabradli, ohrani¢eni, dozoru pofadateli a celkovému technickému

zabezpeceni mista konani.

Riziko omezeni maximdlniho poctu ucastnikli eventu v ramci pandemie COVID-19 Ize
vyftesit live streamem, ktery prendsi program off-line eventu do on-line podoby. Paralelni
eventy se daji zjistit na webu mésta Mélnik a mize se zahdjit zvySend reklama eventu,

zminovani charitativnich zaméru eventu atd.
Stiedni riziko

Stiedni riziko bylo na zéklad€ analyzy zjisténo u ekonomické recese a nizké navstévnosti.
Ekonomickou recesi a otdzku financi 1ze eliminovat upozornénim na skute¢nost, Ze nakup
vyrobki a sluzeb na eventu prispivaji 20 % na NF Pink Bubble. Navic stanky a doprovodny
program jsou tvofeny c¢eskymi znackami a vyrobky home made. Navic otazku
zaméstnanosti, inflace, ceny energii, pohonnych hmot atd. ovlivnila pandemie COVID-19
anynéjsi valka na Ukrajiné. Jak pfedejit nizké navstévnosti se feS§i pomoci marketingové
komunikace a PR, ktera je pro tento rok rozsifena o reklamu (polepy na autech, obrandované
bublifuky, tiskové materialy atd.), v rdmci Facebooku, Instagramu a webu projektu a diky

medialnim partnerim (radia, internetovy magazin a periodiku M¢lnické radnice).
Vysoké riziko

Vysoka rizika ptedstavuji pro pofadani charitativnich eventli ohrozeni. Na zakladé analyzy
se vyhodnotily rizika: pfesycenost trhu charitami a charitativnimi eventy a Gpadek zajmu
o beneficni eventy vlivem médii. Ob& tyto rizika jsou zplsobeny médii, trendem
novodobych spole¢nosti a mnozstvim neziskovych organizaci zabyvajicich se charitou.
Koncept projektu M¢lnik pro déti je tvofen tak, aby byl nizkonakladovy, zaloZzeny na
dobrovolnictvi a filantropickém mysleni. To v§e mlize pomoci v nédhledu na tento projekt
a eventy v nyn&j$im trendu, kdy mnoho firem podporuje nebo sama vytvofila charitu, které

pomaha.
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ZAVER
Cilem projektu diplomové prace bylo vytvofeni charitativniho eventu MéElnik pro

OnkoBubliny 2022, které je druhym ro¢nikem stejnojmenného eventu. Cilem byla souvisla

ptiprava jako podklad pro uskute¢néni eventu v zaii 2022.

Prace je rozd€lena na tii ¢asti, které na sebe logicky a tematicky navazuji. Prvnim celkem je
teoreticka Cast, ktera se vénuje neziskovym organizacim zamétenych na détskou onkologii.
Bylo rozebrano rozdéleni neziskovych organizaci, strategie ziskdvani financi zahrnujici
fundraising, crowdfunding, veiejné sbirky aj. Marketing neziskovych organizaci a branding
byly pokracovanim této kapitoly. Je zde uveden i rozdil mezi nadaci a nada¢nim fondem.
Teoreticka Cast se zabyvala i event marketingem orientovanym na charitativni eventy a teorii
o outdoor eventech. Zde jsou popsany techniky a trendy v event marketingu, participace
socialnich siti a charitativni akce, dale specifika outdoor eventti. Soucasti teoretické ¢asti byl

1 popis jednotlivych analytickych metod pouzitych v diplomové praci.

Analytickd cast se nejprve vénovala Nada¢nimu fondu Pink Bubble, kde nada¢ni fond
pfedstavila po vSech strankéch, tj od historie, pfes hlavni ¢innost, vizi do budoucna,
zaméstnance, strategii ziskavani financi, pofadani eventi a hospodatreni nada¢niho fondu.
Soucasti této Casti diplomové prace je 1 analyza neziskovych organizaci zamétfenych na
détskou onkologii, ktera zminuje 8 neziskovych organizaci. Jedna se o HAIMA CZ,
z.s. - Klinika détské hematologie a onkologie FN Motol, Sance Olomouc o.p.s., Nadaéni
fond Krtek, Nadacni fond Kapka nadéje, Slunecni paprsek, z.s., NA KOLE DETEM —
nadaéni fond Jozefa Zimovéaka, Nadaéni fond Sance onkolacktim a Nové héaro. Tyto
neziskové organizace zabyvajici se détskou onkologii byly sefazeny sestupné podle roku
jejich zalozeni.

Predposledni kapitola analytické casti byla vénovana situa¢nim analyzam. Prvni metodou
byla PESTLE analyza zabyvajici se makroprostiedim, kde byly popsany faktory ovliviujici
nadacni fond a jejich eventy. Nasledoval Portertiv model péti konkuren¢nich sil, analyza
mezoprostitedi NF Pink Bubble. Situacni analyzu zakoncila SWOT analyza eventu
a nada¢niho fondu. Z té vyplynulo, Ze 1 pfes zjist€né hrozby a slabé stranky, je event svou
unikatnosti, konceptem celého projektu, jedine¢nosti a originalitou eventem, ktery ma
potencial do budoucna rust a prilakat kazdy rok vice a vice ucastnikli. Analytickou Cast
zakoncoval podrobny rozbor prvniho ro¢niku charitativni akce. Byly popsany veskeré

skute¢nosti doplnéné o odkazy na ptilohy dokreslujici priibéh prvniho ro¢niku.
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Koncept projektu byly zpracovany podklady eventu 2. rocniku Mélnik pro OnkoBubliny
2022, jehoz realizace je planovana na 3. 9. 2022 na namésti Miru M¢lnik od 14:00 do 20:00.
V projektu byl zpracovan koncept projektu jako takovy. K eventu Mélnik pro OnkoBubliny
se vytvoril cely projekt s ndzve Mé&lnik pro déti. Cely projekt je zaméfeny na potfadani
charitativnich eventli pro vybranou neziskovou organizaci zamétenou na onkologicky
nemocné déti. Projekt je vytvoten, aby se kazdy rok mohla neziskovéd organizace ménit.
Mottem M¢lniku pro déti je ,,Charitativni akce s koncerty a doprovodnych programem nejen
pro deéti v Mélniku na podporu onkologicky nemocnych deti*“. V projektu diplomové prace
je urcena cilova skupina a cil eventu. Bylo vytvotfeno logo, maskot a vizitka projektu Mélnik
pro déti. V kapitole Marketingovda komunikace a PR je zpracovano zlepSeni propagace
eventu. Byly vytvofeny QR kody, polepy na auta, obrandované bublifuky, Instagram
projektu a web. Dale bylo domluveno se vSemi partnery podilejicimi se na eventu, ze 20 %
ze své trzby vénuji pro NF Pink Bubble. Aby vse probéhlo pod hlavickou Mélnik pro déti,
jsou loga partnert spojena do Seku, ktery se pfedava na eventu zastupci NF Pink Bubble.
V planu byly i1 poutace na zabradli vyvésené mésic pred samotnou akci, ale bohuzel byla
instalace bannert na zabradli v prosinci 2021 zakézéana. Dale je zpracovan navrh na vyzdobu
v ramci eventu, organizacni struktura, mokrd varianta v pripadé nepiizné pocasi a vize
projektu do budoucna. Lidské kapacity jsou zastoupené vyhradné dobrovolniky, vSichni
ucinkujici, poradajici 1 dobrovolnici se ziikaji svého honordie ve prospéch vybrané
neziskové organizace. Cely projekt je ohranien rozpoctem ve vysi 20 000 K¢, coz po

prvnim ro¢niku neni problém diky novym partneriim a sponzorti eventu dodrzet.

V prubéhu celé prace byly pouzity aplikace a softwary, které poméhaji nejen ptipravovat
cely event, ale také pfi samotné organizaci. Jedna se o Canva, Freelo, Microsoft Visio,
Google My Business aj. Celd diplomova prace je doplnéna o pfiilohy, které dopliuji

a dokresluji pfipravy na event.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

AVPO Asociace vetejné prospéSnych organizaci
BU Bézny Gcet

CR Ceska republika

DPH Dan z ptidané hodnoty

EU Evropska unie

FB Facebook

FO Fyzicka osoba

FN Fakultni nemocnice

IG Instagram

KVIFF Karlovy Vary International Film Festival
MK Marketingova komunikace

MU Méstsky ttad

MV Ministerstvo vnitra

MZ Ministerstvo zdravotnictvi

NF Nada¢ni fond

NF PB Nadacni fond Pink Bubble

NO Neziskova organizace

NOZ Novy ob¢ansky zékonik

NNO Nestatni neziskova organizace

OSA Ochranny svaz autorsky

PESTLE Analyza politickych, ekonomickych, socidlnich, technologickych,

legislativnich a ekologickych faktord, které ovliviiuji organizaci
PO Pravnicka osoba
PPC Pay per click

PR Public relations
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RC Rodinné centrum

RVNNO Rady vlady pro nestatni neziskové organizace

SWOT Analyza silnych a slabych stranek, ptilezitosti a hrozeb
UTB Univerzita Tomase Bati
ZD Zaklad dan¢

VA4 Zdravotni pojistovna
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PRILOHA P I: VZOR DAROVACI SMLOUVY

Darovaci smlouva

uzaviena dnesniho dne dle § 2055 a nasl. ob¢anského zakoniku mezi:

B & primend (DRBEY)S ......cic0ivibiicaininine
el Dvtem (se sidlem)s o oou bt i
L s e G A ST S

R O RPOIOT
(ddle jen ,darce")

a

BERG D INED (DATEV)S ....cooiovreisiriiininninis
T A R S e P
S e e A RGeS e A
T R S e OO T AL

(déle jen ,,obdarovany®)

takto:

1. Darce touto smlouvou bezplatné prevadi vlastnické pravo k nize spe-
cifikovanému daru na obdarovaného a obdarovany dar do svého vlast-

nictvi prijima.

i Darem dle této smlouvy je: Cdstka ..................... K¢, slovy
...................... RO CasRuEly @ WOE . it
ROl i B Y G korun
ceskych.

3. Dar je dle dohody smluvnich stran urc¢en k nasledujicimu tcelu:

4. Obdarovany svym podpisem na této smlouvé potvrzuje, Ze dar pfi jejim

podpisu prevzal / Dar bude preveden na bankovni ti¢et obdarovaného

L e e B GRS e R .. dnu
~ode dne uzavieni této smlouvy.

":’"5 ‘Obdarovany je na pozédani povinen bez zbyte¢ného odkladu vystavit

ddrci pisemné potvrzeni o piijeti daru pro tcely uplatnéni danové ¢i

7’

1__;;6 tlevy.




(Zdroj: VIT, Petr, 2015. Prakticky pravni pritvodce pro neziskové organizace. S. 149, 150)



PRILOHA P II: EVROPSKY KODEX PROTI RAKOVINE

EVROPSKY KODEX PROTI RAKOVINE

12 zpusobii, jak omezit riziko rakoviny

Nekuite. NeuZivejte Zidnou formu tabdku.

2 Udriujte doma nekufacké prostiedi. Podporujie nekufickou politiku na
svém pracoviiti.

w0

3 Udrfujie si zdravou iélesnou hmotnost.

4 Budite v kaFdodennim Zivotd fyzicky aktivni. Omezte dobu strivenou
sezenim.

5 Stlravujle se edravé:
» Jezie hodné celozrnnych potravin, Tusiénin, zeleniny a ovoce.

» Omezie vysoce kalorické potraviny (potraviny s vysokym obsahem cuk-
ril nebo tukid) a vyhybejte se slazenym ndpojim.

=k-1

* Wyhybejte se zpracovanym masnym vyrobkim, omezte Servené maso
a polraviny s vysokym obsahem soli.

6 Pokud pijete alkohol, afl jiZ jakéhokoli druhu, omezie jeho spotfebu.
V zdajmu prevence rakoviny je lep&i alkohol nepit.

7 Vyhybejte se pfilifnému slunéni, zejména v pfipadé déti. PouZivejte ochra-
nu proli slunci. NepouZivejle soliria.

Na pracovisti se dodrfovinim pravidel bezpeénosti price chraiite pied
litkami zphsobujicimi rakovinu.

9 Zjistéte, zda nejste ve vaSem domové vysiaveni zifeni pochizejicimu

¢ piirozené vysokych drovni radonu. SnaZle se vysoké drovné radonu sniZil.

10 Pro Zeny:

* Kojeni sniZuje riziko vyskytu rakoviny u matky. Je-li to mo#né, kojie
své dité.

* Hormonilni substituéni terapie zvy3uje riziko nékterych typi rakovi-
ny. Omezle pouZivini hormondlni subsliluéni lerapie.

COPDQ

11 Zajistéte, aby se vaSe déti Gastnily ofkovacich programi proti:
0 * hepatitidé B (pro novorozence),
* lidskému papilomaviru (HPV) (pro divky).

@ 12 Ucasinéle se organizovanych screeningovych programil zaméfenych na:
» rakovinu tlusiého sifeva a koneéniku (muZi a Zeny),

(Zdroj: MUDr. FRIDRICHOVA, Michaela, 2015. Evropsky kodex proti rakoviné. S. 10)



PRILOHA P III: PODMINKY PRO PODANI ZADOSTI
O POSKYTNUTI NADACNIHO PRiSPEVKU NF PINK BUBBLE

PODMINKY PRO PODANI ZADOSTI O NADACNI PRISPEVEK NF PINK BUBBLE

: | Nadaéni fond mize poskytovat pfispévky pouze v souladu s Uéelem nadaéniho fondu a za
dodrieni dalBich podminek.

2 Na poskytnuti nadaéniho pfispévku nevznika Zadateli pravni ndrok a kalda Zddost je posuzovana
individualné. O poskytnuti prostfedkd nadaéniho fondu zadateli rozhoduje nadaéni fond podle svého
nejlepiiho svédomi a v co nejkratsi lhaté.

3 Pro rozhodnuti o poskytnuti &i neposkytnuti nadaéniho pfispévku, pfip. o vysi nadaéniho
plispévkuy, je urlujici a podmifujici naléhavost 2ddosti. Pijeti rozhodnuti spadd do kompetence spravni
rady nadaéniho fondu, pfipadné do kompetence specialni komise, kterou nadaéni fond posuzovanim
2adosti poveril.

3 Nadaéni pfispévek miZe byt poskytnut fyzické osobé, kterd o poskytnuti pfispévku poZada pro
vlastni potfeby, jakoi i fyzické &i pravnické osobé pro podporu aktivit, které koresponduji s aktivitami
podporovanymi nada¢nim fondem.

4 Nadaéni pfispévky jsou poskytovany zejména na zakladé individualni pisemné #adosti,ato z
davodi zdravotnich nebo socidlnich, v souladu s Géelem nadaéniho fondu, jak je uveden v €. 11I. Statutu
NF.

5 Piilohou 2ddosti o pFispévek (finantni & vécny) musi byt doklady, kterymi Zadatel osvedei svoji
zdravotni nebo socidlni situaci. Zejména se jedna o potvrzeni ofetfujiciho lékafe o probéhlé ¢i aktualné
probihajici onkologické Iébé, pfipadné o potvrzeni o socidini situaci 2adatele. Pokud to s 2adosti souvisl,
je tfeba dolozit také potvrzeni o zamitnuti poskytnuti pfispévku zdravotni pojidtovnou.

6 Nadaéni fond mie 2adatele vyzvat k dopinéni 2adosti o daldi Gdaje a poskytnout mu k tomu
pfiméfenou lhitu. Pokud Zadatel Zddost ve stanovené Ihité neupfesni, miZe byt Zddost povalovdna za
neplatnou.

7 V mimofadnych pfipadech miZe nadaéni fond rozhodovat o poskytnuti nadaéniho pfispévku i
bez podani pisemné Zadosti.

8 Nadaini pfispévky mohou byt poskytnuty zpravidla jednordzové, ve vyjimednych pfipadech viak
je moiné pisemné poiadat o opakovanou podporu.

9 Podminkou poskytnuti nadaéniho pfispévku je poskytnuti zpétné vazby ze strany pfijemce
takového pfispévku. Osoba, které byl nadacni pfispévek fondem poskytnut, je povinna prostfednictvim
formuldfe k tomu uréenému pisemné potvrdit, e pfispévek obdriela. Pokud o to nadaéni fond poiada,
je pfijemce pfispévku povinen soudasné prokdazat, jakym zplisobem a k jakému Gelu nadaéni pfispévek
vyuiil. Toto vyuditi musi byt v souladu s podminkami uréenymi statutem nadaéniho fondu, jinak je
pfijemce pfispévku povinen nadaéni pFispévek vratit nebo vratit ndhradu v penézich ve |hité stanovené
nadaénim fondem.

mace o0 mokr tech poskytnuti konkrétniho phispévku véetné potfebného formulafe Van hotné

poskytne Mgr. Renata Némcova (renata@pinkbubble.cz). Napiite, jsme tu pro vas

(Zdroj: Nadac¢ni fond Pink Bubble, ©2021)



PRILOHA P IV: SPRAVNI RADA NADACNIHO FONDU PINK
BUBBLE

Andreé Frans Bessel Kok Ivana Chvatalova Svatava Dvofackova Matthew Stillman
pfedseda spravni rady élenka spravni rady élenka spravni rady &len spravni rady

~
—
3 ' \ i
N \ J
S -
V
I v
Martina Smukova Vojtéch Matéjéek
&lenka spravni rady Revizor

(Zdroj: Nadac¢ni fond Pink Bubble, ©2021)



PRILOHA P V: POVOLENI VEREJNE SBIRKY KVALITA ZIVOTA

HLAVNI MESTO PRAHA
MAGISTRAT HLAVNIHO MESTA PRAHY
ODBOR DANI, POPLATKU A CEN

Nadaéni fond

Pink Bubble

Hrad&anské ndmésti 61/11
118 00 Praha 1

Vi dopis zn. C.jS-MHMP/88242572012  Vyfizuje / linka Datum
9062472012 St.Jurech 236002567  25.7.2012

Vée: Osvidieni

Magistrat hlavniho mésta Prahy osvéd &u je podle ustanoveni § 4 odst. | zikona ¢.
11772001 Sb., o vefejnych sbirkich a 0 zméné ndkterych zdkond (zékon o vefejnych sbirkich),
ve zéni pozdéjlich predpisi, Nadatnimu fondu Pink Bubble, s¢ sidlem Hradlanské ndmésti
61/11, Praha 1, PSC 118 00, Praha 1, ICO 24296171, Ze pfijal dne 2. Servence 2012
ozmdmeni o konini vefejné sbirky, k ziskéni penéZitych pispévki na zajisténi projekiu
Zkvalitnéni Zivota onkologickych pacientdh v dobé lé&by i po jejim skonfeni™ a zajifténi
nikladd souviscjicich s plipravou a realizaci projekiu. Velejnou sbirku lze konat na dzemi celé
Ceské republiky od 2. srpna 2012 na dobu neurditou.

S ptihlédnutim ke skutetnosti, Je v ozndmeni nebyly uvedeny ditvody hodné zvlistniho
Zietele, pro néZ privnicka osoba navrhuje zahajit sbirku ve Ihité kratsi neZ 30 dnd od pfijeti
oznémeni, tj. ke dni 7.7.2012, bylo stanoveno kondni vefejné sbirky ve Ihiné 30 dnd od plijeti
oznimeni, tj. dnem 2.8.2012, ve smyslu ustanoveni odst. | a2 § 4 zikona ¢&. 117/2001 Sb., o
vefejnych sbirkich a o zménd nikterych zdkond (zdkon o vefejnych sbirkiach), ve zndni
pozdéjsich pfedpisi.

Vefejnd sbirka bude provadéna v souladu s ustanovenim § 9 odst. | pism. a) zikona .
11772001 Sb., o vefejnych sbirkdch a o zméné n&kterych zikoni (zdkon o vefejnych sbirkich),

Sidlo: Maridnské ndm. 2, 110 01 Praba |
Pracovisté: Juagmannova 29/35, 110 00 Praba |
tel. 236 001 111, fax 236 007 035

c-mail: dpc@praha.cu




ve znéni pozdéjlich pfedpisd, tj. shromaidovénim pFispévki na pFedem vyhlileném
zviidtaim bankovmim é¥tu (§ 23) zhizeném pro teato Glel u banky, a to po dobu uvedenou
v oznémeni o kondni sbirky (OZet & 253135368/0300 CSOB, a.s.), déle podle ustanoveni § 9
odst. | pism. ¢) citovaného zékona o vefejaych sbirkich, tj. pokladaitkami (§ 11 odst. 1.3),
podle ustanoveni § 9 odst. 1 pism. d) citovaného zikona o vefejnjch sbirkich, tj. prodejem
predmétd jestliZe je phispivek zahmut v cené vstupenky a podle ustanoveni § 9 odst. | pism. f)
citovaného zdkona o vefejnych sbirkéch, tj. ddrcovskymi textovymi zprévami prostfednictvim
telckomunikadniho koncového zalizeni, a to po dobu uvedenou v oznimeni o kondni sbirky.

111 21 Praha 1

(Zdroj: Nadac¢ni fond Pink Bubble, ©2021)



PRILOHA P VI: POVOLENI VEREJNE SBIRKY SPLNENA PRANI

HLAVNIMESTO PRAHA
MAGISTRAT HLAVNIHO MESTAPRAHY |l !MMMA“' I
Odbor dani, pophti acen -

=t
Nadaéni fond Pink Bubble
1CO 24296171
Hradéanské nimésti 61/11
118 00 Praha 1 — Hradéany
]
Vis dopss . /ze dne: Vyrzmge tel :
Ing. Jifi Dusek
€j: 236 002 779
1008584/2018 Podet Esti/prioh: 1/0
Sp.m.: Datum:
S-MHMP/728265/2018 25.06.2018

Osvédéem

Magstrat havnho mésta Prahy osvé déuje podle ustanoven § 4 odst 1 zikona &.
11772001 Sb., o vefepmich sbirlcich a o zméné néltervch zikomi (zikon o vefepnch shldch),
ve znéni pozdégich predpsl, pravmcke osobé:

Nadaéni fond Pink Bubble, se sidlem Hradéanské nimésti 61/11, PSC 118 00, Praha 1 -
Hradany, ICO 24296171,

Ze prgal dne 10. kvétma 2018 ozndme ni o kondni vefemsé sbrky, dophéné dne 4. ernma
2018 a 19. ervma 2018, k zskan penéztych prepivial na adresnou podporu konkretnich
»$plnénych prani* dé tskych a mladych dospélych onkologickych pacienti (ve véku od 0 do
30 let), jejichz cilem je psychologicka podpora pacientd a propojeni s okolnim svétem
v dobé naroéné onkologicke léchy a ji zpusobenou izolaci, zprostredkovani radosti a
zazitkd, podpora vzdélavani a seberealizace, rekonvalescence a navratu k samostatnosti.
Jednotliva konkrétni piani i piibéhy onkologickych pacientd jsou uvedena ve zvlistni
sekei webovych strianek nadaéniho fondu www.pinkbubble.cz a jsou plnéna pribé zmymi
prispévky od darci a v ramei samostatné verejneé sbirky.

Tefeinou shirku ke konat na dzemi Cesks republiy od 1. éervence 2018 na dobu neuriitou.

Verena sbria bude provadéna:

- shromazd’ovanim prispévki na predem vyhliseném zvlastnim bankovnim aétu (§ 23)
Zizeném pro tento ucel u banky, a to po dobu uvedenou v ozndmeni o kondni sbirky (cet &.
2777575777/0300 Ceskosbvenska obchodni banka, a.s.), v sculdu s ustanovenim § 9 odst. 1

Sidlo: Marianske ram 22, 11001 Praka 1

Pracovisté Jungrernovz 3329, 11000 Prahe 1 e

Kontalam cetrum: 12 444, f2x 236 007 157 Camitrie -
12 E-mdl posta@priaey D DS 48207h ——

P I3 1357




psm. a) zikona & 11772001 Sb., oxmpvchsbth’chaomininéhuj‘chn’bn’:(n’kmo
veremych sbrlcch), \'aupm_n:hmm

- pokladnickami podle ustanovem § 9 odst. 1 pem. ¢) covaneho zikona o verepiych shrkach
Pri provadéni vefemé sbrky pokladmélamu je poradatel sbrky povmen postupovat vsouladu s
§ 11 zikona o vefemych sbrkich

- prodejem predmétu jestife jo przpévek zhrmut vjepch cené (vvie prepéviu bude émst
vZdy mmmalné 40 % z prodemi ceny pedmeﬂ)podbmhmxm§9o&tlpnnd}=hnac
11772001 Sb., o vefeprich sbirkich a o zméné nékterych zikomi (zikon o vefemych sbirkdch),
\tﬂpﬂjﬂp&@;?ﬂﬂ:ﬂﬂ;&hpﬁpp’dﬂitﬁppﬁﬁ:&ls&h
povmen postupovat v souladu s ustanovenm § 12 zikona o verepyych sbricch a ziroven die §
lSnkunowrepthshbch,mbﬁshhkmma\medcth\mpedquq a
prostorach pro cestupcl v jmych vefemé pristupmych prostorach ) momo sbrku konat jen se
souhlasem jepch provozovatele nebo majtele.

- prodejem vstupenek na vefema kulumi nebo sportovni vystoupeni anebo jmé visobecnd
pistuné akee pofidané za ulelem ziskini pfispéviay, jestie je pfispévek zhrmat vcend
vstupenky (vy3e prepéviku bude ént vEdy mmmmikné 40 % z prodemi ceny vstupenky) podle
ustanoveni § 9 odst. 1 pem e) cimznéba'huoxﬁe_’m’ths&ﬁchﬁmﬁinis&h'
prodejem vstupensk je porfadatel sbrky povmen postupovat vsoubdu s ustanovenm § 13
z:bnaoxmmth;h:hchammtndk§lthuaoxmp}thshhch,mmh'tsbth
konana v prostiedeich vefemé dopravy a prostorach pro cestupcl vjmych vefemé prstupmych
postuxhpmmoshh;kuutpusubhmpp:hwm:&bnebomm

- darcovskymi textovymi zprivami prostfedmctiam telekomumiaénho koncového zafieni
podle ustanovem § 9 odst. 1 pem. f) ctovansho zikona o verepyeh shrdach
- slozenim hotovosti do pokladny zZizené praimickou osobou, podle ustanoveni § 9 odst. 1
pm. g) ctovaného zikona o vefemyvch sbrlach

Megr. Be. Hana Svobodona
vedouci oddéleni odvolacich agend
odboru dani, pophtial a cen

podepsano slektronicky

[ =]
[ 5]

(Zdroj: Nadac¢ni fond Pink Bubble, ©2021)



PRILOHA P VII: UKAZKA VEREJNE SBIRKY PODPORA
SPLNENYCH PRANI

PINK BUBBLE ) NADACNI FOND ONAs | pRANt | caLermE

DEKUJEME KONTAKT | INFO PRO PACIENTY | .

RUCNI VYSAVAC A
TELEVIZE

Nikola Koneénd... Moje
bojovnice... pusul

Petr Suchy
Tereza BeneSova
Dobry den, jmenuji se Karolina a je mi 22 let. Jiz rok se e s hodkinovym
lymfomem. Ndsledovala dalsi Ié&ba vysokoddavkovou chemoterapii a po té
transplantace kmenovych bunék. Mam pred sebou dalsi testy a pokud nador
nevyrostl, éeka mé transplantace a pak rok biolé&by. V opaéném pripadé by
mé éekalo ozarovani.

Pavlina Guprova
Martina Pertiova
Michaela Nebeska.. pro
Karolinku z Iasky

Jan Chriastel’.. Memorial Dana
Celstky
Mam vystudovanou stfedni $kolu Trivis. Pracovala jsem jako servirka. Zacala

Jjsem si délat masérsky kurs, ktery mé zachranil a diky nému jsem prigla na to,

Petr Sidor

s e = N b - - Pavlina Hand
Ze mam rakovinu. Uspésneé jsem sloZila zkousky z masazi a k praci servirky

jsem jesté masirovala. Miluju prochdzky v prirodé, ale momentalné se bavim

také vyrabénim riznych dekoraci a uéim se haékovat.

Mam pféni. Mou nejvétsi oporou béhem IéEby je mlj pejsek Elids. Nicméné
jako kazdy chlupaé pékné lind. Jsou dny, kdy nejsem schopna fungovat na
100% a vytirat je pro mé nepfedstavitelné. Pfdla bych si ale byt udrZovat v
Cistoté i vzhledem k mé oslabené imunité a moc by mi to usnadnil ruéni
vysavaé na suché i mokré vysavani. A pokud mohu prosit jesté jednu véc —
mam miniaturni televizi, skoro na ni z pohovky, kde Easto odpocéivam, uZ
nevidim :-). Prosila bych tedy néjakou vétsi.

Budu vdééna za jakoukoliv podporul

POTREBNE FINANCE: 37909 KC | ZBYVA: 0 K&

V pfipadé vaseho zajmu pomoci, poslete libovolnou éastku

2777 575 777 [ 0300 v.s. 202024

V pfipadé, Ze se potfebnou sumu na spinéné pfani podafi vybrat rychlei, neZ Vas dar doputuje
na G&et nf Pink Bubble, pfifadime Vas pfispévek automaticky dalsimu pacientovi, ktery na

ONAS | PRANI | GALERIE | DEKWEME | KONTAKT

PINK BUBBLE 3) NADACNI FOND

| T | ¢

LNENA PRAN: V HODNOTE

[0] 100
% % % F3

IPHONE 12 SE SLUCHATKY STOLNI POCITAC

raP.(15 |
Ahoj, jmenuji se Petra a je mi 15 let. V
listopadu 2020 mi po diouhych
bolestech hlavy bylo Zjisténo vzacné
nédorové onemocnéni mazku. Byl to pro
celou rodinu velky 8ok, protoZe nikdo
nikdy nic podobného v rodiné nemél,
talkZe jsme nevédali, co od toho
o&ekavat. Inned probéhly dvé operace
na oddéleni neurochirurgie v UVN, kde se
nador podafilo vyoperovat a od 1.
prosince se Ié&im v Motole, kde se o mne
dobe staraji.

SPECIALNI TRANSPORTNI VOZIK

Mirunka J. (10 |

Mirunka se narodila v roce 2009 joko
zdravé miminko. Ve dvou a pul letech
zatala vravorat a padat. VySetreni
ukazalo cystu na mozku, die Iékara
nepodstatnou. Dcerka dobfe prospivala,
byla sikovnd, hodna. V pétia

se ale vyrazné zhorsila. Magneticka
rezonance prokdzala nador, ktery
utlaGoval mozek a Mirunce hrozilo
oslepnuti.

(Zdroj: Nadacni fond Pink Bubble, ©2021)

Dobry den, jmenuji se Evéa aje mi 18 let.
Studuji tfeti roénik gymndzia a doufam,
Ze i pfes zdravotni potiZe zviadnu
maturitu. Letos v Gnoru mi byla totiz
diagnostikovana akutni lymfoblasticka
leukémie spolecné s Filadelfskym
chromozémem. Méla jsem jen lehké
bolesti bficha a tak jsem si mysiela, Ze se
Jjednd o podrazdéné slepé stievo. V
nemocnici mi ale z krve zjistili leukémii.

INDUKCNI VARNA DESKA MIELE
Nikoletta V. (17 let)

Dobry den, je mi 17 let a studuju
gymndzium. Letos v bfeznu mi byl
diagnostikovan HodgkinGv lymfom. Byla
to rana, ale od zaéatku jsem odhodlana
udélat ze své strany vée. abych se
uzdravilal MGm za sebou 6 mésicu
chemoterapie a do kvétna 2021 budu
pokra&ovat v imunoterapii. Aco mé
privadi k mému neobvyklému pfani?




PRILOHA P VIII: Darovaci smlouva finan¢ni NF PB

Darovaci smlouva finanéni
uzaviena dle § 2055 a nasl. zikona &. 80/2012 Sb., oblansky zakonik

L

Smluvni strany
Nadaénl fond Pink Bubble
Sidio: HradZanské namésti 61/11, Praha - Hradéany, PSC 118 00
1C0: 24296 171
Zapsany v nadadnim rejtiiku vedeném u Mésiského soudu v Praze, sp. zn. N 908
Zastoupend: Ing. Martinou Yecrigusgh vykonnou feditelkou (na zakladé piné moci)
Bankovni spojeni: 449494944/0300
Korespondenénl adresa: NF Pink Bubble, Jiretkova 10, 170 00 Praha 7
(na strané jedné ko .obdarovany”)

a
Spoleénost:
Sidio:

IC, DIC:
Zastoupend:

Bankovni spojeni:
(na strané druhé jako .dérce”)

1. Darce daruje obdaravanému financni dar ve wii ... e K8
2. Obdarovany tento dar pfijima
.
1. Darbude poukidzan na vyie deny Ude! cbdarovanéha do 30 dni od data podepsani smiouvy, nejpozdéji viak

2. Pokud nebude dar v této Ihité poukazan, je opravnén obdarovany od této smiouvy odstoupit.

.

1. Obdarcvany se zavazuje, e dar bude poulit v souladu se statutem nadaéniho fondu, na podporu projekii
zvyiujicich kvalitu 2ivota onkolegicky nemocnych déti a miadych dospélych v pribéhu IéZby a v obdabi po jejim
ukonceni.

2.V plipadé, ¥e obdarovany poulije dar v rozporu s touto smiouvou, je dirce opravnén pofadovat vraceni daru.

V.
Vedkeré ostatni vziahy iié z této smiouvy mezi da a obd wm se Fidi plislugnymi ustanovenimi
abfanského rakoniku a pledpisy souvisejicimi.

VL
1. Tato smiouva je vyhotovena ve dvojim vyhotoveni a ka2da ze smiuvnich stran obdri po podpisu po jednom

vyhotoveni.

2. Uéastnici smiouvy shodné prohladuji, 2e tato smiouva byla uzaviena 2 jejich svobodné vile, a 2e 2adny 2 nich ji
neuzaviral v isni ani za napadné nevyhodnych podminek

3. Veidkeré rmény a doplfiky 1o smiouvy jsou mo2né pouze v pisemné formé. Pfijeti nabidky daru cbdarovanym
s dodatkem nebo odchylkou je vylouZeno

VPrazedne .........ccccee vevannvnn o mpmmees,

darce: obdarovany:

zaNadaéni fond Pink Bubble
Ing. Martina Yocasona

(Zdroj: Nadacni fond Pink Bubble, ©2021)




PRILOHA P IX: POVOLENI ZABORU VEREJNEHO
PROSTRANSTVI

1
2
3
4,
5.
6
7
8

9.

Méstsky GFad M&Inik

namésti Miru 1, 276 01 Méinik

Odbor sluZeb, sprévy a ddriby komunikaci

Nage &) 0109/SUK/21-HARY

Vyfizuje: Hana Rychtafikové

T +420 725901 143,315635157
E h.rychtarikova@melnik.cz
Méinik: 1.9.2021

Povoleni zvidtniho uZivéni vefejného prostranstvi

Mélnik

"

Rodinné centrum Kadparek MéInik, z.s
Na Vyhlidce 18
276 01 MéInik

Na zékladé Vadi zadosti Vdm Oddélenl sluZeb, spravy a Gdriby komunikaci povoluje uZivani vefejného
prostranstvi stfed nadmésti Miru, parkovaci mista ( vozidla budou oznafend) u kadny v Méiniku (dle
pfiloZeného planku), za Glelem charitativni akce ,Mé&Inik pro Onkobubliny*, dne 4.9.2021, od 13.00 -
20.00 hod.

Zévazné podminky uZivani vefejného prostranstvi:

Nebude ohroZena bezpe&nost chodci ani silniéniho provozu.

Bude udrZovan pofadek v prostoru zdboru a nebude pokozena kryci vrstva povrchu.

. Je zakdzdno jakékoliv kotveni v revitalizované &asti

Po ukongeni uZivani bude vefejné prostranstvi uvedeno do pdvodniho stavu,

Nebude znetiSténa dlaZba na namésti Miru.

. 6m od stfedu studny nebude nic umisténo.

Bude zajistén Uklid odpadkd.

. Pokud bude akce zasahovat do vefejné komunikace, je nutno ziskat rozhodnuti o zvi&Stnim uZivani

na odboru dopravnich a spravnich agend MU M&Inik, s jehoZ vydanim souhlasime.
Bezpetnost pribéhu akce a pofadek bude zajisténa pofadatelem akce.

10. Na stfedu ndm. Miru bude umistén stanek.
11. Pipojeni k elektfiné fedit s TS Méinik.

Hlavni organizator: Adéla Dutkovd, tel. 739 622 785
za RC Kadpdrek: Helena Frydlovd, tel. 777 573 442

Adress: Mstsky (Fad MEni T +4203156351M
namési Miry 1 F: 420315622318
27601 Mk B mudmeinka

1D datové schranky. hoblig

Z dirvodu kondni charitativni neziskové akce je zabor od poplatku osvobozen ,dle Obecné zévazné
vyhladky €. €. 172020 o mistnim poplatku za uZivini vefejného prostranstvi,

Hana Rychtafkové Q?
referent majetkové spravy [
ik

Masts ]-',: ¥ n’“‘ff-‘

Bankewni spojent:  CS Mbinf 27-0460004379/0800
oK C200237051
Wo: 00237051

(Zdroj: Archiv autorky, ©2021)




PRILOHA P X: HARMONOGRAM AKTIVIT PRO CHARITATIVNI
AKCI MELNIK PRO ONKOBUBLINY 2021

Rezervace terminu a mista akce na MU Mélnik s referentkou

sluzeb.

Nébor lidskych kapacit (moderatorka, zvukaft, fotograf, dron,
graficka, zachranarka, fotogratka, vystupujici — kapely,

umelci, a dalsi dobrovolnici).

Emailova, telefonickd komunikace se zainteresovanymi

osobami a partnery akce. Tvorba programu.

Schiizka se starostou mésta M¢lnik o zastité mésta pro

charitativni akci.

Domluva s mluvéi MU Mélnik na propagaci plakatu akce

a jeho zatazeni do periodika M¢lnické radnice.
Oslovovani potencialnich sponzort charitativni akce.

Komunikace s grafickou — navrhy plakat, banneru, cover

fota na Facebook, voucheru a programu pro akci.

Domluva spoluporadatelii akce — kosmetickd spolecnost
XYZ, poté mésto M¢lnik, nakonec RC KaSparek M¢élnik

— emaily, osobni jednani atd.

Domluva doprovodného programu s paralelnimi akcemi

(Regionalni muzeum Mé¢Inik a Knihovna M¢lnik).

Osobni jednani na MU Mélnik (priib&Zné schiizky).

Deadline odevzdani finalni podoby plakatu ve velikosti A3
a A4 do zpravodaje mésta Mélnik — Mélnicka radnice.
Marketingova komunikace (tvorba udalosti na Facebooku
ajeji propagace, pridavani prispévkl, vylep plakati po
Me¢lniku, propagace u partnerii a sponzor akce, rozhovory

a ¢lanky o akci v internetovém magazinu Kanal eM atd.).



Pozadavky ucinkujicich na ozvuceni akce a nasledné piedani
pozadavkl zvukari.

Finalni tvorba programu srozpisy casii vystoupeni
(komunikace s ucinkujicimi, casové rozlozeni, smluvni

vztahy atd.).

Osobni  jednani s Méstskou  knihovnou  M¢lnik

o doprovodném programu — Ctenai'sky maraton.

Komunikace s externimi firmami pro finan¢ni dary pro NF

Pink Bubble a tvorba seku.
Navrzeni, ptedbézné kalkulace a objednéni vyzdoby.

Schiizka pro podpis zaboru vetejného prostranstvi pro akci

(ndmésti Miru Mélnik) s referentkou sluzeb.
Tvorba podkladi pro moderatorku charitativni akce.
Finalni pfipravy na akci (vizualizace namésti, ptiprava

vyzdoby, zazemi, rozpis tkoli pro dobrovolniky a vSechny

lidské kapacity atd.).
Vyzvednuti tiskovych materialt v tiskarné.

Organizace celé charitativni akce Mélnik pro OnkoBubliny
(zahajeni, organizace, komunikace s vystupujicimi,
dobrovolniky, partnery, rozmisténi stanki, vyzdoba, vizudlni

podoba namésti, uklid atd.).

Zvetejnéni findlni ¢astky, kterd se na charitativni akci vybrala

(Facebook, Kanal eM atd.).

Komunikace s G¢inkujicimi a zainteresovanymi osobami

— podékovani, ,,zakonceni* facebookové udalosti.

Kalkulace.
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PRILOHA P XI: PROMO FOTO Z DRONU A FOTOAPARATU
MELNIK PRO ONKOBUBLINY 2021

SiteDream




| 0 FUCK CANCER 0 WWW.PINKBUBBLE.(Z Q FUCK CANCER

ACNI FOND PINK BUBBLE 7

SiteDream

SiteDream

(Zdroj: SiteDream.cz, ©2021)



(Zdroj: Archiv autorky, 2021)



PRILOHA P XII: ROZHOVOR ,,NAPAD NA PORADANI
CHARITATIVNI AKCE VZNIKL PRED ROKEM¥* 3. 7. 2021

Mélnik pro OnkoBubliny je charitativni akce, ktera se uskute¢ni, pokud to situace dovoli,
v zafi po prazdninach. Za ndpadem stoji studentka magisterského studia a mélnicka rodacka
Adéla Dutkova, kterou pravé dnes zpovidam, jak vlastné takova akce vznika a o co piesné

pujde. Adélu zndm nekolik let, takZe v rozhovoru si budeme tykat.

Adélko, na tivod bych té poprosila, abys nam predstavila celou akei, i kdyZ jeSté nema

uplné konecnou podobu a porad se vlastné tvori.

Je to charitativni akce Mélnik pro OnkoBubliny, ktera se uskute¢ni v sobotu 4. zafi a je to
akce zamérena na déti, onkologické pacienty, které zde zastupuje Nadacni fond Pink Bubble.

Nadacni fond se zamé&fuje na nemocné déti a mladistvé od 10 do 30 let.

Vim, Ze napad na uspoiadani akce vznikl v tvé hlavé uz pred rokem. MuZe§ nam Fict,

co bylo tim prvotnim impulzem uspoiadat vétsi charitativni akci v Mélniku?

No prvotni napad byl vlastné uplné prozaicky, hledala jsem téma pro svoji diplomovou
magisterskou praci a na napad uspofadat podobnou akci, ktera bude zaroven tématem
diplomové prace, mé ptivedla moje kamaradka. Za rok ale doznal projekt tolika zmén, ze
vlastné€ postupné vzniké néco jiného, jen charitativni zamér tam byl vzdy. Ménil se 1 nadacni
fond, pro ktery akce bude poradana, ale porad jsem se drzela charity a onkologickych
pacientll. Ale nakonec vnimam, Ze ty neustdlé zmény formy akce i spolupofadatelii byly
pfinosné a ted’ mam pocit, Ze to vSechno do sebe krasn€ zapada, dava to smysl, a tak to asi

mélo byt.

Akci ale nebude§ poiadat sama. Kdo je nakonec spolupoiadatelem po vSech téch

zménach?

Spolupotadatelem je Rodinné centrum KaSparek M¢élnik a ja spolupracuji se svou kolegyni
Petrou Hanlovou, protoZze sama pracuji v centru jako externistka. Samoziejm¢ mame
1 podporu mésta Mélnik. Nakonec s rodinnym centrem vSechno krasné¢ do sebe zapada
a s détmi a pro déti to dostalo smysluplnou formu. J4 jen doufam, ze uz je to konecna podoba
auz zadné zasadni zmény nebudou. Téch zmén bylo tolik za téméf rok, protoze to ptipravuju

od zati 2020, ze uz bych zadné nechtéla.



Vim, Ze pivodné méla byt ta akce zaméfena na dospélé onkologické pacienty
a v konec¢né fazi se jedna o déti a mladistvé. Kde se vzal nakonec ten napad zamérit se
na déti?

No kazdy o mné€ vi, Ze ja zboziuji déti, rada s nimi pracuju, déldm letni pfiméstské tabory
pravé s RC Kasparek a napad zaméfit se na déti vznikl praveé v Kasparku a pfisla s nim moje
kolegyné Petra Hanlova. Ja jsem z jejiho seznamu organizaci zamétenych na déti vybrala
praveé nada¢ni fond Pink Bubble. Vlastné¢ mi kolegyné¢ pomahala jesté v dob¢, kdy jsme se

jesté nerozhodly spolupracovat s RC Kasparek.

Jeste bych chtéla dodat, Ze ta akce je od prvopocatku pldnovana jako charitativni, takze bez
naroku na honoraf nebo né¢jakou odménu pro u€inkujici a pofadajici. T€$i mé, Ze 1 v soucasné
nelehké situaci je spoustu lidi, ktefi se v charité chtéji angazovat a chtéla bych vSem touto

cestou podekovat.

Cilovéa skupina akce je zaméfena na déti a mladistvé, ale myslim, Ze program uvitaji
1 dospéli.
Muze§S nam néjak priblizit program? Na co konkrétné se mohou navstévnici, kteri

prijdou akci podpofrit, tésit?

Zastitu nad akci prevzala Milli Janatkova, kterd akci podpofi nejen vystoupenim, ale akci
zah4ji spolu s mélnickym starostou Ctiradem MikeSem a feditelkou nada¢niho fondu Pink
Bubble Martinou Mecerovou. S ucinkujicich mohu jmenovat Bata a Kalabuf nézny beat,

Stépan Soukup, kapela Kompas, tane¢nice Adéla Jetabkova, Dj Keri, a dalsi.

Doprovodny program nabidne ve spolupraci s Regionalnim muzeem Mélnik na radni¢nim
dvote promenadu koc¢arki ze sbirky mélnického muzea s ndzvem Liberta 95, dale nebude
chybét Kasparci bublinovy koutek pro déti, tvofeni s détmi, malovani na oblicej a spoustu

dal$ich aktivit.

Doprovodny program jesté¢ nema konec¢nou podobu a zvetejnim jej podrobné par tydnt pied
akci. Chtéla jsem dohodnout i spolupraci s partnery, kteti néjak souvisi s bublinami, jako

zvykacky apod., ale vétSina téchto organizaci neméla o charitu zajem.

Myslim, Ze si malokdo umi predstavit, kdo takovou akci nikdy nedélal, co je za tim
prace, co vSechno to obnasi a vim, Ze i ty jsi za pochodu zjiStovala a objevovala, co

vSechno je zapotiebi. Mam pravdu, vid’? Dost takovych akci mam sama za sebou.



Zpocatku mi jedna moje dobrd kamaradka fekla, kdyZ jsem se ji zeptala, jestli ja jsem
schopna viibec takovou akci zorganizovat, a to jsem na pocatku neméla viibec predstavu, do
¢eho se vlastné poustim, a ona mi odpovédéla: kdyz to nezkusis, tak to védét nebudes, béz

do toho po hlavé a ukaze se az ¢asem, ¢eho vSeho jsi schopnd a mozna budes i prekvapena...

Takze ja jsem do toho Sla a na té akci je odvedeno stovky a stovky hodin prace, kdyz to
vezmu Upln€ od vzniku ndpadu, které zahrnuji velké mnozstvi emailtl, telefonaty, osobni
jednani s organizacemi, jednani na melnickém urad¢, domlouvani stanka a kapel, pfijmuti

spoustu odmitnuti, ziskat partnery pro charitu je samoziejmé podstatné t&ézsi atd...

Na zavér bych chtéla podekovat pani feditelce nadace Pink Bubble Martiné Mecerové za
velmi plodnou spolupréci a rady a také za radost, kterou ma z akce a ta jeji radost mi dodava

energii.

Nesmim zapomenout moc pod€kovat Zuzan¢ Syrové z Méstského uradu M¢élnik, kterd mi
velmi pomaha s celou akci a ja jsem si védoma, Ze ma sama hodné prace, a presto se aktivné
zapojila do této pro mésto neplanované akce. Bez jeji pomoci by se ta akce asi ani

neuskutecnila.

A nesmim zapomenout na medidlniho partnera akce Kanal eM, ktery uz akci podporuje

prezentaci na facebooku a vlastné i timto rozhovorem.

Mneé zbyva jen poprat, at’ v§e dobre dopadne, a to usili neni marné, protoze ted je slozZita

situace celkové a nikdo z nds predem nevi, co bude v zari.
Takze ja preji tobé i vSem ostatnim aktérium, at to dobre dopadne.
Dékuji za rozhovor.

Vsechny informace k akci je mozné sledovat na facebooku udalosti M¢élnik pro

OnkoBubliny (https://www.facebook.com/events/337353654531727?active_tab=about).

(Zdroj: Kanal eM, ©2021)



PRILOHA P XIII: ROZHOVOR ,,PRIJDTE SE POBAVIT A
PODPORIT ONKOBUBLINY!“ 27. 8. 2021

Na mélnickém namésti Miru se uskutecni v sobotu 4. zari akce vénovana détem a pro déti.
Napad na potfadani akce s ndzvem Mé€lnik pro OnkoBubliny vznikl pied rokem a stoji za

nim studentka magisterského studia Adéla Dutkova z M¢élnika.

Charitativni akce je pofadiana pro Nadacéni fond Pink Bubble, ktery pomahd détem
amladym lidem s rakovinou, jimZz onkologické onemocnéni zkomplikovalo Zivot, byt

Stastnéjsi a postavit se co nejdiive zpatky na nohy.

Ambasadorkou akce, ktera vznikla pod zastitou a za pomoci mésta Mélnik, je zpévacka
Milli Janatkova, jejiz krasny zpév se ve€er rozezni naméstim. Navstévnici se mohou tesit
na dal$i hudebni a taneni vystoupeni. Soucésti programu je vecerni predani Seku

z vybranych financ¢nich prostfedkt piimo na akci ¢i vénovanych partnery akce.

Soucasti doprovodného programu je akce Regionalniho muzea Mélnik Liberta 95
- promenada historickych kocarkd, kterd se uskutecni na radnicnim dvote v 15 hodin. Do
charitativni akce se zapoji i Méstska knihovna Mé&lnik, kterd se v ramci svého tfidenniho
Ctenatského maratonu ZDE (https://mekuc.cz/akce/2632-ctenarsky-maraton) p¥ipoji k akci

v sobotu a 1 zde bude moZné piispét do sbirky pro OnkoBubliny.

V prubéhu celé akce mohou navstévnici prispét do sbirky bud’ nakupem drobnych predméti
¢i finan¢nim obnosem piimo u stanku nada¢niho fondu Pink Bubble, pfedméty vyrabéli
onkologic¢ti pacienti. U stanku ACopanky bude ze zapletenych copankii ¢i ndkupu lapacii
sni vénovano 20 % do sbirky pro nadaci. U stanku Rodinného centra KaSparek, které je
spolupotadatelem akce, pijde do sbirky cela Cast prosttedkii vybranych malovanim na
oblicej. Stanek Kasparku neni jen o malovani na oblicej, nabizi zdzemi pro déti s vytvarnou

dilni¢kou a obtimi bublifuky.
Déti si mohou uzit i soutéZe u stanku Zdravotni poji§tovny ministerstva vnitra CR, ktera
se do akce zapojila a podpoftila financnim ptispévkem jako partner.

V podvecer dojde k secteni vSech vybranych finanénich prostredki, véetné financnich darti
péti organizaci a finalni ¢astka se objevi na darovacim Seku, ktery bude vetejné piedan

zastupci Nadaéniho fondu Pink Bubble.

Do této castky nebudou zapocteny vSechny prostiedky z vetejné sbirky. Vetejnd sbirka se

rozpeceti za pritomnosti notafe na prazském magistrdtu az nasledujici tyden po akci



a nasledné bude zvetejnéna celkova vybrand ¢astka prostfednictvim medidlniho partnera
Kanal eM a na facebooku.

vvvvv

¢asti svych vydélkt nebo podpofili akci finanéné€. Chtéla bych, aby si kazdy na akci nasel to
své. Za sebe si pieji, aby akce, kterou jsem vymyslela pfed rokem, dopadla dobfe a neprselo.
Vsechno ostatni se da vyteSit. A at’ se ve sbirce sejde tolik financnich prostiedki, aby
pomohli détskym onkologickym pacientim k lepSimu Zzivotu ¢i splnéni néjakych
nedostiznych potieb ¢i prani," sdélila Adéla Dutkova, kterd stoji za timto smysluplnym

napadem, jejimz cilem je pobavit se po obdobi bez kultury a zarovein pomoci.
Na akci nebudou chybét stanky s obCerstvenim, které bude zaméteno na déti 1 dospélé.
Nazor redaktorky

Pokud by mél jesté nékdo zdajem do akce se néjakym zpusobem zapojit ¢i akci podporit,
miZe se ozvat bud’ v komentiii u Clinku nebo prostiednictvim emailu

kanalem.melnik@gmail.com. Preddani nabidky radi zajistime.

(Zdroj: Kanal eM, ©2021)



PRILOHA P XIV: CLANEK ,,MELNIiK PRO ONKOBUBLINY
ZBARVIL NAMESTI DO RUZOVA* 6. 9. 2021

Charitativni akce Mélnik pro OnkoBubliny zaplnila v sobotu 4. zafi ndmésti Miru
v Mélniku. Cilem akce bylo nejen se pobavit, ale pfedevsim ptispét na onkologicky nemocné

déti prostfednictvim nadace Pink Bubble, jejimz symbolem je pravé rizova barva.

Ambasadorkou akce byla zpévacka Milli Janatkova, organizitorem Rodinné centrum
KaSparek Mélnik za podpory mésta Mélnik a za celou akci stoji studentka Adéla Dutkova,

ktera svoji myslenku na potfadani akce dotdhla po roce do zdarného konce.

Celym rizovym dnem provézela moderatorka a here¢ka Anna Kulovana. Uvodnim slovem
zahajil akci starosta mésta Ctirad MikeS, ambasadorka akce Milli Janatkova, zastupce
nadace Pink Bubble Kristyna a onkologicka pacientka Karolina Zehovi a samozi-ejmé

koodinatorka akce Adéla Dutkova.

Vystoupeni oblibeného mélnického pisnickare Petra Bati a jeho Malé party zah4jil hlavni
program akce, ktery nabizel hudebni, tane¢ni a pévecké vystoupeni po celé odpoledne

a vecer.

Do doprovodného programu se zafadila i Méstska knihovna Mélnik s akei Ctenaisky
maraton, v ramci které bylo mozno vycist ptispévek do sbirky pro nadaci Pink Bubble.
V sobotu cetla napiiklad Milli Janatkova a zapojil se do maratonu i Petr Bat'a. Navstévnici
mohli také shlédnout v ramci akce promenadu kocarki, kterou pfipravilo Regionalni

muzeum Mélnik.

Do sbirky pro onkologicky nemocné déti bylo mozno piispét u stanku poradatele Rodinného
centra Kasparek nakupem malovani na oblicej. KaSparkova nejvétsi atrakce byly velké
bublifuky, které bavily predev§im déti. Namésti tedy ozivily nejen pomysiné bubliny, ale
1 skutecné.

U stanku nadace Pink Bubble bylo mozno zakoupit rizné pfedméty a krasna hackovana
zviratka vyrobena onkologickymi pacienty a tim piispet do sbirky nadace. Zajem byl velky
a stanek byl v obleZeni lidi s dobrym srdcem.

Ve stanku ACopanky si déti mohly nechat zaplést copanky, rodic¢e zakoupit pleteny lapac

sni a dvacet procent z nakupu Slo opét do sbirky nadace.

V neposledni tadé cekaly na déti soutéze a darky u stanku Zdravotni pojistovny

ministerstva vnitra, kterd podpofila konani akce i financné.



Do sbirky pro nadaci Pink Bubble se celkem na sobotni akci vybralo 15 535 K¢. Do celkové
castky zatim nejsou zapocitany finan¢ni prostredky, které vybrala pfimo nadace Pink Bubble
ve svém stanku. Tento piispévek do sbirky se bude otevirat teprve za par dni pred notatskym

dozorem a poté bude celkova ¢astka zvetejnéna.

(Zdroj: Kanal eM, ©2021)



PRILOHA P XV: ROZHOVOR ,,PINK BUBBLE: JSME NADACNI
FOND PRO DETI S RAKOVINOU* 8. 9. 2021

Na podporu nada¢niho fondu Pink Bubble, ktery pomahé onkologicky nemocnym détem
a mladym lidem, byla uspofddana sobotni akce na namésti Miru v Mélniku 4. zafi. V ramci
mélnické charitativni akce Mélnik pro OnkoBubliny se povedlo do sbirky pro nadaci

vybrat celkem uzasnych 57 884 K¢.

A podékovani patii pofadatelim, vystupujicim, uUcCastnikiim akce, Rodinnému centru
Kagparek, Ctenaiskému maratonu knihovny, péti mélnickym podnikatelskym subjektiim,

kteti do sbirky ptispély, a dal§im lidem s velkym srdcem.

Tato Castka pomuze splnit dalsi pfani onkologickym pacientiim prostiednictvim zazitku,
ptispévki na zdravotnické, rehabilitacni pomiticky ¢i sluzby usnadiujici 1é¢bu ¢€i Zivot po ni.
Nadace podporuje i vzdélavani Skolou povinnych pfii studiu v nemocnici 1 v domaci 1écbé.
Ptispévek na rekvalifikacni kurzy, Skolné pfi studiu zvysi Sance mladym lidem postavit se

po ukonceni 1€cby opét na vlastni nohy. A pomoc nadace zahrnuje i splnénd osobni ptani.

V sobotu b&hem akce jsem oslovila zastupce Pink Bubble Kristynu Zakovou, produkéni

nadace a povidaly jsme si 0 nadaci, nemocnych détech a o poslani nadace.
Jaka byla prvotni myslenka k zaloZeni nadace? Kdy ten napad vznikl?

Zakladatelkou nadace Pink Bubble je Martina Smukova, ktera v dobé& svoji prace
v modelingu chtéla pomahat dlouhodobé, tak pfiSla s napadem na zalozZeni vlastniho
nadac¢niho fondu, ktery se zamétfuje na pomoc onkologickym détem a mladym lidem uz

devét let.

Jakym zpisobem si vybirate onkologické pacienty, kterym pomahate?

Oni si dnes spiS vybiraji nés. Je to hezky, ze po deviti letech uz to tak je, pfiSti rok budeme
slavit 10. vyro¢i, ze uz nas lidé znaji a ozyvaji se ndm a my plnime pfani, financné
podporujeme, zveme na tabory a zdjemci nam sd€luji, Ze nas objevili na zéklad¢é doporuceni

kamarada ¢i znamého, nebo o nas Cetli... A spolupracujeme 1 s Nemocnici Motol v Praze.

Pro¢ nazev Pink Bubble?
Razovéa bublina. Martinka (pozn. redakce: zakladatelka fondu) nékde kdysi Cetla, ze kdyz si
néco piejes, musis sva pfani zabalit do pomyslné rtizové bubliny, a vypustis je do vesmiru

a ta ptani se ti jednou splni.



Jaky je rozdil mezi hodné nemocnymi détmi, uz slovo rakovina vyvolava vétSinou dés

a litost mezi lidmi, a zdravymi? Musi se s nimi jednat odliSné?

Ja bych ftekla, ze rozdil tam neni, samoziejm¢ je to individudlni, ale to je stejné i mezi
zdravymi détmi. Jediny rozdil je, Ze pfedev§im mladistvi musi byt hodné izolovani vzhledem
ke svoji naruSené imunité, jsou vlastné uzavieni a mohou se pohybovat jen na socialnich
sitich a spojeni s kamarady lze jen pfes pocitac. Déti, které mohou, jezdi s ndmi na rizné
ozdravné tabory, campingy, lod¢ apod. a ocenuji, kdyz se k nim pravé chovame normalné

jako ke zdravym détem, nechtéji citit soustrast ¢i litovani.

Jaka byvaji prani, ktera pak plnite?

Nejcastéji je to prave elektronika, jsou to telefony, tablety, to je vlastné nejcastéjsi, protoze
jak je ¢loveék nemoci upoutany tieba ptl roku i rok v izolaci, tak potiebuje n¢jaké spojeni
s okolnim svétem, elektronika prosté vladne svétu.

Bylo néjaké originalni prani, se kterym se béZné nesetkavate, které jste plnili?

Co se mi ted’ jako prvni vybavilo, byl detektor kovu nebo zavazeci rybarska lod’ka, ktera je
zapotiebi pro zavazeni pii kaptich zadvodech. Platime ale tfeba 1 kurzy herectvi, studium na

Skole, skolné.

TakZe podporujete i vzdélavani.

vvvvv

nich bychom ta ptani nemohli plnit a pfisti rok chystadme k desetiletému vyroc¢i nadace prave

piekvapeni jako podékovani darclim a uz dnes se o tom hodné bavime v kancelaii.

Jsem moc rada, Ze jsme dnes na Mé&lniku, pohybujeme se samoziejmé nejvic v Praze, ale
mam rada, kdyZz jsme i v jinych méstech, kde je fajn atmosféra, takova milé a vzdycky z téch
akci vSichni pfijedou rozzafeni a s velkym srdcem, kdyZ na akcich slysi: to je krasné, co

délate.
V sobotu na akci poméhala nadaci i "jejich" onkologické pacientka Karolina Zehova, ktera
prozradila, jak se prala a pere s touto zdkefnou nemoci.

Povite nam néco o své nemoci a boji s ni?

Je mi 24 let a prod¢lala jsem rakovinu lymfatického systému. Lécila jsem se dva a pul roku,
podstoupila jsem chemoterapii, po ukonceni 1é¢by se mi rakovina do tii mésict vratila, takze

jsem musela podstoupit vysokodavkovou chemoterapii s transplantaci kmenovych bunék,



ale mohla jsem byt sama sob¢ didrcem a nemusela jsem vyhledavat darce jinde. A potom
nasledovala zacCistovaci 1€¢ba na radiologické terapii a tu jsem ukoncila pfed necelym

meésicem.
A Pink Bubble Vam splnil néjaké piani?

Ano, nadace mi splnila ptani. J4 jsem si pfala novy vysavac, protoZze mam pejska a béhem
transplantace musite udrzovat domacnost v absolutni ¢istoté a klasicky vysavac¢ byl pro mé

hodné¢ fyzicky narocny, takze tohle bylo pro me uleva a ono to i vytira.

A jesté jsem pozadala o televizi. M¢la jsem doma malou televizku, na kterou jsem sotva
vidéla, protoze jsem po transplantaci téméf oslepla, nemizu zaostfovat zrak, tak jsem si to

vykompenzovala velkou televizi.

A ted’ jak vidim, s nadaci spolupracujete a pri dneSni akci Mélnik pro OnkoBubliny

pomahate.

No, snazim se ob¢as nahackovat n¢jaké hracky pro déti, které se pak davaji onkologickym
détem do nemocnice. Moje hracky jsou i ke koupi na dnesni akci a vytézek z prodeje jde do
sbirky nadace. A protoZe se o nas hezky staraji, jsme s nimi v neustalém kontaktu, zajimaji
se, jak se mame, tak se to snazim trochu vracet, protoze mi hodné pomohli v mém kru$ném

obdobi.
Pink Bubble ZDE (https://www.pinkbubble.cz/).
"Pomahame mladym v boji s rakovinou

Podporujeme déti a mladé lidi, kterym Zivot zkomplikovalo onkologické onemocnéni.
Dospivani je narocné samo o sobé a nadorové onemocnéni znamena velkou zatéz navic. Pro
telo i pro citlivou dusi. Byli bychom radi, kdyby nejen malé, ale i starsi a Cerstve dospélé
., deti*“ vedely, ze se maji o koho oprit ve chvilich, kdy hledaji oporu. At uz je to v priibehu

lecby, v dobé rekonvalescence nebo pri nasledném navratu do kazdodenniho Zivota".

Potlesk patii vSem, ktefi se podileli na sobotni sbirce pro nadaci Pink Bubble, a spole¢né

dali dohromady uzasnou ¢astku, které rozhodné€ neni zanedbatelna.

(Zdroj: Kanal eM, ©2021)



PRILOHA P XVI: MELNICKA RADNICE A MEKUL — PROPAGACE

CH. AKCE MELNiK PRO ONKOBUBLINY 2021

g informace 7z méstského Gfadu

Mélnické vinobrani LETOS BUDE!

Ml pfirrevc) MEnckého vinobrand
Plestole whiidky fou 1| nadale neysté, ne
choeme vins déle trapt. Rozhodh pme se
tedy ukogt vai hisd po tfidenni multizan
rove sho a B2 rodnk skavnosti BUDL ve
standardnim formatu Lk, sk ho rmate
Plrsy Pwvé masriky na tiech scénich, poulid
riho umini, détsiych dvaded 3 workshopil,
hestorického privodu, ohfostroje, obilbe
ného depustaindo dvora, Femesingch
stankil, foodtruckl s delilstesams 1 strak
el v neplacené roné. 10 vie theti zafpovy
wvikend 17 - 19. 9. Letodnd rodnik je= venowsn
pfedeviim sv. Ludmile, od jejihol Gmeti
uphyne privé 1100 let. Doufdme, Fe vidds
dodrii plan rosvolnovand a v zafi ul nepfy
dou zadna rassdni omereni. Budeme se na
s vt

Regrtrace stanki, steiné jsko pledprode;
vstupenek za rvyhodnénou cenu, bude s

hdjen 1. 7. v 800, Vice informad naleanete
v jednatiivych sokcich na natich strankach
2 na facebooku MEiniche vinobrani.
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mélnické
vinobrani ¢
LETOS BUDE!
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S PS: Burlak samale bude!

Realizalnd tym Méinickaiho vinobrani

Hledame dobrovolniky do privodu Karla IV. na den 18. 9. 2021.
Pfihlaste se na www.novedivadiomelnik.com. PiihliSky budou k dispozici od 1. 8. 2021.
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Chouette
1.9. - st «19:30
sady u MKD « Francouzské Sansony a melodie

Ctenafsky maraton

2.-4.9. - ¢t-so

Zluty ostrov na nam. Karla IV. « Benefiéni vefejné &teni ve prospéch mélnickych kol
Mélnicti pisnickari ve Stary Mydlarné

3.9.. pa - 20:30

Stara Mydlarna « Zahraji vam: Marian Kofinek & A.S.M, Lenka Duchackova, Braduo, Eliska Elka
Maja, Pavel Rac, Jezek a Diana

Mélnik pro OnkoBubliny

4.9, +50+14:00

nam. Miru « Dobrocinna akce na podporu organizace Pink Bubble

Liberta 95: promenada ko&arku

4.9, +50+15:00
Radni¢ni dvlr « Promenada kocarkl ze sbirky muzea k vyro&i vzniku proslulé mélnické tovarn

PROBIHAJICI VYSTAVY
Zachuchleno: Pfibéh animace/ animace pfibéhu
Méstska knihovna « Vystava na motivy pocitacové hry CHUCHEL
Na piny plyn
Regionalni muzeum Mélnik « Vystava modeld auti¢ek ze sbirky Martina Svece
Ester Nemjé: Rybi hubiéka rizova
Galerie Ve Vézi » Vystava ilustraci z détskych knizek, obrazd a keramiky
Jazz World Photo 2020
MKD « Vystava vitéznych snimkd mezinarodni fotografické soutéze

30.8.-5.9.

(Zdroj: Mélnické kulturni 1éto MEKUL, 2021)



PRILOHA P XVII: PLAKATY A POZVANKY DOPROVODNEHO
PROGRAMU 2021

@ 13.7.-5.9. 2021/ Muzejni kavarna
Komorni vystava k vyroci 95 let od zalozeni :
proslulé mélnické tovarny Liberta! i i
@ 4.9. 2021 od 15:00/ PREHLIDKA KOCARKU m
ze sbirky Regionalniho muzea Mélnik ‘ R

na radni¢nim dvoie v Mélniku o

Lo
N

Vstupenky (50,- K¢, déti do 6 let zdarma) : e
v predprodeji od 1. 7. v pokladné muzea

2N - / .

'.“

Regionalni muzeum Mélnik, p. o. Stfedoeského kraje
nam. Miru 54, 276 01 Mélnik

i Ci 7 i 7 ‘ - - .
Stredodesky kraj . ) www.muzeum-melnik.cz § RegionalnimuzeumMelnik

(Zdroj: Regionalni muzeum M¢lnik, ©2021)
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ZVEME VAS VSECHNY KE CTENTI!

244 9. se na Zlutém ostrové pred Mstskou knihovnou Mélnik uskuteni Ctendiskgy maraton ve prospéch mélnickgch 3kol.
CO HODINA, TO KILOMETR | 1 MINUTA CTENT — 10 K€ pro mélnické skoly na podporu Etendistui

Srdecné zveme ctendie z fad vefejnosti k G€asti na benefi¢nim vefejném &teni.
Podrobny program véetné vefejného Eteni oblibenjch autori a dalSich zajimavich hosti na Facebooku a webu knihovny.

mekuc

i ki i ol
—— knihovna

Méstska Mz S podporou: = Spoluprice: .
wessmerne . Www.mekuc.cz B B a0 o

(Zdroj: Méstské knihovna M¢lnik, ©2021)

Malovani détem na oblicej ’
FACEPA l NTINGED

_._.———-——/‘\

PINK
BUBBLE

’ § NADACNI FOND

Kazdym namalovanym détskym oblicejem prispivate 100% castkou na nadacni fond PINK BUBBLE

(Zdroj: Nikyta s.r.0., 2021)
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Kazdou koupi'jakel

nenc '-Iefe I
z celkove ceny na¥ | ;2;(::](;32i)
y = Mélnik pro
PINK ’ nko
BUBBLE - pESSie
NADACNi FOND o 3 ubllny

4.9.2021

namésti Miru Mélnik

FACEROOK.COM/ANNACOPANKY INSTAGRAM.COM/ACOPANKY TEL.:60%16006%

(Zdroj: ACopanky, ©2021)



2)EE.211 PONSTENCI PLATCI POSKYTOVATELE Chel e stan i E-koiunikecs,

pojistEncem

Uvod KalendaF akei Mélnik pro Onko Bubliny

Mélnik pro Onko Bubliny
492021 14:00 M&lnik

PINK
BUBBLE T
NADACNI FOND sobota g

WWW.PINKBUBBLE.CZ 4. 9. 202-i .

namésti Miru Mélnik

Vazeni klienti,

zveme Vs na charitativni akci Madaénihe fondu pro déti a mladé lidi s rakovinou "Mélnik pro Onko Bubliny®, kterd se uskuteéni v sobetu 4. z4fi 2021
MNa akci je zajistén zajimavy a bohaty program pro déti i dospélé.

Pfijdte se na nds podivat a podpofit dobrou véc.

Té4ime se na Vs,

Vade ZP 211

(Zdroj: Zdravotni pojistovna ministerstva vnitra CR, ©2021)



PRILOHA P XVIII: TEXT PRO MODERATORKU 2021

Text pro moderatorku

Charitativni akce Mélnik pro OnkoBubliny 4. 9. 2021 na namésti Miru Mélnik pro
Nada¢ni fond Pink Bubble

O Nadaé¢énim fondu Pink Bubble

Podporuje déti a mladé lidi, kterym Zivot zkomplikovalo onkologické onemocnéni.
Dospivani je narocné samo o sobé a nadorové onemocnéni znamenaé velkou z4téZ navic. Pro
télo 1 pro citlivou dusi.

Jak pomahaji?

Zazitky — drobné aktivity a radost, které by v dob¢ 1écby a rekonvalescence mohly pacienty
rozptylit, posilit jejich nad&ji a optimismus.

Pomiicky — prispévky na zdravotnické, rehabilita¢ni ¢i pohybové pomicky a sluzby, které
usnadnuji 1é€bu a Zivot po jejim ukonceni.

Vlastni Zivot — podpora Skolou povinnych pfi studiu v nemocnici i v doméci 1&Cbé.
Rekvalifikaéni kurzy, brigady, Skoleni — Sance pro sle€ny a mladé muZe postavit se po
ukonceni 1écby opét na vlastni nohy.

Splnéna prani — Plnéni osobnich pfani, kterd jsou velmi rozmanita: od elektroniky ptes
potieby k volnocasovym aktivitam ¢i ke studiu az po kulturni nebo spolecenské zazitky.

MOTTO

Zavti o¢i. Predstav si svlij velky sen, jako by se uz stal skutecnosti. Zabalil jej do prisvitné
rizové bubliny, nech zlehka odplout do vesmiru a usmé;j se. Protoze od této chvile se sbira

pozitivni energie k jeho naplnéni (Nadacni fond Pink Bubble, ©2021).
PROGRAM

Casy vystoupeni jsou orientaéni!

Odpoledni program

14:00 — 14:15 Zahajeni

Charitativni akci zahajuje starosta mésta Mélnik Ctirad Mikes, zpévacka Milli
Janatkova, Kristyna Zikovd a pacientka Karolina Zohovd za nadaci Pink

Bubble a koordinatorka akce Adéla Dutkova



PO ZAHAJENI! Upozomnit na akci Liberta 95 (v pauze od 15:00), upozomit na
piedprodej vstupenek Vstupenky je lepsi zakoupit v piedprodeji (50 K¢&/déti do 6 let zdarma)

CC cc

v pokladné muzea. Zahrnuji 1 volny vstup do stalych expozic a vystavy®.

»Regiondlni muzeum M¢lnik Vas zve od 15:00 hodin na komentovanou ptehlidku
historickych kocarkli ze své sbirky ,,Liberta 95 a tésit se mlzete na modelky v dobovém
obleceni vCetné déti. Piehlidka prob&hne na radni¢nim dvote a hudbou ji doprovodi ¢lenové

Velkého dechového orchestru Mélnik.
14:15 - 15:00 Bat'a & Kalabif néZny beat

Petr Bata je zndmy a oblibeny muzikant na M¢lnicku, bluesman a dnes

s kapelou zahraje blues a beat. Repertoar tvofi prevazné vlastni skladby.

Po VYSTOUPENI P. BATI — Pana Batu miZete dnes jesté vidét jesté od 16 do 17 hodin
na CTENARSKEM MARATONU, ktery je doprovodnym program této charitativni akce.

15:00 — 15:30 Liberta 95

Doprovodny program — promenada kocarkli ze sbirky Regionalniho muzea

Meélnik na radni¢nim dvoie v Mélniku.

»Regiondlni muzeum M¢lnik Vas zve od 15:00 hodin na komentovanou ptehlidku
historickych kocarka ze své sbirky ,,Liberta 95%, kterou potfada u piilezitosti vyroci 95 let od
vzniku proslulé mélnické tovarny na vyrobu kocarkt Liberta. TéSit se mtizete na modelky
v dobovém obleceni veetné déti, které piedstavi vice nez 30 kocarkt. Pfehlidka probéhne na

radni¢nim dvote a hudbou ji doprovodi ¢lenové Velkého dechového orchestru Mélnik.
15:30 — 16:15 Kapela Kompas

Kompas je prazska pop-rockové kapela, ktera hraje pfevazné svoji vlastni
tvorbu. Kapela je péticlenna a je zajimavé, ze v ni je pfevaha Zen, coz neni
upln¢ bézné.
ZMENA OPROTI PROGRAMU! PRVNI JDE Bboys Rostons crew, nisledné a7
Tanecnice Adéla Jefabkova — musi se na podiu udélat misto pro tanec!

16:15 — 16:20 Bboys Rostons crew

Breakova skupina funguje na ¢eské tanecni od roku 2019 a na prvni tanecni

soutéZi se umistili mezi top 8 nejlepSich skupin.



16:25 - 16:30 Tanecnice Adéla Jerabkova vystoupi spolecné s tane¢nicemi Adélou

Tesarovou a Veronikou Helclovou

Tanecnice a herecka vystupuje pod pseudonymem Adéla Libalova a pro tuto
akci si pfipravila specialni vystoupeni i s tane¢nim doprovodem, tane¢nicemi

Adélou Tesafovou a Veronikou Helclovou!
16:30 — 16:50 Milli Janatkova

Me¢lnicka rodacka Milli Janatkova je zp€vacka, vytvarnice a vSestranna
umélkyné, kterd jiz desatym rokem tvoii solova interaktivni predstaveni.
Osobni tvorba Janatkové vyjadiuje uctu k predkiim a otevira téma
odpovédnosti a sebepoznani skrze pochopeni ptibeéhi z osobni a kulturni

historie. Za svou tvorbu ziskala mnohd ocenéni doma i v zahranici.
16:50 — 17:15 prestavka
17:15 — 18:00 Stépan Soukup
Vystoupi prazsky zpévak Stépan Soukup, ktery je byvalym a zakladajicim

&len kapely zakazanYovoce. Od roku 2018 vystupuje a sklada uz jen pod

svym jménem a dnes predvede s kapelou svou autorskou tvorbu.
After Party

Jen pro Vas — ¢as preddvani Seku pro nadaci se mozna bude muset posunout, v piipadé, ze

nebude seétena finalni castka, ale o tom Vas budu informovat.
18:00 — 18:15 Predavani Seku pro nadaci Pink Bubble

Na finan¢ni Castce na Seku se podilelo 5 organizaci - Rodinné centrum
Kasparek M¢élnik, ACopanky — Anna Krejcikova, Instalatérstvi Topenaistvi
Karel Jirdk, M¢stskd knihovna Mélnik a C-Dent s.r.o., tyto organizace
spoleéné vybrali &astku ...,- K& (CASTKU DOPLNIM PO SECTENI PENEZ
V 18:00).

Sek pieda koordinatorka akce Adéla Dutkova zastupkyni nadace Pink Bubble

— Kristyna Zdakovd a pacientka Karolina Zohova.
18:15 — 18:30 Bboys Rostons crew

Breakova skupina funguje na ceské tanecni od roku 2019 a na prvni tanecni

soutézi se umistili mezi top 8 nejlepSich skupin.



18:30 — 20:00 Dj Keri

Zaver charitativni akce zakon¢i mélnicky Dj Keri — Jifi Kerestes, ktery bude

poustét hudbu pro vasi zdbavu.

V priibéhu celého dne/odpoledniho programu zminovat:

1)

2)

3)

Jak dnes miZete podporit Nadac¢ni fond Pink Bubble?

- Stanek NF PINK BUBBLE, ktery nejde ptehlédnout diky své rizové barve,
nadac¢ni fond muzete podpofit ndkupem drobnych piedméti ¢i pfispét piimo
finan¢ni ¢astkou.

- Stanek RODINNEHO CENTRA KASPAREK MELNIK, kde $ikovna Nikyta
zdobi détské obli¢eje nejen zvifecimi maltivkami. Cely vytézek jde na Nadacni
fond Pink Bubble.

- Ve stanku ACOPANKY si déti mohou nechat zaplést copanky nebo koupit
rucné pleteny lapac sni, a dalsi, a koupi jakéhokoli pfedmétu nebo zapletenim
copanku ptispivaji 20 % na NF PB.

- CTENARSKY MARATON - info v bodu 2)

(Zminovat do 18:00) Dalsi doprovodny program akce probiha na namésti Karla

IV. - CTENARSKY MARATON

Dnes se do akce zapojila i Méstskd knihovna Mélnik a na Zlutém ostrové pied
méstskou knihovnou na Namésti Karla IV. probiha uz 3 dny ¢tenafsky maraton.
A dnes v sobotu 4. 9. do 18:00 mlZzete v rdmci tohoto maratonu pfispét také na

Nadacni fond Pink Bubble.

Poradatelé a partneri charitativni akce:

Rodinné centrum Kasparek M¢lnik

Mésto Mélnik

Regionalni muzeum M¢lnik

Me¢stska knihovna Mélnik

Medialni partner — Kanal eM

Zdravotni poji§tovna Ministerstva vnitra CR
Nikyta Original s.t.0.

ACopénky



e Side Dream.cz
e Instalatérstvi Topendistvi Karel Jirak
e [avina Winetruck

(Zdroj: Archiv autorky, 2021)



PRILOHA P XIX: SEZNAM KONTAKTU A PRISTUP DO ZAZEMI
2021

KONTAKTY|
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Martina Duikova, |EEEEEEED x
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Petr Bata Kundrat |« D o
kalabufbeat@seznam.cz
Stépan Soukup [t s °

info@stepansoukup.cz

Adela Jerabkova
(Libalova)

roston-

breakbattle@gmail.com
Milli Janatkova milli.janat-
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i) pas@gmail.com
R S

Kristyna Zikova

a@pinkbubble.cz
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(Zdroj: Archiv autorky, 2021)



PRILOHA P XX: CATERING 2021

Nadacni fond Pink Bubble ob¢.pro 40 osob dne 4.9.2021

nabidkovy rozpocet
pocet osob : 40

smazeneé kureci prsni Fizky banketni 50 ks na mise
smazené veprové fizky banketni 25 ks na mise

chlebic¢ky - vice druhu

obloZzena misa Sunkova michana 1 kg ¢&.11
syrova misa 1 kg

zeleninova misa 1 kg ( rajce cherry )

ovocna misa 2,5 kg ( bez banan()

banketky svétlé

material a napoje na rautu celkem

ovalné misy jednorazové
obdélnikové misy jednorazove
papirové krabice jednorazové
doprava

cateringové sluzby

soucet
k Uhradé celkem

(Zdroj: Archiv autorky, 2021)

pocet

3 kg

1,5 kg

80 ks

2 ks

2 ks

9 ks
4 ks
10 ks

j.cena

280
280

16
390
400

280
400

10
20
25

soucet

15%
840
420

1280
780
800
280
400
240

5040

5040

5040

21%

90
80
250

420
5460



PRILOHA P XXI: DOSAH FACEBOOKOVEHO PRISPEVKU —
ZVEREJNENI FINALNI CASTKY VYBRANE PRO NF PINK
BUBBLE 2021

= Zvefejnéno Adéla Dutkova @ - 7.zafi- @
Jetotady! @5 0.9

Vime celkovou ¢astku, ktera se vybrala v sobotu 4, zafi na
charitativni akci Mélnik pro OnkoBubliny pro Nadacni fond Pink
Bubble. Krasnych 57.884, - K¢ pomizZe nejednomu pacientovi!
Dékujeme viem, kdo jste se na sbirce podileli .

Rodinné centrum Kasparek Mélnik

ACopanky

Méstska knihovna Mélnik

Instalatérstvi Topenarstvi Karel Jirdk

Denisa Cizkova

Specializovany maloobchod-Hana Vozabova
Lavina Winetruck

211 - Zdravotni pojiitovna ministerstva vnitra CR

Dékujeme medialnimu partnerovi Kanal EM
Foto Marta Duskova

Osloveni idé Zijem Propagovat prispévek

©0% 9 6 sdileni

(Zdroj: Facebook, ©2021)



PRILOHA P XXII: CLANEK ,,MELNIK PRO DETI PRIPRAVUJE
DRUHY ROCNIK AKCE MELNIiK PRO ONKOBUBLINY* 12. 3. 2022

Krasna charitativni akce Mélnik pro OnkoBubliny pro Nadac¢ni fond Pink Bubble, ktera
zbarvila vloni v zafi celé namésti Miru v M¢lniku do rtzova, bude mit pokracovani.
V ptipravé je jiz druhy ro¢nik, ktery se opét uskutecni v zafi.

Za zrodem této myslenky a celou organizaci prvniho ro¢niku smysluplné akce stoji Adéla
Dutkova z Mélniku, studentka magisterského studia. Na pocatku napadu bylo hleddni
tématu pro bakalatskou praci, ktery se nakonec béhem par mésicti pietvoril ve smysluplnou

akci, kterd pomohla onkologicky nemocnym détem ke zlepSeni jejich Zivota.

Na pripravu dalsiho ro¢niku jsem se zeptala piimo autorky a organizatorky: ,,Po prvnim
ro¢niku jsem cekala na odezvu, jestli bude pfipadné zdjem o druhy ro¢nik. UZ béhem
zafijové akce se tato otazka objevila. Pivodné jsem si myslela, Ze druhy ro¢nik uz délat
nebudu. Nakonec jsem se rozhodla jinak. Beru to jako svoje dité. TakZze uz na tom pracuju.
Zatim vzniké koncept, davam tomu né¢jaky pravni ramec, akce je ve stavu zrodu. A dnes uz
s projektem pracuji tak, aby Zzil dal a neskoncil druhym ro¢nikem. Projekt jsem po prvnim
ro¢niku nazvala Mélnik pro déti a piedstavuji si, Ze se bude kazdy rok zaméfovat na jinou
charitativni organizaci, kterd poméha onkologicky nemocnym détem. Moje vize do
budoucna je, Ze akce bude organizovana kazdy rok pro jinou neziskovou organizaci. Letos

je jesté jednou vénovéana Nadacnimu fondu Pink Bubble®.

Pro projekt jsou uz vytvofeny nové webové stranky, Facebook i Instagram. Pokazdé bude
v nazvu M¢lnik pro... uvedena jina organizace. Adéla Dutkova prozradila i nékteré novinky
letoSniho ro¢niku. Na ndmésti Miru bude vice stankdl neZ vloni, mezi jinym 1 stanek
vizazistky a li€eni pfimo na akci, stdnek s relaxacnimi obrazy, stanek s balonky, kde se budou
tvofit balonkova zvifatka. Do programu je nov€ zakomponovana modni piehlidka,
vystoupeni déti z Rodinného centra Kasparek, kter¢ je i letos spoluporadatelem akce. Uz

probiha jednani se zpévaky a kapelami, které se akce zucastni.

Druhy ro¢nik Mélnik pro OnkoBubliny se uskute¢ni v sobotu 3. zafi v case od 14 do 20
hodin. Béhem akce bude probihat opét vefejna sbirka na podporu onkologicky nemocnych
déti a bude 1 pfedavam Sek a uz dnes jsou nabidky partnerti na podporu akce, kterych bude
letos vic nez vloni. Namésti Miru bude tentokrat v barvé riizové a modré. Rizova barva

predstavuje Nadaéni fond Pink Bubble a modra barva Mélnik pro déti Mélnik pro déti
(webnode.cz).



melnik-pro-deti.webnode.cz
melnik-pro-deti.webnode.cz

Kanal eM je stejn¢ jako vloni medialnim partnerem této akce. Loniskou akci je mozné si

piipomenout v ¢lancich Mélnik pro OnkoBubliny zbarvil ndmésti do rizova (kanalem.com)

¢1 Pink Bubble: Jsme nadaéni fond pro déti s rakovinou (kanalem.com), kde je zachycen
nejen priubéh akce, ale i zvefejnéna Castka, kterou tato charitativni akce pfinesla détem

z nadac¢niho fondu.

(Zdroj: Kanal eM, ©2022)


https://www.kanalem.com/post/m%C4%9Bln%C3%ADk-pro-onkobubliny-zbarvil-n%C3%A1m%C4%9Bst%C3%AD-do-r%C5%AF%C5%BEova
https://www.kanalem.com/post/pink-bubble-jsme-nada%C4%8Dn%C3%AD-fond-pro-d%C4%9Bti-s-rakovinou

PRILOHA P XXIII: DAROVACI SMLOUVA NA SPONZORSKY DAR
OD BUBBLE FACTORY S.R.O.

DAROVACI SMLOUVA

uzaviend podle § 2055 a nasl. zikona &, 892012 Sh., obcansky zikomk. ve minm posdejiich predpisu

(dale jen .obfansks zikonik™)

1. Smluvni strany

1.1 jméno a piijmeni: Bubble Factory s.r.o.
rastoupena: Petrou Skyvarovou - jednatelka spolecnosti
se sidlem: Skolni Namesu 39/33, 289 22 Lysa nad Labem
IC: 24832708
DIC: (724852708

(dile také jen .dairee™)

a

1.2 jméno a piijmeni: Rodinné centrum Kadpirek Mélnik. zapsany spolek
zastoupena: Be. Petrou Hanlovou. DIS. - koordindtorkou RC
se sidlem: Na Vyhlidee 18, 276 01 Melnik
I 70827800

(ddle také jen .obdarovany™)

darce a obdarovany dale také spoledng jako .smluvni striany™a kady samostatné jako .smluvni

strana™ uzaviraji nize uv edeného dne. mésice a roku tuto

darovaci smlouvu

2. Predmét smlouvy

3.1, Darce timto prohlasuje, Ze ma ve svém vyluéném vlastnictvi Rublifuk na obii bubliny
MEGABUBLINA a dal$i produkty s tim spojenc._ i 7e nent 7iadnym zpusobem omezena
jeho moZnost s timto majetkem disponovit

22 Diree timto daruje sponzorski dar v podehe —hoFi v heodnore 4000 K¢ s fim, Ze soucdsti

hudde i viroba malyeh bublifukie s logem Vfolnik pro déti a Nadacnilio fondu Pink Bubble




(dale jen ..dar) obdarovanému. a to do jeho vyluéného viastnicivi a obdarovany
prohlasuje, Ze cely dar do svého vlastnictvi prijima.

(]
'l

Obdarovany timio potvrzuje. Z¢ cely dar mu byl darcem piedan pii podpisu télo
smlouvy.

3._Dalsi ujednini v souvislosti s darovinim

3.1.  Dar se pfevadi bez pravnich vad. dluhu a bfemen. Na obdarovancho nepfechazeji
v souvislosti s darovanim zadn¢ dluhy ani bremena.

32, Strany jsou obezniameny s moZnosti odvolani daru z duvodu stanovenyeh obéanskym
zakonikem. Vznikne-li dirci privo odvolat dar. budou strany postupovat dle ustanoveni
§ 2068 a ndsl. obéanského zakoniku.

3.3, Naklady spojené se sepsanim t¢to smlouvy nese darce. poplatky 7 darovani hradi

obdarovany.

4. Zavéreéna ustanoveni

4.1, Zmény této smlouvy Ize &init pouze po dohode obou stran pisemnou formou.

42, Tato smlouva. jakoZ i prava a povinnosti vzniklé na ziklade teto smlouvy nebo v
souvislosti s ni. se fidi zdkonem ¢ 892012 Sb.. obéanskym zikonikem. ve znéni
pozdéjsich predpist a ostainimi pravnimi piedpisy Ceske republiky.

4.3, ‘Tato smlouva je uzaviena ve dvou (2) vyhotovenich. 7 nichz kazdi strana obdrzi po
jednom (1) vvhotoveni.

4.4.  Strany po precteni této smlouvy prohlasuji. 7¢ souhlasi s jejim obsahem. 7¢ tato smlouva
byla sepsina vizné. urcite, srozumitelné a na siklade jejich pravé a svobodné vale. na
dikaz ¢ehoz pFipojuji niZe své podpisy.

V Lysé nad Labem dneg 3. 2022 V Mélniku dnejs 3. 2022

obdarovany
Rodinné centrum Kasparek Mélnik. 2. s.
Petra Lanlovi

darce

Bubble Factory s.r.o.
Petra Skyvarovi

(Zdroj: Vlastni zpracovani, pomoci: BusinessInfo.cz, 2022)



PRILOHA P XXIV: OBSAH A DOSAH PRISPEVKU NA
FACEBOOKU PROJEKTU MELNIK PRO DETI 2022

,r/?'.’_;;gs Mélnik pro déti piidal(a) udalost
N2 13, listopadu 2021 - @

2. ro¢nik 7

e Manik pro (8575

BUBBLE _ .. L
NADACNIFOND o@d SRR e
WWW.PINKBUBBLE.CZ % n ko ( =1! Aéti
| “Bubliny
ubliny )

sobota ' 3. Q. 2022 _ namésti Miru M&lnik
50, 3. 9.V 14:00
2. roénik Mélnik pro OnkoBubliny|3. 9. 2022|Mé&lnik

némésti Miru, 276 01 MéInik, Cesk4 Republika
27 se zucastni - 34 to zajima

95 9
Oslovent lidé Zjem Propagovat udalost

00

,[’?'=l“\ Mélnik pro déti .
¥ Zvefejnéno Adéla Dutkova @ - 8. tnora - @
Pfipravy na 2. rocnik Mélnik pro OnkoBubliny|3. 9. 2022|Mélnik jsou v
plném proudu! &

Na co se miZete t&3it tento rok?

° Rodinné centrum Kasparek Mélnik a jeho bublinovy a vytvarny
koutek, kde nebude chybét ani malovani na oblicej

" Mikyta nabidne své vizaZistické a beauty uméni £

%, Ve stanku ACopanky Vam opét vyrobi (Zasné copankyta

% Mebude chybét ani stanek 211 - Zdravotni pojist'ovna ministerstva
vnitra CR a Madaéni fond Pink Bubble@ a jejich pacienti, pro které je
tato akce organizovana. @

Opét jako vloni je medialnim partnerem Kanal EM. Mavic tento rok
pomize s propagaci Relax Radio a Détské Radio Mélnik

A co se pfipravuje do programu? To se dozvite uZ brzy! Stadi sledovat
Mélnik pro déti a stranky: https://melnik-pro-detiwebnode.cz/

ks AR S, -
MELMIK-PRO-DETI.WEENODE.CZ
Mélnik pro déti
Charitativni akce s koncerty a doprovodnym programem nejen pro ...

6126 298 = .
Osloveni lidé  Zajem  Skére distribuce Propagovat prispévek

00 o g sdilenf




,r",';.:;';\ Mélnik pro déti i
No"# Zvefejnéno Adéla Dutkovd @ - 12, biezna v 1916 - @

Poéteni na sobotni veder - lanek o 2. rocnik Mélnik pro OnkoBubliny|3.
9. 2022|Mélnik 8 a novinkach, na které se miZete t&3it. @

Kanal EM
- 12. biezna w 10:02 . @

Autorka a organizatorka projektu prozradila par novinek v letoZnim
roéniku této charitativni akce.

KAMALEM.COM
Mélnik pro déti pfipravuje druhy roénik akce Mélnik pro
OnkoBubliny

59 23 2

Oslovenilidé  Zéjem  Skére distribuce  PTOPAagace nent k dispozici

O@ 75 5 sdileni

o4 Zvefejnéno Instagram @ - 1. dubna v 12:42 - Instagram - @

s Mové COVER FOTO 2. roénik MéElnik pro OnkoBubliny3. 9.
2022|MElnik je venku! @ &

Mové i QR kod s odkazem na web, kde se dozvis vice! B2
#melnikprodeti #melnikproonkobubliny #melnik #qrkod

) 2. roénik ()

BUBBLE

%ﬁﬁm-'ﬁ nko -

| MELNIK pro
déti

sobota ) 3. 9. 2022 . némésti Miru Mélnik

643 35 _
Osloveni lidé Zsjem Propagovat pfispévek

00 s 1 komentaF 6 sdileni

(Zdroj: Facebook, ©2022)






