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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,64 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Výber aktuálnej témy a praktické zameranie bakalárskej práce.
· Autorkin prehľad v danej problematike a jej praktické skúsenosti získané počas školskej praxe v Místní akční skupině Vizovicko a Slušovicko. 
· Identifikácia viacerých kľúčových problémov a nedostatkov v rámci komunikácie mikroregiónov Vizovicka a Slušovicka.
· Vlastné návrhy a odporúčania, ktoré pri dôslednejšom spracovaní môžu byť v praxi užitočné a zlepšiť komunikáciu týchto mikroregiónov.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Teoretická časť: V 2. kapitole Marketingový mix cestovního ruchu okrem ceny, marketingovej komunikácie, distribúcie a ľudí by bolo potrebné špecifikovať aj produkt, resp. vzhľadom na skúmanú oblasť cestovného ruchu - služby (ubytovanie, stravovanie, kultúra, relax atď.), ktoré sú taktiež kľúčovým faktorom pri výbere konkrétnej destinácie. 3. kapitola Tvorba reklamní kampaně je definovaná všeobecne a autorka sa v nej mohla zamerať na špecifiká tvorby kampane so zameraním na destinačný marketing a cestovný ruch. Taktiež v nej chýbajú dôležité časti, ako napr. meranie účinnosti kampane.
· Praktická časť: Aby bola SWOT analýza čo najobjektívnejšia, mala by sa opierať aj o konkrétne dáta, údaje o turizme, návštevnosti, či iné realizované výskumy, autorka však v práci uvádza, že primárne „vychází z pozorování a zkušenosti na praxi v MAS Vizovicko a Slušovicko i z kvalitativního výzkumu s respondenty“ s. 35. Výsledky pološtrukturovaných rozhovorov mohli byť spracované prehľadnejšie a chýba v nich výraznejší autorský interpretačný vklad. Výskum mal byť taktiež zameraný na cieľovú skupinu – turistov (čo o týchto regiónoch vedia, do akej miery sú pre nich zaujímavé, aké mali s nimi príp. skúsenosti, čo sa im páčilo a čo by v nich naopak uvítali), ktorý by bolo následne možné porovnať s názormi pracovníkov MAS Vizovicko a Slušovicko. 
Na základe uvedeného bakalársku prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie C (dobre).
Kontrola plagiátorství byla negativní – systém našel shodu 1 %.
Predložená práca vykazuje zhodu 1%, ale ide buď o zoznam bibliografických odkazov,  alebo citované/parafrázované texty, kde je uvedený zdroj.

Ve Zlíně dne 6. 5. 2022
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.64		C		1.635		614		1.875






