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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,42 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Vhodně nastavené výzkumné otázky práce.

· Jazyková a formální úroveň práce jsou na dobré úrovni.

· V praktické části oceňuji detailní popis všech využívaných nástrojů komunikace řady Super. 

· V projektové části oceňuji vlastní návrhy grafického zpracování nativní reklamy.
· Práce je čtivá a má logickou strukturu.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V zásadách práce si studentka stanovila vypracovat konkurenční analýzu. V praktické části je však spíše uveden popis konkurence.

· Cílem práce je „zjistit, jak efektivně společnost využívá nástroje komunikačního mixu..“. Efektivita je poměr vynaložených vstupů a výstupů. Pokud by studentka chtěla zjistit efektivitu, musí předložit i vynaložený rozpočet do jednotlivých nástrojů komunikace.

· SWOT analýza je zpracována dobře, nicméně u diplomové práce už očekávám i následné analýzy v podobě IFE a EFE matice a Space matrix.

· Projektová část je znatelně kratší oproti teoretické a praktické části. Čítá 14 stran. 
· U návrhů projektové části chybí zdroje, z kterých autorka čerpala, když navrhovala ceny rozpočtu. 
Otázky k obhajobě: 
· Můžete prosím blíže specifikovat rozpočet na ochutnávky v ČR – jednotková částka 600 tis. Kč, počet využití 2x. Jak konkrétně alokujete zdroje mezi náklady na ochutnávky, lidské zdroje, materiály v místě prodeje atd. 

· Pro ochutnávky hodláte využít řetězce jako například Tesco a Kaufland. Jednalo by se pouze o tyto zmiňované dva příklady nebo plánujete oslovit i ostatní řetězce. Zdůvodněte prosím svůj výběr.
· Ve SWOT analýze uvádíte pouze jednu slabinu řady Super – málo příchutí. Když se zpětně podíváte na kvalitativní a kvantitativní výzkum, napadne vás ještě nějaká slabina?
Ve Zlíně dne 10.5.2022


Podpis: 
PAGE  
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01

[image: image2.jpg]_1712753171.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.42		B		1.415		562		1.580






