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	Odůvodnění hodnocení práce:
Práce obsahuje analýzu dvou reklamních dopisů, z tohoto pohledu je lehce zavádějící název Druh textu reklamní dopis. Podstatné je, že diplomantka doplňuje lingvistický pohled na reklamní dopis o marketingovou perspektivu. Cíl práce je stanoven v úvodu: provedení lingvistické a multimodální analýzy, jakož i zjištění efektivity podpory prodeje u reklamních dopisů.
V teoretické části diplomantka definuje dopis, reklamní dopis a obchodní dopis. Opírá se o preskriptivní model (formálně, lexikálně, stylisticky) – o metodiku konstrukce reklamních dopisů dle modelu AIDA. Uvádí druhy marketingu, lingvistické (zvláště stylistické) aspekty reklamních textů. Přitom se dopouští jazykových chyb, např. v rekci (na str. 11, „begegnet man die Werbung“), používá nesprávné tvary sloves („vermeiden“ místo vermieden), text vykazuje lexikální a stylistické chyby, občas nesprávný slovosled, koncovky a členy, zřídka se vyskytnou redundantní tvrzení („Die Bachelorarbeit umfasst sieben Kapitel“, str. 11).
Jako korpus jsou použity pouze dva dopisy (Benmedi a EUREGIO EGRENSIS). Je otázka, zdali lze na základě tohoto vzorku činit větší závěry. Přesto je zásadní závěr učiněn, aniž by byl podložen empiricky („Während des Schreibens kam ich zu dem Schluss, dass Geschäftsbriefe ihren Platz in der Verkaufsförderung haben“, str. 49). Pozitivně hodnotím důsledně aplikovaný kritický pohled na korpus, navíc podle předem stanovených kritérií. 
Citáty nejsou vždy dobře začleněny do textu (str. 14). Autorka neuvádí jedno dílo v seznamu literatury (str. 24, navíc je nesprávně uveden i odkaz na dílo: Zit. nach Schneider, Hermann). V seznamu literatury je u díla Kommunikationsform E-Mail (ZIEGLER, A., DÜRSCHEID, Ch.) místo místa vydání uvedeno „Postfach“. 

	Otázky k obhajobě:
1. In den Anhängen werden auch andere Werbetexte angeführt. Warum wurden sie nicht analysiert?
2. Wie bewerten Sie die Effektivität der Verkaufsförderung bei Werbebriefen?

	Celkové hodnocení[footnoteRef:1]* [1: * Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.] 
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