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	Odůvodnění hodnocení práce:
Autorka si ve své práci stanovila cíl analyzovat „Werbebrief“ z pohledu lingvistického, z hlediska jeho struktury a vizuální podoby, a to za účelem zjištění, jestli analyzované texty splňují cíl, tzn., zda plní svou reklamní funkci a vzbuzují zájem a přispívají k podpoře prodeje produktů či služeb.
V teoretické části pojednává přímo o „Textsorte Werbebrief“ ve spojení s obchodním dopisem (stručný historický pohled, struktura, cíle); druhým větším celkem je pak kapitola věnovaná marketingu, kde je Werbebrief zmiňován jako prostředek „Direktmarketingu“, autorka se věnuje i lingvistickým prostředkům v marketingu. Teoretická část je uzavřena stručným nástinem multimodální komunikace, která je Pro Werbebrief příznačná (kombinace textu, obrázků, grafiky apod.).
V úvodu praktické části autorka popisuje korpus, firmu, tedy příjemce analyzovaných dopisů, uvádí výčet kritérií, která u zkoumaných dopisů sledovala. Jako první kritérium uvádí strukturu dopisu, do níž zahrnula i formulace, předmět dopisu, a call to action (nespadá přímo pod strukturu). Pro podrobnější analýzu byl vybrán jeden příklad špatného a jeden příklad cíleně a korektně formulovaného dopisu Werbebrief, další dopisy dokládá příloze. Analýza je podrobná a vychází ze stanovených kritérií. Výsledky analýzy a srovnání obou dopisů jsou shrnuty v závěru.
Práce odpovídá bakalářskému stupni studia, je psána dobrou němčinou – až na název práce (Textsorte Werbebrief, nikoliv Werbebriefe), v teoretické části zvolila autorka témata, která jsou v souladu se zkoumaným textovým druhem, citace jsou v pořádku. 
Práci doporučuji k obhajobě
 

	Otázky k obhajobě:
1. Im Anhang 5 haben Sie eine E-Mail, die auch als Angebot klassifiziert werden kann. Welche Merkmale des Werbebriefes kann man da finden?
2. Wodurch unterscheidet sich der Werbebrief von dem klassischen Prospekt?
3. Warum haben Sie das Kapitel 2 Geschäftsbrief so ausführlich behandelt?


	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním.[footnoteRef:1]* [1: *   Zvolte odpovídající hodnocení.] 


	Celkové hodnocení[footnoteRef:2]*[footnoteRef:3]* [2: **  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.]  [3: ] 

	
	[bookmark: _GoBack]B
	
	
	
	

	Datum: 20. 5. 2022
	Podpis:



