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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	4,5

	2
	Logická stavba
	2
	
	x
	
	
	
	
	
	3,5

	3
	Teoretická část
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	4,5

	4
	Analytická část
	3
	x
	
	
	
	
	
	
	3

	5
	Práce s literaturou
	2
	x
	
	
	
	
	
	
	2

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	x
	
	
	
	
	
	
	1

	7
	Formální úroveň
	1
	x
	
	
	
	
	
	
	1

	
	Celkem
	15
	    průměr hodnocení
	1,3


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií 
	Koeficient náročnosti


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

Jedná se o kvalitní bakalářskou práci, jejíž struktura odpovídá požadavkům kladeným na práci této úrovně. V teoretické části diplomantka prokázala studium uvedené literatury a podkladů, v některých částech (např. efektivnosti komerční komunikace) bych přivítal širší pohled na problematiku a její promítnutí do bakalářské práce. Studentka si stanovuje v textu cíl práce, i zde bych více ocenil explicitní stanovení cíle primárního a cílů podpůrných (sekundárních), stejně jako jasné popsání metod zpracování práce. Metodický postup práce je vcelku správný a svědčí o představě studentky, co chce v práci řešit. Je vhodné pro upřesnění poznamenat, že studentka v práci vypracovala návrh komunikačního (reklamního) plánu firmy, který rozdělila do dvou komunikačních kampaní, nikoliv návrh jedné reklamní kampaně. V práci se objevuje i několik nejasností týkající se například stanovení komunikačních cílů reklamní kampaně, vyhodnocení její  efektivnosti atd. Studentka se ve svém návrhu zabývá především oslovením spotřebitelského trhu, o trhu organizací se sice zmiňuje, nejde však ve svém návrhu do větší hloubky (z práce ovšem nevyplývá, jak je z pohledu obratu firmy tento trh důležitý a perspektivní).

Otázky k obhajobě:

1) Na str. 50 uvádíte tvrzení: „ v současné době je moderní změnit i logo. Mnoho firem …. mohou získat dotace z Evropské unie“. Současně navrhujete modernizaci loga firmy. Proč? Můžete svá tvrzení blíže vysvětlit?

2) V práci uvádíte několik komunikačních cílů navrhovaných kampaní. Jedna ze zásad stanovení cílů je jejich měřitelnost. To v práci chybí. Můžete tedy z tohoto pohledu blíže konkretizovat komunikační cíle Vámi navrhované kampaně?
3) V textu volíte pro kampaň strategii sdělení USB (ještě zmiňujete ESP). Které další strategie sdělení znáte?
4) Rovněž zmiňujete efektivnost kampaně. Jaké znáte způsoby měření efektivnosti kampaně popř. médií v kampani využitých? 
Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)
……A - výborně.……….

(Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

V  …Zlín……………………………
dne  …27.12.2008……………..….







…………………………………………....









          podpis hodnotícího
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BAKALÁŘSKÉ STUDIJNÍ PROGRAMY
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Vedoucí BP(:

Akademický rok: 2007/2008

Téma BP: Návrh reklamní kampaně pro firmu Zlatnictví Drahokam

Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	
	
	
	x
	
	
	9

	2
	Logická stavba
	2
	
	
	
	
	x
	
	
	6

	3
	Teoretická část
	3
	
	
	
	
	
	x
	
	12

	4
	Analytická část
	3
	
	
	
	
	
	x
	
	12

	5
	Práce s literaturou
	2
	
	
	
	x
	
	
	
	5

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	
	
	
	
	x
	
	
	3

	7
	Formální úroveň
	1
	
	
	
	
	x
	
	
	3

	
	Celkem
	15
	průměr hodnocení
	3,33


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií 
	Koeficient náročnosti


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

Při hodnocení předložené bakalářské práce musím konstatovat, že studentce nelze upřít snahu ale to jak tak zhruba vše, co lze hodnotit na práci kladně. Práci hodnotím jako podprůměrnou a to z těchto důvodů. Cíle práce na str. 9 definovány neodborně a vágně. V návrhu reklamní kampaně chybí základní náležitosti, které by měla práce tohoto zaměření obsahovat. Zejména explicitní stanovení cílové skupiny (komu), komunikačních (reklamních) cílů (proč), kreativní reklamní strategie (co a jak komunikovat). V teoretické části jsou sice zdroje uvedeny, v případě citací však chybí uvozovky. Co je však podstatnější, v této části práce chybí vlastní text a teoretický základ práce (až po str. 27) představuje kompilát uvedené literatury. Práce ke své škodě obsahuje i řadu gramatických chyb. Jeden ze základů práce je zjišťování postojů veřejnosti k reklamě na základě vlastního dotazníkového šetření. Nevím, proč při sestavení návrhu reklamní kampaně pro firmu patřící do kategorie SME studentka tyto obecné postoje zjišťuje. Tyto údaje jsou k uvedenému návrhu reklamní kampaně jednak nerelevantní, jednak existuje řada publikovaných výstupů výzkumů na toto téma, které byly provedeny na daleko vyšší profesionální úrovni, než dotazníková sonda studentky. I v některých jiných zjišťovaných údajích existují daleko přesnější zdroje sekundárních údajů (str.38 – četnost novin atd.). Struktura respondentů (1/4 ve věku 15-25; 80% ve věku 15-45) rovněž nevzbuzuje přesvědčení o odpovídající struktuře respondentů korespondující s potenciálními zákazníky zlatnictví. Počet respondentů je pro mne také poněkud záhadný („celkový počet dotazníků byl tedy 350, z nichž vhodných bylo 353, tedy 7 dotazníků bylo z výzkumu vyřazeno..“ str. 31;  graf 1 Pohlaví respondentů – celkem 343 str. 33; graf 3 Bydliště respondentů – celkem 245 respondentů str. 34 – zřejmě bylo dotazováno i 98 bezdomovců, atd.). V kalkulaci nákladů jsem marně hledal náklady na grafické zpracování, zřejmě vše bude řešit vlastními grafickými návrhy studentka. Před tím bych ale důsledně varoval, předložený návrh působí silně neprofesionálně a zejména u obchodu typu zlatnictví může poškodit image firmy. 

Otázky k obhajobě:

1. Můžete definovat v práci chybějící cílovou skupinu navrhované reklamní kampaně, komunikační cíle této kampaně a základní prvky kreativní reklamní strategie se kterými pro navrhovanou kampaň uvažujete?

2. Ve vašem návrhu uvažujete s rozhlasovou reklamou v Radiu Kiss Publikum a kinoreklamou. Proč (ve vztahu k cílové skupině kampaně)?

3. Zdůvodněte vámi navrhované načasování reklamní kampaně, zejména reklamu v měsíci lednu.

Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B) ……E - dostatečně...……….

(Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

Ve  …Zlíně……………………………
dne  …27. 12. 2008……………







…………………………………………....









          podpis hodnotícího

Univerzita T. Bati ve Zlíně

Fakulta managementu a ekonomiky

BAKALÁŘSKÉ STUDIJNÍ PROGRAMY

na Vyšší odborné škole ekonomické Zlín
Hodnocení bakalářské práce

Jméno studenta: Aleš Kovarčík

Oponent BP(: doc. Ing. Jaroslav Světlík, Ph.D.







Vedoucí BP(:

Akademický rok: 2007/2008

Téma BP: The analysis of consumer behaviour with emphasis on small stres in Huddersfield

Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	x
	
	
	
	
	
	
	3

	2
	Logická stavba
	2
	
	x
	
	
	
	
	
	3

	3
	Teoretická část
	3
	x
	
	
	
	
	
	
	3

	4
	Analytická část
	3
	x
	
	
	
	
	
	
	3

	5
	Práce s literaturou
	2
	x
	
	
	
	
	
	
	2

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	x
	
	
	
	
	
	
	1

	7
	Formální úroveň
	1
	x
	
	
	
	
	
	
	1

	
	Celkem
	15
	průměr hodnocení
	1,07


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií 
	Koeficient náročnosti


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

Student předložil velmi kvalitní a současně specifickou práci. Bakalářská práce je jednak vypracována v jazyce anglickém (velmi vysoká jazyková úroveň), jednak se zabývá i u nás velmi aktuálním tématem, obtížné konkurenceschopnosti malých obchodů ve vztahu k velkým a silným obchodním řetězcům. Práce vychází z velmi kvalitního teoretického základu a z vlastních výzkumů uskutečněných ve Velké Británii. Student si stanovuje 8 hypotéz, které v práci potvrzuje nebo vyvrací. Poněkud odlišnou strukturu práce oproti doporučené nepovažuji za pochybení, odpovídá totiž cílům a obsahu práce. Stejně tak i seznam literatury odpovídá britské normě pro citaci zdrojů, což považuji za logické i ve vztahu ke skutečnosti, že práce je napsána v jazyce anglickém. 

Otázky k obhajobě:

1) Na straně 26, obr. XI uvádíte hlavní strukturální a behaviorální změny ovlivňující obchod s potravinami. Mají uvedené vertikální a horizontální osy svůj význam?

2) Vysvětlete, které statistické metody jste při vyhodnocení výzkumu použil a proč?
3) Na str. 53 uvádíte pojem Tesco Express – můžete jej podrobněji vysvětlit?
Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)
………A - výborně…….

(Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

V  ……Zlín…………………
dne  …27.12.2007………..….







…………………………………………....









          podpis hodnotícího


