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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	x


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Už samotný název tématu „Marketing a marketingové komunikace ZOO Praha“ je přímým dokladem toho, že marketingové komunikace v nekomerční sféře získávají stále významnější pozici a pronikají do všech sfér. Téma je zajímavé a autorka se snažila předložit velmi širokou základnu teoretické části, ve které postupovala od charakteristiky neziskových organizací, přes marketing neziskového sektoru, až po marketingové komunikace neziskových organizací, přičemž pozitivně hodnotím snahu postihnout konkrétně specifika zoologických zahrad. Na fakt, že teoretická část představuje téměř dvě třetiny práce, postrádám zde přesné citace a odkazy na literátu. V úvodu praktické části autorka velmi stručně přiblížila samotný subjekt a formy jeho financování, analýzu marketingových komunikací pak směřovala vzhledem k cílovým skupinám (dárci, partneři a sponzoři, veřejnost, návštěvníci) a realizovaným kampaním v průběhu let 2002 až 2006., čímž podala ucelený náhled na vývojovou linii komunikace. Analytická část tak představuje docela zdařilou aplikací teoretických poznatků do praktické části, škoda jen, že autorka nevyužila možnosti dotazníkového šetření, které tak mohlo dát, mimo jiné, i konkrétnější odpovědi na stanovené pracovní hypotézy. Práce odpovídá stanoveným požadavkům po stránce obsahové i formální, objevují se menší gramatické nedostatky. 
1. Pokuste se doplnit SWOT analýzu.

2. V závěru práce se zmiňujete o formulaci doporučení na zlepšení v komunikaci s jednotlivými cílovými skupinami tak, aby odpovídala jejich informačním potřebám, což se odráží i ve vytýčení cíle. Máte tím na mysli závěrečný odstavec na straně 55 – 56?
3. Od roku 1997 nastupuje na místo ředitele ZOO Praha Petr Fejk, který, přestože je původní profesí učitel, získává ocenění „Marketér roku 2006“. Jakou roli sehrává samotná osobnost Petra Fejka v komunikaci ZOO Praha?
4. Zajímalo by mne, zda uvažujete o rozšíření tématu do diplomové práce a jakou linii byste si stanovila. Předložila jste výsledky práce vedení ZOO Praha? Jaká byla případná odezva?

Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....…B/velmi dobře/- C/dobře
Ve Zlíně dne ...16. května 2008............................................
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

