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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce Position of the Cannes Lions in the World of Advertising se věnuje pozici Cannes Lions, popisu a analýze konkurence a dále event marketingu, typologii a současným trendům v této oblasti.
Následuje pokus o vlastní dotazníkové šetření v ČR a v zahraničí, jak však autorka sama uvádí, spolupráce s organizačním týmem Cannes Lions nebyla úspěšná, neboť jí v jejích prosbách a požadavcích na poskytnutí materiálů nevycházeli vstříc. Rovněž návratnost dotazníků ze zahraniční strany byla nulová.
V další, projektové, části autorka pokračuje vlastním návrhem na zlepšení pozice Cannes Lions, navrhuje např. slogany pro prezentaci, komunikační mix návrhu na zlepšení však používá tradičních postupů. V kontextu dříve uvedených demografických a psychografických hledisek lze však s jistotou pracovat i jinými prostředky (virální marketing, apod.)

Autorka uvádí dotazník pouze v elektronické podobě, jistě by mohl být součástí i psaného textu. V dotazníku chybí vysvětlení cílů a účelů – v úvodu. Myslíte, že i to mohlo být důvodem nízké návratnosti? 
Autorka pracovala samostatně, konzultace probíhaly převážně e-mailem a měly spíše formu update ze strany diplomantky. Podněty ke konzultaci byly věcné a konstruktivní. Práce je psána anglicky.
Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce: B – velmi dobře
Ve Zlíně dne: 22. 05. 2006  
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