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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 A

3Úroveň teoretické části práce 50 C

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50 A

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A

9Jazyková a formální úroveň práce 30 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,26 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Práce je přehledná, dobře strukturovaná a náležitě ocitovaná.
· Precizně nastavená metoda práce.

· Obě složky výzkumu jsou důkladně realizované.
· Prakticky zaměřený projekt.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Na úrovni diplomové práce nemá valný smysl věnovat tolik prostoru obecným informacím o reklamě a marketingové komunikaci, když to nemá přímou souvislost s tématem.
· Ačkoliv jsou zdroje v textu využívány zdatně, úsměvně působí definice sexu (Britannica) a erotiky (Merriam-Webster). Samozřejmě se jedná o klíčové pojmy práce, ale taková míra citační důslednosti je poněkud nadbytečná.

· Autorka by v textu neměla referovat sama k sobě, nýbrž by měla využívat neutrální trpný rod.
Otázky k obhajobě: 

· Dovedla by diplomantka více přiblížit VO2 a VO3 a vysvětlit logiku, proč bylo nutné tyto otázky rozdělit? Nijak překvapivá odpověď na VO2 „veřejnost nepovažuje sexistickou reklamu za moc pozitivní“ svádí k názoru, že by bylo lépe tyto otázky spojit.
· Diplomantka ve stručnosti hodnotí legislativní rámec reklamy se sexuálními motivy v Česku a na Slovensku. Mohla by krátce představit, jestli se nějak liší oproti zahraničnímu přístupu, např. německému? 

· Diplomantka zdůrazňuje, že sexuální motiv v reklamě by měl být opodstatněný produktem. Uvedla by příklad reklamy, která v tomto smyslu využívá sexuální motivy skutečně neopodstatněně?
Ve Zlíně dne 12. 05. 23
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		A		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		C		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		A		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		B		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.26		B		1.259		452		1.268






