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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem předložené bakalářské práce je charakteristika teoretických východisek marketingu muzeí, která jsou dále rozpracována analýzou současné situace a analýzou marketingového mixu instituce Musea Kampa. Oblast marketingu muzeí je specifická nejen pro marketing i management, ale také pro marketingové komunikace. Autorka shromáždila a prostudovala dostatečné množství kvalitních odborných informačních zdrojů zaměřených na marketing muzeí, art management a marketingové komunikace a vytvořila kvalitní teoretické východisko pro praktickou část. Z koncepce teoretické části zcela jasně vyplývá pochopení významu marketingové komunikace pro úspěšnou činnost musea. V praktické části autorka analyzovala vnitřní i vnější prostředí nadace Musea Kampa formou SWOT analýzy. U provedené SWOT analýzy a analýzy marketingového mixu nejsou však provedena dílčí stručná závěrečné shrnutí tak, aby mohly být logicky vyvozeny závěry a doporučení pro návrh nové marketingové strategie.  I přes uvedený nedostatek autorka formulovala doporučenou marketingovou strategii s využitím provedených analýz.
Formální zpracování bakalářské práce obsahuje určité nedostatky – nejsou zcela jasně formulovány cíle a hypotézy práce, v úvodu jsou pouze obecně naznačeny.  

Celkově práce po odborné stránce splňuje požadavky bakalářské práce a doporučuji práci k obhajobě.  
Otázka:
1. Stručně charakterizujte východiska a postup při formulaci jednotlivých faktorů SWOT analýzy. 

2. Navrhujete celou řadu doporučení. Která z Vašich doporučení byste navrhla realizovat co nejdříve a která postupně? (Lze předpokládat, že vzhledem k finanční náročnosti nelze realizovat všechna doporučení v jedné etapě).
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:      B - C/ velmi dobře - dobře
Ve Zlíně dne 18.5.2008
                                                                                       Ing. Radomila Soukalová, Ph.D.
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


