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	Hodnocení náročnosti tématu na

	
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


	Kritéria  hodnocení práce

	
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	výborná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	
	


Připomínky k práci a otázky k obhajobě
S potěšením jsem sledoval průběh přípravy bakalářské práce studentky Vávrové. Je povznášející být účastníkem zrodu dílka, které je svěží, původní, odborně fundované, přinášející ucelené systémy poznatků a zároveň promyšlené koncepty možných komunikačních aktivit v duchu integrované marketingové komunikace. 

Studentka prokazuje dobrá znalostní východiska, která ji spolu s kvalifikovanou analýzou produktu dovolují stanovit správnou strategii, jež může vést k žádoucím efektům – lepší komunikaci, vyšší návštěvnosti, vysoké prestiži a pozitivnímu prestižnímu profesnímu image předmětné kulturní instituce. S prací jako celkem jsem velmi spokojen. 


Přestože autorka, přes několikeré výzvy, aby formulovala validní hypotézy pro dané téma, tak neučinila, práce jako celek vyúsťuje v dobrou a kvalifikovanou projekci možných komunikačních aktivit. 
Otázky:
1. Proč proboha autorka neprovedla důslednou korekturu textu–ani se nechce věřit, co např. zanechala na str. 60/3.řádek zdola, 47/2.řádek zdola nad tabulkou atd. 
2. Pokud by měla stanovit 3 strategické kroky, které by vedly k založení dlouhodobé, funkční a efektivní komunikace Musea Kampa, které by to byly? 
Práci k obhajobě doporučuji. 

Návrh na klasifikaci práce: A- výborně
V Praze 2008-05-17
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