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1 Naplnění tématu a rozsah práce 30 f

2 Nastavení cílů a metod práce 40 b

3 Úroveň teoretické části práce 50 b

4 Úroveň analytické části práce 50 d

5 Úroveň projektové části práce 50

6 Splnění cíle práce 60 b

7 Struktura a logika textu 40 a

8 Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9 Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 3,62 FX


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· kvalitně zpracovaná teoretická část;
· vysoký počet respondentů.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Práce nesplňuje základní požadavek na rozsah, který má být 40 – 50 stran v šabloně UTB (od úvodu po konec závěru), tj. min 72 000 znaků včetně mezer. V praktické části je zcela zbytečně uvedeno množství grafů a obrázků, které způsobují, že má práce 40 stran, ale neodpovídá počet znaků.
· Chybí rozsáhlejší zpracování doporučení vyplývajících z výsledku provedeného šetření.
· Nedostatky v práci se zdroji - chybějící strany např. str. 11 - Přibová a kol., 2000; Boučková a kol., 2003; Keller, 2007; str. 12 - Aaker, 2003; str. 13 - Bergh, Behrer, 2012; str. 14 - Bax, Woodhouse, 2013; str. 16 - Pelsmacker, 2001; str. 17  - Bačuvčík, Harantová, 2016 atd. Na str. 19 je uveden zdroj Bax, Woodhouse, 2014, s. 43, ale v seznamu použité literatury je r. 2013. Teoretická část čerpá ze zdroje Kotler, 2017, s. 123, ale tento zdroj není uveden v seznamu použité literatury. Olins, 2013 je zase uveden špatně, jelikož správná forma je Olins, 2003. 

· Metodika výzkumu není podložena teoretickými východisky.
· Drobné nedostatky v jazykové úrovni práce.
· Závěr popisuje členění práce, ale neprezentuje výsledky a doporučení z bakalářské práce vyplývající.
Otázky k obhajobě: 

· Více než polovina respondentů uvádí, že nevěděli o spolupráci značky s influencerem Vilémem Šírem. Jak by se dala práce s influencery zlepšit, aby byla více efektivní?
· V práci zmiňujete, že při hodnocení typů příspěvků se na posledním místě umístila krátká videa. Jak si to vysvětlujete? Dala by se v návaznosti na toto zjištění upravit komunikace značky?

· Ve výsledcích dotazníku uvádíte, že skutečnosti, že je Sneakerheaven olomoucká značka, respondenti nepřikládají velkou důležitost. Jak s tímto zjištěním může značka v budoucnu pracovat?
Ve Zlíně dne 12. 5. 2023
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		f		F		7680		4

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		3.62		FX		3.613		8252		3.853






