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Váha

Hodnocení

1

Naplnění tématu a rozsah práce

30

c

2

Nastavení cílů a metod práce

40

b

3

Úroveň teoretické části práce

50

c

4

Úroveň analytické části práce

50

d

5

Úroveň projektové části práce

50

c

6

Splnění cíle práce

60

d

7

Struktura a logika textu

40

c

8

Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu

40

c

9

Jazyková a formální úroveň práce

30

c

Návrh hodnocení dle váženého průměru

1,96

C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Předložený diplomový projekt spadá do oblasti sociálního marketingu, výběr tématu, praktický přesah práce a patrný osobní zájem studentky hodnotím velmi pozitivně. 
· Velmi dobrá jazyková a formální stylizace. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V rámci zkoumané problematiky autorka na straně 40 uvádí, že cílová skupina programu Youth Exchange je určena lidem ve věkovém rozmezí 13-30 let. Nicméně v kvantitativním výzkumu autorka pracujete s respondenty ve věkovém rozmezí 14-40 let (s 44). V projektu není uvedené procentuální rozložení věku respondentů, což považuji za poměrně problematické pro interpretaci dat a navazující doporučení v praktické části práce.  
· V rámci teoretické části chybí definice sociodemografie cílových skupin – spotřebitelů – sociálních sítí (Facebook, Instagram, Twitter a Youtube), což považuji za klíčové pro návrh komunikační strategie pro spolek „Česká debatní společnost“. 

· Drobné typografické nepřesnosti (např. zarovnání celé kapitoly „Závěr“). 
Otázky k obhajobě: 

· Jak se vy osobně stavíte k obsahu vytvářeném uživateli (UGC), myslíte si, že je směrodatný? Online prostředí obsahuje řadu falešných profilů, jež šíří nerelevantní, často negativní či dezinformační obsah.

· Myslíte si, že by bylo vhodné v rámci zlepšení image České debatní společnosti využít v komunikaci nějakou známou osobnost, ambasadora projektu? Proč ano/ne? Případně dokázala byste označit (známou) osobnost, která by byla vhodná? Jak konkrétně byste ji zapojila? 

· Jakou sociální síť byste zvolila, pokud byste musela zúžit komunikaci pouze na jeden kanál, když víte, že cílová skupina komunikace je ve věku 13-30 let? 
V Praze dne 
10.5.2023
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		d		D		240		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30				0		0		0

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.96		C		1.957		976		2.197






