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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Výsledné hodnocení 1,55 C


Komentáře, výhrady, připomínky a náměty k práci:
· Teoretická část se z různých úhlů pohledu dívá na problematiku online terapie – zabývá se podstatou činnosti i tím, jakým způsobem je možné ji propagovat. Dalo by se říci, že téma jako takové může být předmětem sociálního marketingu, jemuž se autorka věnuje, jde však i o komerční službu, což je zde reflektováno méně. Teoretická část nicméně tvoří vhodný vstup do celého tématu. 

· Pokud jde o použité metody, problematickou částí je realizované dotazníkové šetření. V práci není definován základní soubor tohoto výzkumu, dočteme se, že respondenty byli studenti FMK a zaměstnanci agentury Insighter (není uvedeno, v jakém poměru). Otázkou je, o jaké skupině (základním souboru) by měl tento výběrový soubor vypovídat. Z textu plyne, že nemělo jít o osoby, které využívají nebo chtějí využívat dané služby, mělo by tedy zřejmě jít o určitou část obecné populace. V tomto případě jde nicméně o výběrový soubor velmi specifický, který snad vypovídá o postojích vysokoškolských studentů s kreativním zaměřením, případně lidí v kreativních profesích, otázkou ale je, jestli to pro účely projektového návrhu, který by měl mířit na obecnější populaci stačí. 

· Projektové řešení jako takové je komplexní, realizovatelné a zřejmě mající potenciál dosáhnout svých cílů. Vychází také z analytických zjištění, je nicméně otázkou, jak spolehlivá tato zjištění jsou ve vztahu k obecněji definovaným cílovým skupinám. Zde lze spatřovat problém v logické návaznosti jednotlivých částí. 
· Faktická chyba – inflace ve výši 16,7 % určitě není hyperinflace (otázkou dokonce je, jestli vůbec jde o pádivou inflaci). 
Otázky k obhajobě: 

· Prosím o vysvětlení: definice základního souboru kvantitativního výzkumu – metoda rekrutace a její reprezentativnost vůči základnímu souboru – vztah k definici cílových skupin v projektové části.
Kontrola plagiátorství byla negativní – systém našel shodu 2 %.
Ve Zlíně dne 9.5.2023
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Výsledné hodnocení		1.55		C		1.548		660		1.788






