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ABSTRAKT

Diplomova prace se zabyva socidlnimi tématy ve vybranych animovanych snimcich Walta
Disneyho. Teoreticka ¢ast je zaméfend na socidlni témata, socidlni marketing, film
a prezentovani socialnich témat ve filmu. Prakticka ¢ast se zabyva analyzou sekundarnich
dat, dotaznikového Setfeni a expertniho rozhovoru. Vysledky vyzkumu budou slozit jako

podklad pro dal§i mozné zkoumani tohoto tématu.

Kli¢ova slova: Walt Disney, Walt Disney Company, animovany snimek, film, socialni téma,

socialni marketing

ABSTRACT

The master’s thesis deals with the topic of social themes in selected Walt Disney animated
movies. The theoretical part is focused on social themes, social marketing, film
and the presentation of social themes in film. The practical part deals with the analysis
of secondary data, questionnaire survey and expert interview. The research results will

be folded as a basis for further possible research on this topic.

Keywords: Walt Disney, Walt Disney Company, animated movie, film, social issue, social

marketing
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UvVOD

Disney letos slavi 100 let od svého vzniku. 100 let, které jsou plné magickych ptibéht
predavanych z generace na generaci. Je mozné, ze se za magickym piibéhem skryva i sttipek

reality?

Diplomovéa prace se bude vénovat socidlnim tématim v animovanych filmech Walta
Disneyho. Prace ma dvé c¢asti, a to teoretickou a praktickou. Projektova Céast nebude
realizovana, jelikoz se v Ceské republice jedna o novéjsi téma. Je potfeba nejdiive ovétit,

zda lid¢ tuto tématiku vnimaji, a proto se prace bude vénovat sbéru a vyhodnoceni dat.

V teoretické ¢asti budou nadefinovany pojmy tykajici se tématu diplomové prace. Prvni
kapitola otevie téma socidlni problém, ktery je spojen se spoleCenskymi védami,
a to predevsim se sociologii, kterd se zabyva i socialnimi zménami. V druhé kapitole bude
predstaven pojem socidlni marketing, ktery se diky svym cilim odliSuje od komer¢niho
marketingu. Tteti kapitola bude vénovana filmu, jeho zanrim a roli, kterou sebou nese.
Soucasti treti kapitoly bude 1 animovany film. Posledni kapitola bude obsahovat dvé studie,
které se tykaji socidlnich témat ve filmech. Jedna ze studii bude konkrétnéjsi, jelikoz
se zamétuje na socidlni témata ve filmech Walta Disneyho. Metodologicka ¢ést predstavi

cile, tcel, vyzkumné otazky a metody Setfeni diplomové prace.

Prakticka cast bude vénovana analyze sekundarnich dat. Tato analyza je pro diplomovou
praci dilezita, protoze pfisp&je k orientaci v problematice, ktera je pro Ceskou republiku
pomérné nova. Zaroven bude nadpomocna pii sestavovani dotaznikového Setieni. Jelikoz
se jedna o pomérné nové téma, bude osloven i1 expert pro expertni rozhovor. Na konci
kazdého vyzkumu bude podkapitola, ktera jednotlivé vyzkumy shrne. Zavér praktické ¢asti

bude vénovan zodpovézeni vyzkumnych otazek.
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I. TEORETICKA CAST
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1 SOCIALNI TEMA

V prvni kapitole diplomové prace bude blize predstaveno téma socidlni problém a kdy
se jedna o socialni problém. Toto téma je spojené se spolecenskymi védami, které zkoumaji,
jak spolec¢nost funguje. Posledni cast této kapitoly bude vénovana jedné z kategorii

spolecenskych véd a to sociologii, kterd se mimo jiné zabyva i socialnimi zménami.

Spolecensky problém, téZ se pouziva oznaceni socialni problém, miizeme definovat jako
urcity stav véci. Ten ovlivituje osobni nebo spolecensky zivot jednotlivei, a to negativnim
zpisobem. Dale ovliviiuje 1 vétsi skupiny ve spolecnosti a blahobyt komunit. Mlizeme fict,
Ze o povaze, pri¢inach nebo feseni spole¢enského problému / socialniho problému pievlada
vetejna neshoda. (Kulik, 2023). Socialni problémy, které negativné dopadaji na cleny

spole¢nosti vyzaduji feSeni (Stewart, 2021).

Muzeme fict, ze socidlni témata maji dopad na mnoho lidi a objevuji se v podobé
dlouhodobych problémt, které se obtizné teSi. Vefejna diskuse o nazorech, pohledech
a presvédceni, které mohou byt kolikrat silné je pfirozenym vyusténim. Témata maji
v globalnim métitku dopad na lidi po celém svété. At uz se jednd o zménu klimatu, imigrace
nebo prava Zen. Socidlni témata se stavaji pro vyzkumy dulezitymi tématy,
a to z nasledujicich diivoda: pomahaji lidem pochopit fakt, ze existuje nékolik moznosti, jak
pfemyslet a pfistupovat ke stejnému problému a mimo jiné je také uci dovednostem

kritického mysleni (Social Issues, [b.r.]).

Mezi socidlni témata patii (Social Issues, [b.r.]): experimenty na zvifatech, détska Sikana,
deprese, globalni oteplovani, imigrace atd. K jiZ zminénym tématim ptidava Kulik (2023)
nasledujici obecné uznavané socidlni problémy: zneuzivani déti, obcanskd prava,
kriminalita, trestni soudnictvi, prava zdravotné postizenych, doméci nésili, hazardni hry,
trestné ¢iny z nenavisti, zdravotni péce (viz medicina), bezdomovectvi, imigrace, duSevni

nemoci, obezita, policejni brutalita a korupce, znecisténi a chudoba.

Ohledné pficin, tohoto tématu, u veliké ¢asti z nich chybi pivod, na kterém by se odbornici
shodli a zaroveil socialni problémy jsou rozmanité. Ohledné zplsobu formulace socialniho
problému mohou byt problémy formulovany nasledovné: ,,zdola* nebo ,,shora®. Pfikladem
formulace ,,zdola nahoru® si vysvétlime na piikladu jako je alkoholismus a drogova
zavislost. Lidé po celém svéte se stavaji zavislymi na riznych latkach. Jedna se sice o osobni
problém lidi, jenZe osobni problém ovliviiuje nejenom jejich vlastni Zivoty, ale i zivoty jejich

blizkych. Téma zavislost se spoleCenskym problémem stava v ptipade, kdy se zavislost
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znasobi a stdhne s sebou velké skupiny ve spolec¢nosti. Nasleduje socidlni problém ,,shora
dolt*. Piikladem je zména klimatu, kdy pficinu tohoto jevu nalezneme v tom, Ze negativné
ovliviiuje spoleCenstvi na celém svété. V tomto pripadé mizeme dale hovofit o tom, Ze tento

problém zvysuje pravdépodobnost zaplav a sucha (Kulik, 2023).

1.1 Pojem socialni problém

Slovni spojeni socidlni problém se objevil v 19. stoleti, kdy ve spisech intelektt toto slovni
spojeni vymyslel britsky filozof John Stuart Mill. Ke konci 19. stoleti sociologové, socialni
pracovnici a reformatofi méli snahu formulovat svou praci. V terminech vypravéji o studiu
a feSeni spolecenskych problémi. V hovorové feci se od konce 20. stoleti pouziva pro slovo
problém synonymum issue. Toto nasledné vedlo k tomu, Ze pro pojem socialni problém,
se social issue stalo béZnym synonymem, a tak v sociologii a dalSich ptibuznych oborech

jsou pojmy socialni problém a social issue synonymni (Kulik, 2023).

1.2 Kdy se jedna o socialni problém?

Ne vSechny problémy jsou socidlnimi problémy. Aby byl problém povazovan za socialni

problém, musi (Stewart, 2021):

1. Mit disledky pro mnoho lidi ve spole¢nosti.

2. Byt Siroce uznavan jako problém, ktery je tfeba fesit.
3. Byt vrozporu s béZnymi ndzory a hodnotami.
4

Byt fesitelny prostfednictvim opatteni, regulace nebo zdroji spolecnosti.

Tyto body jsou viditelné v prikladu tykajicim se bezdomovectvi, které je povaZzovano
za socialni problém. Na zéklad¢ ¢tyt charakteristik, podle kterych se urcuje, zda je problém

spolecenskym problémem, vidime, ze bezdomovectvi definici splituje (Stewart, 2021):

1. Mit disledky pro mnoho lidi ve spole¢nosti — Bezdomovectvi mé tedy dopad jak
s velkym poctem bezdomovci.

2. Byt Siroce uznavan jako problém, ktery je tfeba feSit — Mlzeme tvrdit, Ze lidi Zijici
v Americe souhlasi s tvrzenim, Zze bezdomovectvi je problém, ktery je tieba fesit.

3. Byt v rozporu s béZnymi nazory a hodnotami — Bezdomovectvi je v rozporu
s béznymi americkymi hodnotami. Témi hodnotami jsou, ze kazdy by m¢l mit

bezpecné misto k Zivotu, jidlo a obleceni.
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4. Byt fesitelny prostiednictvim opatfeni, regulace nebo zdroji spolecnosti —
Bezdomovectvi je problém, ktery mizeme feSit. Moznosti je hned nckolik
at uz je to vladni pomoc, nebo pomoc z neziskovych zdroji a programl

nebo 1 mestskych predpist.

1.3 Spolecenské védy

Spolecenské védy nam pomohou, jak 1épe pochopit pticiny, mozné dopady a nasledna feSeni
socidlnich problémt. Tedy konkrétnéji spoleCenské védy pracuji s tim, jak spolecnost

funguje a také jak jsme vsichni navzajem propojeni (Stewart, 2021).

Ohledné poctu odvétvi spolecenskych véd se zdroje odlisuji. Nékteré zdroje tvrdi ze jich
je Ctyfi, dalsi pét, Sest nebo jiny pocet ovSem vétSina znalcl se shoduje, ze néasledujicich pét
oborli do této kategorie urcité¢ spada: Antropologie, Ekonomie, Politologie, Sociologie
a Socialni psychologie. Nékteti do tohoto odvétvi zahrnuji i Historii, Kriminologii

a Geografii (Liberto, 2022).

Odbornici na spoleCenské védy jinak sociologové zkoumaji, jak spole¢nost funguje.
Zkoumaji napiiklad vSe od spoustect hospodarského ristu a pfi¢in nezaméstnanosti
az po to, co dela lidi stastnymi. Z poznatkl sociologli vychdzeji mimo jiné i marketingové
strategie, napfiklad vyuzivani teorie lidského chovani, které se vyuZiva u efektivnéjSiho
prodeje produktid spotiebitelim. Odbornici na spolecenské védy provadéji vyzkumy

a vyuzivaji tato data k lepSimu pochopeni spole¢enskoveédnich problémi (Liberto, 2022).

Je faktem, Ze spolecenské védy nemohou vyfesit socialni problémy, ale mohou nam
poskytnout nastroje, které jsou potiebné k vytvofeni dlouhodobych feSeni béZznych

socialnich problému (Stewart, 2021).

1.4 Sociologie

Ackoli sociologie ma své koteny v dilech filozofil, jako byli Platon, Aristoteles a Konfucius,
je to relativné nova védecka disciplina. Vznikla na pocatku 19. stoleti jako reakce na vyzvy

modernity (Crossman, 2019).

Sociologie se zabyva spoleCenskym zivotem, socialnimi zménami, socidlnimi pfi¢inami
a dasledky lidského chovani. Ta Skala témat je opravdu Sirokd a jedna se naptiklad o témata:
rozdéleni lidi podle rasy, pohlavi a spolecenské tfidy, sdilené piesvédceni spolecenské

kultury, organizovany zloc¢in, ndbozenské kulty aj (What is Sociology?, [b.r.]).
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Je skutecnosti, ze maloktery obor jako sociologie ma tak Siroky zabér, poskytuje plno
osobitych pohledil na svét, vytvaii zcela nové myslenky a také kritizuje ty staré. Sociologie
nabizi 1 plno vyzkumnych technik, kterych je mozné vyuzit na jakykoliv aspekt
spolecenského Zivota — pouli¢ni kriminalitu a delikvenci, snizovani poctu zaméstnancii
v podnicich, zptisob vyjadfovani emoci, reformu socialniho zabezpeceni nebo vzdelavani,
rozdily a rozkvét rodin nebo problémy miru a valky. Sociologie se tedy zabyva témi
socidlni nerovnosti, vzorcim chovani, silam spolecenskych zmén a odporu a fungovani

socialnich systémi (What is Sociology?, [b.r.]).

1.4.1 Historie sociologie

Francouzsky filozof Auguste Comte v roce 1838 zavedl pojem sociologie. Comte je diky
tomuto poc¢inu zndm i jako ,,otec sociologie®. Sdm se totizZ domnival, Ze ke studiu socialniho
svéta lze vyuzit védu, jelikoz stejné jako existuji fakta tykajici se gravitace, tak diky véde
lze odhalit zadkony, které tidi na$ spolecensky zivot. Hned na to Comte pfisel s pojmem
pozitivismus, ktery zavedl do samotné sociologie. Jednd se o zpusob, jak porozumét
socialnimu svétu na zakladé védeckych fakti. Diky tomuto poznani Comte véfil, Ze lidé

mohou vybudovat lepsi budoucnost (Crossman, 2019).

Prvni sociologové byli Casto vzd€lani v jinych akademickych smérech, at’ uz to byla historie,
ekonomie nebo filozofie, jejich riznd vzdélani se odrazela v tématech, kterda zkoumali

(ndbozenstvi, ekonomie, psychologie, etika, filozofie, teologie, nerovnosti aj.).

V osmnéctém a devatenactém stoleti se Evropa nachéazela v politické revoluci, ktera vedla
k mnoha spole¢enskym zménam a také nastoleni urcitého spolecenského fadu. Tyto témata
se sociologl tykaji 1 dnes. Devatenacté a dvacaté stoleti bylo pro prvni sociology obdobi
socidlnich otfesi a zmén. Prvni sociologové feSili primyslovou revoluci, vzestup
kapitalismu, socialismu i rist mést a nabozenské promény, které zptisobovaly mnoho zmén

v zivoté lidi (Crossman, 2019).

V sociologii se pohybovali i1 dalsi klasicti teoretici, kterymi byli Karl Marx, Emile
Durkheim, Max Weber, W. E. B. DuBois a Harriet Martineauova. Kazdy z nich chtéli vyuZzit
vizi sociologie k upozornéni na socialni problémy a nasledné¢ dosahnout spolecenské zmény.
Naptiklad v Evropé se Karel Marx spojil s bohatym primyslnikem ztoho divodu,
aby se zacal vénovat tfidni nerovnosti, jelikoz v dobé revoluce to vypadalo ve vétSing

ptfipadli nasledovné: majitelé tovaren byli velice bohati, zato tovarnici zoufale chudi.
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Témata k feSeni byla nerovnost a role kapitalistickych ekonomickych struktur. DalSim je
Max Weber, ktery byl v Némecku aktivni v politice, Emile Durkheim ve Francii bojovala
o reformu Skolstvi, Harriet Martineauova se ve Velké Britanii zasazovala o prava divek

a zen, W. E. B. DuBois v U.S. fesil problémy s rasismem (Crossman, 2019).

Sociologie se od svého vzniku rozrostla v dynamickou disciplinu s rozristajicimi se obory.
Razné po svété zacaly vznikat sociologické organizace. V roce 1905 vznikla se 115 Cleny
Americka sociologicka asociace, také znama pod zkratkou ASA. Dalsi organizaci
je Mezinarodni sociologicka asociace, také zndma pod zkratkou ISA. Ta méla v roce 2004
vice nez tfi tisice ¢lenl z jednadevadesati riznych zemi, také sponzorovala vyzkumné
komise, které se zabyvaly tématy jako jsou emoce, sexualita, nabozenstvi, dusevni zdravi,

mir a valka aj. (Crossman, 2019).
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2 SOCIALNI MARKETING

V druhé kapitole diplomové prace bude blize pfedstaveno téma socialni marketing a jeho
moznost zmeénit chovani pro spolecenské dobro. Soucasti této kapitoly bude piedstavena
odlisnost socidlniho marketingu, jeho cile a cilové skupiny. Zavérem této kapitoly budou

reklamni apely v socialnim marketingu, at’ uz racionalni, emocionélni nebo moralni.

Pojem socialni marketing je pro lidi stale neprobadané téma, je pro n¢ jakousi zédhadou.
Miuizeme se setkat s tim, Zze se socidlni marketing zaménuje naptiklad s pojmy
jako behavioralni ekonomie, socialni média nebo s komunikaci v oblasti zdravi. Dokonce
se také stava, Ze se lidé obavaji pouzivat tento termin, jelikoz se boji Ze si jej budou spojovat

se socialismem, manipulaci a prodejem (Lee a Kotler, 2020, s. 3-4).

Definic socidlniho marketingu existuje hned né€kolik. Bacuvc¢ik a Harantova (2020, s. 10)
socialni marketing vidi ,,pfedevsim jako platformu, ¢i spiSe mozna katalyzator spoleCenské
diskuse, kterd by teprve meéla vést ktomu, ze bude ziejméjsi (tieba s uplatnénim
demokratického principu), které myslenky jsou skute¢né spolecensky prospésné a které

nikoliv.*

V ptipadé, ze budeme o socidlnim marketingu hovofit jako o ,,zméné chovani
pro spolecenské dobro", nejedné se o nic nového, stalo se tak naptiklad uz béhem snahy
0 osvobozeni otrokll, prosazeni volebniho prava Zen nebo i1 zruSeni détské prace. Pojem
social marketing pfedstavili Philip Kotler a Gerald Zaltman jako disciplinu pfed vice
jak Ctyficeti lety. Stalo se tak konkrétné v Casopise ,,Journal of Marketing*, kde se zaméftili
na to, zda Ize marketing vyuzit k pfesvédcovani lidi nasledné osvojeni chovanti, které by poté
bylo lepsi at’ uz pro n€ samotné nebo jejich nejblizsi a samoziejmé pro spolec¢nost. Popsali
tak "vyuziti marketingovych principli a technik k prosazovani socidlnich cili, mySlenek

nebo chovani" (Lee a Kotler, 2020, s. 10).

2.1.1 Pocatky socialniho marketingu

Pocatek socidlniho marketingu miizeme datovat pted vice jak 50 lety, kdy psycholog G. D.
Wiebe polozil otazku ,Mize se bratrstvi prodavat jako mydlo?" ve svém clanku
"Merchandising Commodities and Citizenship on Television" (Prodej zboZzi a obcanstvi
v televizi), Wiebe navrhl novy zptsob prodeje. Kdyby marketéti prodavali nehmotné

objekty jako je respekt k zivotnimu prostiedi stejné jako ty hmotné objekty, jako napiiklad

vvvvvv
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jelikoz v komerénim sektoru prodavaji sluzby a zbozi, v tom socialnim je cilem ovlivnit
zménu chovani (Lee a Kotler, 2020, s. 10-11). Prvni snahy o socidlni marketing bylo
v minulosti naptiklad na téma HIV/AIDS a v soucasnosti jde o témata jako vefejné zdravi

nebo ochrana Zivotniho prostiedi (Lee a Kotler, 2020, s. 6).

Od pocatku 70. let 20. stoleti je socidlni marketing samostatnou marketingovou disciplinou
a od svého vzniku mél pozitivni vliv at’ uz béhem prevence trazi nebo v oblasti verejného
zdravi. Zakladni principy, které jsou jadrem toho vSeho, byly pouzity mimo jiné i ke sniZzeni

Sikany (Lee a Kotler, 2020, s. 3).

2.2 Cilové skupiny

Bacuvcik a Harantova (2020, s. 36) popisuji Ze mezi cilovymi skupinami se mohou stat
fakticky vSechny skupiny nasledujici subjekty: vefejnost, komunity, jednotlivci, vefejna

sprava (politickd prezentace) a soukromé firmy.

Pro ptiklad kampané v oblasti bezpecnosti silni¢niho provozu mohou byt zaméfeny
na (Baduvéik a Harantova, 2020, s. 36): ,,Ridi¢e (povolena rychlost, alkohol za volantem),
spolujezdce (bezpecnostni pasy na zadnich sedadlech), rodi¢e (bezpecné poutidni déti
za vSech okolnosti), mladé fidice (bezpecna, neriskantni jizda), fidice ve vysSim véku
(navstéva lékare kvili potvrzeni o schopnosti fidit) nebo tfeba fidice motocykll

(ohleduplnost k chodciim a cyklistim).*

Marketéti si uvédomuji Ze trh je rliznorody a bohaty, takZe se stava, ze urcity produkt oslovi
jednoho clovéka, jenomze druhého ¢lovéka uz ne. Aby se tomuto uskali marketéti vyhnuli
rozdé€luji trh do podobnych skupin zndm jako trzni segmentace. Béhem rozdéleni se nakonec
vybird jeden nebo 1 vice segmenti také oznacovano jako prioritni publikum. V tento moment
je Gsili a zdroje vénovano pouze prioritnimu publiku. Déle je dilezité nastavit pro kazdé
prioritni publikum zvlast’ 4P, které je navrZzeno na miru a to tak, aby feSilo bariéry, pfinosy,

konkurenci, motivatory a vlivné ostatni segmenty (Lee a Kotler, 2020, s. 9).

Bacuvc¢ik a Harantova (2020, s. 37) se zaméfili i na to, Ze ,,nejvice piistupni zméné mohou
byt v mnohych piipadech mladi lidé. Muze jit o obdobi adolescence (jako spodni hranice
se obvykle uvadi v€k mezi 11-13 lety, horni hranice do 21 let), ve kterém si lidé utvareji
nazory na svét, rozumove a psychicky dozravaji, zaroveil ptebiraji rtizné (tfeba 1 negativni)
vzory a mohou zaZivat obdobi riiznych Zivotnich krizi (v€etné uZivani drog ¢i pokust

o sebevrazdy). Jde tedy o skupinu velmi ohrozenou riznymi socialné-patologickymi jevy,
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o nichz je nutno mluvit, kter je ale také ve véku, kdy miize snadno piijmout pozitivni vzorce

jednani, které ji vydrzi po cely zivot.

2.3 Cile socialniho marketingu

Hubinkova a kol. (2008, S. 127) se zmifluje o problematice nasledovné ,.cilem socidlni
reklamy je prostiednictvim vlivu na emoce, vnimani a svédomi posunout svét dal smérem
k lepSimu, ve vécech, které soucasnou spolecnost urCitym zpiisobem suzuji, které jsou

nebezpecné, €i jimiz zbyte¢né ohrozujeme my nékoho jiného.*

Lee a Kotler (2020, s. 6) zminuji i zaméfeni na zménu v chovani. V minulé podkapitole bylo
jiz zminéné, ze cile marketér v komerénim a socialnim sektoru jsou odlisné. V tomto
ptipadé je obvyklé, Ze socialni marketéti chtéji ovlivnit prioritni publikum, aby udélalo jednu
ze Ctyt nésledujicich véci:

e pfijmout novy zptisob chovani (napfi. recyklace)

e odmitnout potencialné nezddouci chovéni (napt. konzumace zavislych latek)

e zm¢nit stavajici chovani (napf. snizit konzumaci tuku)

e opustit od starého nezadouciho chovani (napf. psani SMS za jizdy)

Bacuvcik a Harantova (2020, s. 39) na tyto Ctyfi kroky reaguji tak, ze socialni marketingové

kampané mohou mit za cil nasledovné:

e vénovat pozornost problému — sledovat sloZeni potravin, v§imat si, zda lidé v jejich
okoli nejsou obéti doméciho nasili

e proveést akci — ptispét na dobrocinné ucely, zapojit se jako dobrovolnik

e zmenit své chovani — tfidit odpad, pouzivat bezpecnostni pasy

e zménit ndzory, hodnoty a postoje, zbavit se predsudkii — zménit ndzor na uprchliky,

mensiny, trest smrti, eutanazii

Zatimco mohou byt stanovena méfitka pro zvySovani znalosti a dovednosti prostiednictvim
vzdélavani dale mize byt zapotiebi usili ke zméné stavajicich presvédceni, postoji nebo
pocitl. Jenomze pro pracovniky socialniho marketingu je dilezité, zda je toto chovani
skute¢né piijato cilovou skupinou. Jako ptiklad mizeme pouzit jedno konkrétni chovani,
které chce Koalice proti zneuzivani drog ovlivnit a tim je uZivani alkoholu b&hem
téhotenstvi. Asociace si uvédomila, zZe je potfeba informovat Zeny o tom, co vSe alkohol

behem téhotenstvi zplsobuje napiiklad vrozené vady, a nasledn¢ také piesveédcit o tom,
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Ze tato vazna situace, se miize stat i jejich ditéti. Méfitkem uspéchu se stava to, ze matka

ptestane pit alkohol (Lee a Kotler, 2020, s. 7).

Socialni marketing si z marketingu bere ten nejzakladnéj$i princip a tim je orientace
na zakaznika. Je totiz dulezité, aby marketéfi pochopili pfekazky vnimané prioritnim
publikem. Z diivodu pfijeti pozadovaného chovani a vyhod, které chtéji a véii jim. Cely tento
proces zacind spojenim socidlniho problému, ktery je tfeba feSit, s environmentalnim
Setfenim, aby se urcil ucel a zaméfeni konkrétniho programu. Situacni analyza také znama
pod zkratkou SWOT, pomaha s identifikaci Ctyt dulezitych prvki, jimiz jsou: slabé stranky,
silné stranky, pfilezitosti a hrozby. U slabych stranek je potfeba pomoci s minimalizaci,
usilnych stranek zase s maximalizaci, pfilezitosti je zase potfeba vyuzit a na hrozby
je potieba se pripravit. Marketéfi pak vyberou klicova publika, kterd mohou nejlépe ovlivnit
a uspokojit. Stanovi jasné behavioralni cile a cilové hodnoty, aby umoznili vyvoj. Provede
se formativni vyzkum k identifikaci bariér, vyhod, motivaci, konkurence a dalSich
ovliviiovateld. To inspiruje k tomu, aby tato celd zalezitost byla provedena efektivnéji
nez konkurence. Nasledn¢ se budou zabyvat potiebou kazdého z hlavnich intervencnich
nastrojil v sadé marketingovych nastroji, tzv. 4P, k ovlivnéni prioritni skupiny zakazniki:
produkt, cenu, misto a propagaci, znameé také jako marketingovy mix. Nésleduje stanoveni
metodiky hodnoceni pro pfipravu rozpoctu a planu realizace. Po implementaci planu
je nejlepsi jej nejprve pouzit jako pilotni, sledovat a vyhodnocovat vysledky a nasledné
podle potifeby ménit strategii (Lee a Kotler, 2020, s. 7-8).

24

marketingu (a zaroven jeho nejvétSim piinosem) je to, ze se do znacné miry spoléha
na "odménovani dobrého chovani" namisto "trestani Spatného chovani" prostfednictvim
pravnich, ekonomickych nebo donucovacich forem vlivu. Obecné totiz socialni marketéfi
nemaji ptimou odezvu, jestli bylo navrhované chovani pfijato nebo nebylo. Tuto informaci
muZe ukdzat na tom, jak ovlivnit zahradkéte, aby nepouZzivali chemické latky a pampelisky
trhali. Ono je totiz t€Zké ukézat to, Ze pokud nebudou pouZzivat chemikalie, pfispé&ji
tak k dobré véci jako jsou tfeba zdravéjsi ryby. Dalsi piiklad, jak ptresvédcit mladé lidi,
aby pouzivali opalovaci krémy, aby se vyhnuli moZné rakoviné kiize. Pro moZnou zménu
je tedy dilezity systematicky, disledny a strategicky proces planovani. Ten je inspirovan
pfanimi, potiebami a preferencemi prioritnich skupin a zamétuje se na skutené, dosazitelné

a kratkodobé piinosy.
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2.4 Reklamni apely v socialni reklamé

Apely se povétSinou déli na racionalni a emocionalni a nelze fict, ktery z nich je ¢inné;jsi.
Existuji vSak nézory, Ze lidi vice motivuji pravé pocity nez fakta (Bacuvcik a Harantova,

2020, s. 107).

2.4.1 Racionalni apely

Tento druh apelu mé na starost piedat, podzdvihnout informaci, které je pro produkt
typickou. Vyuziva se pravé k informovanosti o produktu. MiZe se jednat o védecky typ
informaci anebo i reference od odbornika ¢i znamé osobnosti. V reklamé jde mimo jiné
1 0 to ukazat recipientovi jakykoliv dikaz, ktery ho néasledn¢ presvéd¢i. Vétsinou se jedna
o dopliyjici apel k tomu emociondlnimu. Pfiklady racionédlnich apel: cena, kvalita,
bezpecnost, firemni vyzkum, vyuzita hodnota apod (Bacuvcik a Harantova, 2020, s. 109-

110).

2.4.2 Emocionalni apely

Souhrnny psychicky tkaz to jsou emoce, které jsou projeveny spontanni reakci na vnéjsi
a vnitini podnéty (BacuvCik a Harantova, 2020, s. 111). Dle Jonese (1999) je sedm
zakladnich emocionalnich kategorii, které se vyuzivaji v reklamach: postavy, vztahy mezi
postavami, ptibehy, hlasatel¢, hudba, kinematografické prvky a v posledni fad¢ reference
produktu. Emocionalni apely jsou nejucinnéjsi a nejproduktivnéjsi, pokud jsou pouzZivany
ve spojeni s logickymi apely a etickymi apely, aby vytvofily vyvazeny a ditkladny argument,

kterému mtize publikum plné€ divérovat (Carleton, 2022).

2.4.3 Moralni apely

Moralni apely povazuji Bacuvcik a Harantova (2020, s. 114) ,,za specialni variantu,
kombinujici vlastnosti apelti racionalnich i1 emociondlnich. Moralni apely se snazi
poukazovat na obCanskou i jinou povinnost recipientil sdéleni. Snazi se fikat, ze néco
,J€ spravné®, ,.d¢laji to vSichni ostatni spravni obcané®, ,,délate to, ale pokud byste piestali,
vznikne problém®. Takovy typ sdéleni se objevuje napiiklad u fundraisingovych kampani,
kampani tykajicich se velmi zranitelnych osob (nebo i zvitat), jako jsou déti, mohou
se ale objevit tieba 1 v oblasti kultury (,,pokud nebudete chodit na kulturni akce, spolecensky
zivot naseho mésta zanikne®) a v dalSich oblastech, u nichZ by se na prvni pohled mohlo

zdat, Ze jejich moralni rozmér nemusi byt zdiraziiovan.*
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3 FILM

Ve treti kapitole diplomové prace bude blize predstaveno téma filmu, jeho filmové Zanry

a roli jakou sebou film nese. V posledni fad¢ bude blize predstaven i animovany film.

Film se sklada z nékolika vzajemné propojenych prvki, od déje, dialogt a hereckych vykonii
az po kameru, hudbu a rezii. VSechny zminéné prvky sméfuji ke spole¢nému cili, kterym
je hluboka a rezonujici emoce, kterd pomaha filmu vypoveédét néco o svété a lidské povaze
— pravé toto je téma filmu. To totiz evokuje univerzalni lidskou zkuSenost a mitize
byt vyjadieno jednim slovem nebo kratkou frazi naptiklad laska. Téma samo o sobé nemusi
byt pfimo uvedené, ale je ilustrovano zapletkou, kamerou, dialogy a hudbou (MasterClass,
2021b). V minulosti 1 v soucasnosti se v Hollywoodu fesi 1 finan¢ni stranka filmu. Aby byl
film vyd¢lecny a ispéSny musi oslovit masové publiku — byt relevantni pro divaky ve svété.
K osloveni masového publika je zapotiebi, aby film obsahoval nasledujici aspekty:

myslenku, témata, postavy a ptibéhy (Davis, s. 17).

3.1 Filmové Zanry

Jednotn4 definice nebo jednotné rozdé€leni, které¢ by urcily, jaké jsou filmové Zanry,
popiipad¢ i pod Zanry neexistuje. Diky odborné literatute a filmovym datab4zim jde dohledat
odli$né rozdéleni filmovych Zanri. OvSem také diky filmovym databazim jako je tfeba
www.c¢sfd.cz nebo zahrani¢ni imdb.com se daji dohledat dané filmy spole¢né s obsazenim

a také zatrazeni do urcitych filmovych zanri.

Zénr, jakozto termin, pochazi ze starofecké literatury a pro umélce, at’ uz pro spisovatele
nebo filmafe je to nejjednodussi a nejpraktictéjsi zplsob, jak kategorizovat rizné styly
ptib¢htli a obsahti. Napiiklad rozdé¢leni dle Zanri miZeme vidét na Netflixu, diky tomu méme

piibliznou ptedstavu o ¢em filmy jsou (Aldredge, 2022).

Hollywoodské filmové Zanry v pocatcich zvukového filmu klasického Hollywoodu,
definovali ve své knize i Klusdkovd a Kiipa¢ (2013, s. 18-34): Komedie, Muzikal,
Gangstersky film, Western, Drama, Melodrama, Horor, Thriller, Film noir. JiZ zminéna
streamovaci platforma MasterClass (2022a) rozdé€luje hlavni filmové zanry nasledovné:
Ak¢ni, Dobrodruzny, Komedie, Drama, Fantasy, Horor, Muzikal, Mysteriozni, Romanticky,
Sci-fi, Sportovni, Thriller a Western. Newyorska filmovéa akademie (New York Film
Academy, 2015) rozdéluje devét filmovych zanrt: AkeEni, Krimi, Fantasy, Western,

Historicky, Romanticky, Animovany, Horor a Sci- fi.


http://www.čsfd.cz/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 22

Streamovaci platforma MasterClass (2022a) se v podkapitole Uméni a zdbava zmifluje
o filmovych zanrech jako o kategoriich, které definuji filmy na zdkladé ptibéhovych
nebo stylistickych prvkil. Zanr popisuje jako jakousi pomiicku, ktera dokaze pomoci uréit

postavy, prostiedi, strukturu zapletky a ton.

3.2 Role filmu

Téma role filmu ve spolecnosti hraje vyznamnou roli v aktivaci komunity v kli¢ovych
spolecenskych otazkach a také meéni vnimani jednotlivct. Nasledné pokud hovoiime o tom,
ze film néco znamena davame tim najevo, ze film ma néjaky smysl — film ma tedy co fict
k n¢jakému problému. Filmy mohou upozoriiovat na socialni témata jako jsou zdravi Zen,
nasili na Zenéach, diskriminace aj. a pravé dobré filmy se mohou stit katalyzitorem

o povédomi socialnich tématech (Kaul, 2014).

Pravé vyuziti filmu je skvély zptsob, jak pfimét lidi k diskusi. Socialni otdzky nebo také
nazyvané jako socialni problémy jsou soucasti kazdé spolecnosti, at’ uz se jedna o malou
izolovanou ¢i velkou. Je to dané i tim, Ze kazdy €len spolecnosti, ktery Zije v pomérné
dostate¢né blizkosti s ostatnimi bude mit konflikty a je v podstaté nemozné se jim vyhnout.
ze kdyz se mluvi o socialnich problémech, jedna se o problémy, které se tykaji lidi Zijici
spolecné ve spolecnosti. Ani zddna zem¢ nedokazala vytvofit dokonalou spolecnost,
kde by byli vSichni obyvatelé §t'astni a kde by neexistoval ani jeden problém. Mozna tomu
brani individualni povaha lidi a jak mnozi uvad¢ji, dokonalost nemusi byt dosazitelnym

cilem (Kaul, 2014).

3.3 Animovany film

K historii animace ve filmové tvorbé Jifi Plass (2010, s. 8) zminiuje, Ze ,,vedle oboru hraného
filmu a dokumentu (Lumieriv Odchod z tovarny 28.12.1895, bulvar des Capucines)
je animovany film o mnoho let starsi disciplinou. Navazuje na cameru obskuru a leternu
magiku renesancniho véku. A Ize jit jest€ dale do historie az k sekvenci animovanych postav
Star¢ho Egypta, zdpasu cerné a bilé figurky, pies rozpohybované figury feckych véaz.
Az produkce velkych americkych studii, industrialni postupy vyroby, klasickd témata
a komeréni Uspéchy povysily tento Z&nr na uznavany standard filmové tvorby.
Objem vyroby sice nemohl konkurovat hranému filmu, ale zijem divdka o animaci

byl srovnatelny.*
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Od poloviny 50. let 19. stoleti byly vytvareny rizné optické ptistroje jako naptiklad zoetrop.
Inovativni pfistroje od Walta Disneyho brzy posunuly animac¢ni primysl do ¢ela. Diky tomu
vytvoril fadu klasickych animovanych filmt naptiklad Sn¢hurku a sedm trpasliki. Animace
je tedy umeéni vyvolat dojem, Ze se nezivé predméty hybou. Je to proces vytvaieni iluze

pohybu kreseb, modelt nebo nezivych objektt. (Kehr, 2023).

Animovany film je v soucasnosti vniman jako soubor ilustraci, které jsou snimény snimek
po snimku a nasledn¢ jsou prehrany v rychlém sledu. Diky funkci oziveni zvirat a predmétt
se tento zanr zamétil na pohadky a piibéhy pro déti. OvSem z dlouhodobého hlediska
je animace zanrem, ktery se libi vSem vékovym kategoriim. Existuji animované filmy uréené
pro déti a existuji i animované filmy uréené jen dospélym. Animace je schopna obsahnout
mnoho riznych Zzanrd Buffam (2011). Nasledujici subzanry jsou rozdéleny dle Buffama

(2011):

- Anime pochazi z Japonska. Nejdiive si svou popularitu ziskalo ve vychodni
a jihovychodni Asii a néasledné¢ po celém svéteé. Filmy Casto vychazeji z videoher
nebo Uspésnych televiznich seridli a ¢asto v nich jde vysledovat vliv japonského
uméni v podobé malifstvi a kaligrafie. Pfikladem anime je Ponyo z utesu nad morem.

- Animované filmy pro dospélé vyuzivaji animaci pro star§i publikum
a je oznaCovano pro dospéle, jelikoz zobrazuje témata jako jsou napiiklad drogy,
nasili a sex. D& byva propracovanéjsi a je povazovan za riskantni. V znaméjSich
snimcich se Casto objevuje to, Ze je film CasteCné hrany a ¢asteCné animovany.
Piikladem animovaného filmu pro dospé€lé je Falesna hra s kradlikem Rogerem.

- Animované filmy pro déti je urCen pro mladé publikum a specifickym vékovym
skupindm. Hlavni hrdina ¢asto bojuje proti zlu, film je zabavny, lehky a Casto jsou
zakomponovand hudebni ¢isla. Pfikladem animovaného filmu pro déti je Aladin.

- Animované muzikaly jsou obvykle urceny pro déti a rodiny. Do ptibeéhu jsou
zakomponovana rozsadhld hudebni ¢isla, obvykle film ukazuje boj dobra proti
zlu a hlavni hrdiny s moralnimi zédsadami. Tomuto subZanru dominuje spole¢nost
Disney, kdy od 50. a 90. let 20. stoleti byl velky rozmach animovanych Disney
muzikall. Pfikladem animovaného muzikalu je Krdska a zvire.

- Animované rodinné filmy maji velikou cilovou skupinu. Jsou zde zahrnuty
1 hudebni Cisla pro zaujeti mladSiho publika a zaroven vyvinuly dvoji formu humoru,
ktery oslovuje jak déti, tak i dospélé. Prikladem animovaného rodinného filmu

je Ja, padouch.
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4 FILMY A SOCIALNI PROBLEMY

Ve Ctvrté a posledni kapitole teoretické Casti diplomové prace budou predstaveny dvée studie.
Tyto studie se tykaji socialnich problémut ve filmu. Prvni studie je zaméfend na socialni

problémy ve filmech. Druha studie je konkrétnéjsi, jedna se o studii zamétenou na socidlni

témata ve filmech od Disneyho.

Na film se da nahlizet jako na jakysi zakladni médium, které ma tu schopnost podnitit u lidi
zamysSleni nad spoleCenskymi tématy, které od pocatku dvacatého stoleti filmovy pramysl
zprostiedkovava pravé pomoci filma. Filmy se tak stavaji dilezitym prvkem, ktery ovliviiuje

nase vnimani, ale také vychovava k feseni spolecenskych problému (Kaul, 2014).

Kerrigan (2017, s. 147-148) ve své knize popisuje, ze film se v USA pouzival
jako vzdélavaci médium od samého pocatku, kdy se vyuzival jako néstroj k vyuce
Americantl, co to znamena byt Ameri¢anem. Film se ovSem v dnesni dob¢ vnima jako forma
zabavy, kdy socidlni prvek kolikrat i chybi, ptikladem opaku tohoto tvrzeni je film Forest
Gump (1994), kdy pod zabavnim prvkem bylo spole¢ensko-politické poselstvi.

Luiza Paiva (2022), filmova producentka, zkouma4, jak mohou filmy skute¢n¢ ovlivnit svét,
protoze film miizeme povazovat za nastroj spole¢enské zmény. Diky zprostfedkovani emoci,
zvySovani povédomi o danych problémech ¢i kauzach. V posledni fadé€ ,,poméaha ménit srdce

a mysleni lidi, pokud jde o naléhava témata.*

4.1 Studie 1

Spolecnost Pollara Strategic Insights na konci roku 2018 vypracovala vyzkum
ktery se zabyval tim, Ze Ameri¢any zajimaji filmy a televizni pofady zaméfené na socidlni
témata a kauzy. Par zékladnich informaci ohledné tohoto vyzkumu ma na svych oficialnich
strankach spolecnost Pollara Strategic Insights avSak samy se odkazuji na vice informaci,
které byly zvetejnény v ¢asopise Hollywood Reporter, ktery vypracoval G. Kilday (2018).

Z tohoto ¢lanku budou Cerpany informace pro nasledujici dvé podkapitoly.

Komunikaéni agentura Robertson Taylor Partners, se sidlem v Los Angeles, se spojila
s newyorskou poradenskou spoleCnosti Tiller, kterd firmam radi v oblasti socialnich
kampani, v novém spolecném podniku Tirota. Tento podnik bude pomahat filmaitim
a zébavnim spolecnostem pfi vytvafeni kampani zaméfenych na problematiku s trvalym

sociadlnim dopadem.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 25

4.1.1 Vysledky studie 1

Aby zainteresované strany podpofily své tvrzeni, Ze divaci jsou vnimavi k zabave,
ktera se zabyva socialnimi otdzkami, a vlastné po ni touzi, nechala spolecnost Tirota provést
celostatni priizkum od spolecnosti Pollara Strategic Insights. Cely priizkum byl zpracovavan

ve dnech 28. listopadu az 3. prosince 2018.

Vyzkum probéhl formou online prizkumu na ndhodné vybraném vzorku N = 1.000
dospélych AmeriCani. Na otazku, zda respondenty pritahuji filmy a dokumenty,
které se zabyvaji socidlnimi otdzkami nebo kauzami odpovédélo 80 % respondentd,
ze je dané téma pritahuje, dalSich 29 % siln¢ ptitahuje. Nasledujicich 80 % z nich véfi,
ze zabavni prumysl by mél vice produkovat tvorbu, kterd v sobé nese dulezité socidlni
otazky. Ohledné socialnich témat ve filmech 78 % respondentl uvedlo, Ze by tviirci méli
vice informovat ohledné témat, které obsah zkouma. Ugastnici priizkumu byli pozadani,
aby uvedli sviij nejoblibengjsi film o spole¢enském problému nebo kauze. Zde je deset filmi,
které byly nejcastéji zminéné: To Kill a Mockingbird (Jako zabit ptacka), Erin Brockovich,
Philadelphia, Malcolm X, Selma, Norma Rae, Roots (Kofeny), Fahrenheit 9/11, Milk

a nakonec Schindler’s List (Schindleriiv seznam).

S tvrzeni Ze v soucasném politickém klimatu je existence filml a televiznich potadl
souhlasilo. Ohledné toho, zda filmy mohou hrat dulezitou roli pfi informovani lidi
o socialnich otazkach se vice jak 90 % dotdzanych shodlo, 43 % rozhodné souhlasilo

a 49 % spise souhlasi.

Posledni téma této casti jsou spoleenskd témata, kterd by si dotazovani prali,
aby se ve filmech objevovala castéji. NejCastéjsi odpoveédi byl rasismus, diskriminace
a télesné nebo duSevni nemoci (kazdé z nich uvedlo 17 % respondent(). DalSich 14 %
respondentll uvedlo téma Zivotniho prostfedi, zména klimatu a zne€isténi. Ttinact procent
respondentt uvedlo, ze by si ptali vidét téma nasili pachané stielnymi zbranémi. Poslednimi
tématy jsou problémy veteranl, kriminalita, vymahatelnost prava, systém trestniho

soudnictvi a chudoba (kazdé z nich uvedlo 12 %).
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4.2 Animované filmy od Disneyho a socialni témata

Dalsi podkapitola se bude vénovat spole¢nosti Disney. Uspéch spole¢nosti v Hollywoodu
je nezpochybnitelny. Vznik Disney Studios se datuje k fijnu 1923 a zacatky byly hodné
skromné. Zacinali jako malé nezavisle studio, které mélo Ctyfi zaméstnance — Walta
Disneyho a jeho bratra Roye, ktery zastaval funkci obchodniho feditele a s nimi pracovali
dva animéatoii Ub Iwerks a Ham Hamilton. Roky plynuly a z malého nezavislého studia
se stalo jedno z nejbohatSich a nejmocné€jSich multimedialnich konglomerati a korporaci
zabavu, kterd oslovuje divaky a zpiisoby, kterymi ptibéhy vypravéji u divaki rezonuji.
Ukazuje se, Ze pravé Disneyho filmy hraji dilezitou kulturni roli, mnohé filmy
jsou oznacovany za klasiku, na kterou se odkazuji dalsi filmy 1 animovana dila a jsou stale
meéfitelné oblibené u svych divaka. Dokonce jsou povazované za hodné védecké pozornosti

(Davis, s. 15-16).

Tvrzeni, ze cilovou skupinou pro animované film jsou jen déti, je mylné chépani lidi.
Animované filmy se pod celou vrstvou veselosti a humoru odebiraji k surové realité,
ktera kolikrat nemusi byt hned viditelnd. Zajimavym faktem =zastava, ze sledovani
animovanych filmid vnas$i do kazdé z nas vnitini dité, které pomahd se spojit se svym

mlad$im ja i mladSi generaci (Yaji, 2022).

Spole¢nost Disney pod svou zndmou magickou a pro déti pratelskou image kolikrat skryva
i spoleCensky uvédomélé myslenky, které prostfednictvim filmi a televiznich potradi
predava, a to nejen pro déti, ale i pro dospélé. Ve svych divacich, v dobrém slova smyslu,
mnohé filmy zanechali tvrdé lekce anebo je i rozplakaly. Ukézali, ze 1 pro kazdy problém
skutecné existuje néjaké feSeni. To se mohlo projevit state€nosti, povzbuzenim, pratelstvim
a také laskou, staci totiz divaktim ukazat, ze pokud na svéte existuje zlo, existuje i dobro

(Idrisoglu, 2022).

Disney ve svych filmech poukazuje i na readlné skutecné problémy, které jsou soucasti
dnesniho svéta a po dlouhou dobu byla tabuizovand, at’ uz jde to téma mentalni zdravi
nebo mezigeneracni traumata (Idrisoglu, 2022). Dle Yaji (2022) se zda, Ze nejlepsi filmy
od Pixaru, Disneyho a dalSich, vétSinou fesi problémy, které by se pied lety prosttednictvim

détskych filml nezobrazovaly jako mainstream.

Nékteré¢ vyzkumy uvadéji ze filmy, které poukazuji na problémy ze skute€ného zivota

a jak je feSit mohou pomoci behavioralnimu a kognitivnimu vyvoji ditéte. I dospélym mohou
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pomoci usnadnit feSeni téchto problémtl, vyvolat v nich pocit porozuméni a pomoci

jim dospét (Idrisoglu, 2022).

4.2.1 Studie 2

Podle studie University of Houston Graduate College of Social Work, které byla
publikovana v Casopise Child and Adolescent Social Work Journal se prokazalo,
ze komunikace o dilezitych tématech miize posilit kognitivni a behavioralni vyvoj ditéte.
Mizou to byt napiiklad filmy od Disneyho, které kombinuji zabavu a zivotni lekce,
at’ uz to jsou témata o lasce, ptatelstvi, dobru proti zlu, smrti a ztraté, animované filmy
mohou pomoci nejenom rodi¢iim, ale i poradcim s komunikaci s détmi o téchto problémech

(Tubbs, 2021).

Analyzovéany byly celovecerni animované filmy od Disneyho, jejich pocet byl 155 a Slo
o filmy vydané v letech 1937 az do 2020. Narist filmt za posledni roky stoupl. V letech
1937-2002 (Sedesat pét let) bylo vydano sedmdesat osm filmt a za poslednich osmnact let
(2003-2020) bylo uvedeno sedmdesat sedm filmt (Cheung, Leung a Huang, 2021).

Ukézalo se, Ze vétSina filmi neukazuje celou rodinnou jednotku a u 63 % filmi nebyli
zminény biologi¢ti rodi¢e hlavnich hrdinek. Podle studie se za poslednich deset let
ve filmech od Disneyho rodice stali vyrazné viditeln&jSimi. Ohledné vyobrazovani rodin

vyzkumnici poukazuji na to, ze dnes jsou rodiny ilustrovany jako rozmanitéjsi. To mize

potenciadlné vést k lepSimu porozuméni a respektovani kulturnich rozdili (Tubbs, 2021).

Po shlédnuti filmt mohli rodice slySet od svych déti otdzky tykajici se déje filmu,
a to ohledné témat, které mohou déti ve filmu najit jako znepokojivé v jejich ocich. Disney
filmy totiz mohou naucit déti o nespravedlivych situacich ve spole¢nosti, o akceptaci

rasovych, etnickych, ndbozenskych, kulturnich a jinych rozdila (Tubbs, 2021).

Autofi studie poskytly tabulku se seznamem zkoumanych Disney filma spolecné s jejich
hlavnimi tématy. Tabulka mtiZe pomoci rodi¢im pti rozhodovani, ktery film je momentalné
nejrelevantnéjsi na zéklade vyvojového veku jejich ditéte nebo jakému socialnimu problému

jejich déti zrovna celi (Tubbs, 2021).

Disney naptiklad ve skutecnosti hloubgji nemluvi o Gmrti ¢lena rodiny at’ uz rodice
nebo sourozence. Ponechdva to prostor rodic¢im, aby o tom se svym ditétem diskutovali
sami. Naptiklad scéna mezi Mufasou a Scarem z animovaného filmu Lvi kral miize slouzit

jako priklad k diskusi o vyznamu konfliktu, smrti a smutku. Z obecného hlediska jednotlivé
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postavy z animovanych filmi mutzou slouzit, jako zacatek konverzace do terapeutického
sezeni s détmi, aby témto pojmim porozumély. Je to i zpiisob, jak si socidlni pracovnici

mohou vybudovat vztah s détmi (Tubbs, 2021).

Dvacet sedm procent filml se zamétilo na morélku a spolecenské hodnoty a zbylych 73 %
sdilely poselstvi o lasce k sob¢ a druhym. A pravé koncept lasky se v Disney filmech vyvijel.
Prvni filmy od Disneyho se zaméfovaly na lasku v romantickych vztazich, dnes uz je laska
zobrazovand mezi rodinami a sourozenci napiiklad jako ve filmu Ledové kralovstvi. V tomto
piipadé se jednd o vyznamnou zmeénu, jelikoz je zobrazované, ze laska muze byt velmi
riznoroda, at’ uz mezi rodinou, rodici, sourozenci, prateli a dal§imi lidmi v zivoté. Disney
filmy tak mohou byt vyuzité jako material k otevieni konverzaci rodi¢i s détmi a k rozsiteni

jejich zivotnich obzort (Tubbs, 2021).
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5 METODIKA DIPLOMOVE PRACE

JelikoZ se v Ceské republice jedna o nové téma, je tieba si nejdiive ovéfit, zda lidé tuto
tématiku vnimaji. Jako prvni vyzkumna metoda byla zvolena analyza sekundarnich dat, ktera
slouzi jako zékladni vhled do dané problematiky. Nasledné budou tyto poznatky vyuZzity
pfi sestavovani dotazniku, pomoci kterého budou zjisténa kvantitativni data. Tato data budou
nakonec zkonzultovdna s expertem, ktery poskytne odborny pohled na zkoumanou

problematiku a vysledky dotaznikového Setieni.

5.1 Cil a ucel diplomové prace

Cilem prace je zjisti vnimani socidlnich témat ve vybranych animovanych snimcich
Walta Disneyho. Uelem této prace je shromazdit vice dat k tomuto novému tématu.
Do budoucna by vysledky mohly slouzit jako vychodisko k dal§imu vyzkumu ¢i jako

podklady pro tvorbu socialné orientovanych marketingovych kampani.

5.2 Vyzkumné otazky

VO.: Jak respondenti nahliZzeji na socialni problémy prezentované v animované tvorbe

Walta Disneyho?

VOz: Jak se k otdzce umist'ovani socidlnich témat do animované tvorby Walta Disneyho

stavi expert?

5.3 Metody Setieni

Jak uz bylo zminéné, v Ceské republice se jedna o nové téma, a proto pro ziskani zakladnich,
reprezentativnich a expertnich dat je metodika této prace nastavena nasledovné. Prvné bude
proveden vyzkum od stolu, ktery mé& za cil pomoci pfi orientaci v problematice
a pfi spravném sestaveni dotazniku nebo scénaie pro sbér primarnich dat (Tahal, 2017,
s. 28). V zahrani¢i se s timto tématem jiZ pracuje, proto na zakladé reSerSe cizojazycnych
zdrojti bude pracovano se zahrani¢nimi internetovymi zdroji. Kli¢ova slova pro vyhledavani:
Walt Disney, animated movies, serious issues, serious real-life issues, social issues. Kritéria
pro jejich vybér: internetové ¢lanky budou vydané mezi lety 2018 a 2023, budou obsahovat
animované filmy z produkce The Walt Disney Studios, budou popisovat jednotliva socidlni
témata v animovanych filmech a také je vice rozebirat. Poté, co jednotlivé ¢lanky budou
odpovidat nastavenym kritériim budou v nich hledany nejcastéji zminovana témata a filmy,

ktera budou nasledné¢ analyzovana a poslouzi jako zéklad pro tvorbu dotazniku.
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Druhy usek praktické ¢asti bude vénovan kvantitativni metod€ sbéru dat formou on-line
dotaznikového Setfeni. Dotaznikové Setfeni urci, zda respondenti tuto tématiku viibec
vnimaji. Kvantitativni vyzkum totiz slouzi k ziskani odpovédi na otdzku ,kolik?*. Diky
tomuto Setfeni budou ziskdny informace o =zastoupeni sledovaného jevu ¢i nazoru
u respondentt (Tahal, 2017, s. 46). Zvolenou technikou pro ziskani dat byla vybrana jedna
ze tfi zakladnich technik a tou je metoda po internetu, zndma i jako CAWI (Computer
Assisted Web Interviewing) (Tahal, 2017, s. 59). Aby data ziskanid dotaznikem

byla zobecnitelna byl nastaven cil ziskat alespoii 250 az 300 responzi.

Tteti a posledni ¢ast bude vénovana expertnimu rozhovoru, ktery je povazovan za obdobu
individudlniho rozhovoru. Rozdilem mezi individudlnim a expertnim rozhovorem je,
ze expertni rozhovor je provadén s odbornikem ¢i profesiondlem v daném oboru, a nikoliv
se spotiebitelem (Tahal, 2022, s. 45). Bude vytvoten polostrukturovany scénat, kdy budou
stanoveny otazky, které musi zaznit. Tento zplsob scénaie dava moderatorovi moznost vést
rozhovor jako reakci na nazory a odpovédi, které zazni a které povazuje za dilezité pro lepsi
odkryti zkoumaného tématu (Tahal, 2022, s. 44; Kozel, Mynéfovd a Svobodova, 2011,
s. 191). Pro stanoveni poctu expertnich rozhovori zdroje neuvadéji ptesné Ccislo

vvvvvv

o konkrétnim zkoumaném jevu (Bayer, 2020).

5.4 Utastnici vyzkumi

Pro dotaznikové Setfeni budou osloveni lidé se zajmem o animované filmy Walta Disneyho.
Respondenti budou bud’ pravidelnymi konzumenty animovanych filmti Walta Disneyho,
soucasti fanouskovskych skupin Walta Disneyho, chodi pravidelné do kin na premiéry
animovanych filmi Walta Disneyho nebo se aktivné o animovanou tvorbu Walta Disneyho
zajimaji. Respondenti, ktefi jsou soucasti fanouskovskych skupin Walta Disneyho a zajimaji
se 0 animovanou tvorbu Walta Disneyho budou osloveni prostfednictvim facebookovych
skupin milovnikl tvorby Walta Disneyho. Pravidelni konzumenti animovanych filmi Walta
Disneyho a ti co pravidelné chodi do kin na premiéry animovanych filmi Walta Disneyho
budou kontaktovdni osobnim zasldnim dotazniki a metodou snow ball. Pro expertni
rozhovor bude osloven Mgr. Lukds Gregor, Ph.D., vedouci ateliéru Animované tvorby,
prodékan pro tvaréi cinnosti na FMK UTB ve Zlin¢, ¢len Rady Statniho fondu

kinematografie a ¢len prezidia Rady animovaného filmu.
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II. PRAKTICKA CAST
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6 WALT DISNEY

V této kapitole bude ve zkratce piiblizen zacatek Walt Disney Studio, milniky této
spolecnosti a samotného Walta Disneyho. Tato ¢ast bude Cerpana ze zdroje Disney History,

©2023. Oficialni stranka The Walt Disney Company.

Pocatek Disneyho spole¢nosti se datuje k 16. fijnu 1923. Tento den Walt Disney uzaviel
v New Yorku smlouvu s distributorem M. J. Winklerem o distribuci Alen¢inych komedii.
Pivodné spolecnost nesla nazev Disney Brothers Cartoon Studio. Walt Disney a jeho bratr
Roy byli rovnocennymi partnery a po navrhu od Roye se spolecnost pifejmenovala

na Walt Disney Studio.

Pro mladého producenta Walta Disneyho z pocatku pfisla bolestna lekce. Po ¢tyfech letech
nataceni komedii o Alence se v roce 1927 rozhodl pfejit na novou sérii. Vytvofil postavu
jménem Oswald. Béhem jediného roku Walt natocil 26 kreslenych filmii s postavou Oswald
a chtél natacet dal. Snazil se od distributora ziskat penize, jenze zjistil, ze ho distributor
zradil. Podepsal totiZ smlouvu skoro se vS§emi svymi animatory a doufal, ze postavu Oswalda
a jeho kreslené filmy natoc¢i ve vlastnim studiu za méné penéz, a to bez Walta Disneyho.
Dalsim bolestnym zjisténim pro Walta bylo, Ze ve smlouvé, kterou podepsal s distributorem
je napsané, ze prava na Oswalda nevlastni on, ale pravé distributor. Od tohoto okamziku

Walt dbal na to, aby mu patfilo vSe, co natoci.

Po ztrat¢ Oswalda vymyslel Walt novou postavicku, a to Mickeyho Mouse. Walt natocil
dva némé filmy s touto postavickou. Pravé kvuli tomu, ze filmy byly némé Walt je nemohl
prodat, a tak vytvofil tfeti kresleny film, tentokrat s plné synchronizovanym zvukem. Tento
film s ndzvem Parnik Willie mé&l v New Yorku premiéru 18. listopadu 1928. A takhle
se zrodila kreslend hvézda, nova postavicka, kterd byla hned oblibend a popularni.
Nésledovala dlouha série kreslenych filmt o Mickey Mousovi. Rok 1930 byl pro ,,mySaka*

vyznamnym rokem, protoze vysla prvni kniha o Mickey Mousovi a prvni novinovy komiks.

K sérii o Mickey Mousovi vytvotil Walt Disney dalsi, a to Silly Symphonies. Kazdy film
mél jiné postavy a animatofi tak mohli experimentovat s ptibéhy. V roce 1932 Walt Disney
ziskal prvniho Oscara za kratky kresleny film, Flowers and Trees. Béhem toho, co kreslené
filmy ziskavaly na popularité, zamé&stnanci spole¢nosti Disney pfisli s dal§im zdrojem
pfijmu, a to prodejem postaviek. Zacatek Disneyho merchandisingu byl, kdy jeden muz

nabidl 300 dolart za licenci pro umisténi Mickeyho na tuzkovou tabuli, kterou vyrabél.
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Disney souhlasil, a to byl prvni merch. Nasledovaly panenky, nddobi, zubni kartacky, radia,

témer vSe, na co si dokdzete vzpomenou.

21. prosince 1937 mél prelomovy celoveCerni animovany film premiéru. Tento film vznikal
do doby, nez ho ptekonal film Jih proti Severu (1939). Jedna se o Snéhurku a sedm trpaslikd.
Diky tomu mélo studio pevnéjsi zaklady a Walt si byl védom, ze budouci zisky budou
pochézet z celoveCernich filml. Vznikly dalsi dva celovecerni filmy Pinocchio a Fantazie.
Bohuzel pfisla druhd svétova valka. Studio se tak muselo uskromnit a trvalo mnoho let,

nez se podafilo uvést do vyroby animované filmy nejvyssiho kalibru.

Rok 1950 byl pro spole¢nost spésny. Vydali prvni kompletn€ hrany film s nazvem Ostrov
pokladi, vratili se také ke klasickému animovanému filmu s ndzvem Popelka a vytvofili
prvni televizni potfad. O Ctyfi roky pozdé&ji zacali vysilat antologicky serial Disneyland.
Tento serial byl vysildn na tfech televiznich stanicich, prosel dohromady Sesti zménami
nazvu. Byl vysilan 29 let, coz zného ¢ini nejdéle vysilany televizni seridl v hlavnim
vysilacim ¢ase viibec. Jeden z nejoblibenégjsich détskych televiznich serialtt Mickeyho klubik

v roce 1955 debutoval a ud¢lal ze skupiny talentovanych Mysaki hvézdy.

Walt Disney mél pocit, Ze by mél existovat park, kam by mohli chodit rodice s détmi
a spole¢né se bavit, a tak v roce 1955 byl otevien prvni Disneyland. Sedesata 1éta piinesla
mnohé 1 Mary Poppins, ktera byla pravdépodobné vrchol v§eho, co se béhem své dlouholeté
filmové kariéry Walt Disney naucil. BohuZel tato 1éta pfinesla i konec jedné éry. V roce 1966

Walt Disney zemfel. P¢ét let na to 1 jeho bratr Roy Disney.

Roky na to vznikaly dalSi zdbavni parky. Naptiklad v roce 1983 byl otevien Tokijsky
Disneylad jakoZto prvni mezinarodni park spole¢nosti Disney. V tomtéZ roce zacal vysilat
kanal Disney Channel. Tti roky na to se nazev spole¢nosti méni na Walt Disney Company.
Spole¢nost zacala kupovat i jind studia. V roce 2006 koupili Pixar Animation Studios, v roce
2009 dokoncili akvizici Marvel Entertainment, v roce 2012 dokoncili akvizici Lucasfilm,

v roce 2019 dokon¢ila akvizici spolecnosti 21st Century Fox.

6.1 The Walt Disney Company

Spole¢nost pod ndazvem The Walt Disney Company funguje od roku 1968 a jedna
se konglomerat. Poslanim firmy, dle stranek spolec¢nosti v sekci About The Walt Disney

Company (© Disney) je bavit, informovat a inspirovat lidi po celém svéte.
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A to prostfednictvim vypravéni jedineénych ptibéht, které jsou odrazem kultovni znacky,
kreativnich mozkti a inovativnich technologii. Diky tomu je spolecnost pfedni svétovou

zabavni spolecnosti.

Diky dcefinym a sesterskym spole¢nostem je tak pfednim mezindrodni diverzifikovanym
podnikem, a to v oblasti rodinné zabavy a médii. Zahrnuje tfi hlavni obchodni segmenty
a témi jsou Disney Entertainment, ESPN a Disney Parks, Experiences and Products (About

The Walt Disney Company, © Disney).
Disney Entertainment

The Walt Disney Studios je zdkladem, na kterém byla spolecnost postavena. Spotiebitelim
pfinasi kvalitni filmy, epizodické pfibeéhy a divadelni hry, a to po celém svété. Zahrnuje
uznavana filmova studia, jako je Disney, Walt Disney Animation Studios, Pixar Animation
Studios, Lucasfilm, Marvel Studios, Searchlight Pictures a 20th Century Studios. Soucasti
je také divadelni skupina Disney Theatrical Group, ktera ma na starost divadelni pfedstaveni

(About The Walt Disney Studios, ©Disney 2022).
ESP

ESPN zahrnuje sit¢ ESPN a ESPN+. Také mezinarodni sportovni kanaly (About The Walt
Disney Company, © Disney). Jejich poslanim je slouzit sportovnim fanouskim,

a to kdykoliv a kdekoliv (ESPN Mission and Values, © 2023).
Disney Parks, Experiences and Products

Toto globéalni centrum ma na starost oZivovani ptib¢hill, postav a franSiz spolecnosti,
atozapomoci zabavnich parki, letovisek, vyletnich plaveb, prazdninovych zazitka

a spotiebitelskych produkt (About The Walt Disney Company, © Disney).

O By Obrazek 1 Walt Disney (zdroj: SHAIKH,
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7 ANALYZA SEKUNDARNICH DAT

Jak uz bylo v kapitole Metodika diplomové prace nastinéno, v Ceské republice se jedna
0 noveé téma a je potieba se nejdiive v problematice zorientovat, a to za pomoci zahrani¢nich
internetovych zdrojt, kde se s touto problematikou pracuje. Behem vyhledavani zdroji byla
dodrZena pifedem stanovena kritéria a to nasledujici: internetové ¢lanky vydané mezi lety
2018 a 2023, musi obsahovat animované filmy z produkce The Walt Disney Studios, musi
popisovat jednotliva socialni témata v animovanych filmech a také je vice rozebiraji.
Dodrzena byla i pfedem stanovana klicova slova: Walt Disney, animated movies, serious

issues, serious real-life issues, social issues.

Po analyzach internetovych ¢lankd, filma v nich obsazenych a témat, kterym se filmy vénuyji,
splnilo stanovend kritéria nasledujicich pét internetovych ¢lanki viz. Tabulka 1. Z téchto
clankd byly pro ucely vyzkumu nésledné vybrany nejcastéji zminované filmy
(tzn. dohromady byl film zminén tfikrat a vice) viz. Tabulka 2. Pro pfiblizeni jednotlivych
animovanych filma bude nejdfive popsan jejich déj, nasledné pak analyza konkrétnich filmi

a témat, kterd dle internetovych ¢lankt obsahuji.

Seznam vybranych ¢lanka
Nizev ¢lanku Kod | Citace
10 Animated Movies That Deal With Serious Issues Cl [ Yaji, 2022
Top 5 Socially Aware Disney Films C2 | Bullard, 2022
Disney Movies that Explore Serious Real-Life Issues C3  |[Idrisoglu, 2022
Sensitive Topics in Recent Disney Films C4 | EllyB, 2018
Top 10 Disney Movies That Dealt With Serious Issues C5 | Turner, 2019

Tabulka 1 Seznam vybranych ¢lankt (zdroj: vlastni)

Nejvice zmifnované filmy v ¢lancich

Nazev filmu C1 C2 C3 C4 C5 Zminéno
Zootropolis: Mésto zvifat ano ano ano ano ano 5%
Hled4 se Dory ano ne ano ano ano 4x
Zvonik u Matky Bozi ano ano ne ne ano 4x
V hlavé ano ne ano ano ano 4x
Coco ano ne ano ne ano 3x

Tabulka 2 Nejvice zminiované filmy v ¢lancich (zdroj: vlastni)



UTB ve Zliné, Fakulta mu

Itimedialnich komunikaci 36

7.1 Dgj filmi

V této podkapitole bude pfiblizen d¢j jednotlivych filml. VesSkeré informace k déji

jednotlivych filmi budou cerpany ze streamovaci platformy Disney+ (© 2023),

kterou vlastni a spravuje spole¢nost Media and Entertainment Distribution a ta je divizi

The Walt Disney Company.

7.1.1 Coco

Obrazek 2 Plakat Coco (zdroj: Google
obrazky)

7.1.2 'V hlavé

e i =
Vi§ KDO BYDLI U TEBE V HLAVE?

V KINECH OD 23. eERVENCEI VE 35

Obrazek 3 Plakat V hlavé
(zdroj: Google obrazky)

Datum vydani: 2017

Zanr: rodinny, fantasy, animovany, hudebni

D¢&j (Coco, © 2023): ,,V neobycejném dobrodruzstvi od studii
Disney a Pixar se maly hudebnik Miguel vydava na strhujici
cestu do pestrobarevné RiSe zesnulych. Tam se spfateli
s okouzlujicim Sejdifem Hectorem, ktery mu pomize odhalit
zahadu, ktera se skryva za ptib¢hy a tradicemi jeho rodiny

a predkd.*

Datum vydani: 2015
Zanr: dospivani, rodinny, animovany

D¢ (V hlaveé, © 2023): ,,0bdobi dospivani miize byt velice
komplikované. A pro jedenactiletou Riley, ktera se musi
se svou rodinou prestéhovat zamerického Stredozapadu
do San Francisca, kde jeji tatinek dostal novou préci, to plati
dvojnasob. Stejné¢ jako nas vSechny, i1 Riley ovliviiuji jeji
emoce — Radost, Strach, Vztek, Nechut’ a Smutek. Emoce ziji
na Hlavnim velitelstvi, odkud Riley pomahaji vypotadat
se s nastrahami vSednich dni. Ackoliv se Radost, Rileyina
hlavni a nejdilezitéjSi emoce, pokousi brat vSechno
z té nejlepsi stranky, objevuji se mezi emocemi neshody,

jak se vypotadat s novym méstem, domovem a skolou.*
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7.1.3 Zootropolis: Mésto zvirat

Pasep

Obrazek 4 Plakat Zootropolis:
Mgsto zvitat (zdroj: Google

obrazky)

7.1.4 Hleda se Dory

Obrazek 5 Plakat Hleda se

Dory (zdroj: Google obrazky)

Rok vydani: 2016
Zanr: policie, rodinny, komedie, animovany

D¢ (Zootropolis: Mésto zvifat, © 2023): ,,Strhujici
komedialni dobrodruzstvi, které se odehrava v modernim
zvitecim velkomésté zvaném Zootropolis, kde pospolu Ziji
zvitata ze vSech koutl svéta. V Zootropoli mize byt kdokoli
kymkoli a nezalezi na tom, zda je obfi slon nebo mala myska.
Straznice Judy Hopkova vsak brzy zjisti, ze byt prvni krali¢ice
z zootropolském policejnim sboru neni vibec snadné.
A protoze se chce osvédcit, skonci po prvnim piipadu, ktery
se ji naskytne, i1 kdyZ to znamen4d, Ze bude muset zdhadu fesit
za pomoci vSemi mastmi mazaného liSdka Nicka Wilda.
Nekteré svételné sekvence a vzory mohou ovlivnit

fotosenzitivni divaky.*

Rok vydani: 2016
Zanr: rodinny, komedie, animovany, akéni a dobrodruzny

D¢j (Hleda se Dory, © 2023): ,,V animovaném filmu od studii
Disney a Pixar se vraci zapomnétlivd modra rybka Dory, ktera
si spokojené zije na kordlovém utesu s Nemem a Marlinem.
Pak si ale z ni¢eho nic vzpomene, Ze kdysi ztratila své rodice,
a tak se je vSichni tfi vydavaji hledat. Cestou potkavaji
tf1 svérazné kamarady. Prvni je nerudny chobotni¢dk Hank,
druhy je samec béluhy Bailey, ktery sam sebe presveédcil,
ze mu nefunguje echolokace a tfeti je kratkozrakd velryba

jménem Nadé¢je. Pii hledani dojde Dory se svymi kamarady

vvvvvv
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7.1.5 Zvonik u Matky Bozi

= Rok vydéni: 1996

’.""‘"' Zanr: romantika, rodinny, animovany, akéni a dobrodruzny,

muzikal

D¢j (Zvonik u Matky Bozi, © 2023): ,,Studio Disney vdechlo
zivot piibéhu o hrdinskych skutcich Quasimoda, laskavého
a osamé¢lého zvonika od Matky Bozi. Animovany film
se inspiruje klasickym romanem Victora Huga. Victor, Hugo
a Lavern, Quasimodovi kamaradi, ktefi na kostele slouzi

jako kamenné chrlice, svému hrbatému kamaradovi radi,

Obrazek 6 Plakat Zvonik u Matky

aby opustil bezpecnou samotu ve vézi a vyrazil mezi lidi,
Bozi (zdroj: Google obrazky) )

pfedevsim za svou pfitelkyni a krasnou tanecnici Esmeraldou.
A¢ by to pii pohledu na zasmusilého zvonika nikdo necekal,
podafi se mu zachranit milované mésto i jeho obyvatele a také
vSem ukdzat, Ze je tfeba ostatni soudit podle jejich ¢int,

a ne podle vzhledu.*

7.2 Témata filmu

V této podkapitole budou obsaZena jednotlivd témata ve filmech, kterda byla popsana

v ¢lancich.

7.2.1 Smrt—- Coco

Téma smrti se objevuje i v Disneyho animovanych filmech. Clanky, které zminovaly film
Coco se shodli, Ze hlavnim tématem tohoto animovaného filmu je smrt. Film se odehrava
v den Dia de Muertos, kdy mluvi jak o tématu smrti, ale i 0 mnohem hor$im osudu. Osudu,
kdy na vas zapomenou lidé, kteti vas milovali. MladSim divakim se vétSinou téma jako smrt
nezobrazuje, je totiz vnimané jako tabu téma. Zaroven smrt a jeji vyznam v Zivoté je téma,
kterému se neda vyhnout (Yaji, 2022). Toto tvrzeni potvrzuje i Idrisoglu (2022) diivodem
pro¢ muze film jako Coco vynikat mezi ostatnimi, je prave to, ze zkouma tabu Zivota a smrti.
Navic je to néco, o ¢em se v animovanych filmech moc nemluvi. Turner (2019) dodava,
ze smrt je ve filmech pro mladsi publikum zobrazované jako néco, Ceho je tieba se bat. Kdyz
se mladsi divaci o takovych tématech budou bavit a zaroven i1 pochopi pojem smrt, miize jim

nakonec pomoci téma piijmout.
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Mimo jiné Turner (2019) mluvi o tématu smrti v ptipad¢ animovaného filmu Lilo&Stitch,
kdy ztrata rodi¢i v utlém véku ditéte miize vazné poznamenat zbylou rodinu a ositelé dité,

a to po psychické strance.

EllyB (2018) popisuje téma smrti na piikladu animovaného filmu Velka Sestka, kdy ztrata
¢lena rodiny mé nckolik fazi pfijimani skuteCnosti, Zze jsme pfisli o nékoho blizkého.
Po pocatecni fazi deprese se zdrmutek oto¢i v hnév, kdy hlavni hrdina Hiro chce pomstit
smrt svého bratra Tadashio. Ale myslenka toho, Ze pomsta neni to, co by si Tadashi pial
je vtomto filmu poselstvim, které se odliSuje naptiklad od Lviho kréle, kdy jde pomsta

a katarze ruku v ruce.

7.2.2 Mentalni zdravi, deprese — V hlavé

Filmy s vdZznymi tématy, kterd by jeste pted par lety nebyly zobrazovany, poméhaji ptekonat

tragédie a bolest. Nékteré z oblibenych filml obsahuji témata jako je tfeba deprese.

Ctyfi ¢lanky, které zminily film V hlavé se shodli, Ze ustfednim tématem je mentélni zdravi,
konkrétnéji deprese. Yaji (2022) a Idrisoglu (2022), zminuji, Ze film vychazi ze skute¢nych
psychologickych vyzkumii. Yaji (2022) dodava, ze téma filmu zasahlo miliony divaki
a detaily filmu jdou tak daleko, Ze naladu hlavni hrdinky Riley ukazuji barvou jejiho

obleceni.

Podle EllyB (2018) si film nejvice chvaly zaslouZzi za to, jak se hluboce vénuje dusevnimu
zdravi a emocionalnimu vyvoji. Turner (2019) dodava, ze je dulezité respektovat své
spoluhrace a dodavaji dualezitost celého filmu — duSevni zdravi. Film zkoumd, u hlavni
hrdinky jménem Riley, depresi a fungovani mysli v souvislosti s vnitfnimi emocemi.
Jde o celou fadu emoci od deprese aZ po intermitentni vybusnou poruchu dopliiuje Idrisoglu
(2022). Yaji (2022) zminuje, Ze nejde o naladove dité, ale o to, jak se Zivot s depresi miize

rozpadat. Mluvi o tom, pro¢ se tak chova a postupné se propracovava k feSeni

Riley trpi rliznymi stadii deprese a boji se o tom mluvit (Idrisoglu, 2022). Rileynina
dominantni emoce je Radost a ta si pteje, aby Riley byla §tastnd a odpira ji pocit smutku
ze Rylein ovladaci panel emoci zamrzne a ona neni schopna prozivat jakékoliv emoce. Tim
tvlirci chtéli zobrazit depresi a dal$i psychické poruchy, dulezité je i fakt, Ze tyto pocity

nejsou ukazané jak v médii, ze je clovek jen ,,smutny* (EllyB, 2018).
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Nakonec se ukaze, ze pravé Smutek je jedina emoce, kterd dokaze Riley osvobodit. I postava
Radost nakonec ocefiuje hodnotu Smutku, ktery umoziuje utéchu a katarzi. Naopak

u postavy maminky Riley je smutek dominantni emoci, ten ale nezplisobuje neustéle

wewvr

Film tak ukazuje, Ze odpirani a potlacovani emoci, at’ uz jakékoliv je velice nebezpecné
(Turner, 2019). Idrisoglu (2022) a Turner (2019) dopliuji, ze film pomahad divakim
pochopit, Ze je naprosto v poradku citit se ob¢as smutn¢ a vzdy je potfeba umét své pocity
vyjadfit. Turner (2019) dodava, Ze dat najevo emoce, muze byt nejlepsi zptisob, jak si udrzet
rovnovahu a najit vnitini klid. K tomu se ptiklani i EllyB (2018), kdy vyjadieni i smutku

je kli¢ové pro udrzeni zdravé a vyrovnané mysli.

Téma deprese je jednim z témat filmu Velka Sestka, viz. pfedchozi podkapitola.

7.2.3 Rasismus a stereotyp — Zootropolis: Mésto Zvirat

Jako je to i u jinych filmu i tady Disney pfekonava bariéry. Ve filmu Zootropolis: Mésto
zvirat se dafi poucit déti o rasismu a policejni brutalité. P&t clank se shodlo, ze diskriminace
a vyvazeném svete.

Film se mtize jevit, jako hloupy a komedialni film pro déti se zvitaty, kdy se policistka spoji
s podvodnikem, aby porazili padoucha celé¢ho ptibéhu a osvobodili nevinné. Ve skutecnosti

film upozoriiuje na dilezité téma a tim je rasové profilovani (Idrisoglu, 2022).

Film ukazuje segregaci, rasismus zaloZeny na instinktivnim chovani a na stereotypizaci roli
(Yaji, 2022). Na misto pouzivani rasovych termind tvlrci vytvoftily svét, kde je spole¢nost
rozdélena na drava zvitata a kofist (Bullard, 2022). Kde nikdo neni chranén pfed rozdélenim,
které zpusobuji pfedsudky. Dravci jsou tak zatazeni do stereotypu zakeinych a divokych
zabijakl, dokonce 1 hlavni postava Judy je terem posméchu za to, ze je krali¢i policistka

(Turner, 2019).

Préve rasové profilovani zcela ovladne mésto. Zapfticinilo to to, Ze spolenost na sebe zacala
ukazovat prstem, ptfevazn¢ praveé na predatory, za zloCiny, které nespachali. A pravé Disney
v tomto piipad€ ukazuje, jaké dusledky miize mit rasové profilovani — naruSeni klidu
a zpusobit, Ze nevinni se snadno stanou teréem utoku (Idrisoglu, 2022). Nakonec 1 odhaleni
padoucha je velké prekvapeni, jelikoz i zde se prokazuje, Ze rasismus existuje 1 tam,

kde bychom ho nejméné ¢ekali (Bullard, 2022).
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Film poukazuje i na to, ze kolikrat fekneme véci, které aniz bychom si uvédomili, miizou

byt bolestivé a zle vyznit pro nékoho, kdo je jiny (Bullard, 2022).

Yaji (2022) zminuje to, v ¢em je film brilantni, a to praveé v tom, Ze vysvétluje znepokojivé
téma metaforicky pomoci zvifat, jelikoz zvirata jsou bézn¢ vidéna jako klasické postavy
v ptibézich pro déti.

Poselstvi filmu je to ze at’ se nam to 1ibi nebo ne, vSichni v sobé mame rasové predsudky.
Ovsem pokud si je uvédomime a budeme se je snazit prekonat, mizeme vybudovat
spravedlivéjsi a tolerantnéjsi spolecnost (EllyB, 2018). Jak to i nakonec dopadlo ve filmu,

kdy spole¢nost mlize spolupracovat diky tomu faktoru, ze spolecnost piijala lidi takové,

jaci jsou a ne takové, jak vypadaji (Idrisoglu, 2022).

K tématu diskriminace se dale vyjadiuje Bullard (2022), ten hovoti o diskriminaci v druhém
dile filmu Frozen. Dé&jové se dozvidame, ze dédecek Elsy a Anny byl rasisticky vii¢i lidem

s magii. Elsa napravuje Skody, které jeho kralovska vlada napachala.

Dal$im filmem s touto tématikou je Pocahontas, kdy tvirci odvedli obdivuhodnou praci
pfi zobrazovani divakim nebezpe¢i kolonialismu mezi dvéma zneptatelenymi rasami,
kdy anglicti osadnici ptichézeji do nového svéta. Ten prohlasuji za svij, jenZe domorody
kmen, ktery je ohrozen témi, ktefi jim vtrhli do jejich domova jsou pfipraveni za svou zemi

bojovat. V tomto piipad¢é Disney uéi hriizy fanatismu tzv. ¢ernobile (Turner, 2019).

7.2.4 Hendikep — Hleda se Dory

Yaji (2022) a Turner (2019) se shodli, Ze prvotni shleddni s Dory ve filmu Hled4 se Nemo,
bylo milé a roztomilé. Dory byla velice potfebnym pomocnikem pii hleddni Nema.
Komplikace zpusobené jeji kratkodobou ztratou paméti bylo vyuzito jako piestavka
pro zasmani. Film Hledd se Nemo byl jeden z prvnich filmid spolecnosti Disney,
ktery zobrazoval télesné¢ i mentdlné postizené hrdiny. At uz je to Nemova ploutev,

nebo Dory, ktera trpi tézkou ztratou kratkodobé paméti (EllyB, 2018).

vV

demonstruje problémy spojené s postizenim (Yaji, 2022). Turner (2019) dodava, ze film vice
vyzdvihuje vaznost jeji zapométlivosti, zatimco patra po svych rodi¢ich. Idrisoglu (2022)
pfiblizuje s ¢im se Dory musi neustale potykat: ztraci se, zapomina diilezité udalosti a nékdy

dokonce i jména lidi, které potkala. A pravé jeden z téchto momenti je i to, ze se Dory
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jako mala ztratila svym rodicim a kvuli tomu, ze se necha lehce rozptylit, tak nasledné

zapomene, kde je a co d¢la.

vvvvv

a ani to, ze nepremysli jako ostatni. Dory se vSak timto nenechd nikdy obtézovat (Turner,
2019). Mnoho postav ve filmu v pozadi vykazuje postizeni. EllyB (2018) poukazuje
na skutecnost, ze vzajemné ptsobeni fyzickych a psychickych poruch je ve filmu prekvapiveé
propracované. Konkrétné u téchto ptiklad: Destiny je Zralok, ktery je kratkozraky, Bailey
je beéluha, kterd si kvili zranénim hlavy myslela, Ze nedokdze echolokaci, ma postizeni
prirovnavané k izkostem nebo posttraumatické stresové poruse. U chobotnice jménem Hank
kdy jeho traumatické zazitky v ném vyvolaly strach ze zivota v oceanu. Diky vzajemné
podpoie a divéte prekonavaji své nedostatky. Pravé diky netinavné podpote a instrukcim
Destiny se Bailey kone¢n¢ znovu nauci echolokaci, Destiny se zase spoléhd na Bailey,
ze bude fungovat jako jeji o¢i. Hank se také nechd presveédCit at’ dd ocednu jesté Sanci
v moment, kdy se setkd s Doryinym povzbuzovanim a optimismem. OvSem ne vse
se ve filmu povedlo. Tvirci byly kritizovani za to, jak zobrazili postavu Geralda, lachtana.
Ten mé nekonven¢ni chovani, pravdépodobné zplisobené poruchou uceni, a je kviili tomu

vyloucen a Sikanovan ze strany vrstevnikd.

Hledé se Dory détem piedava pozitivni poselstvi, kdy Dory je respektovana jako komplexni
osoba, kterda déla véci svym vlastni zvlastnim zpisobem. Podporu, kterou si navzajem
postavy projevovali je pfinosné pro déti. Povzbuzuje v nich to, aby pomdhaly svym
postizenym kamaradiim. Dalsi pfipominkou pro déti je, Ze je dulezité se ozvat, kdyZ samy

potiebuji pomoc.

Clanky se také shoduji, e postizeni neni slabost ani diivod k posméchu. Film ukazuje,
ze se nikdy neméame na n€koho divat svrchu a ze i lidé s postizenim mohu byt $t'astny, tfeba
jako Dory, ktera nakonec své rodic¢e najde (Yaji, 2022). S timto tvrzenim souhlasi i Idrisoglu
(2022) kdy Dory ptekonava vSechny piekazky svou pozitivitou a dokazuje, ze jeji postizeni
neni slabost a EllyB (2018) dodava, Ze postizeni ji nedefinuje a neni prekazkou, 1 kdyz je
ze nejlepsi zpusob, jak nékomu pomoci s postizenim je piijeti, trpélivost a divéra,

ze prekona kazdou prekazku tak, jak to dokaze jen o sam.
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7.2.5 Pokrivené naboZenské predstavy a radikalismus — Zvonik u Matky Bozi

Tti Clanky se shodli, ze i v disneyovské klasice jako je Zvonik u Matky Bozi, ktera byla
uvedena pred desitkami let, film odkazuje na drsna témata ze skutecného svéta a zobrazena

problematicka témata jsou aktualni i dnes.

Film vyuziva ptedlohy romanu od Victora Huga, i kdyZz bylo vypusténo n¢kolik véci, tviirci
zachovali to, aby film oteviené mluvil o tématech jako je hendikep, ndbozensky fanatismus,
rasismus, zneuzivani v roding€, potieb¢ socidlni spravedlnosti a tcté k bliznimu (Bullard,
2022). Yaji (2022) témata filmu jsou tfidni ptivod, utlak, korupce, rasismus, piedsudky

zabalené do povrchni zboznosti.

Turner (2019) tvrdi, ze nebyt chrlic, nemohl byt tento film klasifikovan jako ,,détsky*
aYaji (2022) dodava, ze pokiivené nabozenské piesvédceni a postava soudce Frolla

ptesahuji ramec obycejného détského filmu.

Yaji (2022) a Turner (2019) popsali to Spatné na postavé Frolla, jelikoz Frollo je jednim
z mala témat, kterym se film zabyva. Frollo se sim povazuje za spravedlivého a Cistého
ministra spravedlnosti. Samoziejmé z jeho pohledu on nemiize udélat nic Spatného. Chova
extrémni predsudky vici ,,sprostym hiiSnikiim* pod sebou, neni mu cizi ani sexualni chti¢
po mladSich Zenach, masové genocidy, vrazdy ani infanticida. Samoziejmé své skutky
omlouva tim, ze je déla z vile Bozi (Turner, 2019). Frollo také pohrda Quasimodem pro jeho
znetvoreni a dal§im tématem je, kdy Esmeralda je kviili své rase pasovana na hfiSnou Zenu
(Yaji, 2022). Turner (2019) dopliuje, ze takovy lidé jako je Frollo bohuzel existuji
1vreadlném svété, kdy zneuZivaji svého mocenského postaveni pro vlastni potieby,

a to kolikrat témi nejhor§imi zplsoby.
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7.3 Shrnuti analyzy sekundarnich dat

Témata ve filmech
Film Témata Nazev kapitoly
Coco Smrt 6.1 Smrt
V hlavé Mentélni zdravi — deprese 6.2 Mentéalni zdravi - deprese
Zootropolis: Mésto zvifat |Rasismus a stereotyp 6.3 Rasismus a stereotyp
Hleda se Dory Hendikep 6.4 Hendikep
Zvonik u Matky Bozi Poktivené nabozenské predstavy a radikalismus [6.5 Pokiivené nabozenské piedstavy a radikalismus

Tabulka 3 Témata ve filmech (zdroj: vlastni)

Pro lepsi ptehlednost socidlnich témat a animovanych filmt byla vytvorena Tabulka 3.
V prvnim sloupci jsou nazvy konkrétnich filmi, v druhém jsou vypsana socidlni témata,
ktera byla v ¢lancich zminéna. V poslednim sloupci jsou nazvy kapitol, ve kterych socialni
témata a filmy nalezneme. Napiiklad ve filmu Coco se v autofi ¢lankd C1, C3 a C5 shodli
na hlavnim tématu filmu a to je smrt. V &lancich C2 a C4 nebyl film Coco zminén. Téma
smrti a jak se toto téma vyskytovalo ve filmu nalezneme v kapitole 7.2.1.

V ptfevazné vétsing autofi ¢lankli nachdzeli stejnd socialni témata. Pievladajici mnozstvi
¢lankl popisovala socialni témata konkrétné na dé&ji filmu. Ke kazdému filmu a tématu
se objevily zajimavé poznatky. Naptiklad téma smrti je stdle vnimané jako tabu téma, které
se v animovanych filmech détem moc neukazuje a kdyZ uz tak jako néco, ¢eho by se mély
bat. A pravé film Coco toto tabu téma obsahuje. V této Casti, se také objevila myslenka toho,
ze mluveni o tématu jako je smrt a zaroven 1 pochopeni samotného pojmu, mize mladSim
divaktim pomoci téma piijmout. Dal$im tématem bylo mentalni zdravi, konkrétnéji deprese,
ktera je Casto v médii ukazovana tak, ze se Clovek citi ,,jen smutny®. Tvurci filmu V hlavé
poukazali na to, jak Zivot s depresi miiZe vypadat a Ze potlac¢ovani emoci neni tim spradvnym
krokem. Navic film vychdzi ze skutec¢nych psychologickych vyzkumi. Nasledujicim filmem
je Zootropolis: Mésto zvitat s jeho tématy rasismus a stereotyp. Tady tviirci metaforicky
ukazaly znepokojivé téma pomoci zvifat, ktera jsou bézn¢ ve snimcich ukdzana jako klasické
postavy. Poselstvim tohoto snimku je, Ze at’ se nam to libi nebo ne, vSichni v sobé mame
rasové predsudky a v pfipadé, Ze si je uvédomime miizeme vytvofit spravedlivejsi
a tolerantn€j$i spolecnost. Piedposledni film je Hledd se Dory s tématem hendikep.
At uz je to hlavni postava Dory a jeji kratkodoba ztrata paméti nebo kratkozraky zralok,
jejich vzdjemna podpora jim pomahd prekondvat strasti spojené s jejich hendikepem.
Pravé tento fakt ma détem ukazat, Ze si maji navzdjem pomdhat a Ze se nikdy neméame

na né¢koho divat svrchu. Zvonik u Matky Bozi a pokiivené nabozenské predstavy
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s radikalismem je posledni ¢ast. V tomto filmu je témat povicero, ale jiz zminéna témata
jako jsou poktivené nabozenské predstavy a radikalismus jsou poukdzadny na jedné
z hlavnich postav, kdy i mimo jiné své osklivé a kolikrat i smrtici skutky ospravedliiuje tim,
ze je déla z vile Bozi.

Analyza sekundarnich dat se stala inspiraci pro vytvoreni dotazniku, ktery bude ptredstaven
a rozebran v nasledujici kapitole. Dotaznik ukéze, zda respondenti vnimaji socidlni

problémy v animované tvorbé Walta Disneyho.
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8 DOTAZNIKOVE SETRENI

Kvantitativni vyzkum byl proveden formou dotaznikového Setfeni prostfednictvim
platformy Google Forms. Dotaznik je knahlédnuti na konci diplomové prace
v Ptiloze P I: Dotaznik. Pfed zvefejnénim byl proveden pre-test. Sbér dat trval sedm po sobé
jdoucich kalendarnich dni. Dotaznik byl sdilen prostiednictvim socidlni platformy Facebook
do fanouskovskych skupin, osobnim rozesilanim a metodou snow ball. Cilem dotazniku bylo
zjistit mimo jiné 1 to, zda respondenti vnimaji socidlni témata v animovanych filmech
od Walta Disneyho. Dotazniku se celkem zucastnilo 385 respondenti. Na zacatku
dotaznikového Setfeni respondenti prosli dvéma filtraénimi otdzkami. Prvni filtraéni otazka
byla, zda respondenti dlouhodob& pobyvaji v Ceské republice. Pies tuto filtraéni otazku
proslo 377 respondentl. Druhd filtracni otdzka byla, zda respondenti nékdy vidéli
animovany film nebo seridl od Walta Disneyho a pfes tuto filtraéni otazku proslo
377 respondentl. Tyto filtracni otazky mély za kol vyloucit nerelevantni respondenty.
Nésledovaly otdzky na tvorbu Walta Disneyho a socidlni témata. Tento dotaznik

byl inspirovan analyzou sekundérnich dat.

8.1 Udcastnici dotaznikového Setireni

Dotaznikového Setfeni se zacastnilo 377 respondentt. Z tohoto poctu bylo 285 Zen (75,6 %),
91 muzi (24,1 %) a 1 jiné (0,3 %). VEkovy rozptyl respondentli se pohyboval v rozmezi
od 0 do 69 let. Nejvice respondentli bylo ve vékovém rozmezi od 20 do 29 let, v celkovém
poctu 211 (56 %). Nasledovalo vékové rozmezi 30 az 39 let scelkovym poctem
114 respondentti (30,2 %). Ostatni vékova rozmezi byla nasledujici: 28 respondenti (7,4 %)
ve veku 40 az 49 let, 15 respondentd (4 %) ve véku 15 az 19 let, 7 respondentt (1,9 %)
ve véku 50 az 59 let a 2 respondenti (0,5 %) ve v€ku 60 az 69 let. Graf 3 a Graf 4 dopliujici

vysledky jsou v Ptiloze II: Grafy.

Z celkového poctu ucastnikid dotaznikového Setfeni bylo nejvice respondentli ve veku
20 az 29, Zen bylo 174 (61,1 %), muzi 36 (38,6 %) a jiné 1 (100 %). Celkem tedy
211 respondentii (56 %) v tomto vékovém rozmezi. U muzl je sice nejvyssi zastoupeni
ve véku 20 az 29, ale hned za nimi v rozdilu 1 respondenta (1,1 %) nasleduji muZzi ve véku

30 az 39 let. Zastoupeni jednotlivych kategorii v Cislech uvadi Tabulka 4.
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Vék a pohlavi respondenti
Vek _ Pohlavi Celkem
respondenti Zeny Muzi Jiné
Pocet | % zZen | Poet | % zmuZi | Pocet | % z jiné | Pocet | % z celkem
15az19 let 11 3,9% 4 4,4 % 0 0% 15 4%
20 az 29 let 174| 61,1 % 36 39,6 % 1 100 % 211 56 %
30 az 39 let 791 27.7% 35 38,5% 0 0% 114 30,2 %
40 az 49 let 16 5,6 % 12 13,2 % 0 0% 28 7.4 %
50 az 59 let 5 1,8 % 2 22 % 0 0% 7 1,9 %
60 az 69 let 0 0% 2 22 % 0 0% 2 0,5 %
Celkovy soucet 285 100 % 91 100 % 1 100 % 377 100 %

Tabulka 4 VE&k a pohlavi respondentl (zdroj: vlastni)

8.2 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Tato podkapitola bude vénovana vyhodnoceni jednotlivych polozek z dotaznikového Setfeni.

8.2.1 Prvni ¢ast

Prvni filtraéni otizka byla, zda respondenti dlouhodobé pobyvaji v Ceské republice.
Ptes tuto filtra¢ni otazku proslo 377 respondentti. Druhé otdzka dotazniku byla také filtracni.
Otazka znéla ,,Videl/a jste nekdy animovany film/serial od Walta Disneyho? (zahrnuje
filmova studia — Disney, Walt Disney Animation Studios, Pixar Animation Studios,
Lucasfilm, Marvel Studios, Searchlight Pictures a 20th Century Studios).” VSech
377 respondentti (100 %) respondentl proslo pfes tuto filtraéni otdzku a odpoveédéli ano.

Filtra¢ni otdzky byly zatazené z ditvodu vylouc€eni nerelevantnich respondenti

Dale pak nasledovaly otazky na tvorbu od Walta Disneyho. Na nasledujici otazky
odpovidalo vSech 377 respondentti (100 %) a byla mozna je jedna odpovéd'.

Animované filmy od Walta Disneyho soucast détsti

351 respondentt (93,1 %) povazuje animované filmy od Walta Disneyho za soucést svého
détstvi. Naopak 20 respondentl (5,3 %) tvrdi, Ze nejsou soucasti jejich détstvi. Zbylych

6 respondentti (1,6 %) odpovédelo, Ze nevi. Graf 5 dopliujici vysledky je v Priloze II: Grafy.

V ramci vyhodnocovani dotazniku byla tato otdzka provazand s vékem respondentii. Tedy
zda ucastnici dotaznikového Setfeni vnimaji animované filmy od Walta Disneyho za soucast
svého détstvi v zavislosti na véku respondentid. Odpoveéd’ ano nejvice volili respondenti
ve véku 20 az 29 let (95,7 %), dale pak respondenti ve véku 30 az 39 let (94,7 %)
al5az19let (93,3 %). Moznost ano zvolili 1 respondenti ve véku 50 az 59 let (85,7 %)
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a také respondenti ve véku 40 az 49 let (75 %). Respondenti ve véku 60 az 69 let (100 %)
se shodli, Ze animované filmy od Walta Disneyho nejsou soucasti jejich détstvi. Zastoupeni

jednotlivych kategorii v ¢islech uvadi Tabulka 5.

Animované filmy od WD soucéast détstvi z pohledu véku
VEék Ne Ano Nevim Celkovy soucet
15 az 19 let 6,7 % 93,3 % 0% 100 %
20 az 29 let 3,3% 95,7 % 0,9 % 100 %
30 az 39 let 2,6 % 94,7 % 2,6 % 100 %
40 az 49 let 21,4 % 75,0 % 3,6 % 100 %
50 az 59 let 14,3 % 85,7 % 0% 100 %
60 az 69 let 100 % 0 % 0% 100 %
Celkovy soucet 5,3 % 93,1 % 1,6 % 100 %

Tabulka 5 Animované filmy od WD soucast détstvi z pohledu veéku (zdroj: vlastni)

Fanousci tvorby Walta Disneyho

Na otazku, zda jsou respondenti fanouSci tvorby Walta Disneyho odpovidalo
377 respondentt (100 %) a vybirali jednu moznost z nasledujicich odpovédi: rozhodne ano,
spise ano, neutrdlni, spise ne a rozhodné ne. Odpovéd rozhodné ano zvolilo celkem
209 respondentl (55,4 %). Nésledujicich 124 respondentt (32,9 %) vybrali odpoveéd’ spise
ano. Neutralni odpoveéd’ zvolilo 36 respondentt (9,5 %) a zbylych 8 respondentt (2,2 %)
odpovédéelo spise ne. Odpovéd rozhodné ne nezvoliv Zadny respondent. Graf 6 doplitujici

vysledky je v Ptiloze P II: Grafy.

V ramci vyhodnocovani dotazniku byla tato otdzka provazand s vékem respondentl.
Odpovéd’ rozhodné ano volilo nejvice respondentli ve véku 15 az 19 let (73,33 %),
20 az 29 let (60,19 %) a 30 az 39 let (51,75 %). Dale odpovéd spiSe ano volilo nejvice
respondentll ve véku 40 az 49 let (50 %) a 50 az 59 (57,14 %). Respondenti ve véku
60 az 69 let méli v 50 % nazor neutralni a ve zbylych 50 % odpovédéli spise ne. Zastoupeni

jednotlivych kategorii v ¢islech uvadi Tabulka 6.
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Fanousci tvorby WD z pohledu véku respondentii
VEk Neutralni Rozhodné ano Spise ano Spise ne Celkovy soucet
15 az 19 let 0% 73,3 % 20 % 6,7 % 100 %
20 az 29 let 8,5 % 60,2 % 30,3 % 0,9 % 100 %
30 az 39 let 11,4 % 51,8 % 34,2 % 2,6 % 100 %
40 a7 49 let 10,7 % 35,7 % 50 % 3,6 % 100 %
50 az 59 let 14,3 % 28,6 % 57,1 % 0% 100 %
60 a7 69 let 50 % 0% 0 % 50 % 100 %
Celkovy soudet 9,5 % 55,4 % 32,9 % 2,1% 100 %

Tabulka 6 Fanousci tvorby WD z pohledu véku respondentti (zdroj: vlastni)

Walt Disney a asociace

Naésledujici otdzka se vénovala tomu, co Disney v respondentech asociuje a odpovidalo
vSech 377 respondentti (100 %). Respondenti dostali moznost napsat vlastni odpovéd’ a také
na vybér z nasledujicich moznosti: Vzpominky na detstvi, Klid, Zabavu, Smutek, Radost,
Akci, Nic. Vybér z odpovédi byl omezen na maximalni pocet tfi odpovedi. Nejvyssi pocet
odpovédi ziskala moZnost Vzpominky na détstvi, tuto moznost zvolilo 289 respondentt
(76,7 %). Nasledovali: Zabava 269 (71,4 %), Radost 232 (61, 5 %), Klid 76 (20,2 %),
Smutek 25 (6,6 %), Akci 26 (6,9 %), Nic 3 (0,8 %). Z moznosti vlastnich odpovédi
respondenti zminili 1 rodinu (1x), lasku (1x), domov (1x), nostalgii (1x), ptatelstvi (1x),

nadéji (1x), nevzdavat se (1x) aj. Graf 7 dopliiujici vysledky je v Ptiloze P II: Grafy.

Béhem vyhodnocovani dotaznikového Setfeni byla tato otazka provazand s pohlavim
ucastnikli dotaznikového Setfeni. Nejvétsi rozdily vznikly u dvou moznosti, a to u Radosti
a Akce, Radost je u zen o 16,2 % vicekrat zminénd nez u muzl oproti tomu Akce, ta je zase
u muzt o 14,1 % vicekrat zminéna nez u zen. Dals$i moZnosti jako Vzpominky na détstvi,
Klid, Zabava, Smutek a Nic nemély mezi pohlavimi tak velké procentualni rozdily.

Zastoupeni jednotlivych kategorii v ¢islech uvadi Tabulka 7.
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Co v respondentech Disney asociuje z pohledu pohlavi
Asociace Zeny Muzi Rozdil
pocet % z Zen pocet % z muzu %
Vzpominky na détstvi 224 78,6 % 64 70,3 % 8,3 %
Klid 52 18,2 % 23 25,3 % 7%
Zabavu 199 69,8 % 69 75,8 % 6 %
Smutek 23 8,1 % 2 2,2 % 5,9 %
Radost 187 65,6 % 45 495% | 16,2 %
Akci 10 3,5 % 16 17,6 % | 14,1 %
Nic 1 0,4 % 2 22 % 1,8 %
Celkem 285 100 % 91 100 % 0 %

Tabulka 7 Co v respondentech Disney asociuje z pohledu pohlavi (zdroj: vlastni)

Tvorba od Walta Disneyho

Soucast dotaznikového Setfeni byly i1 otazky s linedrni stupnici. Otazky se zamérovali na to,
jak respondenti z jejich pohledu nahliZeji na tvorbu od Walta Disneyho. Na tyto otazky
odpovidalo vSech 377 respondentti (100 %) a maximalni pocet odpovédi byla vzdy jen jedna.

Veskeré vysledky jsou k nahlédnuti v Tabulka 8 nize.

Z pohledu znamosti méli respondenti na vybér z nasledujicich moznosti: zcela zndma, spise
zndmd, néco mezi, spiSe neznama a zcela neznamd. Pro 343 respondentt (91 %) je tvorba
od Walta Disneyho zcela zndma. Za spiSe znadmou ji povazuje 25 respondentd (6,6 %),
néco mezi 4 respondenti (1,1 %), spiSe nezndmou 3 respondenti (0,8 %) a zcela neznamou

2 respondenti (0,5 %).

Z pohledu zabavnosti méli respondenti na vybér z nasledujicich moznosti: zcela zabavna,
spise zabavna, néco mezi, spise nudna a zcela nudnd. Pro 268 respondentil (71,1 %) je tvorba
od Walta Disneyho zcela zabavna. Za spiSe zabavnou ji povazuje 93 respondentt (24,7 %),
néco mezi 12 respondentt (3,2 %), spiSe nudnou 3 respondenti (0,8 %) a zcela nudnou

1 respondent (0,3 %).

Z pohledu oblibenosti méli respondenti na vybér z nasledujicich moznosti: zcela oblibend,
spise oblibena, néco mezi, spise neoblibend a zcela neoblibena. Pro 285 respondentii
(75,6 %) je tvorba od Walta Disneyho zcela oblibena. Za spiSe oblibenou ji povazuje
79 respondentil (21 %), néco mezi 9 respondentl (2,4 %), spiSe neoblibenou 3 respondenti

(0,8 %) a zcela neoblibenou 1 respondent (0,3 %).
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Z pohledu tradi¢nosti méli respondenti na vybér z nasledujicich moznosti: zcela tradicni,
spise tradicni, néco mezi, spise moderni a zcela moderni. Pro 12 respondentl (3,2 %)
je tvorba od Walta Disneyho zcela tradi¢ni. Za spiSe tradi¢ni ji povazuje 33 respondentd
(8,8 %), néco mezi 115 respondentt (30,5 %), spiSe moderni 97 respondentli (25,7 %)

a zcela moderni 120 respondentti (31,8 %).

Z pohledu jedinec¢nosti méli respondenti na vybér z nasledujicich moznosti: zcela jedinecna,
spise jedinecnd, néco mezi, spise tuctova a zcela tuctova. Pro 159 respondentii (42,2 %)
jetvorba od Walta Disneyho zcela jedinecna. Za spiSe jedineCnou ji povazuje
140 respondenttt (37,1 %), néco mezi 59 respondentd (15,6 %), spiSe tuctovou

16 respondentti (4,2 %) a zcela tuctovou 3 respondenti (0,8 %).

Tvorba od Walta Disneyho mé tedy nejpocetnéjsi zastoupeni v nasledujicich odpovédich:
zcela znama (343; 91 %), zcela zdbavna (268; 71,1 %), zcela oblibena (285; 75,6 %),
zcela moderni (120; 31,8 %) a zcela jedinecna (159; 42,2 %). U tradi¢nosti a jedine¢nosti
byly dale vyrazné zastoupeny nasledujici odpovédi: u tradi¢nosti to byla odpoveéd’ néco mezi

115; 30,5 %) a u jedinecnosti odpoveéd’ spise jedinecnd (140; 37,1 %).
J J

V ramci vyhodnocovani dotaznikového Setfeni byly otazky zkombinované a provazané
s pohlavim uéastniki dotaznikového Setfeni. Zeny i Muzi se ve tiech z péti otazek shodli,
a to v nasledujicich tvrzenich. Tvorba Walta Disneyho je: zcela znaméa (267 zen; 93,7 %
a 75 muza 82,4 %), zcela zdbavna (214 zen; 75,1 % a 53 muzl; 58,2 %) a zcela oblibena

(226 zen; 79,3 % a 58 muzii; 63,7 %).
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Tvorba Walta Disneyho z pohledu pohlavi respondentt
. Zeny Muzi Jiné Celkem

Tvorba Walta Disneyho Pocet % Z 7en Pocet | % zmuzi| Pocet % Zjine Pocet | % 7 celkem
Zcela znama 267 93,7% 75 82 4% 1 100% 343 91%
Znama |Spie zndma 13 4 6% 12 13,2% 0 0% 25 6,6%
X Néco mezi 3 1,1% 1 1.1% 0 0% 4 1,1%
Neznama |SpiSe neznama 1 0.4% 2 2.2% 0 0% 3 0.8%
Zcela neznama 1 0,4% 1 1.1% 0 0% 2 0,5%
Zcela zabavna 214 751% 53 58,2% 1 100% 268 71,1%
Zabavna |SpiSe zdbavna 64 22 5% 29 31,9% 0 0% 93 24 7%
X Néco mezi 6 21% 8 5,6% 0 0% 12 3.2%
Nudna |SpiSe nudna 1 0,4% 2 2.2% 0 0% 3 0,8%
Zcela nudna 0 0% 1 1.1% 0 0% 1 0,3%
Zcela oblibena 226 79,3% 58 63,7% 1 100% 285 75,6%
Oblibend |SpiSe oblibend 53 18,6% 26 28.6% 0 0% 79 21%
X Néco mezi 5 1,8% 4 4.4% 0 0% 9 24%
Neoblibena | SpiSe neoblibena 1 0,4% 2 2.2% 0 0% 3 0,8%
Zcela neoblibena 0 0% 1 1.1% 0 0% 1 0.3%
Zcela tradiéni 7 2.5% 5 5.5% 0 0% 12 3.2%
Tradiéni |SpiSe tradiéni 21 7.4% 12 13,2% 0 0% 33 8,8%
X Néco mezi 91 31,9% 24 26,4% 0 0% 115 30,5%
Moderni |Spise moderni 69 24 2% 28 30,8% 0 0% a7 25 7%
Zcela moderni 97 34,0% 22 24.2% 1 100% 120 31,8%
Zcela jedinetna 133 46,7% 25 27 5% 1 100% 159 42 2%
Jedineéna |Spise jedinecna 102 35,8% 38 41,8% 0 0% 140 I 1%
X Néco mezi 39 13,7% 20 22.0% 0 0% 59 15,6%
Tuctova |Spise tuctova 10 3,5% § 6,6% 0 0% 16 4.2%
Zcela tuctova 1 0,4% 2 2.2% 0 0% 3 0,8%

Tabulka 8 Tvorba Walta Disneyho z pohledu pohlavi respondentti i celkem (zdroj:

vlastni)

8.2.2 Druha ¢éast

Druha ¢ast dotazniku byla vénovana socialnim tématiim v Disneyho animovanych snimcich.
Prvni otazka v druhé casti byla Jaké téma jste obecné zaznamenal/a v Disneyho
animovanych snimcich? Z divodu provazanosti s tématy z kapitoly 7.2 Téma filma, byly
vypsané na vybér nasledujici: Smrt blizkého clena rodiny, Mentadlni zdravi, Rasismus,
Stereotyp, Hendikep, Pokiivené nabozenské predstavy, Radikalismus a Zadné. Soudasti
odpovédi byla 1 moZnost oteviené odpovédi. Maximalni ani minimélni pocet odpovédi nebyl

omezen a na otazky odpovidalo v§ech 377 respondentti (100 %).

301 respondentd (79,8 %) zaznamenalo téma Smrt blizkého cloveka, 209 respondentli
(55,4 %) zaznamenalo téma Mentadlni zdravi, 167 respondentl (44,3 %) zaznamenalo téma
Hendikep, 156 respondenti (41,4 %) zaznamenalo téma Stereotyp, 110 respondentii
(29,2 %) zaznamenalo téma Rasismus, 59 respondentd (15,6 %) zaznamenalo téma
Pokrivené nabozenské predstavy, 49 respondentt (13 %) zaznamenalo téma Radikalismus
a 39 respondentii (10,3 %) nezaznamenalo Zadné téma. Zastoupeni vysledkt v Cislech v

Tabulka 9 nize.
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Moznost otevienych odpovédi vyuzilo 15 respondenti (4 %). Opakujicim se tématem byla
Sikana (4x). Dale pak nasledovala témata: byt jedine¢ny (1x), ptekovavani prekazek (1x),
feminismus (1x), zesmésnéni (1x), touha nevzdat se (1x), socidlni tfidy (1x), témata
nehledam (1x) a dalsi. Respondentka ¢. 140 oproti tomu dodala ,,Nikdy jsem to nebrala

«

z tehle strany, ale kdyz se zamyslim, tak v téch novéjsich pohadkach ano.

Béhem vyhodnocovani dotaznikového Setfeni byla otdzka provazana s pohlavim
respondentt. Tedy jaka témata zaznamenavaji vice Zeny a kterd zase muzi. Diky informacim,
které byly ziskané z provazani téchto dvou faktorti viz. Tabulka 9 mizeme fict, ze zeny
oproti muzim vice zaznamenavaji téma Smrt blizkého clena rodiny a to o 21,5 % vice,
v tomto piipadé se jednd o nejveétsi procentudlni rozdil. DalSimi tématy, kterd zeny vice
zaznamenavaji oproti muzim jsou: Mentdlni zdravi o 16,8 %, Rasismus o 3,8 %, Stereotyp
0 0,7 %, Hendikep o 12,2 % a Pokrivené nabozZenské predstavy o 3,3 %. OvSem poslednim

tématem, kterym je Radikalismus, muzi zaznamenavaji o 7,5 % vice nez Zeny.

Zaznamenana témata z pohledu pohlavi respondenti
Pohlavi
Témata Zeny Muzi Jiné Rozdil Celkem
Pocet % z Zen Pocet % z muzi Pocet | % zjiné % |Pocet|% z celkem
Smrt blizkého &lena rodiny 243 85,3%| 58 63,7% 0 0%| 21,5%| 301 79,8%
Mentalni zdravi - deprese 170 59,6%| 39 42,9% 0 0%| 16,8%| 209 55,4%
Rasismus 86 30,2%| 24 26,4% 0 0%| 3,8%| 110 29,2%
Stereotyp 118 M,4%| 37 40,7% 1 100%| 0,7%| 156 41,4%
Hendikep 135 47,4%| 32 35,2% 0 0%| 12,2%| 167 44,3%
Pokfivené naboZenskeé predstavy 47 16,5% 12 13,2% 0 0% 3,3%| 59 15,6%
Radikalismus 32 11,2%| 17 18,7% 0 0%| 7,5%| 49 13%
Celkem Zen 285; 100% [ Celkem muzt 91; 100% | Celkem jiné 1; 100%

Tabulka 9 Zaznamenand témata z pohledu pohlavi respondentt (zdroj: vlastni)

SOCIALNI TEMATA A FILMY

Dale nasledovaly otdzky na konkrétni socialni témata a konkrétni filmy, ve kterych
je respondenti zaznamenali. U kazdé otdzky méli respondenti na vybér z nésledujicich
moznosti: Coco, V hlave, Zootropolis: Mesto zvirat, Hleda se Dory, Zvonik u Matky BoZi,
V Zadném animovaném filmu od Walta Disneyho a V jinem animovaném filmu od Walta
Disneyho (oteviend odpovéd’). Pocet odpovédi u jednotlivych otdzek nebyl omezen a byla

moznost 1 oteviené odpoveédi. Na otazky odpovidalo vSech 377 respondentt (100 %).
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Smrt

Toto téma zaznamenalo 275 respondentt (72,9 %) ve filmu Coco, 145 respondenti (38,5 %)
ve filmu Hledd se Dory, 63 respondentti (16,7 %) ve filmu Zvonik u Matky Bozi,
39 respondentiit (10,3 %) ve filmu Zootropolis: Mésto zvifat, 28 respondenti (7,4 %)
ve filmu V hlavé a 21 respondenti (5,6 %) toto téma nezaznamenali v zddném animovaném

filmu od Walta Disneyho. Graf 8 doplitujici vysledky je k nahlédnuti v Ptiloze P II: Grafy.

V jinych animovanych filmech od Walta Disneyho toto téma zaznamenalo 137 respondentt
(36,3 %) a to v nasledujicich filmech: Lvi kral (26x), Hled4 se Nemo (22x), Bambi (16x),
Vzhiiru do oblak (10x), Ledové kralovstvi (9x), Velka Sestka (7x), Encanto (4x), Sn¢hurka
a sedm trpaslikt (4x), Popelka (4x), Medvédi bratfi (3x), Fré¢ime (3x), Duse (3x). Nasledujici
filmy byly zminéné 1x: Raya a drak, Doba ledova, Hercules, Auta 3, Aladin, Tarzan, Kniha
dZzungli, Rio, Lilo & Stitch a 101 dalmatinfi. Kromé& animovanych filmd respondenti
zaznamenavali téma i v hranych filmech nebo seridlech od Walta Disneyho: Star Wars —
serial (5x) a Marvel (1x). Tabulka 14 doplnujici vysledky je k nahlédnuti v Ptiloze P III:
Tabulky.

Deprese

Toto téma zaznamenalo 266 respondentii (70,6 %) ve filmu V hlavé, 137 respondenti
(36,3 %) ve filmu Hleda se Dory, 51 respondentii (13,5 %) ve filmu Zootropolis: Mésto
Zvitat, 46 respondentd (12,2 %) ve filmu Zvonik u Matky Bozi, 32 respondentt (8,5 %)
ve filmu Coco a 37 respondentil (9,8 %) toto téma nezaznamenali v Zddném animovaném

filmu od Walta Disneyho. Graf 9 dopliiujici vysledky je k nahlédnuti v Ptiloze P II: Grafy.

V jinych animovanych filmech od Walta Disneyho toto téma zaznamenalo 27 respondentil
(7,2 %) a to v nasledujicich filmech: nasledujici filmy byly zminéné 2x: Lvi kral, Sn¢hurka,
Ledové kralovstvi, Medvidek P, DuSe, Hledd se Nemo, Popelka, Velka Sestka,
Vzhiiru do oblak, Encanto, Proména. Nasledujici filmy byly zminéné 1x: Mald motska vila,
Auta 3, PriSerky s.r.o., Raubif Ralf a Dumbo. Tabulka 15 dopliiujici vysledky je k nahlédnuti
v Ptiloze P III: Tabulky.

Rasismus

Toto téma zaznamenalo 190 respondentii (50,4 %) ve filmu Zootropolis: M¢sto zvifat,
65 respondentt (17,2 %) ve filmu Zvonik u Matky Bozi, 18 respondentii (4,8 %) ve filmu
Hleda se Dory, 7 respondentti (1,9 %) ve filmu V hlavé a 125 respondentti (33,2 %) toto téma
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nezaznamenali v zddném animovaném filmu od Walta Disneyho. Graf 10 dopliiujici vysledky

je k nahlédnuti Ptiloze P II: Grafy.

V jinych animovanych filmech od Walta Disneyho toto téma zaznamenalo 16 respondentt
(4,2 %) a to v nasledujicich filmech: Pocahontas (9x). Nasledujici filmy byly zminéné
Ix: Proména, Mulan, Mal4 moftska vila, Petr Pan, Princezna a Zabak a Pisen jihu. Krom¢
animovanych filmi respondent zaznamenal téma i v hraném filmu od Walta Disneyho:

Pirati z Karibiku (1x). Tabulka 16 dopliiujici vysledky je k nahlédnuti v Ptiloze P III: Tabulky.
Stereotyp

Toto téma zaznamenalo 146 respondenti (38,7 %) ve filmu Zootropolis: M¢sto zvifat,
50 respondentii (13,3 %) ve filmu Hleda se Dory, 50 respondentti (13,3 %) ve filmu V hlave,
50 respondentd (13,3 %) ve filmu Coco, 48 respondentd (12,7 %) ve filmu
Zvonik u Matky Bozi a 116 respondentii (30,8 %) toto téma nezaznamenali v Zaddném
animovaném filmu od Walta Disneyho. Graf 11 dopliujici vysledky je k nahlédnuti v Ptiloze

P II: Gratfy.

V jinych animovanych filmech od Walta Disneyho toto téma zaznamenalo 33 respondentii
(8,8 %) a to v nasledujicich filmech: Rebelka (4x), Encanto (3x), Na vlasku (3x). Nasledujici
filmy byly zminéné 2x: Hleda se Nemo, PtiSerky s.r.o0., Princezna a zabak, Mulan, Popelka,
Aladin a Kraska a zvife. Nasledujici filmy byly zminéné 1x: Pocahontas, Toy Story,
Snéhurka, Proména, Raya a drak, Lilo & Stitch, Anastazie, Atlantida a Auta. Tabulka

17 dopliujici vysledky je k nahlédnuti v Pfiloze P III: Tabulky.
Hendikep

Toto téma zaznamenalo 205 respondentt (54,4 %) ve filmu Hleda se Dory, 200 respondentti
(53,1 %) ve filmu Zvonik u Matky Bozi, 51 respondenti (13,5 %) ve filmu
Zootropolis: Mésto zvitat, 19 respondentt (5 %) ve filmu Coco, 12 respondentd (3,2 %)
ve filmu V hlavé a 37 respondenti (9,8 %) toto téma nezaznamenali v zddném animovaném

filmu od Walta Disneyho. Graf 12 dopliiujici vysledky je k nahlédnuti v Ptiloze P II: Grafy.

V jinych animovanych filmech od Walta Disneyho toto téma zaznamenalo 20 respondentt
(5,3 %) a to v nasledujicich filmech: Hled4 se Nemo (7x), Dumbo (2x). Nésledujici filmy
byly zminéné 1x: Planeta pokladl, Vzhlru do oblak, Popelka, Snéhurka, Kraska a zvite,

Roboti, Proména, Rio, Divnosvét a Auta. Kromé animovanych film@ respondent zaznamenal
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téma i v hraném seridlu od Walta Disneyho: Star Wars — seridl (1x). Tabulka 18 dopliujici

vysledky je k nahlédnuti v Ptiloze P III: Tabulky.
Pokrivené naboZenské predstavy

Toto téma zaznamenalo 133 respondenti (35,3 %) ve filmu Zvonik u Matky Bozi,
46 respondentt (12,2 %) ve filmu Coco, 14 respondenti (3,7 %) ve filmu
Zootropolis: M¢sto zvitat, 2 respondenti (0,5 %) ve filmu V hlave, 1 respondent (0,3 %)
ve filmu Hled4 se Dory a 185 respondentt (49,1 %) toto téma nezaznamenali v Zddném
animovaném filmu od Walta Disneyho. Graf 13 dopliiujici vysledky je k nahlédnuti

Ptiloze P II: Grafy.

V jinych animovanych filmech od Walta Disneyho toto téma zaznamenalo 5 respondentti
(1,3 %) ato v nésledujicich filmech: Mulan (3x), Princezna a Zabédk (1x) a Aladin (1x). Tabulka

19 dopliiyjici vysledky je k nahlédnuti v Ptiloze P III: Tabulky.
Radikalismus

Toto téma zaznamenalo 78 respondenti (20,7 %) ve filmu Zootropolis: Mésto zvifat,
55 respondentil (14,6 %) ve filmu Zvonik u Matky Bozi, 19 respondentil (5 %) ve filmu
Coco, 12 respondentt (3,2 %) ve filmu V hlavé, 10 respondentt (2,7 %) ve filmu Hleda
se Dory a 225 respondentt (59,7 %) toto téma nezaznamenali v Zddném animovaném filmu

od Walta Disneyho. Graf 14 doplitujici vysledky je k nahlédnuti v Ptiloze P II: Grafy.

V jinych animovanych filmech od Walta Disneyho toto téma zaznamenalo 22 respondentil
(5,8 %) a to v nasledujicich filmech: Lvi kral (4x), Kraska a zvife (3x), Pocahontas (2x),
Popelka (2x). Nasledujici filmy byly zminéné 1x: Anastazie, Sn¢hurka, Hled4 se Nemo,
Ledové kralovstvi, Raubif Ralf, PtiSerky s.r.o., Velkd Sestka, Aladin a Tarzan. Krom¢
animovanych filmi respondent zaznamenal téma i v hraném serialu od Walta Disneyho:

Star Wars — serial (1x). Tabulka 20 doplitujici vysledky je k nahlédnuti v Ptiloze P I1I: Tabulky.

Respondenti u jednotlivych témat zmifovali i1 filmy, které nejsou ve vyhradni produkci
Walta Disneyho. U tématu Smrti byl zminén film Madagaskar (1x). U tématu Deprese byl
také zminén film Madagaskar (1x). U tématu Rasismus byl zminén film Hotel Transylvanie
(1x). U tématu Stereotyp byl opét zminén film Madagaskar (2x). U tématu Hendikep byl
zminén film Jak vycvicit draka (2x). U tématu Pokfivené ndbozenské predstavy byl zminén

film Eldorado (1x). U tématu Radikalismus byly zminény filmy J& padouch (1x), Trollové
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(1x) a Emoji ve filmu (1x). Tyto informace jsou uvedeny v tabulkach u jednotlivych témat

v Ptiloze P III: Tabulky.

V celkovém porovnani vyskytu socidlnich témat ve vybranych filmech si respondenti
nejvice vS8imali: Smrti ve filmu Coco (275x; 72,9 %), Deprese ve filmu
V hlavé (266x; 70,6 %), Rasismu v Zootropolis: Mésto zvitat (190x; 50,4 %), Stereotypu
ve filmu Zootropolis: Mésto zvitat (146x; 38,7 %), Hendikepu ve filmu Hleda se Dory
(205x; 54,4 %). V piipadé¢ témat Pokiivené nabozenské piedstavy (185x; 49,1 %)
a Radikalismus (225x; 59,7 %) respondenti nejCastéji volili moznost .,V Zddném
animovaném filmu od Walta Disneyho*. Ale z uvedenych animovanych filml si nejvice
v§imali Pokfivenych ndbozenskych piedstav ve filmu Zvonik u Matky Bozi (133x; 35,3 %)
a Radikalismu ve filmu Zootropolis: Mésto Zvitat (78x; 20,7 %). Zastoupeni jednotlivych

kategorii v Cislech uvadi Tabulka 10.

Vnimani socialnich témat ve vybranych filmech (N=377)
POKRIVENE

SMRT | DEPRESE |RASISMUS |STEREOTYP| HENDIKEP | NABOZENSKE |RADIKALISMUS
NAZEV FILMU PREDSTAVY
Zootropolis: Mésto zvifat | 39 (10,3%) | 51 (13.5%) | 190 (50,4%)| 146 (38,7%) | 51 (13.5%) | 14 (3.7%) 78 (20,7%)
Hleda se Dory 145 (38,5%)(137 (36.3%)| 18 (4.8%) | 50 (13.3%) |205 (54,.4%)| 1 (0.3%) 10 (2.7%)
Zvonik u Matky BoZi 63 (16.7%) | 46 (12,2%) | 65 (17.2%) | 48 (12.7%) |200 (53.1%)| 133 (35,3%) 55 (14.6%)
V hiavé 28 (7.4%) [266 (70,6%)| 7(1.9%) | 50 (13.3%) | 12(3.2%) 2 (0.5%) 12 (3.2%)
Coco 275 (72,9%)| 32 (8.5%) | 18 (4,8%) | 50(13.3%) | 19 (5%) 46 (12,2%) 19 (5%)
;;;idgof’:vz;;m;ﬁ:;%o 21 (5.6%) | 37 (9.8%) |125 (33.2%)| 116 (30,8%) | 37 (9.8%) | 185 (49,1%) | 225 (59,7%)
V jinem animovanem filmu |137 (36,3%) 27 (7.2%) | 16 (4,2%) | 33 (8.8%) | 20(5.3%) 5 (1,3%) 22 (5,8%)

Tabulka 10 Vnimani socialnich témat ve vybranych filmech (zdroj: vlastni)

8.2.3 Treti Cast

Tato ¢ast dotazniku se vénovala péti animovanym filmim od Walta Disneyho: Coco,
V hlave, Zootropolis: Mésto Zvirat, Hledad se Dory, Zvonik u Matky Bozi a jejich socialnim
tématim, kterym se jednotlivé filmy vénuji dle analyzy sekundarnich dat. VSech
377 respondentt (100 %) bylo zprvu dotdzdno, zda dany filmy vidéli, pokud ano, dotaznik
je ptesméroval na urceny film, kde bylo ve zkratce popsané téma. Respondenti v této ¢asti
dale volili, jaky je jejich nazor na zptlisob prezentovani tématu ve filmu. Pokud urcity film
nevidéli, dotaznik je pfesméroval na dalsi film. Bylo mozné zvolit jen jednu odpovéd
z nésleduvjicich: zcela adekvatni, spise adekvatni, neutralni nazor, spise neadekvatni, zcela

neadekvatni. Zpracovana data k této ¢asti uvadi Tabulka 11 niZe.
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Coco — smrt
Film Coco vidélo 278 respondentti (73,7 %) a 99 respondentti (26,3 %) film nevidélo.

Popis z dotazniku: Téma smrti se vétsinou mladsim divakiim nezobrazuje. Je totiz vnimané
jako tabu téma, jako néco, ceho by se mladsi publikum mélo bat. Hlavni postava Miguel

se v pribehu ocitne v Fisi mrtvych, kde zjistuje, Ze smrt je soucdsti zZivota.

Jaky byl nazor respondentll na zptsob prezentovani smrti ve filmu Coco odpovidalo
278 respondentll, coz zastupuje 100 %. Jejich postoj je nasledujici: pro 206 respondentil
(74,1 %) je zobrazeni zcela adekvatni, pro 47 respondentli (16,9 %) je zobrazeni spise
adekvatni, 20 respondentti (7,2 %) je neutralniho nazoru, pro 5 respondentii (1,8 %)

je zobrazeni spiSe neadekvatni a pro 0 respondenti (0 %) je zobrazeni zcela neadekvatni.
V hlavé — deprese — mentalni zdravi
Film V hlavé vidélo 316 respondentti (83,8 %) a 61 respondenti (16,2 %) film nevidélo.

Popis z dotazniku: Tento film se venuje dusevnimu zdravi a emocionalnimu vyvoji. Hlavni
hrdinka Riley se potykad s riznymi stadii deprese. Tviirci chtéli poukdzat na to, ze kdyz
se clovek potyka s depresi a dalsimi psychickymi poruchami neni '"jen smutny”,
Jjak se v médiich casto ukazuje. Film ukazuje, jak Zivot s depresi miize vypadat a zZe odpirani

a potlacovani emoci, at’ uz smutku nebo radosti, je velice nebezpecné.

Jaky byl nazor respondentli na zptisob prezentovani deprese ve filmu V hlavé odpovidalo
316 respondentil, coz zastupuje 100 %. Jejich postoj je nasledujici: pro 180 respondenti
(57 %) je zobrazeni zcela adekvatni, pro 94 respondenti (29,7 %) je zobrazeni spise
adekvatni, 35 respondentii (11,1 %) je neutrdlniho ndzoru, pro 5 respondentt (1,6 %)

je zobrazeni spiSe neadekvatni a pro 2 respondenty (0,6 %) je zobrazeni zcela neadekvatni.
Zootropolis: Mésto zvirat — rasismu a stereotyp

Film Zootropolis: Mésto zvitat vidélo 314 respondentti (83,3 %) a 63 respondentti (16,7 %)

film nevidélo.

Popis z dotazniku: Film ukazuje segregaci, rasismus zaloZzeny na instinktivnim chovani
zvirat a na stereotypizaci roli. Spolecnost je rozdélena na drava zvirata a korist.
Film tak vysvétluje znepokojivé téma metaforicky pomoci zvirat, které jsou videna,
Jjako klasické postavy v pribézich pro deti. Poselstvi filmu tkvi v tom, Ze at’ se nam to libi

nebo ne, vsichni v sobé mame rasové predsudky. Pokud si je uvedomime a budeme

vevs
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Jaky byl nazor respondentli na zplsob prezentovani rasismu a stereotypu ve filmu
Zootropolis: Mésto zvifat odpovidalo 314 respondenttl, coz zastupuje 100 %. Jejich postoj
je nésledujici: pro 160 respondentli (51 %) je zobrazeni zcela adekvétni, pro 92 respondentil
(29,2 %) je zobrazeni spiSe adekvatni, 48 respondentl (15,3 %) je neutralniho nazoru,
pro 9 respondentt (2,8 %) je zobrazeni spiSe neadekvatni a pro 5 respondenti (1,6 %)

je zobrazeni zcela neadekvatni.
Hleda se Dory — hendikep

Film Zootropolis: Mésto zvitat vidélo 330 respondentti (87,5 %) a 47 respondentii (12,5 %)
film nevid¢lo.

vevr

s postizenim. At uz je to Dory a jeji kratkodobad ztrdata paméti, Destiny (zZralok), ktery
je kratkozraky, Bailey (beluha) a jeji probléem s echolokaci, ktery poukazuje
na posttraumatickou stresovou poruchu. Jejich vzajemnd podpora jim pomaha prekondavat
strasti spojené s jejich postizenim a ma ukdzat détem, aby svym kamaradiim s hendikepem
pomahaly. Dory tak ukazuje, Ze prekdzky prekondva svou pozitivitou a dokazuje, Ze jeji

postizeni neni slabost. Film ukazuje, zZe se nikdy nemdme na nékoho divat svrchu.

Jaky byl nézor respondentti na zptisob prezentovani hendikepu ve filmu Hleda se Dory
odpovidalo 330 respondentii, coZ zastupuje 100 %. Jejich postoj je nasledujici:
pro 204 respondentt (61,8 %) je zobrazeni zcela adekvatni, pro 75 respondentd (22,7 %)
je zobrazeni spiSe adekvatni, 44 respondenti (13,3 %) je neutrdlniho nézoru,
pro 4 respondenty (1,3 %) je zobrazeni spiSe neadekvatni a pro 3 respondenty (0,9 %)

je zobrazeni zcela neadekvatni.
Zvonik u Matky BoZi — pokiivené naboZenské predstavy a radikalismus

Film Zvonik u Matky Bozi vidélo 161 respondentt (43,2 %) a 216 respondentt (56,8 %)

film nevidélo.

Popis z dotazniku: Kromé hendikepu, rasismu, a predsudkii film poukazuje i na nabozensky
fanatismus, ktery je znazornén v postave Frolla. Ten se povazuje za ministra spravedlnosti.
Nejsou mu cizi praktiky jako je masova genocida, vrazdy a zamerné usmrceni déti. Své skutky

omlouva tim, ze je deld z viile Bozi.

Jaky byl ndzor respondentil na zplisob prezentovani tématu pokiivené ndbozenské predstavy

a radikalismu ve filmu Zvonik u Matky Bozi odpovidalo 161 respondentli, coz zastupuje
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100 %. Jejich postoj je nésledujici: pro 69 respondentd (42,9 %) je zobrazeni zcela
adekvatni, pro 47 respondenti (29,2 %) je zobrazeni spiSe adekvatni, 38 respondentil
(23,6 %) je neutralniho nazoru, pro 6 respondentil (3,7 %) je zobrazeni spiSe neadekvatni

a pro 1 respondenta (0,6 %) je zobrazeni zcela neadekvatni.

V celkovém porovnani vSech filml s tématy se respondenti shodli na tom, ze kdyz film

vidéli, zplsob prezentovani témat je z jejich pohledu zcela adekvatni viz. barevné oznaceni

v Tabulka 11.

Nazor respondentii na zplsobu prezentovani témat v animovanych filmech

Zvonik u Matky Bozi
Film Coco V hlavé Zootropolis: Mésto zvifat| Hleda se Dory |Pokiivené nabozenské
Téma Smrt M2Z - Deprese Rasismu a Stereotyp Hendikep predstavy a
Radikalismus
i | Pocet % Poget % Pocet % Pocet % Pocet %
Zcela adekvatni 206 74,1% 180 57% 160 51% 204 61,8% 69 42,9%
Spise adekvatni 47 16,9% 94 29,7% 92 29,3% 75 22,7% 47 29,2%
Neutraini 20 7,2% 35 11,1% 48 15,3% 44 13,3% 38 23,6%
Spise neadekvatni 5 1,8% 5 1,6% 9 2,8% 4 1,3% 6 3,7%
Zcela neadekvatni 0 0% 2 0,6% 5 1,6% 3 0,9% 1 0,6%
Celkem 278 100,0% 316 100% 314 100% 330 100% 161 100%

Tabulka 11 Nazor respondentll na zplisobu prezentovani témat v animovanych

filmech (zdroj: vlastni)

8.2.4 Ctvrta ast

Ctvrtéa ¢ast dotazniku byla zaméfena na nazory respondentll v oblasti obecného zatfazovani
socialnich témat do animovanych filmt pro déti. Na nasledujici otdzky odpovidalo vSech

377 respondentt (100 %) a byla mozna jen jedna odpovéd..

Z obecného hlediska zafazovani socialnich témat do animovanych filmG pro déti
je z celkového poctu zcela pozitivniho ndzoru 223 respondentt (59,2 %), spiSe pozitivni
je 105 respondenti (27,9 %), neutralni ndzor zaujalo 31 respondentii (8,2 %), spiSe negativni
je 12 respondentli (3,2 %) a zcela negativni postoj ma 6 respondenti (1,6 %). Graf 15

doplnujici vysledky je k nahlédnuti v Ptiloze P II: Grafy.

V ramci vyhodnocovéani dotazniku byla tato otdzka provazana s pohlavim a vékem
respondentll zvla3t. Graf 1 ukazuje provazani otizky s pohlavim respondentt. Cili jaky
jendzor respondentll na zafazovani socialnich témat do animovanych filmG pro déti
v zavislosti na pohlavi respondenta. Muzi 1 Zeny nejvice zaujali zcela pozitivni postoj

(zeny 61,8 %; muzi 51,6 %). SpiSe pozitivni ndzor zaujalo 27,7 % Zen a 28,6 % muzq.
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Neutralni postoj zaujalo 7,4 % Zen a 11 % muzi. SpiSe negativni ndzor zaujalo 2,5 % Zen,

4,4 % muzt a 100 % jiné. Zcela negativni postoj zaujalo 0,7 % Zen a 4,4 % muzq.

Nazor respondentl na zararovani soc. témat do animovanych
fim{ pro déti v zavislosti na pohlavi
N=377
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20,0%
10,0%
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Zcela pozitivni Spise pozitivni
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11%
7.4%
0%

Neutralni

Muzi = Jiné

100%

4,4% 4,4%
2,5% 0,7%,., 0%
Spise Zcela
negativni negativni

Graf 1 Soc. témata do animovanych filmt pro déti (zdroj: vlastni)

Tabulka 12 znézorfiuje provazanou otazku s veékem respondenti.

respondentll na zafazovani socialnich témat do animovanych filma

Cili jaky je nazor

pro déti v zavislosti

na veéku respondentl. U respondentt ve véku od 15 do 39 let pfevazuje zcela pozitivni nazor.

U respondentd ve véku 40 az 49 let prevazuje spiSe pozitivni ndzor ovSem u respondentil

ve véku 50 az 59 let nepfevazuje zaddny ndzor a zastavaji ndzory zcela pozitivni,

spiSe pozitivni a neutralni ve stejné mife. Podobné¢ tomu je i u respondentli ve v&ku

60 az 69 u kterych jsou ve stejné mife zastoupeny zcela negativni a spise pozitivni ndzory.

Zafazovani sociadlnich témat do animovanych filmil pro déti v zavislosti na véku respondentii.

OTAZKA VEK RESPONDENTU

Jaky je Vas nazor na zafazovani

socialnich témat do animovanych

filmi pro déti? 15 az 19 let |20 az 29 let |30 az 39 let |40 aZ 49 let|50 az 59 let|60 az 69 let|Celkovy souéet
Zcela negativni 0% 0% 3,5% 3,6% 0% 50,0% 1,6%
Neutralni 6,7% 7,1% 9,6% 7,1% 28,6% 0% 8,2%
Zcela pozitivni 60% 62,6% 59,6% 42,9% 28,6% 0% 59,2%
Spise negativni 0% 2,8% 4,4% 0% 14,3% 0% 3,2%
Spise pozitivni 33,3% 27,5% 22,8% 46,4% 28,6% 50% 27,9%
Celkovy soucet 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Tabulka 12 Zatazovani socidlnich témat do animovanych filmt pro déti v zavislosti

na veéku respondentil. (zdroj: vlastni)
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ADEKVATNOST ZARAZOVANI KONKRETNICH SOCIALNICH TEMAT DO
ANIMOVANYCH FILMU PRO DETI

Na nésledujici otazky odpovidalo vSech 377 respondentt (100 %) a bylo mozné zvolit jen
jednu odpovéd’ z nasledujicich: zcela adekvatni, spise adekvatni, neutralni ndzor, spise
neadekvatni, zcela neadekvatni. V ptipad¢ adekvatnosti konkrétnich socidlnich témat
a jejich zatazovani do animovanych filmt pro déti jsou vysledky pro kazdé téma zvlast

nasledujici. Tabulka 13 dopliujici vysledky je k nahlédnuti nize.
Smrt

Zatrazovani tématu Smrti do animovanych filma pro déti je pro 196 respondentt (52 %) zcela
adekvatni, pro 117 respondentd (31 %) spiSe adekvatni, 43 respondentd (11,4 %) zaujalo
neutralni postoj, pro 13 respondentti (3,4 %) spiSe neadekvatni a pro 8 respondentti (2,1 %)

zcela neadekvatni.
Mentalni zdravi

Zarazovani tématu Mentéalniho zdravi do animovanych filmi pro déti je pro 221 respondentii
(58,6 %) zcela adekvatni, pro 101 respondentt (26,8 %) spiSe adekvatni, 41 respondentti
(10,9 %) zaujalo neutralni postoj, pro 8 respondentl (2,1 %) spiSe neadekvatni a pro

6 respondentti (1,6 %) zcela neadekvatni.
Rasismus

Zarazovani tématu Rasismu do animovanych filma pro déti je pro 174 respondentt (46,2 %)
zcela adekvatni, pro 100 respondentil (26,5 %) spiSe adekvatni, 61 respondentt (16,2 %)
zaujalo neutralni postoj, pro 23 respondentil (6,1 %) spiSe neadekvatni a pro 19 respondentt

(5 %) zcela neadekvatni.
Stereotyp

Zatazovani tématu Stereotypu do animovanych filmi pro déti je pro 205 respondentil
(54,4 %) zcela adekvatni, pro 91 respondentii (24,1 %) spiSe adekvatni, 55 respondentli
(14,6 %) zaujalo neutralni postoj, pro 17 respondenti (4,5 %) spiSe neadekvatni

a pro 9 respondentti (2,4 %) zcela neadekvatni.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 63

Hendikep

Zatazovani tématu Hendikep do animovanych filmi pro déti je pro 225 respondentil
(59,7 %) zcela adekvatni, pro 93 respondentii (24,7 %) spiSe adekvatni, 46 respondentl
(12,2 %) zaujalo neutralni postoj, pro 6 respondentl (1,6 %) spiSe neadekvatni a pro

7 respondentti (1,9 %) zcela neadekvatni.
Pokrivené naboZenské predstavy

Zarazovani tématu Pokiivené nabozenské piedstavy do animovanych filmt pro déti je pro
131 respondentl (34,7 %) zcela adekvatni, pro 96 respondentl (25,5 %) spiSe adekvatni,
100 respondentti (26,5 %) zaujalo neutrdlni postoj, pro 32 respondenttt (8,5 %) spiSe

neadekvatni a pro 18 respondentt (4,8 %) zcela neadekvatni.
Radikalismus

Zatazovani tématu Radikalismu do animovanych filmt pro déti je pro 132 respondentil
(35 %) zcela adekvatni, pro 99 respondenti (26,3 %) spiSe adekvatni, 94 respondentli
(24,9 %) zaujalo neutralni postoj, pro 35 respondent (9,3 %) spiSe neadekvatni a pro

17 respondentil (4,5 %) zcela neadekvatni.

V celkovém zobrazeni vSech témat a jejich adekvatnost ¢i neadekvatnost zatazovani
do animovanych filmi pro déti méa nejvyssi procentudlni zastoupeni odpovéd zcela

adekvatni u kazdého tématu viz Tabulka 13 nize.

ADEKVATNOST ZARAZOVANI KONKRETNICH SOCIALNICH TEMAT DO ANIMOVANYCH FILMU PRO DETI
Pokfivené
Téma smrt MZ - Deprese Rasismus Stereotyp Hendikep nabozenské Radikalismus
pFedstavy
Zafazovani témat do
animovanych filma | Pocet % Pocet % Pocet % Pocet % Pocet % Pocet % Pocet %
pro deti
Zcela adekvaini 196 52% 221 58,6% 174 46,2% 205 54,4% 225 59,7% 131 34, 7% 132 35%
Spise adekvatni 117 3% 101 26.8% 100 26.5% 91 241% 93 24 7% 96 25.5% 99 26.3%
Neutralni 43 11.4% 41 10.9% 61 16.,2% 55 14,6% 46 12.2% 100 26.5% 94 249%
Spide neadekvatn] 13 3,4% 8 21% 23 6.1% 17 4,5% 6 1,6% 32 8,5% 35 9.3%
Zcela neadekvatni 8 21% 3 1,6% 19 5% 9 2.4% 7 1,9% 18 4.8% 17 4.5%
Celkem 377 100% 377 100% 377 100% 377 100% 377 100% 377 100% 377 100%

Tabulka 13 Adekvatnost zatazovani konkrétnich socidlnich témat do animovanych
filml pro déti (zdroj: vlastni)

8.2.5 Pata Cast

Dopliujici otazky

Na nasledujici otazky odpovidalo viech 377 respondentt (100 %). Ctvrta ¢ast dotazniku
zacinala nasledujicim tvrzenim: ,,Filmy, které poukazuji na problémy ze skutecného Zivota

a jak je resit mohou pomoci behaviordlnimu a kognitivnimu vyvoji ditéte.* Bylo mozné
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zvolit jen jednu odpovéd’ z nasledujicich: rozhodné souhlasim, spise souhlasim, neutralni,
spise nesouhlasim, zcela nesouhlasim. Respondenti se k tomuto tvrzeni vyjadrili nasledovné:
193 respondenti (51,2 %) rozhodné souhlasi, 147 respondentii (39 %) spiSe souhlasi,
24 respondentil (6,4 %) zaujalo neutralni postoj, 10 respondentil (2,7 %) spiSe nesouhlasi
a 3 respondenti (0,8 %) zcela nesouhlasi. Graf 16 dopliiujici vysledky je k nahlédnuti v Ptiloze

P II: Grafy.

Nasledovala otazka, zda se respondenti domnivaji, Zze si déti pii sledovani animovaného
filmu v8imaji socialnich témat. 64 respondentt (17 %) rozhodné souhlasi, 151 respondentli
(40,1 %) spise souhlasi, 71 respondentt (18,8 %) zaujalo neutrdlni postoj, 76 respondentt
(20,2 %) spise nesouhlasi a 15 respondentt (4 %) rozhodn¢ nesouhlasi. Graf 17 doplitujici

vysledky je k nahlédnuti v Ptiloze P II: Grafy.

Vramci vyhodnocovéni dotaznikového Setfeni byla tato otazka provazéna s tim,
zda respondenti maji & nemaji déti. Cili zda si respondenti mysli, e si déti viimaji
socialnich témat pfi sledovani animovanych filmi, v zavislosti na tom, zda respondenti maji
¢1 nemaji déti. Otazka v dotazniku, zda respondent ma ¢i nema dité byla dobrovolna. Proto
pro procentualni vypocet zékladu slouzil pocet respondentli, kteti odpoveédéli, zda mayji
¢1 nemaji déti. Celkem odpoveédélo 365 respondentit (100 %). U odpovedi rozhodné souhlasi
prevazuji respondenti, ktefi maji déti 22,4 % oproti respondentiim, kteti déti nemaji 13,9 %.
Spise souhlasi 41 % respondenttl, kteti maji déti a 39,4 % respondentti, kteti nemaji déti.
Neutralni postoj zaujalo celkem a 17,2 % kteti déti maji a 19,5 % respondentd, ktefi nemaji
déti. S tvrzenim spiSe nesouhlasi pfevazovali respondenti, ktefi nemaji déti 24,4 % oproti
respondentiim, kteti déti maji 13,4 %. Rozhodn€ nesouhlasi 6 % respondenti, kteti maji déti

oproti 3 % respondentti, kteti nemaji déti. Graf 2 dopliujici vysledky je k nahlédnuti nize.
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Nazor respondenti na véimovost déti v zavislosti na tom, zda maji déti
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Graf 2 Nazor respondentli na v§imavost déti v zavislosti na tom, zda maji déti

(zdroj: vlastni)

8.2.6 Filmy a socialni témata od respondenti dotaznikové Setfeni

Na konci dotaznikové Setfeni byl zafazen dotaz na respondenty, zda je napada jakykoliv
animovany film od Walta Disneyho, ktery mluvil o podobnych a zarovei i jinych tématech.
Celkem 127 respondentt (33,7 %) odpovédélo na otevienou. Nésledné¢ budou uvedeny

animované¢ filmy od Walta Disneyho, které se opakovali dvakrat a vice.

Aladin — v této animované pohadce respondenti zaznamenali témata jako jsou: chudoba (1x),
touha zit Iépe (1x), Skatulkovéani do spolecenskych vrstev (2x), povrchnost (1x), socialni

diskriminace (1x).

Auta — v této animované pohadce respondenti zaznamenali témata jako jsou: smrt (1x),

psychické poruchy (1x), syndrom vyhoteni (1x).

Dumbo — v této animované pohadce respondenti zaznamenali témata jako jsou: krutost

ke zvitatim (1x), hendikep (2x).

DuSe — v této animované pohadce respondenti zaznamenali témata jako jsou: nesmifeni

se se smrti (1x), kazdy mame néjaké poslani (1x).

Encanto — v této animované pohadce respondenti zaznamenali témata jako jsou: generacni
trauma (2x), zobrazeni hlavni hrdinky s brylemi — novinka (1x), naboZenska ucta k rodiné
(1x), strach z budoucnosti (1x), deprese (1x), PTSD (1x), socidlni tlak (1x), kazdy jsme
vyjimecny a nemusime mit super schopnost (1x), potlacovani osobnosti hlavni postavy (1x),

dulezitost rodinnych tradic (1x), smrt (1x), deprese (1x).
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Fréime — v této animované pohadce respondenti zaznamenali témata jako jsou: pfijeti smrti

otce (2x), komunikace s rodinou (1x), porovnavani se mezi sourozenci (1x), stereotyp (1x)

Hleda se Nemo — v této animované pohadce respondenti zaznamenali témata jako jsou: smrt

(2x), hendikep (1x).

Kraska a zvife — v této animované pohddce respondenti zaznamenali témata jako jsou
predsudky (6x), nedat na prvni dojem (1x), obtézovani (sexismus) (1x), stereotypizace zen
(1x).

Ledové kralovstvi — v této animované pohéadce respondenti zaznamenali témata jako jsou:
smrt (5x), predsudky z nezndmého (2x), radikalismus (1x), mentélni zdravi (1x), deprese
(1x), uzkosti (1x), feminismus (1x), hendikep (1x), Zena nepotfebuje muze k tomu,
aby vladla (1x), psychické problémy (1x), pfedsudky (1x), vztah sester (1x), potlacovani

osobnosti hlavni postavy (1x).

Luca — v této animované pohadce respondenti zaznamenali témata jako jsou: rasismus (2x),

predsudky (1x), sebepoznani (1x).

Lvi kral — v této animované pohddce respondenti zaznamenali témata jako jsou: smrt (5x),
ptedsudky (1x), deprese (1x), zodpoveédnost (1x), touha po moci je Spatna (1x), problémy
se musi fesit 1 kdyby se jim €lovék chtél vyhybat (1x), zrada (1x).

Medvédi bratii — v této animované pohadce respondenti zaznamenali témata jako jsou: smrt

(3x), odlouceni (1x).

Medvidek Pt — v této animované pohadce respondenti zaznamenali témata jako jsou: kazda

postava predstavuje mentalni poruchy (2x), hendikep (1x).

Na vlasku — v této animované pohadce respondenti zaznamenali témata jako jsou: tnos (1x),
smrt (1x), problém s divérou (1x), uzkosti (1x), Sikana (1x), psychické tyrani (1x),
rodi¢ narcis (1x), nasledovani svych sni (1x).

Odvazna Vaiana — v této animované pohadce respondenti zaznamenali témata jako jsou: nasi

blizci jsou s nami i po smrti (1x), rodina (1x) diilezitost toho, odkud pochazime (1x), nad¢je

(1x), respekt vici starS§im (1x), stereotyp (2x), smrt (3x), ptekondvani svych hranic (1x).

Pocahontas — v této animované pohddce respondenti zaznamenali témata jako jsou:

rasismus (4x), spoleCenské tfidy (1x).
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Popelka — v této animované pohadce respondenti zaznamenali témata jako jsou: Sikana (1x),
psychické tyrani (1x), komplikované rodinné vztahy (1x), stereotyp (1x), vyrazeni

z rodinného kolektivu (1x), ponizeni (1x), otrok (1x).

Promeéna — v této animované pohadce respondenti zaznamenali témata jako jsou: dospivani

u divek (3x), generacni trauma (1x), menstruace (1x), rodinné problémy (1x)

Rebelka — v této animované pohédce respondenti zaznamenali témata jako jsou: emancipace

(1x), muzské a zenské role (1x), sexismus (1x).

Snéhurka — v této animované pohadce respondenti zaznamenali témata jako jsou: neshody

v roding (1x), smrt (1x), zavist (1x), radikalismus (1x), nésili (1x), zast’ (1x).

Univerzita pro priSerky — v této animované pohddce respondenti zaznamenali témata

jako jsou: Sikana (1x), predsudky (1x), podcetiovani slab$ich (1x), Skatulkovani (1x).

Velka Sestka — v této animované pohadce respondenti zaznamenali témata jako jsou: smrt

(2x), opusténi (1x).

Vzhiru do oblak — v této animované pohadce respondenti zaznamenali témata jako jsou:

smrt (2x), stafi (1x), osamélost (1x).

Z celkového poctu odpovédi, tedy 127 respondentti (33,7 %) bylo nejcasteji zminované téma

smrti, a to celkem 31x.

8.2.7 Zajimavé mySlenky respondenti

Devét respondentti ze 127, kteti odpoveédéli na otevienou otazku se shodlo, Ze v kazdém

animovaném filmu od Walta Disneyho je rozebirano néjaké socialni téma.

Naptiklad respondentka c¢islo 208, ktera ma déti napsala: ,,Opravdu mam rada, kdyz
Jje v pohddce vidéet problematika skutecného Zivota, prijde jim (détem) to pak vic "normalni”.
Myslim si, Ze je potreba aby déti vedeli ze je v poradku, ze je kazdy jiny, je v poradku
projevovat emoce at’ pozitivni tak i ty negativni a smrt je bohuzel soucasti zZivota a diteé
by mélo védet, zZe to tak prosté je. V pohddkdch bylo vzdy dobro a zlo, neni idedlni, aby déti

Lo

Zily ve svete, kde si mysli zZe je vse "ruzove".

Respondentka ¢islo 220 napsala: ,, Obecné se v animdcich casto resi otdazka, kym ma clovek
byt, jak se chovat, co udélat, jak si najit misto ve spolecnosti, jak zapadnout, jak dosahnout
svych cilu. Jak délat to, co sama chci a ne to, co chtéji jini. Jak se vyrovnat se ztratou nebo

s laskou. “



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 68

Oproti tomu respondent ¢islo 328 napsal: ,,Jsou to jen pohadky pro pobaveni déti a neni

treba v nich hledat néco jiného. *

8.3 Shrnuti dotaznikového Setireni

Dotaznikové Setfeni piineslo nékolik zékladnich a zajimavych poznatkii vztahujicich

se k novému tématu socialnim tématiim v animovanych snimcich Walta Disneyho.

Prvni ¢ast dotazniku se vénovala tomu, jak respondenti nahlizeji na tvorbu Walta Disneyho.
Ukézalo se, Ze pro respondenty ve vékovém rozmezi 15 az 59 let jsou animované filmy
Walta Disneyho soudast jejich détstvi. Ugastnici dotaznikového $etieni si s Waltem Disneym
nejvice asociuji pozitivni emoce jako jsou vzpominky na détstvi, zabavu, radost a klid.
V posledni fad€ se respondenti shodli na tom, ze tvorba Walta Disneyho je znama, zabavna,

oblibend, moderni a jedinecna.

Druha c¢ast dotazniku se vénovala socialnim tématim v Disneyho animovanych snimcich.
Z moznosti respondenti nejvice zaznamenavaji téma Smrt blizkého Cclena rodiny
(301 respondentti; 79,8 %). Respondenti si viimali i jinych témat jako je napiiklad Sikana.
Z pohledu pohlavi respondentt, se da fict, Ze Zeny oproti muZiim témata zaznamenavaji vice.
Nésledovali konkrétni socialni témata a konkrétni animované filmy od Walta Disneyho.
Vysledky dotaznikového Setfeni se shodly s analyzou sekundérnich dat, aZ na jedno téma
a tim je Radikalismus. Toho si respondenti dotaznikového Setfeni nejvice v§imali ve filmu
Zootropolis: Mésto zvirat. Nékteti U€astnici dotaznikového Setfeni vyuZili moznost napsat

ke kazdému tématu animovany film, ve kterém dan¢ téma zaznamenali.

row~r

Tteti cast dotazniku se vénovala péti animovanym filmim od Walta Disneyho a nazoru
respondentll na adekvatnost zobrazeni témat. Respondenti se shodli na tom, Ze v ptipadé,
kdy film vid¢li, zptisob prezentovani témat jim pfislo zcela adekvatni. Nejvice se respondenti

shodli na prezentovani tématu Smrti v animovaném filmu Coco (206 respondentti; 74,1 %).

Ctvrta &ast dotazniku byla zaméfend na nazory respondentil v oblasti zafazovani socialnich
témat do animovanych filmt pro déti. Nadpolovi¢ni vétSina respondentl (223; 59,2 %)
je pozitivniho néazoru. Z konkrétniho pohledu, témata jako Smrt, Deprese, Rasismus,
Stereotyp, Hendikep, Pokiivené nabozZenské predstavy a Radikalismus jsou respondenty,
z pohledu adekvatnosti zafazovani do animovanych film pro déti, vnimané jako zcela

adekvatni.
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Patd a zaroven posledni ¢ast dotazniku byla zaméfend na dopliujici otdzky. Napftiklad,
co si respondenti mysli o détech a jejich vSimavosti socidlnich témat pii sledovani
animovanych filmt. Posledni otdzka dotazniku byla pro respondenty dobrovolna, bylo
mozné vyjadiit nazory a pocity k danému tématu, a hlavné¢ napsat filmy a témata,
kterd vnimaji oni. Této moZznosti vyuzilo celkem 127 respondentt (33,7 %). Od respondentti
bylo zminéno vice jak 23 animovanych filmi, ve kterych popisovali témata,

ktera zaznamenali.
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9 EXPERTNi ROZHOVOR

Moderatorka se s expertem seSel osobné a rozhovor trval necelych 60 minut. Odkaz

na rozhovor je soucasti Piilohy P IV: Odkaz na expertni rozhovor.

9.1 Predstaveni experta

Pro expertni rozhovor byl osloven expert na danou problematiku Mgr. Lukas Gregor, Ph.D.,
ktery ptsobi na Fakult¢ multimedidlnich komunikacich na Univerzit¢ Tomase Bati ve Zlin¢
jako vedouci Ateliéru Animované tvorby a zaroven prodékan pro tviréi ¢innost. Soucasné
¢len Rady Statniho fondu kinematografie a ¢len prezidia Rady animovaného filmu. Zabyva

se filmovou feci a je teoretikem.

Na Univerzit¢ Palackého v Olomouci studoval filmovou védu — obor Teorie a d&jiny
dramatickych uméni. Na Univerzit¢ TomaSe Bati zacal pracovat jako externi pedagog
aodroku 2009 pisobi jako interni pedagog. V roce 2013 se stal vedoucim Ateliéru

Animované tvorby.

Osm let byl externim dramaturgem pro Ceskou televizi. V roce 2019 navstivil studio
DreamWorks a Pixar Animation Studios, kde vedl diskusi se zastupci jednotlivych
animacnich oddé¢leni. Mimo jiné v Pixar Animation Studios vedl diskusi nad vzdélavanim

animatori a nad tvorbou pro déti.

Z védeckych monografii napsal naptiklad Vzhuru do nekonecna a jesté dal!: Poetika studia
Pixar, Typologie a chovani postav v animovanych filmech Walt Disney Company 1. a Il. dil
aj. Z odborné prace v zahrani¢nich/ domécich ¢asopisech napsal naptiklad Rodinny film jako
zanr, Pocahontas — Tri podoby jednoho symbolu, Tri zakladni funkce hudby ve filmech Walta
Disneyho, Struktura osobnosti a osobnostni rysy kladnych postav ve 2D animovanych

filmech Walta Disneyho, Psychologicky konflikt v trilogii Toy Story: Pribéh hracek aj.

9.2 Prubéh expertniho rozhovoru

Na zacatku rozhovoru byl expert sezndmen s moderatorkou a bylo mu pfedstaveno téma
diplomové prace. Nasledné si s moderatorkou odsouhlasili nahravani rozhovoru pro tcely
diplomové prace. Z ptednastaveného polostrukturovaného scénaie byly zodpovézeny
vSechny otazky, které byly doplnéné o dalsi doprovodné otazky. Ty byly dotdzané z diivodu

reakce na nazor, odpovéd’, ale také 1 pro lepsi odkryti tématu.
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9.3 Expertni rozhovor

Na otazku, zda animované filmy mohou slouzit jako nastroj pro socialni edukaci spole¢nosti,
expert odpoveédél, ze urcité ano. Socidlnim tématim se vénuje, jelikoz v nich vidi potencial
i nebezpeci, kterd mohou obsahovat. Mysli si, ze je dilezité¢, abychom se touto oblasti
zabyvali a zajimali se o ni také z odborného hlediska. Ohledné toho, zda animované filmy
mohou ovlivnit vnimani lidi, expert promluvil o animovaném filmu pro déti, kde vnimani
jde obzvlast’ ovlivnit. Dité totiz Cerpd informace, vzorce chovani i mySleni od rodiny
¢i vrstevnikll a je pfirozené, Ze mu vSe nepiedaji jen oni. Netyka se to jen déti, ale d&je
setoiu dospélych a kolikrat je to podvédoma zalezitost. V pfipadé, Ze se na tuto
problematiku koukneme z pohledu filmové feci, ne vzdycky je vSe jasné a srozumitelné
feCeno, a to plati 1 u socidlnich témat. Ta jsou kolikrat schovand pod nékolika vrstvami
anemusime si je ani uvédomovat. Stane se, ze naptiklad stereotypy nebo i predsudky

pfebirame, a ani si to neuvédomujeme.
WALT DISNEY A SOCIALNI TEMATA

Je prirozené, ze Walt Disney socialni témata ukazuje, a nejde fict, jestli je to dobfe nebo
Spatné. Celé je to totiz o ptibézich a ptibchy jsou o lidech (i v pfipad¢ zobrazeni zvitat
je to stale o lidech). ,,Jakymsi zplisobem na jedné strané ten film vzdycky zrcadli to,
studiu a tvirci, do jaké miry se jednd o zrcadleni, jestli tam je vytvafen novy vzorec
za ucelem zmenit tfeba néjaké paradigma anebo naopak utvrzovat ve stereotypech. Lidstvo
je ve fazi, kdy chce byt progresivni a piehodnocovat stereotypy. Naptiklad, kdyz
si na platformé Disney+ budeme chtit pustit Knihu dzungli, Walt Disney pfidal titulek, ktery
tika, Ze film vznikl v konkrétni dobé& a nese v sobé& urcité predsudky, parametry apod. Timto
¢inem se od toho studio jako kdyby distancuje (trosku alibisticky). Je to samoziejmé lepsi,
nez kdyby samotny film ptestiihavali anebo byl staZzen z platformy. Tento titulek se objevuje

u vicero snimku.

Z pohledu divaka je Casto potiebné, aby bylo téma jasné¢ komunikovano nebo byla vyuzita
srozumitelnd metafora. Dokonce i rodi€ je formovan nebo 1 vychovéavan s témito rodinnymi
filmy, protoZe si ani neuvédomuje, ze je film délany 1 pro n¢j. Napiiklad rodi¢ jde s détmi
na film Hled4 se Nemo. Film je Gspésny u déti skrz rybicky, d€j i téma jsou srozumitelné,
ale do velké miry film vychovéva i rodice. kteii si to ¢asto ani neuvédomuji. Zobrazovani

tohoto tématu skrze animovany film je mnohem lepsi, nez kdyby Slo o hrany filmy,
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kde si herec nedokaze poradit se synem. V tem moment by se rodi¢ mohl citit vice

nekomfortné, protoze se ho snazi nékdo prevychovat.

Na otazku, jestli divaci nejsou piesyceni socidlnimi tématy, expert odpoveédel: ,,Myslim si,
ze si to Disney bude hlidat. Nemyslim si, ze by to ptestielil, Ze by az pfili§ zacal byt tak moc
poplatny té dobé. Citi, ze spolecnost je rozd€élend. Amerika, jsou dva tabory a on je potiebuje

uspokojit oba. Myslim si, ze se to nevychyli.*
Z HISTORICKEHO POHLEDU

Nejvétsi zmeénu v zobrazovani socidlnich témat v animovanych filmech udélal Walt Disney
v devadesatych letech a vys, hlavné 00. 1éta. V t& dob¢€ uz tolik nedominuje zanr pohéadka,
a do svéta vstupuje rodinny animovany film, ktery oproti pohadce otevira o dost jind témata,
a to 1 ta sociadlni. Rodinny animovany film se se svou 3D technologii stdva draZsi,

ale zaroven, po strance cilové skupiny, se otevird i dospélému publiku.
WALT DISNEY A TLAKY OD VEREJNOSTI OHLEDNE ZARAZOVANI TEMAT

Walt Disney Company je velika kontroverzni korporace, kterd se snazi oslovovat Sirokou
Skalu divaki. Je ptirozené, ze kdyz chce Walt Disney tvofit pro masy, tak bude obrusovat
hrany, nebude tolik provokativni a nekomfortni v tom, co za témata budou vynaSena
na povrch, praveé aby nepfisli o divaky. Samoziejme do toho v§eho vstupuji 1 ostatni trhy nez

jen Amerika. V této oblasti si davaji pozor, jelikoz kazdy trh je specificky.

Poptavka a tlak od lidi je vétSi a vétsi. Expert si mysli, Ze nebyt této skutecnosti, a bylo
by to jen na americké spole€nosti, kterd je do velké miry konzervativnéjsi nez napiiklad
ta evropska, rad€ji by témata jako je rasa, gender, jinakost aj. tolik neotevirali. Tlaky od lidi
byly vzdycky. V minulosti to bylo naptiklad v podobé dopist, nebo kdyZz rodi¢e vysli
do ulic. Dnesni tlak je podpofen internetem a také skrze socidlni sité. Veliky tlak je vyvijen
nato, aby se studio k tématim vyjadfilo. Naptiklad, aby se vyjadfili k t¢ématu homosexuality,
jestli ano nebo ne a také aby tematicky neutlacovali. Byli tak nuceni ve filmu Divnosvét
a Zootropolis tuto tématiku oteviit, a to u vedlejSich postav. A opét se dostavame k jadru
toho, Ze je to spiS reakce na poptavku a zrcadleni spolecnosti. Tlak toho, aby Disney toto
téma nezakryvalo. Lidé o ném totiZ mluvi a bylo by nepfirozené délat, Ze takové téma

ve spolecnosti neni.
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DISNEY A PIXAR

I kdyz Pixar spada pod Disney, jsou v zobrazovani témat odli$ni. Na zacatku mezi nimi byly
neshody. Expert se domniva, ze progresivnéjsi jsou v tomto ohledu prave lidi z Pixaru, kteti
se zobrazovani témat neboji. Disney sam od sebe témata nevytahuje a nepojmenovava je.

Expert se domniva, Ze odlisnost Pixaru se bude postupné propisovat i do Disneyho.

Kdyz byl expert v roce 2019 v Pixar Animation Studios, bavil se s jednim z animatorti o tom,
ze zmenili strategii. Zacali totiZ najimat pracovniky, at’ uz animatory, vytvarniky nebo
charakter designery, z riznych koutli svéta. Diky tomu kroku ziskavaji na dana témata
pohledy zrlznych pohledd. Pravé diverzifikace uvniti studia, urcitd odliSnost

a pestrobarevnost je néco, co definuje Pixar.
CHYBEJICI SOCIALNI TEMATA

Moderatorka se experta zeptal, zda si povSimnul, ze néjakd socidlni témata v animované
tvorb¢ chybi. ,,Kdyz si vezmeme jejich cilovku, tak nemtizou mluvit o vSem.* Ale jsou i tabu
témata, ktera se postupem Casu objevuji. Pfikladem je téma Smrt v Disneyho animovanych
filmech, na které mél expert jednu ze svych prednések. Je pfirozené, Ze se téma smrti dostava

1 do détského filmu, protoze déti si toho samy vSimaji.

V ptipad¢ zamysSleni se nad chybéjicimi tématy, expert zauvazoval, ze kdyz putjde
do néjakého extrému tak téma, které nezaznamenal, je zneuZivani déti. Je samoziejmé
otazkou, zda toto téma zobrazovat nebo ne. Nemysli si, Ze by do toho Disney Sel, 1 kdyz
je to néco, co se déti tyka. Také se jedna o opravdu hodné bolavé détské téma a nemysli si,
ze by Disney tuto tématiku oteviel. Mozné ho jednoho dne piekvapi a toto téma podprahove
zpracuje Pixar. (Expert mluvil o animovaném filmu, ktery neni od Disneyho s nazvem

Mij zivot Cuketky, kde je toto téma pojmenovang).
VYSLEDKY DOTAZNIKU A NAZOR EXPERTA

Z dotaznikového Setfeni vyslo, Ze si respondenti socidlnich témat v§imaji a nékteti tvrdi,
ze kazdy animovany film Walta Disneyho v sob¢ nese néjaké socidlni témata. Expert s timto
tvrzenim souhlasi. Disney vypovida o spolecnosti, zrcadli ji, a to pievazné v posledni dobg,
konkrétnéji v posledni tfetiné tvorby. Tady je specifikum piibéhti a hrdinl takové, Ze
»hajedné stran€ akcentuji americké animované filmy individualitu toho clovéka,
ale soucasn¢ neustale 1 to, ze je néjak napasovan v néjakém kontextu néjaké spolecnosti,

takovy socializacni prvek. Pokud chtéji akcentovat oboji, museji pracovat i s tou jinakosti
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a soucasné i s tim, jak ho ta spolecnost piijme a pro¢ ho pfijme a pro¢ je dilezity byt piijat,
nebo byt soucasti té spolecnosti. Myslim si, Ze je to jakysi vypravéci vzorek Disneyho.

Hodné zdaraznuje: bud’ sviij, klidn€ jiny, ale nezapomen Ze jsi stejné silnéjsi, schopnéjsi,

vvvvvv

V dotazniku se moderatorka vénuje nésledujicim tématiim v konkrétnich filmech: Smrt ve
filmu Coco, Hendikep ve filmu Hleda se Dory, Mentalni zdravi, konkrétnéji depresi ve filmu
V hlavé, Rasismus a stereotyp ve filmu Zootropolis: Mésto zvitat a Pokfivené nabozenské
predstavy a radikalismus ve filmu Zvonik u Matky Bozi. Z pohledu experta jsou témata
v téchto filmech velice peclivé a srozumitelné ukézana. Také souhlasi s danymi tématy
u vSech animovanych filmu, jen u filmu Zvonik u Matky Bozi ma maly osobni problém
s nedostatecnym zobrazenim hendikepu a jinakosti hlavniho hrdiny. Domniva se, Ze by m¢lo
byt 1épe a vice zdlraznéné to, ze pro piijeti hlavniho hrdiny byla podstatna zména jeho okoli,
anikoliv jeho samého. Zde vidi slabé misto. Jinak tedy u kazdého zmitiovaného filmu expert

souhlasi s tématy, kterd jsou velice dobie zpracované at’ uz pro déti, tak i pro dospélé.
POROZUMENI ZPROSTREDKOVANYM TEMATUM Z JINEHO SVETA

Jako ptiklad byl pouzity animovany film Coco, na kterém expert ukézal, dle jeho slov, silu
Disney filmu ,,a to je to, Zze i néco takhle hrozné lokalniho, kulturné opravdu spojeného,
transformuji do néceho, co funguje celosvétoveé. Protoze tam nejde ani tak o ten svatek,
defacto, ale o to téma, Ze Cloveék ve skutecnosti umie, az kdyZ na né¢ho nikdo nemysli.
A k tomu nepotiebuji zndt Mexickou kulturu. Oni si tim akordt pomohou, aby to bylo
zpestiené, barevné. Ale spi$ si vezmou ritudl, svatek, ktery je defacto o tom, ale tim,
ze to tak umi srozumitelné odvypravét v t€ jednoduchosti, coz je vlastné sila Disneyho
film0.“ Déle 1 Pocahontas nebo Odvéazna Vaiana: Legenda o konci svéta. Tady si Disney
bere etnicky podkres, ale to téma je univerzalni a pofad jde o pohled Ameri¢ana na svét.
Expert si mysli, Ze na filmu Odvazna Vaiana a Coco jde vidét respekt k dané kultuie oproti
tteba filmu Pocahontas, tam by pochyboval. Tim, Ze se zpracované zem¢ stiidaji, dava
to nahlédnout tomu, jestli je dané téma dostatecné univerzalni a do urcité miry jde 1 o kalkul,
jelikoZz chtéji délat filmy pro miliond divakd.

Disney nijak oficialné nevydal stanovisko, Ze naschval zpracovava socialni témata. Myslite
si, Ze je to soucdst nejaké strategie? Recipientovi je tato strategie sympaticka. Je lepsi
to vnimani nechat na samotném divdkovi nebo filmovém kritikovi. Expert se setkal

s profesorem, ktery vytvarel scénai pro Pixar a DreamWork, kde se fesi srozumitelnost,
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atraktivnost, aby bylo obsazené téma, ale ned¢€laji k tomu Zadnou proklamaci a nechavaji

to na divacich, aby si nasli to své.
PRIZPUSOBOVANI SE PROBLEMUM GENERACI

Recipient vidi posun v tématu zla nebo v tom, s ¢im hrdina bojuje. Expert popsal jakousi
cestu hrdiny — vyjde z komfortni zéony a musi se s né¢im popasovat. Naptiklad pohadka
Ledov¢ kralovstvi, tady je ukazané i to, co fesi dnesni generace déti. A to, kdo jsem, co mizu
zpusobovat/nezplisobovat a vyporadani se jak sam se sebou, tak 1 s rodinou nebo minulosti.

Expert tento jev pojmenoval jako ,,niterné zapaseni.

Naptiklad Ameri¢ané v 50. a 60. letech m¢li jasného nepfitele, strach z atomové bomby
apod. Tato témata se pak zrcadlila ve sci-fi, hororech a §lo to ruku v ruce s vn&jSim
nebezpecim. Dneska maji Ameri¢ané spiSe problém sami se sebou naptiklad v boji s depresi,
boji sdm se sebou, zda budu pfijat, protoze mam v sob¢ jinakost. Tyto problémy nejsou
vngjsi, ale vnitini. Expert si mysli, Ze prave tento jev jde na dnesnich pohadkach hodné vidét,

jsou aktualizované a Disney to absorboval.
DETI, JEJICH VNIMANI A FORMOVANI

Disney v ur¢itém pohledu formuje déti. Naptiklad v animovaném filmu V hlavé tviirci pékné
pojmenovali to, jak mozek funguje i to, Ze smutek muize byt pro ¢lovéka tak dulezity, a to si

Duse, tady je téma hodné¢ dospélé.

Expert si mysli, Ze si Disney tuto zodpovédnost uvédomuje. Napiiklad i to, jak tak citlivé
téma jako je smrt zobrazuji. Uvédomuji si, Ze toto téma neni tolik v rodinach diskutované
a rodiCe se tomu 1 vyhybaji a nechtéji o tom tfeba ani mluvit, a to tak trochu nahrazuje praveé

ten animovany film.

Disney pracuje s tim, ze se dit€¢ bude svého rodi¢e do vyptavat, a je dobie, ze to tak je.
Napftiklad rodinny film Duse je pomérné filozoficky snimek a je zde obsazené téma, které
tesi dospély. V porovnani s filmy pro déti v osmdesatych letech minulého stoleti a nynéjsi
snimky jde vidét, Ze Disney pracuje s tim, Ze dit¢ je inteligentnéjsi, nez si kolikrat rodic¢
mysli. Expert se domniva, Ze toto pochazi z Pixaru, kdy toto studio zacalo témata
pojmenovavat. At uz se bavime o tématu smrti, smyslu zivota, existen¢ni problémy aj. Pixar
vi, ze déti to vnimaji, ze jsou chytiejsi a zvidavejsi, nez si kolikrat myslime. Samoziejmée

jsou tam stale témata, ktera se neukazuji, jako tieba sexualita.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 76

Expert se i zminil, Ze se mu libi ,,dospélacké zachazeni s détmi. Koncept se zménil, nejde
jen o to, kdy hlavni hrdina porazi nepfitele, ozeni se nebo provda, ale jde i o plnéni sni.
Mysli si, ze si to dit¢ uvédomuje, i kdyZ se to nepojmenovava a ani dospélak

to nepojmenovava, ale pracuje to s nimi.

Timto navazujeme na zacatek, a to na dilezitost se tomuto tématu vénovat. Expert navrhl,
ze by bylo dobré, aby se teoretici, kritici i psychologové témto animovanym filmim
vénovali. Napiiklad aby pojmenovavali urcité problematické jevy, naptiklad ze dany jev
potvrzuje stereotypnost apod. Jsou to véci, na které bychom si méli dévat pozor, a divat

se na filmy z kritického pohledu.
TROCHU Z JINEHO POHLEDU

Kazdy si ve filmu najde své a je mozné, Ze mu zahraje tzv. na vlastni strunu. Expert uvedl,
Ze se tomuto jevu vénoval sdm Umberto Eco a to v pfipad€ toho, pro¢ nas rozplace smrt
Anny Kareniny. Jde o to, Ze i kdyz jde o fiktivni pfibéhy a fiktivni postavy, emoc¢né s tim
participujeme. Tvirci se snazi urcitym zpisobem skrz hlavni postavu komunikovat a otevirat
problémy, se kterymi se osobné setkdvame. Naptiklad z pohledu animovaného filmu Ledové
krélovstvi, nejde o to porazit draka, ale o feSeni sama sebe, coZ je v dneSni dobé dost
komunikované téma. Kazdy se mize s Elsou identifikovat. A ne vzdycky se d¢j filmu setka
se stejnymi emocemi divaka, jelikoz dané téma nezna, nezazil ho a téma mu muze byt zcela
cizi. Expert v tomto piipad¢€ pouzil krasné ptirovnani: ,,Mozek, kdyz néco nezn4, tak ani oci
to nezachyti. Jde 1 o emocni participaci, o prozivani filmu, o empatii clovéka apod. DalSim
faktorem je 1 doba, kdy na film divédk koukd. Tteba za par let, tam tu emocni participaci

pociti.

9.4 Vyhodnoceni expertniho rozhovoru

Z expertniho rozhovoru vyplynulo, Ze animované filmy mohou slozit jako ndstroj pro
socidlni edukaci spoleCnosti. Dle experta je dilezité se této oblasti vénovat,
a to 1z odborného hlediska, at’ uz ze strany psychologt, teoretikt ¢i kritiki. Animovany film
do urcité miry zrcadli spolecnost a otevira tabuizovand témata a zalezi na tvirci a studiu
do jaké miry se jedna o zrcadleni spole¢nosti nebo jestli je vytvaren novy vzorec. Z pohledu
divaka je dilezité, aby téma bylo komunikovano srozumiteln¢, nebo za pomoci srozumitelné
metafory. Animované filmy mohou formovat jak détského divéka, tak i toho dospé€lého,

a to védome ¢1 nevédome.
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Expert zminil i historicky pribéh zobrazovani socidlnich témat, kdy diky rodinnému
animovanému filmu Disney zacal otevirat odlisné témata, a to i ta socidlni, oproti minulosti.
Zm¢énil se 1 Disneyho pohled na vnimani dnesnich déti, kdy si uvédomuje, ze jsou kolikrat
vnimavéjsi, nez si tfeba rodi¢ mysli. Disney zobrazovana témata v animovanych filmech
pfizpusobuje generacim a jejich problémt, kterd fesi. Expert se zminil, Ze dnesni lidstvo
je ve fazi, kdy chce byt progresivni a piehodnocovat stereotypy. Moderatorka s expertem
mluvila 1 o chyb¢jicich socidlnich tématech, o vysledcich dotaznikového Setieni

a o zprostiedkovavani témat z jinych svéta a kultur.
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10 ZODPOVEZENI VYZKUMNYCH OTAZEK

VOi1: Jak respondenti nahliZeji na socialni problémy prezentované v animované tvorbé

Walta Disneyho?

Diky dotaznikovému Setfeni bylo zjiSténo, Ze si respondenti socidlnich témat v animované
tvorbé Walta Disneyho v§imaji, a to je klicovym zjisténim. V pfipad€, Ze respondenti
socidlni téma zaznamenali, napiiklad Smrt v animovaném filmu Coco nebo Deprese
v animovaném filmu V hlave, zobrazovani téchto témat je z jejich pohledu zcela adekvatni.
Respondenti zaznamenavaji socidlni témata i v jinych animovanych filmech Walta

Disneyho, nez jim byly piedlozeny.

VO2: Jak se Kkotazce umistovani socidlnich témat do animované tvorby

Walta Disneyho stavi expert?

Této tématice se expert vénuje, jelikoz v ni vidi ur¢ity potencial i nebezpeci. Domniva se,
ze by se tomuto tématu méli vénovat i teoretici, kritici a psychologové. M¢li by se zamérit
na pojmenovavani urcitych jevi, které se v animovanych filmech zobrazuji. Samoziejmé
zalezi 1 na zplusobu zobrazovani socidlnich témat. Je pfirozené, ze Walt Disney socidlni
témata ukazuje a diky tomu svym zptisobem zrcadli spole¢nost. At uz jsou socialni témata
v animovanych filmech zcela viditelnd nebo schovana pod né¢kolika vrstvami, do urcité miry

nas animované filmy mohou formovat, at’ uz dité nebo dospé€lého, a to védome ¢i nevédomé.
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ZAVER

V teoretické ¢asti diplomové prace byly nadefinované pojmy tykajici se tématu diplomové
prace. Nasledovala metodika, ktera predstavila ucel, vyzkumné otazky, metody Setieni a cil
diplomové prace, kterym bylo zjistit vnimani socidlnich témat ve vybranych animovanych
snimcich Walta Disneyho. Hlavnim pfinosem této prace je poznani, Ze respondenti opravdu
socidlni témata v animované tvorb¢ Walta Disneyho vnimaji, coz bylo dokdzano
dotaznikovym Setienim. Respondenti prokazateln¢ vnimaji socidlni témata v piedstavenych
filmech, které¢ byly vybrany za pomoci analyzy sekundéarnich dat. Kromé téchto filmu
respondenti témata vnimaji i v dalSich filmech, jejichz nazvy spolecné s tématy vypsali
na konci dotazniku. Dal§imi poznatky, které vyplynuly z dotaznikového Setfeni, jsou,
ze si respondenti s Waltem Disney asociuji pozitivni emoce a Zeny zaznamenavaji socidlni
témata vice nez muzi. Vysledky dotaznikového Setfeni byly ve shod¢ s analyzou
sekundarnich dat, az na jedno téma a to Radikalismus. Analyza sekundéarnich dat k tomuto
tématu ptifazovala animovany film Zvonik u Matky Bozi, kdeZto respondenti dotaznikového
Setfeni jej nejvice nachazeli ve filmu Zootropolis: Mésto zvifat. U péti vybranych
animovanych filma se respondenti, ktefi animovany film vid¢€li, shodli na tom, ze socialni
téma je ve filmu prezentované zcela adekvatné. Nejveétsi shodu ohledné socidlniho tématu
v konkrétnim animovaném filmu respondenti projevili u tématu Smrt ve filmu Coco.
Z obecného pohledu na zafazovani socidlnich témat do animovanych filmi pro déti,
je nadpoloviéni vétSina respondentii pozitivniho nazoru. Expertni rozhovor byl velice
pfinosnym pro zkoumanou problematiku, at’ uz z pohledu vysledkt analyzy sekundarnich
dat, ¢i vysledkii dotaznikového Setfeni. Expert poskytl vhled do sou€asného i historického
zobrazovani socialni témat v animovanych filmech Walta Disneyho a prohloubil zkoumané
téma. S moderatorkou se mimo jiné pozastavili 1 nad tlakem, ktery je vyvijen na Disneyho
skrze zatazovani socidlnich témat, pfizplisobovani se problémim jednotlivych generaci

a také formovani, at’ uz déti ¢i dospélych, za pomoci rodinného animovaného filmu.

Tato diplomovéa prace by mohla slouzit jako tzv. ,,odrazny mustek* pro dal§i mozné
zkoumani. At uz z pohledu filmového kritika, psychologa ¢i marketingového pracovnika
pracujiciho v socidlnim marketingu. Autorka této prace povazuje za nejvetsi uskali dalsiho

rozpracovani problematiky nedostatek zdrojii, a to nejen v ¢eské, ale i zahrani¢ni literatufe.

Je mozné, Ze se za magickym piib&hem skryva i stfipek reality? I za realnym piibéhem se

skryva sttipek magie.
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SEZNAM CIZIiCH SLOV

Animated movies — animovany film

Serious issues — zavazné problémy

Serious real-life issues — zdvazné problémy z realného zivota
Kamera obskura — dirkova komora

Laterna magika — prvni multimedialni divadlo na svété
Zoetrope — jeden z ptedchiidcti kinematografu

Subzéanr — podzéanr

Merchandising — obor zabyvajici se péci o zbozi

Merch — zkratka od slova merchandise — zbozi (pfedméty odkazujici naptiklad na slavnou

osobnost)
Entertainment — zdbava
Parks — parky
Experiences — zazitky

Products — produkty



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

86

SEZNAM OBRAZKU

Obrazek 1 Walt Disney (zdroj: SHAIKH, Affan, 2020) ......cccoeevvieviieeeiieeeieeeeieeene 34
Obrazek 2 Plakat Coco (zdroj: Google Obrazky).......cceeevveeeeiiieeiiieeiieeeiieeciee e 36
Obrazek 3 Plakat V hlave (zdroj: Google ObTazKy).......covvvevvieiiiiiiieniieiiecieeiieeene 36
Obrazek 4 Plakat Zootropolis: Mésto zvitat (zdroj: Google obrazky) ...........ccoeuu..... 37
Obrazek 5 Plakat Hleda se Dory (zdroj: Google obrazKy) .........ccceeeuvveeciveencieeenniens 37

Obrazek 6 Plakat Zvonik u Matky Bozi (zdroj: Google obrazky)..........cccceecvvveeenennnns 38


file:///C:/Users/Johana/Desktop/Diplomka/diplomka.docx%23_Toc132402844
file:///C:/Users/Johana/Desktop/Diplomka/diplomka.docx%23_Toc132402845
file:///C:/Users/Johana/Desktop/Diplomka/diplomka.docx%23_Toc132402846
file:///C:/Users/Johana/Desktop/Diplomka/diplomka.docx%23_Toc132402847
file:///C:/Users/Johana/Desktop/Diplomka/diplomka.docx%23_Toc132402848

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

87

SEZNAM GRAFU

Graf 1 Soc. témata do animovanych filmu pro déti (zdroj: vlastni) .........cccccveeeneenns 61

Graf 2 Nazor respondentl na v§Simavost déti v zavislosti na tom, zda maji déti (zdroj:

VIASENT) .ttt et et e e ssbeenraenaaeens 65
Graf 3 Pohlavi respondentli dotaznikové Setfeni (zdroj: vlastni) .......cccccveevveeiiiennnnnne 99
Graf 4 Vékové rozpéti respondentli (zdroj: vIastni) .......cceeeeveeeciiencieeeieeeieeeieeens 99
Graf 5 Tvorba WD soucast détstvi (zdroj: v1astni).......ccceeeevieeiiieeiieecieecee e 99
Graf 6 Jste fanouskem tvorby Disneyho (zdroj: viastni) ........cccceeeevvevieniierieeniennen. 100
Graf 7 Co ve Vas Disney asociuje? (zdroj: v1astni)........cceeeveeveenciienieniieeniesieennen. 100

Graf 8 Ve kterych z nasledujicich animovanych filmt jste zaznamenali téma SMRT

(ZATOJ: VIASTNT) weeeiiieiie e 100
Graf 9 Ve kterych z nésledujicich animovanych filma jste zaznamenali téma mentalni
zdravi — DEPRESE? (zdroj: v1astni) .......cccceeeveriiiiiieieeiiecieeeeee e 101
Graf 10 Ve kterych z nasledujicich animovanych filma jste zaznamenali téma
RASISMUS? (zdroj: vIastng).......cceeueeriieiieiieeie e 101
Graf 11 Ve kterych z nasledujicich animovanych filma jste zaznamenali téma
STEREOTYP? (zdroj: VIastni) .....c.ceeeeueeeeiiieiiie ettt 101
Graf 12 Ve kterych z nasledujicich animovanych filmd jste zaznamenali téma
HENDIKEP? (zdroj: vIastn).........ccceeeoiieiieniieiieeieeeeeeeee e 102
Graf 13 Ve kterych z nasledujicich animovanych filma jste zaznamenali téma
POKRIVENE NABOZENSKE PREDSTAVY? (zdroj: vlastni).................... 102
Graf 14 Ve kterych z nasledujicich animovanych filml jste zaznamenali téma
RADIKALISMUS? (zdroj: v1astni) .......cccceeeiierieiiieieeiceee e 102
Graf 15 Zatazovani socidlnich témat do animovanych filmt pro déti (zdroj: vlastni)
......................................................................................................................... 103
Graf 16 Tvrzeni — kognitivni a behavioralni vyvoj ditéte (zdroj: vlastni)................ 103

Graf 17 Déti si pii sledovani animovanych filml v§imaji soc. témat zdroj: vlastni)


file:///C:/Users/Johana/Desktop/Diplomka/diplomka.docx%23_Toc132402853
file:///C:/Users/Johana/Desktop/Diplomka/diplomka.docx%23_Toc132402857

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

88

SEZNAM TABULEK

Tabulka 1 Seznam vybranych ¢lankt (zdroj: vIastni) ........ccccceeeviieeiieeeciieecieeeieeens 35
Tabulka 2 Nejvice zminiované filmy v ¢lancich (zdroj: vlastni).......ccccceevveecveeennennnns 35
Tabulka 3 Témata ve filmech (zdroj: v1astni).......cccceeeieriieiiieniiiiieeieecere e 44
Tabulka 4 Vék a pohlavi respondentli (zdroj: v1astni)........ccceeeveeiieniieeciieniieeniienieens 47

Tabulka 5 Animované filmy od WD soucast détstvi z pohledu véku (zdroj: vlastni)48
Tabulka 6 Fanousci tvorby WD z pohledu véku respondentti (zdroj: vlastni) ........... 49
Tabulka 7 Co v respondentech Disney asociuje z pohledu pohlavi (zdroj: vlastni)...50
Tabulka 8 Tvorba Walta Disneyho z pohledu pohlavi respondentt i celkem (zdroj:

AV P11 1 V) USSR 52
Tabulka 9 Zaznamenand témata z pohledu pohlavi respondenti (zdroj: vlastni)....... 53
Tabulka 10 Vniméani socialnich témat ve vybranych filmech (zdroj: vlastni)............ 57
Tabulka 11 Nazor respondentti na zptisobu prezentovani témat v animovanych filmech

(ZATOJ: VIASTNT) ..t 60
Tabulka 12 Zatazovani socialnich témat do animovanych filmi pro déti v zavislosti na

veku respondentd. (zdroj: VIastni) .......oeecveeeeiiiieniieeie e 61

Tabulka 13 Adekvatnost zafazovani konkrétnich socidlnich témat do animovanych

filml pro déti (zdroj: VIastni) .....c.cecoeeviiriiiniiiinieneee e 63
Tabulka 14 Smrt v jinych animovanych filmech (zdroj: vlastni) ......c...cccceeeriennne 104
Tabulka 15 Deprese v jinych animovanych filmech (zdroj: vlastni)....................... 104
Tabulka 16 Rasismus v jinych animovanych filmech (zdroj: vlastni)...................... 104
Tabulka 17 Stereotyp v jinych animovanych filmech (zdroj: vlastni)...................... 104
Tabulka 18 Hendikep v jinych animovanych filmech (zdroj: vlastni) ..................... 105

Tabulka 19 Pokiivené nébozenské piedstavy v jinych animovanych filmech (zdroj:
172 F: 1 1 1 V) USSP 105
Tabulka 20 Radikalismus v jinych animovanych filmech (zdroj: vlastni) ............... 105



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

89

SEZNAM PRILOH

Ptiloha P I: Dotaznik

Ptiloha P II: Grafy

Ptiloha P III: Tabulky

Ptiloha P IV: Odkaz na expertni rozhovor

Ptiloha P V: Scénar expertniho rozhovoru



PRILOHA P I: DOTAZNIK
Dotaznikové Setifeni — Animované filmy od Walta Disneyho a socialni témata

Hezky den @)

Jmenuji se Johana Tomolyova a jsem studentkou na Univerzit¢ Tomase Bati ve Zlin¢, obor
Marketingové komunikace. Tento dotaznik je sou€asti vyzkumu k mé diplomové praci.

Disney do svych animovanych filmi zakomponovava i socidlni témata jako je mentalni
zdravi nebo diskriminace. Zajimé mé Vas ndzor na danou problematiku.

Dotaznik je anonymni, je rozdélen do péti ¢asti a zabere Vam par minut.

Vyplnénim tohoto dotazniku mi velice pomuzete!

FILTRACNI OTAZKY
Pobyvite dlouhodobé v Ceské republice?

a. Ano (pfejit na dalsi filtracni otazku)

b. Ne (piejit do sekce ODESLAT DOTAZNIK)

Vidél/a jste nékdy animovany film/serial od Walta Disneyho? (zahrnuje filmova studia —
Disney, Walt Disney Animation Studios, Pixar Animation Studios, Lucasfilm, Marvel

Studios, Searchlight Pictures a 20th Century Studios)

c. Ano (prejit do sekce PRVNI CAST)
d. Ne (piejit do sekce ODESLAT DOTAZNIK)




PRVNI CAST

1. Rekl/a byste, Ze animované filmy od Walta Disneyho jsou sou¢asti Vaseho détstvi?

a. Ano
b. Ne
c. Nevim

2. Rekl/a byste o sobg, Ze jste fanouskem tvorby Disneyho?

a. Rozhodné ano
b. Spise ano

¢. Neutralni

d. Spise ne

e. Rozhodné ne

3. Co ve Vas Disney asociuje? (vyberte maximalné 3 odpovédi)

a. Vzpominky na détstvi
Klid

Zabavu

Smutek

Radost

Akci

Nic

Jiné... (oteviena odpovéd)

S@e oo a0 o

4. Tvorba od Walta Disneyho je z mého pohledu
Znama 1 2 3 4 5

Zabavna 1 2 3 4 5
Oblibena 1 2 3 4 5
Tradi¢ni 1 2 3 4 5

Jedine¢na 1 2 3 4 5

Neznama

Nudna

Neoblibena

Moderni

Tuctova



DRUHA CAST
Disney ve svych filmech vypravi mimo jiné i o socialnich tématech jako je mentélni zdravi,

smrt, rasismus, piedsudky, hendikep, pokiivené ndbozenské predstavy, radikalismus, Sikana

aj.

1. Jaké téma jste obecné zaznamenal/a v Disneyho animovanych snimcich?
(neomezeny pocet odpoveédi)

a. Smrt blizkého ¢lena rodiny

Mentalni zdravi

Rasismus

Stereotyp

Hendikep

Poktivené nabozenské piedstavy

Radikalismus

Zédné
1. Jiné... (oteviend odpoved)

2. Ve kterych z nésledujicich animovanych filmt jste zaznamenali téma SMRT?
a. Zootropolis: Mésto zvitat

S@ Mo a0 o

b. Hleda se Dory

c. Zvonik u Matky Bozi

d. V hlavé

e. Coco

f. 'V Zadném animovaném Disney filmu

g. V jiném (oteviend odpovéd)
3. Ve kterych z nasledujicich animovanych filma jste zaznamenali téma mentalni
zdravi —- DEPRESE?
a. Zootropolis: M¢sto zvitat

b. Hled4 se Dory

c. Zvonik u Matky Bozi

d. V hlave

e. Coco

f. 'V Zadném animovaném Disney filmu
g. Vjiném (oteviena odpoveéd)



. Ve kterych z nésledujicich animovanych filmu jste zaznamenali téma

RASISMUS?
a. Zootropolis: Mésto zvitat
b. Hleda se Dory
c. Zvonik u Matky Bozi
d. V hlavé
e. Coco
f. 'V zadném animovaném Disney filmu
g. V jiném (oteviena odpoveéd)
. Ve kterych z nasledujicich animovanych filmu jste zaznamenali téma
STEREOTYP?
a. Zootropolis: M¢sto zvirat
b. Hledé se Dory
c. Zvonik u Matky Bozi
d. V hlavé
e. Coco
f. 'V Zadném animovaném Disney filmu
g. Vjiném (oteviena odpovéd)
. Ve kterych z nasledujicich animovanych filmu jste zaznamenali téma
HENDIKEP?
a. Zootropolis: Mésto zvirat
b. Hleda se Dory
c. Zvonik u Matky Bozi
d. V hlavé
e. Coco
f. 'V Zadném animovaném Disney filmu
g. V jiném (oteviend odpoveéd)

. Ve kterych z nasledujicich animovanych filmu jste zaznamenali téma
POKRIVENE NABOZENSKE PREDSTAVY?

a.

g.

N

Zootropolis: Mésto zvifat

Hleda se Dory

Zvonik u Matky Bozi

V hlavé

Coco

V zadném animovaném Disney filmu
V jiném (oteviend odpovéd’)

. Ve kterych z nésledujicich animovanych filmt jste zaznamenali téma
RADIKALISMUS?

a.

@ o a0 o

Zootropolis: Mésto zvitat

Hleda se Dory

Zvonik u Matky Bozi

V hlavé

Coco

V zadném animovaném Disney filmu
V jiném (oteviena odpoved’)



TRETI CAST
V této ¢asti dotazniku Vam piiblizim konkrétni socidlni témata v konkrétnich filmech.

1. Vid¢l/a jste film Coco (2017)?
@ 2. Ano (pfejit na otazku €. 2)
b. Ne (pfejit na otazku €. 3)

2. Coco - smrt. Téma smrti se vétSinou mlad$im divaklim nezobrazuje. Je totiz
vnimané jako tabu téma, jako néco, ¢eho by se mladsi publikum melo bat. Hlavni
postava Miguel se v piibéhu ocitne v tisi mrtvych, kde zjist'uje, ze smrt je soucasti
zivota. Jaky je Vas nézor na zplsob prezentovani smrti ve filmu Coco?

a. Zcela adekvatni

Spise adekvatni

Neutralni

Spise neadekvatni

Zcela neadekvatni

Film jsem nevidél/a

"o o0 T

3. Vidél/a jste film V hlavé (2015)?
a. Ano (Ptejit na otazku ¢. 4)
b. Ne (Ptejit na otazku €. 5)

4. V hlavé — mentalni zdravi (deprese). Tento film se vénuje dusevnimu zdravi a
emocionalnimu vyvoji. Hlavni hrdinka Riley se potyka s riznymi stadii deprese.
Tvurci chtéli poukézat na to, Ze kdyz se clovek potyka s depresi a dal§imi
psychickymi poruchami neni "jen smutny", jak se v médiich ¢asto ukazuje. Film
ukazuje, jak Zivot s depresi mize vypadat a Ze odpirani a potlatovani emoci, at’ uz
smutku nebo radosti, je velice nebezpecné. Jaky je VasS nazor na zplisob
prezentovani mentalniho zdravi ve filmu V hlaveé?



Zcela adekvatni
Spise adekvatni
Neutralni

Spise neadekvatni
Zcela neadekvatni
Film jsem nevidél/a

S D o o0 oW

5. Vidél/a jste Zootropolis: Mésto zvirat (2016)?
a. Ano (Pfejit na otdzku €. 6)
b. Ne (Ptejit na otazku €. 7)

Jgeomezoue.

6. Zootropolis: Mésto zvifat — rasismu a stereotyp. Film ukazuje segregaci, rasismus
zalozeny na instinktivnim chovani zvifat a na stereotypizaci roli. Spole¢nost je
rozdélena na drava zvitata a kofist. Film tak vysvétluje znepokojivé téma
metaforicky pomoci zvifat, které jsou vidéna, jako klasické postavy v ptibézich pro
déti. Poselstvi filmu tkvi v tom, Ze at’ se nam to libi nebo ne, vSichni v sobé mame
rasové predsudky. Pokud si je uvédomime a budeme se je snazit piekonat, miizeme
vybudovat spravedlivéjsi a tolerantnéjsi spolecnost. Jaky je Va§ nazor na zpiisob
prezentovani rasismu a stereotypu ve filmu Zootropolis: Mésto zvitat?

a. Zcela adekvatni

SpiSe adekvatni

Neutralni

Spise neadekvatni

Zcela neadekvatni

f. Film jsem nevidél/a

jste film Hleda se Dory (2016)?

a. Ano (Pfejit na otazku €. 8)

b.Ne (Pfejit na otdzku ¢. 9)

VRRECH O 0 s
A



wewr

problémy spojené s postizenim. At uz je to Dory a jeji kratkodoba ztrata paméti,
Destiny (zralok), ktery je kratkozraky, Bailey (béluha) a jeji problém s echolokaci,
ktery poukazuje na posttraumatickou stresovou poruchu. Jejich vzajemna podpora
jim pomaha piekondavat strasti spojené s jejich postizenim a mé ukazat détem, aby
svym kamaradim s hendikepem pomahaly. Dory tak ukazuje, ze piekazky
prekonéva svou pozitivitou a dokazuje, ze jeji postizeni neni slabost. Film ukazuje,
ze se nikdy nemame na nékoho divat svrchu. Jaky je Vas§ nazor na zptisob
prezentovani hendikepu ve filmu Hled4 se Dory?

a.

o o0 T

Zcela adekvatni
Spise adekvatni
Neutralni

Spise neadekvatni
Zcela neadekvatni
Film jsem nevidél/a

9. Vidél/a jste Zvonik u Matky Bozi (1996)?

-1 a.Ano (Pfejit na otazku ¢. 10)
2 b.Ne (Pfejit na Ctvrtou ast)

10. Zvonik u Matky BoZi — pokiivené naboZenské piedstavy a radikalismus. Kromé
hendikepu, rasismu, a predsudki film poukazuje i na ndbozensky fanatismus, ktery
je znazornén v postave Frolla. Ten se povaZuje za ministra spravedlnosti. Nejsou
mu cizi praktiky jako je masova genocida, vrazdy a zdmérné usmrceni déti.

Své skutky omlouva tim, Ze je déla z vile Bozi. Jaky je V4§ nazor na zpisob
prezentovani pokiivenych ndbozenskych piedstav a radikalismu ve filmu Zvonik u
Matky Bozi?

S0 Qo0 oo

Zcela adekvatni
SpiSe adekvatni
Neutralni

SpiSe neadekvatni
Zcela neadekvatni
Film jsem nevidél/a



CTVRTA CAST

1. Jaky je Va$ nazor na zatazovani socialnich témat do animovanych filmt pro déti?

a. Zcela pozitivni

b. Spise pozitivni
c. Neutralni
d. SpiSe negativni
e. Negativni

2. Jaky je Vas nazor na zatazovani nasledujici témata do animovanych filmt pro déti?

(mrizka vybéru z moznosti)

Téma Zcela
adekvatni

Spise
adekvatni

Neutralni

Spise
neadekvatni

Zcela
neadekvatni

Smrt

Mentalni zdravi

Rasismus

Stereotyp

Hendikep

Pokfivené naboienske
piedstavy

Radikalismus

3. TVRZENI: Filmy, které poukazuji na problémy ze skute¢ného Zivota a jak je fesit
mohou pomoci behavioralnimu a kognitivnimu vyvoji ditéte.

a. Rozhodné souhlasim
SpiSe souhlasim
Neutralni

SpiSe nesouhlasim
Rozhodné nesouhlasim

°oac o

4. Domnivate se, ze si déti pti sledovani animovaného filmu v§imaji socialnich témat?

a. Rozhodné souhlasim
Spise souhlasim
Neutralni

SpiSe nesouhlasim
Rozhodné nesouhlasim

S

5. Napada Vs takto na konci dotazniku néjaky animovany film od Disneyho, ktery
mluvil o podobnych tématech? Pokud ano, jaky film to byl a jaké téma se tesilo?
(oteviena odpoved — nepovinné)




PATA CAST

1. Vase pohlavi

a. Zena
b. Muz
c. Jiné
2. Vas veék
a. 0azl14let
b. 15az19 let
c. 20az29 let
d. 30az39let
e. 40az49 let
f. 50az59 let
g. 60az 69 let
h. 70 az 79 let
1. 80avice
3. Jste
a. Student
b. Zaméstnand/y
c. Nezaméstnand/y
d. osvC
e. V duchodu
f.  Na mateiské /rodicovské dovolené

4. Tato otazka je dobrovolna
a. Mam déti
b. Nemdam déti

Dékuji Vam za vyplnéni dotazniku. Velmi jste mi pomohli! @)



PRILOHA P II: GRAFY

Pohlavi respondentl dotaznikového Setieni, N=377

1;0,3%

= Zeny =Muzi =Jing

Graf 3 Pohlavi respondentti dotaznikové Setfeni (zdroj:

vlastni)

Vékové rozpéti respondenti dotaznikového Setfeni,
N=377

7:19%  %05% 4549,
28;7,4%

211;56%
114;30,2%

m15aZ 19 @20 az 290 @30 az 39
@40 az 49 @50 az 59 @60 az 69

Graf 4 Ve&kové rozpéti respondenti (zdroj: vlastni)

Rekl/a byste, ze animované filmy od Walta Disneyho jsou
soucastiVadeho détstvi? N=377

20;5,3%. % 16%

=Ano =Ne - Nevim

Graf 5 Tvorba WD soucast détstvi (zdroj: vlastni)



Rekl/a byste o sobg, Ze jste fanouskem tvorby
Disneyho?, N=377

209; 35,4%

124;32,9%

mRozhodné ano mSpiseanc mNeutrdlni mSpise ne mRozhodné ne

Graf 6 Jste fanouskem tvorby Disneyho (zdroj: vlastni)
Cove Vas Disney asociuje?N=377

Nic 1 3;0,8%
Smutek Il 25;6,6%

Akel I 26;6,9%

Klid | 76; 20,2%
Radost I 232; 61,5%
Zabavu I 26; 71:4%
Vzpominky na détstvi . 289;76,7%

0 50 100 150 200 250 300 350
Graf 7 Co ve Vas Disney asociuje? (zdroj: vlastni)

Ve kterych z nasledujicich animovanych filmi jste zaznamenali téma
SMRT

300 275;72,9%

250
200 P
150 145; 38,5% 137; 36,3%
100 63;16,7% _ .
50 39:10.3% 28;74% 21;56%
0 [ | | -
& )

i~ . @
d o° & & & P
Ca \‘F\’ 20 = 5t S
» & ) &°
@e’b 3 &~ &
RN i &
A 55°Q o
/LO <

Graf 8 Ve kterych z nasledujicich animovanych filmu jste zaznamenali téma SMRT (zdroj: vlastni)



Ve kterych z nasledujicich animovanych filma jste zaznamenali téma
mentalni zdravi - DEPRESE?
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Graf 9 Ve kterych z nésledujicich animovanych filml jste zaznamenali téma mentalni zdravi — DEPRESE?
(zdroj: vlastni)
Ve kterych z nasledujicich animovanych filmi jste zaznamenali
téma RASISMUS?
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Graf 10 Ve kterych z nasledujicich animovanych filmi jste zaznamenali téma RASISMUS? (zdroj: vlastni)
Ve kterych z nasledujicich animovanych filmi jste zaznamenali
téma STEREOTYP?
160 146;38,7%
140 . o,
120 116; 30,8%
100
80 50;13,3%
60 °50;13,3% 50;13,3 48;12,7%
33;8,8%
40
20
0
& & ) P P» =&
4;\\’\ 'b{\e. QO \&(5@ C)QCJ <P :\\(@
29 S o> A o 2
.@3 réf*-‘\ \‘Z'b \)@
&\’9‘ 'Qré\ (\&
& &
&@Q 4 @,‘t’ 4
49

Graf 11 Ve kterych z nésledujicich animovanych filmi jste zaznamenali téma STEREOTYP? (zdroj: vlastni)



Ve kterych z nasledujicich animovanych filmi jste zaznamenali
téma HENDIKEP?
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Graf 12 Ve kterych z nasledujicich animovanych filmt jste zaznamenali téma HENDIKEP? (zdroj: vlastni)
Ve kterych z nasledujicich animovanych filma jste zaznamenali
téma POKRIVENE NABOZENSKE PREDSTAVY?
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Graf 13 Ve kterych z nasledujicich animovanych filmii jste zaznamenali téma POKRIVENE NABOZENSKE
PREDSTAVY? (zdroj: vlastni)
Ve kterych z nasledujicich animovanych filma jste zaznamenali
téma RADIKALISMUS?
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Graf 14 Ve kterych z nasledujicich animovanych filmi jste zaznamenali t¢éma RADIKALISMUS? (zdroj:
vlastni)



Zarazovani socialnich témat do animovanych filmu pro déti,
N=377
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Graf 15 Zatazovani socialnich témat do animovanych filmut pro déti (zdroj: vlastni)

Filmy, které poukazuji na problémy ze skuteéného zZivota a jak je resit
mohou pomoci behavioralnimu a kognitivnimu vyvoji ditéte, N=377
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Graf 16 Tvrzeni — kognitivni a behavioralni vyvoj ditéte (zdroj: vlastni)

Déti si pri sledovani animovaného filmu vsimaji socialnich
témat, N=377
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Graf 17 Déti si pfi sledovani animovanych filma v§imaji soc. témat zdroj: vlastni)



PRILOHA P III: TABULKY

SMRT v jinych animovanych filmech

. Hrané —_ P
Nazev filmu Zminéno Nazev filmu Zminéno |Nazev filmu |Zminéno [filmy/serialy Zminéno Ostatni Zminéno
Lvi kral 26x Na vidsku 2x Raya a drak 1x Star Wars - seridl 5x Madagaskar 1x
Hleda se Nemo 22x Raketak 2x Doba ledova 1x Marvel 1x
Bambi 16x Odvazna Viana 2x Hercules 1x
Vzhlru do oblak 10x Kraska a zvife 2x Auta 3 1x
Ledové kralovstvi 9x Hodny dinosaurus 2X Aladin 1x
Velka Sestka 7X Tarzan 1 1x
Encanto 4x Kniha dzungli 1x
Snéhurka 4x Rio 1x
Popelka 4x Lilo & Stitch 1x
Medvédi bratfi 3x 101 dalmatint 1x
Fréime 3x
Duse 3x
Tabulka 14 Smrt v jinych animovanych filmech (zdroj: vlastni)
DEPRESE v jinych animovanych filmech
Nazev filmu Zminéno  |Nazev filmu Zminéno Ostatni  |Zminéno
Lvi kral 2X Mala morska vila 1x Madagaskar 1x
Snéhurka 2x Auta 3 1x
Ledové kralovstvi 2X PriSerky s.r.o. 1x
Medvidek Pu 2x Raubif Ralf 1x
Duse 2X Dumbo 1x
Hleda se Nemo 2x
Popelka 2X
Velké Sestka 2X
Vzhlru do oblak 2x
Encanto 2X
Proména 2X
Tabulka 15 Deprese v jinych animovanych filmech (zdroj: vlastni)
RASISMUS v jinych animovanych filmech
Nézev filmu | Zminéno Hrané | mingno Ostatni Zminéno
filmy/serialy
Pocahontas 9x Pirati z Karibiku 1x Hotel Transylvanie 1x
Proména 1x
Mulan 1x
Mala morska vila 1x
Petr Pan 1x
Princezna a Zabak 1x
Piseni jihu 1x
Tabulka 16 Rasismus v jinych animovanych filmech (zdroj: vlastni)
STEREOTYP v jinych animovanych filmech
Nazev filmu Zminéno Nazev filmu | Zminéno Ostatni Zminéno
Rebelka 4x Pocahontas 1x Madagaskar 2X
Encanto 3x Toy Story 1x
Na vlasku 3x Snéhurka 1x
Hleda se Nemo 2x Proména 1x
PriSerky s.r.o. 2X Raya a drak 1x
Princezna a Zabak 2x Lilo & Stitch 1x
Mulan 2x Anastazie 1x
Popelka 2X Atlantida 1x
Aladin 2X Auta 1x
Kraska a zvife 2X

Tabulka 17 Stereotyp v jinych animovanych filmech (zdroj: vlastni)




HENDIKEP v jinych animovanych filmech
Nazev filmu | Zminéno Hrané 1 mingno Ostatni Zminéno
filmy/serialy
Hleda se Nemo 7x Star Wars - seral 1x Jak vycvi€it draka 2X
Dumbo 2x
Planeta pokladu 1Xx
Vzhiru do oblak 1Xx
Popelka 1x
Snéhurka 1x
Kraska a zvife 1x
Roboti 1x
Proména 1x
Rio 1x
Divnosvét 1x
Auta 1x

Tabulka 18 Hendikep v jinych animovanych filmech (zdroj: vlastni)

POKRIVENE NABOZENSKE PREDSTAVY v jinych animovanych filmech
Nazev filmu Zminéno Ostatni Zminéno
Mulan 3x Eldorado 1x
Princezna a Zabak 1x
Aladin 1x

Tabulka 19 Pokiivené nabozenské predstavy v jinych animovanych filmech (zdroj: vlastni)

RADIKALISMUS v jinych animovanych filmech
Nazev filmu Zminéno . Hrane_ A Zminéno Ostatni Zminéno
filmy/serialy
Lvi kral 4x Star Wars - serdl 2X Ja padouch 1x
Kraska a zvife 3x Trollové 1x
Pocahontas 2X Emoiji ve filmu 1x
Popelka 2x
Anastazie 1x
Snéhurka 1x
Hleda se Nemo 1x
Ledové Kralovstvi 1x
Raubif Ralf 1x
Priserky s.r.o. 1x
Velka Sestka 1x
Aladin 1x
Tarzan 1x

Tabulka 20 Radikalismus v jinych animovanych filmech (zdroj: vlastni)



PRILOHA P IV: ODKAZ NA EXPERTNI ROZHOVOR

Odkaz na expertni rozhovor:

https://drive.google.com/drive/folders/1JXzpvH8076mR GINWAIEdfzMjDGNn1CVzs?usp

=share link



PRILOHA PV: SCENAR EXPERTNIHO ROZHOVORU

Dobry den,

jmenuji se Johana Tomolyova a jsem studentkou marketingovych komunikaci na Univerzité

Tomase Bati. Mnohokrat Vam dekuyji, Ze jste si na m¢ udélal Cas!

V tomto expertnim rozhovoru bych s Vami rada probrala zafazovani socidlnich témat do

animovanych filma Walta Disneyho.
Vsechny otazky se vztahuji k animované tvorbé Walta Disneyho.
Nez se Vas zacnu ptat na jednotlivé otazky, souhlasite s nahravanim tohoto rozhovoru?

- Myslite si, ze animované filmy mohou slouzit jako nastroj pro socialni edukaci
spolecnosti?

- Myslite si, Ze animované filmy mohou ovlivnit vnimani 1idi? At uz z pohledu
vnimani urcité rasy, odlisSnych svatkl apod.

- Je n¢jaké téma, které v animované tvorb¢ chybi, které jste jesté nezaznamenal?

-V Cesku je feSeni této problematiky pomémé nové. Z dotaznikového Setieni vyslo,
ze si respondenti téchto socialnich témat v§imaji. Nektefi tvrdi, ze kazdy animovany
film Walta Disneyho v sob¢ nese néjaké socialni téma. Souhlasite s timto tvrzenim?

- Myslite si, z¢ my jako Ce$i jsme schopni plné porozumét nékterym
zprostfedkovanym témattim?

- Disney nijak oficialn€ nevydal stanovisko, Ze zpracovava socidlni témata. Myslite si,
zZe je to soucast néjake strategie?

- Mpyslite si, Ze socialni témata vnimaji 1 déti?

-V diplomové prace se vénuji tématim jako: Smrt ve filmu Coco, Hendikep ve filmu
Hledé se Dory, Mentalni zdravi, konkrétnéji depresi ve filmu V hlave, Rasismus a
stereotyp ve filmu Zootropolis: Mésto zvitat, Pokfivené nabozenské piedstavy a
radikalismus ve filmu Zvonik u Matky Bozi. Z dotaznikového Setfeni vyslo, ze pokud
respondenti film vidé€li, zpracovani danych témat, jim pfislo zcela adekvatni. Je z

vaseho profesiondlniho pohledu zobrazovani socialnich témat adekvatni?

Mnohokrat Vam dékuji za Vas ¢as a poznatky!



