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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)


Připomínky a otázky k obhajobě:

Studentka si zvolila originální a v dnešní době velmi aktuální téma s cílem zanalyzovat situaci golfových klubů na Slovensku a navrhnout efektivní komunikační mix pro vybraný golfový klub. 
Metodologicky dodržela body zadání, které byly (jako jediné) konzultovány. Teoretickou část zpracovala k vazbě na oblast marketingových komunikací v oblasti B2B, jejíž subjekty jsou 
z velké části klienty golfových klubů. Analytická část je uvozena implementací sportu do tzv. „zážitkového marketingu” a sponzoringu, následuje seznámení s golfovými kluby na Slovensku a analýza jejich marketingového mixu. 
Ke zvýšení vypovídací hodnoty práce autorka zpracovala průzkumnou sondu. Jelikož si však předem nestanovila jasné cíle šetření, plně nevyužila potenciálu  realizované průzkumné sondy, a to jak při sestavování otázek dotazníku, tak při vyhodnocování a použití výsledků k nastavení komunikačního mixu golfového klubu. Komunikačním nástrojům pro firemní klientelu (B2B), je totiž v práci věnován jen jeden obecně pojatý odstavec, zbývající (ikdyž velmi nápadité a realizovatelné) návrhy jsou určeny ke komunikaci s „běžnými” či potenciálními členy golfových klubů.
K obhajobě doporučuji doplnit komunikační mix golfového klubu o návrhy pro komunikaci s firemní klientelou.
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
C - dobře
Ve Zlíně dne 18. srpna 2006
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
