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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 C

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50 C

6Splnění cíle práce 60 B

7Struktura a logika textu 40 C

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A

9Jazyková a formální úroveň práce 30 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,41 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Výběr analytických metod, jejich realizaci a množství zjištěných dat 

· Vysoký počet respondentů dotazníkového šetření včetně respondentů ze zahraničí 

· Komplexnost zjištěných dat a jejich využitelnost v praxi 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Definice cíle a účelu práce není úplně jasná: „Účelom práce je vytvoriť návrh pokračovania reklamnej kampane Cycling Struggles cyklistickej značky Isadore. Návrhu budú predchádzať výskumné metódy s cieľovou skupinou.“ Kampaň už běží a jak autorka uvádí v kapitole 9.3: „Kampane sa podľa mnohych marketingovych odbornikov neodporučaju meniť skor, ako to je naozaj potrebne.“ Obsah práce tedy neodpovídá jejímu názvu ani abstraktu, protože práce hodnotí již vytvořenou probíhající kampaň a v projektové části navrhuje pouze změny současné kampaně. TVORBOU kampaně se tak nezabývá. 

· Projektová část je poměrně stručná, postrádám zde kreativnější přístup, ukázky a také detailnější rozpočet, navíc se celá skládá z jediné kapitoly s názvem „analýza situace“    
· Z hlediska struktury je práce málo členěna, ocenila bych přehlednější shrnutí zjištěných dat – tabulky, odrážky apod. I odpovědi na výzkumné otázky jsou velice rozsáhlé. Odpověď na první výzkumnou otázku je členěna podle výsledků jednotlivých metod, jako kdyby autorka nepřijala jeden závěr na základě obou výzkumných šetření. Koneckonců žádný komplexní souhrn, který by dával data z obou analýz do vzájemných souvislostí v práci zařazen není. 
I přes zmiňované výhrady považuji zejména analytickou část za velmi kvalitní a aplikovatelnou do praxe a celkově práci hodně hodnotím kladně.  

Otázky k obhajobě: 
1. Často jsou zde zmiňovány konkurenční značky Castelli a Rapha. Čím se může Isadore u těchto značek při tvorbě kampaně inspirovat? 

2. Můžete prosím specifikovat komunitní výjezdy v evropských městech, uvedené jako eventy v media plánu na str. 90? 
Ve Zlíně dne 12. 5. 2023 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		C		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		C		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		B		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		C		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		A		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.41		B		1.403		544		1.555






