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Na praci Ize ocenit (silné stranky):

Z prace lze citit osobni motivaci autorky po co nejkvalitnéjSim zpracovani, vysokou
zainteresovanost a vytrvalost. Diky témto aspektidm vznikla prace s potencidlem
praktického vyuziti.

Teoretickd ¢ast prinasi logicky ¢lenénd odborna vychodiska, na néz je nahlizeno optikou
rGznorodych, odbornych i popularnich zdrojg.

Metodicky postup je popsan minimalisticky, co do vécného obsahu vsak obstojné.
Prakticka ¢ast obsahuje spektrum relevantnich analyz, které v kombinaci s kvalitativnim
vyzkumnym Setifenim poskytuji vhodna vychodiska pro projektovou ¢ast.

Projekt je zpracovan velmi detailné, co se tyka vizi a cill pomérné ambiciézné, autorka si
uvédomuje mozna rizika a limitujici faktory souvisejici s praktickou realizaci.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

Nékteré kapitoly v teoretické ¢asti jsou pomérné struéné a vychdzeji pouze z jediného
zdroje (napfr. Kap. 3.2.4).

V analyze konkurence chybi stanoveni kritérii, kterd by méla byt sledovana, jedna se tak
spiSe o popis nez o analytickou formu.

V préci absentuje ukazka grafického printu ilustrujiciho produkt, ktery bude nabizen pod
znackou Obcas tvofim.

Zodpovézeni vyzkumnych otdzek je pomérné strucné.

Odkaz uvedeny v pfiloze P Il neni funkéni.

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:

A=

1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Po formalni strance: analyza odvétvi (uvedena v zasaddch prace) je v praci uvedena pouze
Castecné, obrazky, které obsahuje analyza konkurence, nejsou vycentrovany na stfed a
text pod nimi ,pretékd”, také tabulky presahuji na dalsi stranu, ¢imz je ztizena orientace
v uvedenych informacich, zkrdcené citace nékterych zdrojl v teoretické casti nejsou
vhodné umistény vtextu, zdroje jako Evolutionmarketing bylo pfi konzultacich
doporucéeno nahradit odbornymi vychodisky, chybny nazev kapitoly (?): 2.3.3 Definice
mise a mise.

Otazky k obhajobé:

Jak byste s nynéjsi znalosti vysledkd z provedeného vyzkumu charakterizovala cilovou
skupinu znacky Obcas tvofim?

Dle odborného zdroje spravné charakterizujte adekvatni ¢asti Brand manualu, jaky je jeho
vztah k firemni/korporatni identité?

V projektu se v Casti popisujici webové stranky nezminiujete o doméné, jejim ndzvu,
registraci, rozpocCtu. Upresnéte tyto nalezitosti v pribéhu obhajoby.

Kontrola plagiatorstvi byla negativni — systém naSel shodu 2 %, coz je hodnota
v pfipustném rozmezi.
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