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	Odůvodnění hodnocení práce:
Teoretická část zahrnuje dvě obsáhlejší témata, MLM marketing (zásady, podstata) a kvalitativní výzkum rozdělený do tří podkapitol, interview, tematická analýza a diskurzní analýza.
Praktická část je uvedena informacemi o firmě be zabývající se MLM-marketingem, na něž pak navazuje analýza rozhovorů šesti podnikatelek ze Slovenska, které se snaží proniknout s produkty firmy be na rakouský a německý trh. Jedná se o odpovědi na 13 otázek, odpovědi jsou uvedeny v originálním jazyce ve slovenštině a přeloženy do němčiny. Cílem vedených rozhovorů bylo zjistit, jaké zkušenosti mají podnikatelky ze Slovenska s klienty v Německu a Rakousku a jakým způsobem se o práci v oblasti MLM marketingu vyjadřují. Analýza diskurzu se zaměřuje na tři témata obsahující kódy: das Unternehmen, Blick auf MLM-Marketing in verschiedenen Kulturen, Vorteile. Text praktické části je z větší části tvořen odpověďmi respondentek a jejich překladem do němčiny.
Již v úvodu autorka práce objasňuje metodu zpracování interview, a sice online záznam a přepis relevantních pasáží s následnou analýzou. Autorka stručně popisuje výsledky analýzy, přičemž všechny rozhovory spojuje skepse a nedůvěra v možnost přivýdělku formou MLM marketingu. 
Studentka si pro výzkum  vybrala zajímavé téma, s nímž se vypořádala velmi dobře. Bohužel práci škodí jevy, které se prolínají celou prací, jako např.:  některé citace jsou kurzivou, některé ne, např. na straně 13 jsou nepřehledně označeny odkazy na zdroje 3 a 4, odkaz 5 na web je pouhá jedna krátká věta, odkaz 6 citace, která je v originále anglicky, citaci jsem nedohledala, odkaz 8 odkazuje na pouhá 4 slova – velmi nepřehledné a nedohledatelné, strana 29-35 zcela bez zdroje, nepřehledný je seznam literatury (internetové zdroje a literatura tištěná nejsou rozlišeny), z 30 zdrojů jsou jen dva v němčině, seznam rozhovorů – pouze 5, ne 6 zmíněných rozhovorů, všechny označeny jako AI, neúplný seznam zkratek (pouze jedna), celkově špatná orientace ve zdrojích a jejich souladu s textem.
Práci doporučuji k obhajobě.


	Otázky k obhajobě:
1. Warum gerade das Unternehmen „Be“? Ist die unternehmerische Tätigkeit in diesem Bereich bzw. der Verkauf der Produkte gerade der Firma Be „Frauennah“?
2. [bookmark: _GoBack]Wie haben sich die Gespräche mit den Respondentinnen abgewickelt, d.h. z.B. wieviel Zeit haben die Gespräche genommen, wie konkret haben Sie bei der Bearbeitung der Gespräche vorgegangen, wie haben Sie die Respondentinnen gefunden usw.?

	Celkové hodnocení[footnoteRef:1]* [1: * Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.] 
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