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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si za téma své práce vybrala reklamní soutěže. V teoretické části uvedla hlavní domácí i zahraniční soutěže, které se tohoto oboru marketingových komunikací věnují a podrobněji analyzovat pravděpodobně asi tu nejznámější v ČR – Louskáček. 

V praktické části uvádí jednak hlavní vítěze Louskáčku 2007 a následně analyzuje vznik spotu Lipno, vyrobený pro Fernet Stock agenturou Young&Rubicam, který jednu z hlavních cen získal. Fakt, že se autorce podařilo získat kreativní brief, pracovní styryboard a další dokumenty týkající se vzniku jedné z nejznámějších českých reklam poslední doby považuji za malý zázrak nebo potvrzení mé domněnky, že autorka pracuje v Y&R. Co je pravda, Kamilo?


Závěr práce pak patří polemice o významu reklamních soutěží a její budoucnosti. Autorka také uvádí potvrzení svých dvou hypotéz a vyvrácení jedné.


Práce je napsána zajímavým způsobem a fakt, že jsou v ní interní dokumenty z reklamní agentury, budiž jí připsán k dobru. Leč našel jsem několik poměrně zásadních prohřešků proti psaní bakalářských prací, které kvality této práce velmi snižují :

- práce zcela jistě není v šabloně pro BP vydávané FMK UTB ve Zlíně
- odkazy na webové články jsou psány v rozporu s normou, ale hlavně v seznamu citované literatury nikde není uvedeno, kde je možné tyto materiály najít (pokud autorka nechce, aby čtenář přepisoval celý URL odkaz do vyhledávače)
- obrázky nejsou popsány a není uveden jejich zdroj

- nepochopil jsem, proč autorka v příloze přepisuje rozhovor z MaM a neuvádí ho v seznamu citované literatury

Otázka k obhajobě:

1. Je velikost trhu v ČR jediným důvodem, proč by nemohla vzniknout nezávislá reklamní soutěž posuzující pouze kreativitu? Jak uvádíte ve svém návrhu na str. 64.
2. Je systém dvou hlavních reklamních soutěží v ČR (Louskáček a Zlatá pecka) nadále udržitelný?
3. Co by mělo ADC (jako organizátor Louskáčku) udělat, aby se zamezilo letošnímu debaklu?







C - dobře
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně 12. května 2008 
 






         ………………………………   
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