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POSUDEK OPONENTA DIPLOMOVÉ PRÁCE

Jméno studenta: Bc. Zuzana Ševčíková
Oponent diplomové práce (DP): doc. Ing. Miloslava Chovancová, CSc.
Téma DP: Projekt zlepšení marketingové komunikace se zaměřením na vybrané sociální sítě ve společnosti Dudr 
                  Tools s.r.o.
Ak. rok: 2022/2023

Poznámky k vyplňování posudku:
1. U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky; B – splněno kvalitně; C – splněno bez výhrad; D – splněno s menšími nedostatky; E – splněno, ale s výraznými nedostatky; F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	A
	Diplomová práce je zpracována v rozsahu 111 stran textu a jedné přílohy, obsahující dotazník k vyhodnocení kvantitativního výzkumu.  Cílem DP je zpracování projektu zlepšení marketingové komunikace se zaměřením na vybrané sociální sítě ve společnosti Dudr  Tools s.r.o.  V teoretické části jsou využity literární zdroje, které jsou východiskem pro následné zpracování analýz a tvorbu projektu. Cíle projektu jsou definovány srozumitelně a zvolené  analytické metody vytváří spolehlivý podklad pro sestavení projektu, který je podroben nákladové, rizikové a časové analýze.

	2. Teoretická část práce
	A
	V teoretické části DP autorka zpracovala zdroje, které jsou zaměřeny na řešenou problematiku.  Je uveden souhrn teoretické části, který  je dobrým rámcem pro postup následného zpracování analytické a projektové části DP.

	3. Praktická část práce – analýza
	A
	V úvodu analytické části je zpracována charakteristika společnosti Dudr  Tools s.r.o, na kterou navazuje analýza společnosti Dudr Tools s.r.o. pomocí metody 7S McKinsey. analýza současného stavu marketingové komunikace společnosti na vybraných sociálních sítích,  STP analýza a benchmarking analýza; soubor kvantitativních dat byl získán pomocí dotazníkového šetření, vyhodnoceny statistické hypotézy, a vypracována rámcová analýzy SWOT.




	4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	A
	 Do zpracování projektu byly promítnuty závěry analýz; projekt byl cílen na vybrané skupiny, a ke splnění zadání projektu bylo vytvořeno 6 akčních plánů. Projekt byl hodnocen nákladovou, časovou a rizikovou analýzou.

	5. Formální úroveň práce
	A
	Všechny části DP mají odpovídající formální úroveň, a ta umožňuje  srozumitelnou orientaci v DP.



	Závěrečné hodnocení DP*
	A
	[bookmark: _Hlk98164743]
V diplomové práci je řešena problematika marketingové komunikace společnosti, se zaměřením na vybrané sociální sítě.  Studentka splnila, požadavky kladené na zpracování diplomové práce, a   práci doporučuji k obhajobě.


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

K diplomové práci nemám doplňující otázky.
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Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 
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