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POSUDEK VEDOUCÍHO DIPLOMOVÉ PRÁCE

Jméno studenta: Bc. Michal Helešic
Vedoucí diplomové práce (DP): Ing. Martina Sasínková, Ph.D.
Téma DP: Projekt marketingové komunikace ve vybrané společnosti
Ak. rok: Zvolte položku.

Poznámky k vyplňování posudku:
1. U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky; B – splněno kvalitně; C – splněno bez výhrad; D – splněno s menšími nedostatky; E – splněno, ale s výraznými nedostatky; F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Vedoucí DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	B
	Cíl práce je jasně definován a to navrhnout konkrétní projekt zaměřený na marketingové komunikační aktivity vybraného podniku, resp. vybrané vinotéky ve Zlíně. V praktické části práce autor využívá poznatků z využitím STP analýzy, Porterovy analýzy, Benchmarkingu, PESTLE analýzy a analýzy SWOT. 







	2. Teoretická část práce
	A
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.

Práce se zaměřuje na marketingovou komunikaci, jak v offline tak online. Autor práce postupuje v teoretické části práce správně a to od obecného ke konkrétnímu. Autor vycházel z aktuálních knih, vhodně byly zvoleny i zahraniční zdroje. Nejstarší citovaná literatura je z roku 2013. Citační normy byly dodrženy a využity adekvátním způsobem. 







	3. Praktická část práce – analýza
	B
	Praktická část logicky navazuje na teoretickou a velmi vhodně teorii aplikuje z praktického hlediska, to velmi oceňuji, protože ne všichni studenti tohoto jsou tak jasně schopni. V kapitole 10 autor práce představuje jasně a srozumitelně východiska pro projektovou část, která na analytickou část jasně navazuje a staví na jejich výsledcích. 






	4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	B
	Projektová část automaticky navazuje na analytickou a autor práce jasně definuje cílovou skupinu, cíl projektu, jeho měřitelnost. Akční plány, které autor popisuje v projektové části práce jsou srozumitelně a logicky popsány a odráží skutečnou situaci na trhu s vínem z praktického hlediska. Jde poznat, že autor práce tuto problematiku zná a ve zmiňované vinotéce pracuje. 







	5. Formální úroveň práce
	A
	Autor práce využívá správnou terminologii, logicky pracuje s textem v teoretické části práce a využívá předepsanou normu citování zdrojů, jazyková a grafická úroveň práce odpovídá předpokladům diplomové práce. 








	Závěrečné hodnocení DP*
	B
	Autor práce pracoval samostatně, na konzultace byl připraven a veškeré připomínky obratem zapracoval. Teoretická část práce vychází od obecného ke konkrétnímu, stejně tak správně je pak teorie překlopena do praxe. Věřím, že realizace akčních kroků povedou ke zvýšení návštěvnosti vinotéky. Bude to chtít však čas. 


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Který z navržených akčních kroků považujete za nejdůležitější? Vysvětlete proč. 
2. Jaký dopad může mít plánovaná spotřební daň na navržený projekt?



Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 

DP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce není plagiát.
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