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ABSTRAKT

Cilem této bakalaiské prace je upozornit na diileZitost jednotné firemni grafiky a navrhnout

uceleny koncept firemniho designu.

Teoretickd ¢ast prace je zamétena na obecny popis korporatni identity, je vysvétleno jeji
rozdéleni a to, jak se pouziva. Déle vysvétluje, jak pristupovat ke tvorbé firemniho loga a
k nasledné tvorbé grafického manualu. Cast prace se zaméfuje také na popis tvorby akci-

den¢nich tiskovin, které mtze firma pouzivat ke své prezentaci nebo propagaci.

V praktické &asti prace je navrhnuto Fedeni, jak by ministerstva Ceské republiky mohla do-
cilit jednotného vizualniho stylu. Jsou zpracovana dv¢ feseni, kdy v prvnim feSeni minister-
stva pouZzivaji sdilenou identitu a zaklad loga je pro vSechna stejny a ve druhém feSeni ma

kazdé ministerstvo logo své.

Klicova slova: logo, grafika, firemni design, corporate identity, graficky manual, akciden¢ni

tiskoviny, ministerstvo

ABSTRACT

The aim of this bachelor thesis is to highlight the importance of uniform corporate graphics

and to propose a coherent concept of corporate design.

The theoretical part of the thesis is focused on the general description of corporate identity,
its division and how it is used is explained. It also explains how to approach the creation of
a corporate logo and the subsequent creation of a graphic manual. Part of the work also
focuses on describing the creation of stock printed materials that a company can use to pre-

sent or promote itself.

In the practical part of the thesis, a solution is proposed on how the ministries of the Czech
Republic could achieve a uniform visual style. Two solutions are developed, where in the
first solution the ministries use a shared identity and the basis of the logo is the same for all

of them and in the second solution each ministry has its own logo.

Keywords: logo, graphics, corporate design, corporate identity, graphic manual, accident

publications, ministry
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UVOD

V soucasné dobg je jiz t¢éméf nemozné, abychom se vyhnuli grafickym sdélenim, které ndm
propaguji produkty nebo sluzby. S reklamami se setkdvame skoro vsude, at’ uz v televizi, na
internetu, socidlnich sitich nebo na billboardu vedle cesty. Je ¢im dal vice spolecnosti, které
chtéji na zékazniky se svym produktem zapisobit a piimét je k nakupu. Pro uspéch firmy se
tak stava dilezit&jsi i to, jak se firma zdkaznikiim prezentuje, a proto by se méla zaméfit na
jednotnou firemni identitu, diky které docili u zdkaznikd jednotného vnimani celé firmy.
Zékaznik se jiz Casto nerozhoduje ke koupi pouze z diivodu, Ze danou véc opravdu potiebuje,
ale casto muze vést ke koupi celkovy dojem z produktu, jeho povést, kvalita, jaky spolecen-
sky status s produktem ziska nebo to, jak je zpracovan jeho design a graficky navrh obalu.
Z téchto divodi je téma prace ,,Jednotny vizudlni styl firemni grafiky* a mé ukdzat na da-
lezitost grafického sjednoceni prvkl ve firmé, které miize mit spottebitel denné€ na ocich,

muze se podle nich rozhodovat ke koupi a ovliviiuji jeho vniméni znacky.

V teoretické Casti prace bude popsano, co je firemni identita a jeji rozdéleni na firemni ko-
munikaci, firemni strukturu, firemni design a produkt. Dalezitym prvkem pro firemni gra-
fiku je logo a jeho tvorba, proto se prace zaméfi 1 na popis tvorby loga a druhy vizualni
identity, které miiZze spolec¢nost ke konceptu pouzivani log zvolit. Dale prace popiSe graficky
manudl a jeho naleZitosti, ktery je s logem a grafickou prezentaci spole€nosti spojen. V za-
véru teoretické ¢asti bude popsan postup tvorby akcidenc¢nich tiskovin a pravidla, které by

se m¢ly dodrzovat pfi jejich navrhu a jak by firma jednotlivé tiskovina méla pouzivat.

V praktické casti prace budou zpracovany navrhy na jednotny vizualni styl ministerstev
Ceské republiky. V sou¢asné dobé ma kazdé ze ¢trnacti ministerstev v Ceské republice jiné
logo a pouziva odliSnou vizudlni prezentaci instituce. Ve vSech sousednich statech je pouzi-
vana pro ministerstva jednotna grafika, ktera utvafi uceleny vzhled a pisobi 1épe. V prak-
tické ¢asti budou navrhnuty dva koncepty, které by mohla ministerstva v Ceské republice ke
své propagaci pouzivat a docililo by se tak jednotného vizualniho stylu instituci. Prvni kon-
cept bude zaméten na sdilenou identitu, tedy to, Ze vSechna ministerstva budou pouzivat
stejné logo a bude se ménit pouze nazev ministerstva podle toho, o které konkrétni minister-
stvo se bude jednat. Toto feSeni pouziva Slovenska republika, Polsko, Rakousko i Némecko.
Druhy koncept navrhne ¢trnact odliSnych log, kterd ale budou v uceleném grafickém prove-

deni a bude se jednat o identitu proménlivou.
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I. TEORETICKA CAST
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1 FIREMNI IDENTITA

Firemni identita je soubor prvkd, kterymi jsou vizualni a komunikac¢ni styl, zpiisob prezen-
tace vefejnosti, chovani k zdkaznikiim, zaméstnanctim a dodavatellim, historie firmy a vize,
které maji za tikol sjednotit celkovy zpiisob vnimani firmy. Do systému firemni identity patii
nejcastéji firemni komunikace, kultura, produkt a design. Obc¢as se mizeme setkat také s fi-

remni filozofii.

1.1 Struktura identity

Identitu mizeme rozdélit i jinak neZz na komunikaci, kulturu, produkt a grafiku, a to na iden-
titu zakladni a identitu rozsitenou. Toto déleni obsahuje obecny popis, jak ma jednotny
vzhled vypadat a Cerpaji z néj ostatni prvky, které jsou s danou firmou spojeny. Zakladni

identita by méla byt neménna na rozdil od prvki rozsifené identity, které se ménit mohou.

[1]

ZAKLADNI
IDENTITA

ROZSIRENA
IDENTITA

Obrazek 1. Struktura identity [1]

1.1.1 Zakladni identita

,,Zakladni identita, kterd je zakladem jak pro vyznam, tak pro uspéch znacky, obsahuje aso-
ciace, jez s nejvétsi pravdeépodobnosti ziistanou konstantni, i kdyz se znacka vyda na nové

trhy s novymi tridami vyrobkii. “ [1]
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Zakladni identita by tedy méla byt nadcasova a vést firmu v jednotné cesté pii budovani
celkové firemni identity. M¢la by se zaméfit na to, jaka je podstata spolecnosti, jaké hodnoty

chce utvaret, kam chce sméfovat, jakou chce mit firemni kulturu a od toho odvijet své kroky.
[1]

Pomoct utvorit zakladni identitu miZze slogan spolecnosti, ktery kratce zachyti to, jaké ma
firma hodnoty a kam smétuje. Naptiklad spolecnost BMW a jeji slogan, ktery vznikl jiz
v roce 1965 ,, Freude am Fahren* neboli v piekladu ,,Radost z jizdy* a jeho pozdé¢jsi ame-
rickd verze ,,The Ultimate Driving Machine®, jasn€ definuje to, o jakou identitu spole¢nosti
jde. Slogan reprezentuje kvalitu zpracovani, nad¢asovy design, technologie a vykon, které
do svych aut spolecnost pti vyrobé vklada, aby mél spotiebitel nejlepsi fidi¢sky zazitek a
z toho plynouci radost z jizdy s vozy BMW. Diky sloganu ma spolecnost jasnou zakladni
identitu v podobé¢ kvalitni némecké automobilky, ktera cili na zdkazniky s potfebami vlastnit
moderni, vykonny a fidi¢sky velmi dobry viiz, ktery obsahuje nejnovéjsi technologie a de-
sign. Utvaii tak identitu celé znacky, kym chce znacka byt a jak zdkaznici znacku uz celé

desetileti vnimaji. [11]

The Ultimate
Driving Machine

Obrazek 2. Ukézka pouziti sloganu BMW [16]
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1.1.2 RozSirena identita

Rozsitena identita neni tolik striktni jako identita zakladni. Zamétuje se na $irsi spektrum a
obsahuje prvky poskytujici uplnost, nebot’ zékladni identita byva nekompletni a pro de-
tailnéjsi vedeni spolecnosti miZze byt nedostatecnd. Da se fici, Ze dopliluje myslenku, prin-
cipy a hodnoty zékladni identity a ptfidava vice detailt, které maji Sirsi spektrum informacni
hodnoty o znacce. Z téchto detaili se Iépe utvari celkova firemni identita, marketingové stra-
tegie a dalsi prvky spojené se znackou. Soucasti jsou také vztahy se zdkazniky a zaméstnanci
nebo firemni komunikace a kultura, které se podrobnéji zabyvaji ur¢itym prvkem ve firemni

identité. [1]

1.2 Firemni image

Firemni image je to, jak zdkaznik vnima firmu, jaké ma dojmy z produktu, utvari se na za-
klad€ zkuSenosti a toho, jak se firma k zdkaznikiim dlouhodobé¢ chova. Stava se, Ze je pod
firemni identitu zahrnovana také image firmy, ale neni tomu tak. Je to vysledek firemni iden-
tity a kombinaci toho, jak firma se zakazniky komunikuje, jak ma kvalitni produkt a jak se
prezentuje. Dobra image poméha spolecnosti ziskat vice diivéry od zakazniki, zatimco dobra

firemni identita poméha vytvofit silnou a konkurence schopnou znacku.

Firemni image vzniké z toho, co tvoii firemni identitu. Jednotlivé prvky firemni identity se

vzajemn¢ mohou ovliviiovat a vysledkem je image.

Firemni identita

Firemni design Firemni kultura

A A
Y v
Firemni komunikace - Produkt

Firemni image

Obrazek 3. Jak firemni identita ovliviluje image [2]
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1.3 Firemni komunikace

Firemni nebo také marketingova komunikace je soubor aktivit, které maji firmé¢ pomoct
k lepsi komunikaci se zékazniky, zaméstnanci a dodavateli. Cilem je udrzet pozitivni postoj
k firm¢ a je dilezitd v ramci strategického pldnovani. Komunikaci mizeme rozdélit na
vnitini (interni) a vnéjsi (externi), ob¢ skupiny zahrnuji rizné nastroje, které muze firma ke
komunikaci pouzit. Vnitini komunikace se zamétuje na komunikaci se zaméstnanci, sdili
informace pomoci internich zprav nebo newsletterti. Vnéjsi komunikace se zamétuje na za-
kazniky, dodavatele a Sirokou vetejnost. Pouziva tiskové zpravy, socidlni média, webové
stranky a dalsi. V kazdém piipadé¢ je vSak nutné drzet se firemni kultury (nebo firemni filo-
zofie), kterd je spolecnym prvkem a komunikaci sjednocuje. Soucasti firemni komunikace
muze byt i Public Relations, coz jsou nastroje, které buduji pozitivni vztahy s vefejnosti nebo

krizovéa komunikace, ktera mé za kol rychle fesit krizové situace. [2]

Pro firemni komunikaci je dtlezita i zpétna vazba, pomoci které firma analyzuje komunikaci
a jeji plisobeni na cilové skupiny. Zjist'uje se, jestli je firemni komunikace v souladu se stra-
tegii firmy, posuzuji se nazory zaméstnanct, zdkaznikli nebo dodavatelti o firm¢ a produk-
tech, které vyrabi. Zamétuje se 1 na informace o firemni komunikaci konkurence a jeji stra-
tegii komunikace. Dale analyzuje informace o tom, jak jsou zaméstnanci pfipraveni na pii-
padné zmény ve firmé nebo jak jsou loajalni viici firmé, kde se pro né vyskytuji piekazky
v praci, jaké jsou vztahy v pracovnich tymech a jaké zmény by ve firm¢ uvitali nebo naopak
jaké by nepfijali pozitivné. [2]

Nastroje firemni komunikace by se méli co nejvice pfizplsobit tomu, s kym se firma snazi
komunikovat. Pokud se jednd o komunikaci se zaméstnanci, zvoli spiSe email nebo firemni
nasténku. Naopak pii komunikaci se zdkazniky se zamé&fi napiiklad na komunikaci ptes so-
cidlni sit€¢ nebo webovou stranku, kde je mozné vyuzit online chat. Zakaznik se tak mize se
svym problémem obratit na pracovnika firmy okamzité, nemusi hledat emailovou adresu a

¢ekat na odpoveéd..



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 16

Online nédkupni asiste

® Odpovime okamaté

Mebojte se zeptat

Obrazek 4. Ukazka online chatu na webové strance Levneiphony.cz [17]

Firemni komunikace ma za cil pozitivné oslovit jednotlivé cilové skupiny a projevit pozitivni
zijem o firmu, aby se stala déivéryhodnou. Spatna komunikace nemiize vytvofit dobrou fi-
remni image, coZ by znamenalo, Ze firma pfijde o stavajici i potencionélni zdkazniky. Proto
je analyza komunikace dilezitou soucasti, aby firma véd¢la, jak si jeji komunikacni strategie

vede, pfipadné co je potieba upravit a zlepsit. [2]

1.4 Firemni kultura

Firemni kultura pfedstavuje to, jaké ma firma pracovni prostiedi, jak se stard o zaméstnance,
jaky pozaduje zplsob prace, jaké ma cile a ceho chce dosahnout, jaky ma pristup k zdkazni-
kiim a dodavateltim, jak chce pisobit na okoli a jak chce jako celek byt vniméana. Casto
vychézi z tradice firmy a ovliviiuje jeji budoucnost. Je to dlouhodoby proces na zaklade
vlastni strategii a postupil, které odraZi jeji hodnotu a to, kym chce byt. Spole¢nou jednotnou

firemni kulturu by méli utvafet vSechny casti firmy, proto je dulezité, aby vSichni
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zameéstnanci védéli, kam firma smétuje a jaké by méli dodrzovat pravidla, aby s firemni kul-
turou byli ztotoznéni. Rozvoj firemni kultura probiha spiSe interné, jeji souc¢asti mohou byt
naptiklad pravidelné setkavani zaméstnanct, skoleni, spoleCenské akce, teambuilding, ale
také normy, predpisy a to, jak je firma fizena. Chovani k zaméstnanciim by mélo byt rovno-
cenné, s uctou a respektem, bez ohledu na to, jestli se jedna a pracovnika ve vyrobé nebo
manazera. VSechny tyto soucasti sjednocuji firemni kulturu, coz vede k lepsi pracovni at-
mosféfe, vétsi spokojenosti a spolupraci zaméstnanci, ucelenéjSimu pracovnimu prostiedi,

snaz§imu fizeni firmy a v neposledni fadé také k ucelenéjsi firemni identité.

Firemni kultura je velmi spjata s firemni komunikaci a vzdjemné se ovlivituji. Vhodnou ko-
munikaci se zaméstnanci mizeme posilit firemni kulturu a diky silné firemni kultufe mize
spolecnost o¢ekavat od svych zaméstnancti lepsi komunikaci k zakazniklim nebo mezi sebou

navzajem. [2]

Efektivitu a pfinos firemni kultury mizeme zkoumat n€kolika zplisoby. Vyzkum by mél
vyhodnocovat jednotlivé vSechny prvky 1 firemni kulturu jako celek. Jednou z nejdulezitéj-
Sich skupin jsou zamé&stnanci a jejich pfistup k praci, coz utvaii vykonost a produkci spolec-
nosti. Firma muaze pouzit dotaznik, ktery da4 svym zaméstnanciim k vyplnéni a na zakladé
odpovédi provede analyzu, jak jsou zaméstnanci s firemni kulturou spjati. Dotaznik mtize
byt zacilen naptiklad na pracovni spokojenost, jestli se citi byt zaméstnanci rovnocenn¢ za-
pojeni do projektu, jestli jsou spokojeni s vedenim tymu, jestli jsou spokojeni s kariernim
ristem, nebo jestli vi a spravné chapou to, kam firemni kultura sméfuje a jaké ma poslani.
Pokud spolec¢nost nechce oslovovat zaméstnance pies dotaznik, mize se s nimi jednotlivé
sejit a prodiskutovat jejich nazory. Prizkum u zaméstnancti, pozorovani zaméstnancii a je-
jich zpusob, jak se chovaji k zdkazniklim nebo jiné metody - to vSe je dilezité, jak pomoc
firemni kultufe rozvijet se a posunovat Zddoucim smérem. Kazda zpétna vazba je napomocna

k utvareni lep$i firemni kultury a k provedeni zmén tam, kde jsou potieba. [2]

1.5 Produkt

Pod pojmem firemni produkt si miizeme predstavit vyrobek nebo sluzbu, které firma stalym
nebo potenciondlnim zdkaznikiim nabizi. Pokud se firma chce drzet jednotné firemni iden-
tity, méla by tomu ptizplsobit také sviij produkt. Naptiklad pokud je firma zaméfena na

ekologii, m¢l by i jeji produkt mit ekologické aspekty. Miize se jednat o recyklovany
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material, ze které¢ho je vyrobek vyroben (pokud je to mozné) nebo o recyklovatelny obal, ve
kterém je vyrobek prodavan. Firma by jednotnou identitu me¢la zahrnout i do prezentace
produktu. Jedna se zejména o to, jak bude produkt propagovat nebo jestli bude obal respek-
tovat firemni design. DileZitou soucésti je také to, jak bude produkt plisobit na zékazniky a
jaké vlastnosti s nim budou mit spojené. Kazda firma nejspis chce docilit toho, aby byl jeji

produkt povazovan za kvalitni, spolehlivy a celkové mél na zdkazniky pozitivni dojem.

Za produkt se neda oznacit pouze hotovy vyrobek, ktery si spottebitel koupi. Na samotném
produktu se podileji i prvky, jako je distribuéni sit, servisni sit’, zplisob prodeje, cena, navod
k pouziti, obal a samoziejmée i samotny marketing. VSechny tyto prvky by méli dodrzovat
firemni filozofii a to, jak firma chce, aby byl jeji vyrobek vniman. Napiiklad pokud je vyro-
bek zpracovan a nabizen jako luxusni zbozi, mélo by tomu odpovidat i misto prodeje, cho-

vani k zdkazniklim nebo marketing. [3]

Nekteré spolecnosti pristupuji ke kroku sjednoceni obalt produktu. S timto uplatnénim se
muzeme setkat, pokud firma vyrabi portfolio o n¢kolika produktech, které jsou jednotné za-
meéfeny. Jednotlivé produktu jsou sladény do podobného grafického feSeni a tim tvoii jed-

notny vizualni styl.
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Obrazek 5. Jednotné grafické feseni oballi produktii [18]
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Spotiebitel se pii nakupu nerozhoduje vzdy jen podle toho, jestli se mu produkt libi nebo ne.
Dulezitou soucasti produktu jsou také jeho emocionalni vlastnosti. Zakaznik se zamétuje na
to, jak na néj produkt piisobi pfi pouzivani a jestli se s produktem ztotozni. U nékterych
produktl pozaduje zdkaznik za dulezité, jak ho produkt bude reprezentovat a jestli mu doda
prestiz. Podstatnou vlastnosti je i to, jestli produkt odrazi osobnost zdkaznika a zdkaznikovi
tak umoziuje sebevyjadieni. Cilem produktu je uspokojeni potieb spottebitele a proto se
snazi vyrobce co nejefektivnéji presvédcCit zakaznika, ze dany produkt potfebuje a touzi po-

tom si ho zakoupit. [2]

Napriklad zékaznici produktd od spolecnosti Apple se budou rozhodovat pti koupi na za-
kladé kvality, na které si firma zaklada jiz fadu let diky kvalitnim materialim, ze kterych
své produkty vyrabi. Zakaznik tak vi, Ze mize divérovat spolehlivosti a vykonu, a to miize
rozhodnout o nékupu produktu. Dal§im divodem k ndkupu je samotny design produktii. Ap-
ple vytvoril velmi silnou zna¢ku a mnoho spotiebitelti vnima produkty s nakousnutym jabl-
kem jako prémiové. Jednotny design je zaméfeny na jednoduchost a minimalismus, coz vy-
tvaii elegantni a luxusni vzhled, ktery mnoho zakaznikli vyhledava. Spolecnosti ma své
vlastni portfolio produktii, které mohou zdkaznici mezi sebou snadno propojovat a proto je
ocekavatelné, ze pokud si spotiebitel koupi jeden produkt, naptiklad telefon, bude poté pii
vybéru pocitae, tabletu nebo sluchatek smétovat ke stejné znacce. Pokud by si zdkaznik
k telefonu koupil pocitac od jiné spolecnosti, nebylo by mozné je mezi sebou propojit. Spo-
le¢nost cili 1 na bezpecnost uzivatell a ochranu jejich soukromych dat, kterou pti koupi pro-
duktu ziskaji. To v§e pomaha spolecnosti Apple presveédéit zakazniky k nadkupu jejich pro-

duktti 1 pfes vyss$i cenu, nez za kterou by zakaznik nasel obdobné produkty u konkurence.

1.6 Firemni design

Firemni design nebo také jednotny vizualni styl pfedstavuje vSechny prvky, kterymi se firma
vizualné¢ prezentuje a vyskytuje se ve vSech ostatnich soucéstech firemni identity — v komu-
nikaci, kultufe a produktu. Design dané spole¢nosti ma jasné danou pobudu, nejcastéji po-
moci grafického manualu, kde je popsano, jak s designem pracovat na riznych prvcich a jak
logo spolecnosti — od né&j se poté odviji dalsi design, barvy a typografie, které spolecnost ve
své prezentaci pouziva. Pokud chce spolecnost pozitivné a jednotné pusobit na zakazniky,

m¢éla by se firemnimu designu vénovat a jeho prvky co nejvice sjednotit.
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Logo je zakladnim nositelem informaci a fika nam, od které firmy nabizeny produkt pochazi.
Od loga se odviji barvy, které mohou byt zapracovany do etikety a obalu vyrobku nebo se
mohou prolinat celym firemnim designem a setkdme se se stejnymi barvami na tiskovinach,
v reklamach nebo na vozidlech. Typografie taktéz vychazi z loga a stejné jako barvy se pro-
lina na dalSich grafickych navrzich firmy. To vSe vede k ucelenému vizualnimu stylu a od-

liseni se od konkurence.

Ne vSechny firmy ale s jednotnym vizualnim stylem pracuji nebo o n¢j alespon usiluji.
Mnoho spolecnosti, zejména téch mensich, firemni design viibec netfesi. MiZzeme se tak se-
tkat s pfipady, kdy firma ma své logo a pouziva ho jen omezen¢ nebo ho nepouziva vibec.
Dalsi chybou je nerespektovani barev, které vychazi z loga. Kazdé logo ma svou zékladni
barvu a barvy doplikové, které k sob¢ ladi a je Zaddouci tyto barvy kombinovat. Nestane se
tak, ze by logo s jinou barvou splyvalo nebo Ze by neptsobilo esteticky dobrym dojmem. K
font pouzitému v logu jsou k dispozici jiné fonty, které je doporuceno pouzivat, aby vy-
sledny efekt ptisobil piivétiveé. Opét se miizeme setkat s pripady, kdy firma pouziva fonty
odlisné. Nejenze vypada kazdy vyrobek nebo kazda tiskovina jinak, ale stdva se, Ze nezku-
Seny zaméstnanec pouzije takovy font, ktery nepodporuje diakritiku, coz ma za nasledek, ze

se v textu mohou objevit obdélniky misto znakt a text je tak Spatné Citelny.

G2

AIniverzita Tomaye Bati ve Lliny

Obrazek 6. Ukazka Spatné zvolené¢ho fontu Magic retro (vlastni tvorba)

Pokud se spolecnost nachazi v této fazi, chce se rozvijet a 1épe prosadit na trhu, méla by
zvazit, jestli by bylo pro ni pfinosné najmout si grafika na zpracovani firemni grafiky. Diky
jednotné grafice mlize spolecnost ziskat svoji osobnost a bude na spottebitele 1épe plisobit,
coz muze vést k vysSimu zisku a lepsi image. PoCatecni investice miize byt pro malé firmy
nebo podniky vice nakladna, ale vyplati se. Firma bude se sjednocenou grafikou Iépe vni-

mana a bude plsobit profesionalngji.
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2 GRAFICKY MANUAL

Graficky nebo také firemni manudl piedstavuje souhrn pravidel a principti, podle kterych by
se méla tvofit celkova grafickd prezentaci firmy. V manudlu je pfesné popsano, jak spravné
pouzivat jednotlivé vizudlni prvky, logo, barvy a typografii, které spolecnost pouziva. Gra-
ficky manual miize definovat také to, jak ma vypadat hlavickovy papir a firemni obalka,
vizitky, letdky, plakaty, obaly produkti, polepy firemnich vozidel, pracovni odévy zamést-
nanct, oznaceni budov, elektronické aplikace, webové stranky nebo reklamni predméty. To
v§e pomaha k jednotné prezentaci spole¢nosti a utvari silngjsi povédomi o znacce, kterd je
tak pro potencionalniho zdkaznika snadnéji a rychleji rozpoznatelna. V ptipad¢, ze firma
manudl nemd a kazdy zaméstnanec si tvoii grafiku podle svého uvazeni, jen tézko miize

firma s takovym pfistupem docilit jednotného vizualniho stylu.

Naptiklad pokud firma najme nového zaméstnance a bude pro n¢j potieba vytvoftit vizitka,
firemni grafik nebo osoba, ktera je grafikou povétena, vytvori vizitku podle grafického ma-
nualu, kde je pfesné popsano, jak ma vypadat a jaké prvky ma obsahovat. Nestane se tak, Ze

by se kazdy pracovnik ve firmé prezentoval odliSnou vizitkou.

Kazda firma si podle potieby a velikosti urcuje, jaké prvky jsou pro ni nezbytné, aby manual
obsahoval. Mensi firmé muze stacit popis loga, vizitek a hlavickového papiru, kdezto velka
firma bude potfebovat jednotna pravidla pro vice prvkl. Dulezitym faktorem jsou také fi-
nance, které si firma mliZze dovolit na manual poskytnou. Nemélo by to byt ov§em na tkor
kvalité provedeni manudlu — v tomto pfipad¢ se Setfit nevyplaci. Da se predpokladat, ze vétsi
firma bude mit vice finan¢nich prostfedkll na tvorbu manualu neZ firma mensi, ale také bude

potfeba manual vice obsahly, coz je vice nakladné. [7]

Grafické provedené manudlu je v souladu s vizudlni identitou, kterou popisuje. Na zacatku
najdeme obsah a ivod. Obsah je rozdélen do nékolika kapitol (typografie, barevnost, atd.),
které jsou od sebe pro lepsi prehlednost oddéleny. VSechny strany by mély byt o¢islovany a
obsahovat ndzev kapitoly, aby bylo vyhledavani v manualu ptehlednéjsi a co nejrychlejsi.
Ke kazdému prvku manualu se umist'uje komentat pro doplnéni informaci nebo vysvétleni

danych nélezitosti - zamezi se tak nespravnému pochopeni pii pouziti.[3]
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Obrazek 7. Graficky manudl spolecnosti NASA z roku 1976 [19]

2.1 Logo manual

Nékdy se mizeme setkat s logo manualem, ktery neni tolik obsahly jako graficky manuadl,
protoZe definuje pouze pravidla pro pouZiti loga, nikoli jinych grafickych prvka. Soucasti
logo manualu byva detailni popis pouziti loga, ktery obsahuje, jak ma byt logo spravné po-
uzito, presné definuje jednotlivé barvy loga, urcuje na jaké barvy nebo pozadi je povoleno
logo umistit a naopak jaké se pouzivat nesmi, jaka je nejmensi mozna velikost pouziti, jak
logo vypada v Cernobilé varianté, ve varianté jednobarevné, jakou ma ochranou zénu nebo

zakéazané varianty loga. Pokud je ale tvofen graficky manudl, toto v§e v ném byva obsazeno.
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2.2 Podoba manualu

Pro usnadnéni prace s manudlem je dulezitd jeho snadnéd dostupnost. Poskytnuty manudlu
byva ve dvou podobéch, a to ve fyzické nebo digitalni. V prvnim pfipad¢ je manual vytistén
na papir a mé podobu ptipominajici knihu nebo Sanon v pevnych deskach, aby byl odolny
vuci pouzivani a nenicil se. Grafik tak musi mit manual u sebe, aby do néj v ptipad¢ potieby
mohl nahlédnout. Toto feSeni miiZze byt nakladné, pokud firma musi mit manuala vytisténych
nékolik. Nekteré manudly obsahuji vice jak 100 stran a jejich zhotoveni se mize znatelné
prodrazit. Jako ptiloha se poskytuje CD, na kterém pracovnik najde manual v PDF form¢ a

dalsi potfebné podklady (logo, formulaie, Sablony). [3]

Druhym feSenim je manual v digitalni podobé, nejcastéji ve formatu PDF. V tomto ptipadé
jsou naklady mnohem mensi, protoze odpada potieba tisku. Vyhodou je také to, ze se pra-
covnik mtze dostat k manualu jednoduseji, z jakéhokoli mista a téméi okamzité, bud’ diky
pfipojeni k internetu nebo ma manual stazen na svém zafizeni. Digitalni podoba manualu
muze obsahovat dokumenty, které jsou snadno vyjmutelné a dale pouZitelné bez nutnosti
kopirovani fyzickych predloh, naptiklad rizné Sablony nebo formulare. Zamezi se tak ne-
kvalitnimu skenovani nebo chybnému znovuvytvofeni ur¢it¢ého dokumentu a pracovnik
usSetii Cas, ktery by na proces musel vynalozit. Pro uzivatele je také snazsSi dostat se ke
spravné verzi loga, kterou aktualné€ potfebuje a dale s nim pracovat. Vyhodou je také to, ze
v pfipadé aktualizace nebo pfidani novych prvki do manudlu nemusi pracovnik ¢ekat na
tisténou verzi, ale mize s novinkami pracovat okamzité. Nestane se tak, Ze by prvni pracov-

nik pouzival jiné grafické prvky neZ pracovnik druhy a vysledna grafika by byla odli$na. [7]

Ke sdileni grafickych manudli slouzi rtizné platformy, kam se manuél nahraje a pracovnik
se tak miize k manudlu snadno dostat. Jednou z takovych aplikaci je Identity Online (IDOL),
kterd umoziuje pridélit riznym pracovnikiim, jaké ¢asti manualu mohou prohliZet nebo jaké
priloZzené soubory mohou stahovat. Kromé toho umi systém také vyhledavat, obsahuje foto-
banku a spravuje Sablony. Dal§im systémem pro spravu manudlu je systém OpenBrand,
ktery ,, nabizi kolaborativni spravu firemnich log, barev, typografie i fotografii a navody, jak

to vSe spravné pouzivat v souladu s korporatni identitou. “ [3]

Nekteré spole¢nosti nabizi sviij manual ke stazeni na svych webovych strankach. To se mtize
vyplatit v ptipadé, Ze n€kdo z vetejnosti chce umistit logo spole¢nosti do svého grafického

navrhu a v manudlu jej tak najde ve spravném formatu a kvalité.
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2.3 Kdo manual pouziva

,, Uzivatelem grafického manudlu je kazdy pracovnik firmy, ktery pri své prdci vytvari, mo-
difikuje ¢i uziva grafické komunikacni prostredky (tedy prvky jednotného firemniho stylu).
[7]

Je dulezité, aby byl kazdy takovy zaméstnanec fadn¢ s manudlem seznamen a védél, jak
manudl spravné pouzivat. Manudl je zavazny pro v§echny pracovniky a je zakazano, aby byl
individualné jakkoliv ménén podle potieb zaméstnanct. Tento pristup by vedl k naruseni
jednotného vizudlniho stylu nebo k nespravnému pouZiti prvki, kdy by napiiklad pracovnik

logo zmensil vice, nez je poveleno a na finadlnim grafickém objektu by bylo necitelné. [7]

Pracovnici musi spravné chapat pouziti manualu a implementaci prvkl. K tomuto kroku
firma muze pouzit skoleni, kdy autor manuélu (vizualniho stylu) piedstavi a popise, jak se
ma firma prezentovat a co je zapotiebi, aby byla dodrzena jednotnd image. Zaméstnanci by

méli byt také pouceni o tom, na koho se maji v ptipadé nejasnosti nebo problému obratit. [3]

2.4 Co manual ovliviiuje

Krom¢ samotného grafického stylu miize manual ovliviiovat také firemni kulturu, komuni-
kaci a produkt. Manudl urcuje, jakym smérem muze byt firemni kultura cilena a naopak.
Pokud se firma prezentuje elegantnim, minimalistickym logem a obdobnymi souvisejicimi
grafickymi prvky, mize byt brana jako seriézni a moderni a kultura se tak bude této mys-
lenky drzet nebo naopak pokud je firemni kultura nastavena timto smérem, bude tomu pii-
zpusobeno také logo. Firemni komunikaci ovliviiuje manual grafickymi prvky, které maji
byt pii komunikaci pouzivany, aby bylo v§e sjednoceno. Definuje naptiklad podobu social-
nich siti, webové stranky nebo emailu. V ptipad¢ firemniho produktu miize manual ovliviio-

vat jeho podobu, etiketu na vyrobku a obal.
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3 DRUHY VIZUALNI IDENTITY

Vizuélni identitu miZeme rozdélit do ¢ty kategorii podle toho, jak pracuje s logem a s gra-
fickymi prvky. Druh vizuélni identity si spole¢nost voli podle toho, jakou mé se znackou

strategii a kam chce v budoucnu znacku sméfovat. [3]

3.1.1 Identita monoliticka

Vizualni prvky se pouzivaji na vSech produktech stejné. Maji stejné barvy, stejnou grafiku,
stejné logo nebo stejné obaly. Prikladem muze bat identita spole¢nosti Coca Cola. Spolec-
nost pouziva stejné logo a stejnou ¢ervenou barvu na lahvich, obalech nebo v reklaméach.
Dilezitou soucasti je také nezameénitelny tvar lahve, kterd spolecnost jesté vice odliSuje od

konkurence. Spottebitel tak jiz pti prvnim pohledu jasné poznd, ze produkt spada pod spo-

S il
—

‘Lol

Obrazek 8. Identita monolitické spole¢nosti Coca Cola [20]

leénost Coca Cola.

3.1.2 Identita sdilena

Identita, kterd nese ¢ast stejnych prvka a ¢ast se méni napiiklad podle konkrétniho praco-
visteé. Muzeme se s ni setkat u log Slovenskych ministerstvech — zaklad identity je stejny

(statni znak a trikolora), méni se pouze nazvy jednotlivych ministerstvech.
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MINISTERSTVO

FINANCII
SLOVENSKE| REPUBLIKY

MINISTERSTVO

PODOHOSPODARSTVA
A ROZVO|A VIDIEKA
SLOVENSKE| REPUBLIKY

MINISTERSTVO
VNUTRA
SLOVENSKE|] REPUBLIKY

MINISTERSTVO
E HOSPODARSTVA

SLOVENSKE| REPUBLIKY

MINISTERSTVO

PRACE, SOCIALNYCH
VECI A RODINY
SLOVENSKE| REPUBLIKY

MINISTERSTVO
DOPRAVY, VYSTAVBY

A REGIONALNEHO ROZVOJA
SLOVENSKE| REPUBLIKY

MINISTERSTVO
KULTURY

SLOVENSKE] REPUBLIKY

MINISTERSTVO
SKOLSTVA, VEDY,
VYSKUMU A SPORTU
SLOVENSKE] REPUBLIKY

MINISTERSTVO
ZAHRANICNYCH VEC]

A EUROPSKYCH ZALEZITOSTI

SLOVENSKE] REPUBLIKY

MINISTERSTVC
OBRANY
SLOVENSKE) REPUBLIKY

MINISTERSTVO

SPRAVODLIVOSTI
SLOVENSKE] REPUBLIKY

MINISTERSTVO
ZDRAVOTNICTVA

SLOVENSKE| REPUBLIKY

MINISTERSTVO
ZIVOTNEHO PROSTREDIA

SLOVENSKE] REPUBLIKY

Obrazek 9. Identita sdilena — ministerstva Slovenska [21]

3.1.3 Identita unikatni

Identita, kterd je vhodna, pokud pod jednu spolecnost spadad vice samostatnych znacek a
chceme kazdou z nich odlisit. Pfiklad mGzeme najit u spole¢nosti Nestlé, ktera ma pod sebou

desitky dalSich samostatnych znacek.
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Obrazek 10. Loga spole¢nosti spadajici pod Nestlé [22]
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3.1.4 Identita proménliva

Tato identita se hodi, pokud chceme na znacce ménit barvy, text, tvary nebo pozadi. Jedna
se o jednu znacku, ale v n€kolika podobach. S touto identitou se miiZzeme setkat naptiklad u
identitu mésta Melbourne, kde logo tvoii pismeno M, ale ma podobu v n€kolika riznych

variantach. [3]

CITY OF MELEOURKE CITY OF MELBDURNE CITY OF MELBOURNE CITY OF HELBOURKE CITY OF HELEOURKE CITY OF MELEDURKE

MM TP

CITY OF MELEDURKE CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE CITY OF HELBOURKE CITY OF HELBOURNE CITY OF HELEDURKE

(CITY OF MELBOURKE CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE (ITY OF MELBOURKE

Obrazek 11. Proménliva identita mésta Melbourne [23]
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4 TVORBA LOGA

vvvvvv

design a utvaii firemni identitu. Diky logu nas zakaznik rozezna na trhu a bude védét, jaké
z nabizenych produktii patii nasi firm¢. Tvorba loga je naro¢na a neméli bychom pfti ni spé-
chat. Na grafickém navrhu ¢asto nepracuje jen jeden grafik, ale podili se n¢kolik lidi. Je
dilezité zaméfit se na to, jakou mySlenku chee firma pomoci loga sdélovat, jaké ma cile a

jak by m¢li zakaznici logo vnimat a to vSe do ndvrhu zapracovat. [12]

Aby logo bylo tspésné, melo by spliiovat n€kolik kritérii. Mélo by byt jedinecné, aby Slo
snadno rozpoznat od konkurence, jednoduché a tim i lehce zapamatovatelné a mélo by byt
vhodné k pouziti jak v malych, tak velkych rozmérech a na rznych materidlech bez ztraty
Citelnosti. Dulezitou funkci loga je funkce informacni, kterd podava na prvni pohled infor-
mace o znacce, kterou reprezentuje. Dale ma logo funkce emociondlni a raciondlni, kterymi
komunikuje se zakazniky, a proto bychom pfi tvorbé neméli zapominat na to, jak ma logo
pusobit nebo jaké emoce ma u zdkaznikl vyvolat a témto zdsadam logo pfizpisobit s firemni

identitou.

Firemni znacka se neskladd pouze z loga. Definici znacky muizeme rozdélit na dvé Casti.
Prvni z nich je, jaky ma znacka symbolismus, tedy to, jak spotiebitel znacku identifikuje a
podle ¢eho ji pozna. Druha ¢ast je vyznam znacky, ktery 1ze popsat jako zpiisob, jak znacka

na spotiebitele plsobi a jak chapou vyhody znacky.

Definice znaky

Znacka se sklada ze dvou prvki

. .

Symbolismus znatky Viyznam znatky
- logo | Zpiisob, jak znatku chapou
— jméno spoffebitelé ve smyslu
styl napisu jejich raciondlnich
—barva a emocionalnich vyhod
UmoZiuje spotfebitel Predstavuje spoffebiteli
znacku identifikovat wyhody znatky

Obrazek 12. Logo jako soucast znacky [2]
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4.1 Typy log

Loga muzeme rozdélit do tfi skupin, podle toho, jakou maji tvarovou strukturu. Zalezi na
grafikovi, pro jaké logo se rozhodne. Neni nijak dané, pro kterou spole¢nost by se dany typ

loga hodil nejvic. Podstatné je, jak je logo zpracovano a jak plisobi na zdkaznika.

1. Typograficka loga — jsou tvofena pouze z pismen, napt. Bat’a, Netflix, Google
2. Obrazkova loga — jsou tvofena pouze obrazkem (piktogramem), napi. Apple, Nike
3. Kombinovana loga — jsou tvofena kombinaci ndzvu a symbolu, napt. Pepsi, Micro-

soft, National Geographic [2]

NETFLIX

Obrazek 13. Logo typografické spolecnosti Netflix [24]

Obrazek 14. Logo obrazkové spolecnosti Nike [25]

=" Microsoft

Obrazek 15. Logo kombinované spolecnosti Microsoft [26]
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4.2 Zakladni pravidla pro tvorbu loga

1. Jednoduchost — minimalistické feSeni byva vétSinou 1 to nejucinngjsi, protoze je
snadno zapamatovatelné a spliiuje vétSinu pozadavkia navrhu.

2. Priméfenost — logo musi vystihovat to, co dana firma prezentuje a mélo by byt s fir-
mou snadno spojitelné.

3. Tradice — mddni trendy na poZadavky loga se rychle méni, proto bychom logo ne-
m¢éli navrhovat podle toho, jaké trendy jsou dnes, ale podle toho, aby bylo logo ak-
tualni co nejdel$i dobu. Zadn4 firma nechce kazdy rok platit za nové logo kviili tomu,
Ze stavajici jiz nespliiuje soucasné trendy.

4. Jedine¢nost — uz pii prvnim pohledu by mélo byt jasné, jaké spolecnosti logo patfi,
proto je dobré zaméfit se na to, aby bylo logo originélni a nedalo se zaménit s jinou
znackou.

5. Zapamatovatelnost — zakaznik by si uz pii prvnim pohledu m¢l logo zapamatovat,
aby az se s nim pfiste setkd védél, o jakou firmu se jedna.

6. Mala velikost — jsou situace, kdy potiebujeme logo na vyrobek nebo tiskovinu umis-
tit, ale musi byt v malé podobé¢, proto by minimalni velikost designu loga, kdy je loga
¢itelné, méla byt 2,5 cm. To je i jeden z divodi, pro¢ by logo nemélo obsahovat
mnoho detailt, které by pi1 malém formatu zanikly.

7. Jeden prvek — staci do navrh zapracovat pouze jeden prvek, aby logo vyniklo, nic

vic neni potieba. [4]

4.3 Realizace tvorby

Pti tvorbé loga firma musi ptedat grafikovi potfebné udaje, tedy to, co od ndvrhu ocekava a
co by si prala. Grafik néasledné vytvofi ndvrh v némz nastini, ¢im se bude fidit pii tvorbé
samotného loga. Pokud ma grafik mélo informaci a zadani od klienta je netiplné, musi se na
potiebné body doptat, aby védél, co presné ma pro klienta vytvoftit. Pozadavky od klienta by
mély byt pisemné, aby se na nic nezapomnélo. Prvotni navrh mize pozdéji pomoct v pii-
padnych neshodach, naptiklad kdyz klient nebude souhlasit s rozhodnutim grafika, grafik
muze své rozhodnuti obh4jit pomoci domluvenych podminek. Zamezi se tak ptipadnym ne-
shodam, Ze si firma ptala od grafika néco jiného. Je obvykl¢, ze grafik v pribéhu prace logo
pozmeéni na prani zadkaznik, aby nasli ideélni feSeni, ale vychazet bude z prvotniho navrhu.

[4], [8]
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4.3.1 Zakladni udaje

Nez grafik za¢ne logo tvofit, potifebuje zakladni udaje o firmé, pro kterou bude navrh vytva-
fet. Kromé& nazvu organizace by mél znat jeji sidlo, jak dlouho piisobi v daném oboru, pocet
zamé&stnanct, historii, produkt, ktery poskytuje a ptipadné i to, jaké ma konkurenty. Tyto
informace pomizou grafikovi udélat si predstavu o firm¢, pro kterou bude logo navrhovat a

vytvorit takové logo, které se k dané spole¢nosti bude nejvice hodit.

4.3.2 Doplnujici udaje

Informace potiebné pro ndvrh loga nejsou jen ty, které se pfimo tykaji spolecnosti. Velmi
dialezité je také zapracovat do loga to, co chtéji a o¢ekavaji od spolecnosti jeji zakaznici.

Staci k tomu par jednoduchych otazek:

Co zajima zakazniky? Logo na produktech oslovuje zdkazniky, proto je dobré, aby mélo

takovou podobu, kterd zdkazniky bude pfitahovat a zajimat.

Jak se lidé dovédi o firemnim produktu nebo sluzbé? Pokud ma firma urcity zptisob, jak
oslovuje zakazniky, mize toho grafik vyuzit a udélat logo na miru tomu, jak jsou firemni
produkty propagovany. Naptiklad pokud chce firma rozdavat zakazniktim letacky s infor-
macemi o novém produktu, je vice ekonomické, aby bylo pouzito logo v jednobarevném
provedené misto navrhu s n¢kolika barvami. Firma tak uSetii pfi tisku letdku a na efekt pro-

pagace to nebude mit vliv.

Potiebuji zakaznici novou znacku? V nékterych piipadech by nové logo mohlo mit vice
Skody nez uzitku. Pokud znacka firmy funguje jiz n€kolik desetileti, jeji klienti na ni jsou
zvykli a logo je vyhovujici, mohla by piipadna zména uskodit. Kdyby spolecnost Nike zme-
nila své logo, zdkaznici by v obchodech hledali vzdy ptivodni design a jen tézko by se pie-
orientovali na logo nové. V nékterych ptipadech staci jen logo pozménit, provést tzv. rede-

sign, aby 1épe vyhovovalo souasnym trendiim a bylo moderng;si.

Jaka slova si ma zakaznik spojit s firmou? Pokud klient oznaci svou spole¢nost za ,,mo-

derni®, ,, technickou® nebo ,,kreativni®, vysledny navrh loga by m¢l takovy popis odrazet.

Jak se bude logo pouZzivat? Je mnoho moZnosti, kam logo umistit. MizZe se stat, ze firma
bude pouzivat logo jen digitdln€¢ na webovych strankéach, vétSinou v malych velikostech.
K takovému pouziti je dostate¢né logo v mensim rozliSeni. Pokud by ale bylo takové logo
pouzito 1 pro tisk na billboard, muselo by se hodn¢ zvétsit a kvalita by byla Spatna. Proto je

dobré mit loga v n€kolika rozliSeni, podle toho, kam je firma bude chtit umistit. [4]
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4.4 Rizika spojena se zménou loga

Pokud se firma rozhodne zménit své logo, méla by diikkladné promyslet, jestli je to opravdu
dobry krok. Ne vzdy zména loga miize pomoct navysit trzby nebo mit kladny nazor od za-
kazniki. Pokud se jedna o firmu novou, je jedind moznost a to vytvofeni loga nového. Pokud
ale jiz firma své logo ma, je na uvazeni, zda logo ménit zcela nebo ho jen upravit do moder-
néjsi a piijatelnéjsi podoby. Urcité znacky si celkovou zménu loga nemohou dovolit z di-
vodu vztahu k zakaznikovi. Jedna se o mezinarodni znacky s dlouhou tradici, na které jsou
zakaznici zvykli a pfi1 prvnim pohledu na loga vi, co mohou ocekévat. V takovém piipadé je
vhodnéjsi, pokud je to opravdu nutné a zména musi nastat, logo pouze upravit. Casto sta¢i

vymeéna pouZzitého fontu za modernéjsi nebo logo prevést do modernéjsi podoby.

Jsou ptipady, kdy zména znacky vyrazné uskodila. Jednim z takovych ptipadi je znacka
Coca Cola. Firma se rozhodla v roce 1980 uvést na trh znacku ,,new Coke*, a tak zménila
loga na obalech i chut’ napoje. Tento krok mél za cil ptitahnout nové zakazniky. Zakazniktim
se ovSem nelibilo, Ze neni jiz mozné koupit piivodni napoj, spole¢nost zaznamenala vice nez
400 000 stiznosti a nakonec usoudila, ze bude lepsi navrat k pivodnimu designu a chuti.
V takovych ptipadech je nutné zaméfit se prvni na prazkum cilové skupiny zakaznik jesté
pfed zménou znacky, aby firma zjistila, jestli je zména loga vhodna. To, jak spotiebitelé
znacku vnimaji, hraje velkou roli pfi zméné¢ jejiho designu. Zakaznici mohou mit k soucasné
znacce silny citovy vztah a je potfeba zahrnout do rozhodovéani o novém designu i tento
faktor. Diky tomuto kroku firma muze ptedejit Spatné vynalozenému usili a financim na

tvorbu nového loga nebo celé vizudlni identité znacky. [4], [65]

4.5 Graficky navrh loga

Samotny navrh loga neni snadny a vyzaduje hodné zkusenosti. I profesionalnim grafikiim
muze prace zabrat nékolik mésict. Pokud se grafik do tvorby pusti, je dobré zacit myslen-
kovou mapou, diky které si 1épe uvédomi, jakymi sméry se mize vydat. Doprostted papiru
s logem souvisi a tak déle, az vznikne mapa myslenek, kterd grafikovi pomize najit to, co
by logo mélo ve finalni podob¢ obsahovat. Tato metoda je kreativni a velmi uzite¢na. Po-
maha grafikovi k utfidéni myslenek, pravé diku tomu, ze ma ptesné a jednoduse napsana

jednotliva slova, od kterych miize pti tvorbé vychazet. [4]
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Poté, co grafik ziska urcitou piedstavu o tom, jak by logo mélo vypadat, je na fad¢ prevést
myslenku na graficky navrh. Idedlni je v tomto kroku obycejny papir a tuzka. Grafik kresli
své napady a predstavy, z ¢eho by se logo mohla skladat. Nestava se, Ze by grafik nakreslil
kompletni logo hned na prvni pokus. VétSinou je n€kolik navrhi, které se rizné¢ modifikuji

a upravuji, nez vzniknou verze, ze kterych se bude vychazet.

Plati, Ze ¢im je logo jednodussi, tim je 1épe zapamatovatelné. Zakaznik pottebuje jasné a
rychle poznat produkt, ktery potiebuje a s lehce zapamatovatelnym logem to jde Iépe. Slozita
loga s neurc¢itym tvarem nebo loga s ilustraci se budou zdkaznikovi tézko pamatovat, kdezto
loga s jednoduchym tvarem a jednou barvou se zapamatuji 1épe. Dulezité je také zvolit
spravnou barvu, pokud mozno takovou, kterou zakaznik znd. Nedoporucuje se pouzivat
barvy, se kterymi se zédkaznik setka ziidka a nevédél by, jak je pojmenovat (naptiklad tera-

kotova, Sedozelend, merunikova) nebo barvy, které by si mohl zaménit s jinymi.

Podstatnou vlastnosti je i to, aby bylo logo univerzalni a dalo se pouzit téméf kdekoliv. Po-
kud je logo navrzeno dobfe, miize ho firma pouZzivat n€kolik desitek let. Neni dobré umis-
tovat do loga fotografii nebo jiny bitmapovy obrazek. V takovém ptipadé je logo limitovano
velikosti, pfi které ma dobrou a pouZzitelnou kvalitu a nejde libovolné zvétSovat nebo zmen-
Sovat. Pokud se firma v budoucnu rozhodne, Ze potfebuje naptiklad logo vysit na reklamni

obleceni, nebude to mozné. Tomuto problému se zamezi, pokud bude logo vektorové. [8]

Pokud ma grafik ptedstavu o tom, jak by logo mélo vypadat, ptejde se z papiru do pocitace,
kde jiz logo dostava svou presnéjsi podobu. Grafik nemusi tvofit jen jeden navrh, pokud ma
dobrych napadi vice, mize jich zpracovat nékolik, ty nasledné prezentovat klientovi a podle
klientova vybéru dokoncit jeden z nich. Klient tak vnese do procesu tvorby sviij nazor, bude
spokojen¢jsi a najde se idealni vysledek feSeni loga. Celkovy pocet navrhi by nemélo byt
pfrili§ velky, mohlo by se totiz stat, ze by byl klient zbytecné zahlcen a nevédél by, ktery
navrh vybrat. Idedlni pocet navrhll je maximalné pét. Nabidnout klientovi mensi pocet na-
vrhil je efektivnéjsi 1 pro grafika v tom, Ze miize v uréeném Case pracovat napiiklad na tfech

navrzich vice do detailu nez za stejny ¢as vytvofit deset log, ale na tkor jejich kvalité a

propracovanosti. [4]

Je dobré navrh loga tvofit prvni Cernobile a ne barevné. Je to z diivodu, ze barvy ovliviiuji
naSe rozhodovani a zapominame na to, co logo piedstavuje nebo jak je praktické. Grafik
muze vytvorit skvélé logo, ale barvy se nemusi klientovi libit a proto da radsi prednost ji-

nému navrhu aniz by si uvédomil, ze se rozhoduje na zaklad¢ barev a ne na zaklad¢
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funkénosti. Barvy lze jednoduse doplnit ve finalni fazi navrhu loga. Cernobilé logo se da
snadnéji pouzit na riznych predmétech a grafik se tak vyhne problému, ze by se logo po

pievedeni na vektor nedalo nékam umistit. [4], [8]

Pro lepsi prezentaci loga se doporucuje pouzit takzvany ,,mock up*. Jedné se o soubor, ve
kterém diky programu Photoshop muze grafik umistit loga na rizné tiskoviny nebo objekty
a simulovat tak, jak by logo vypadalo. Klient si ¢asto nedokéze ptedstavit, jak bude logo na
firemnich predmétech plisobit a pravé to miize byt jeden z divoda, kvili kterému se nedo-
kaze rozhodnout, jaky nabizeny navrh vybrat. Diky mock upu vidi, jak bude logo vypadat
naptiklad na auté, billboardu, vizitce, dopisnim papiru a obalce, propisce nebo na budové
spolecnosti. Ziska tak ucelené¢j$i kontext pouziti loga a pomiize ve snadnéjSim rozhodovani

pii vybéru finalniho navrhu. [4]

Brand.

10:10

Brand.

—

Brand.

g

Obrazek 16. Ukazka mock upu [27]

V moment, kdy si klient vybere, jak by mé¢lo logo vypadat, je na grafikovi navrh dokondit.
Grafik by mél dodrzet domluveny termin dodani hotového designu. Podle domluvy s klien-
tem muze grafik vytvofit také logo manudl nebo obsédhlejsi graficky manudl, pokud se firma
rozhodne vytvofit z nadvrhu loga sviij jednotny vizuélni styl a z néj 1 celkovou firemni iden-

tity.
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4.6 Redesign loga

Pokud grafik nenavrhuje pro firmu logo zcela nové, ale upravuje jeho stavajici podobu, mlu-
vime o redesignu. Dvody pro zménu loga mohou byt rizné, ¢asto se jedna o zménu marke-

tingové nebo komunikacni strategie. [2]

Nejcastéjsi diivod redesignu byva ten, ze logo nespliiuje soucasné trendy. At uz ma firma
logo sebelepsi, po ur€itém Case zac¢ne pusobit zastarale a je potieba jeho uprava podle aktu-
alnich trendd, pfiblizné jednou za sedm az deset let. Jak je tomu napiiklad v mode, tak i
trendy pro vizualni podobu log se neustale méni. V posledni dobé ma;ji loga tendenci byt co
nejmén¢ komplikovana a minimalistickd. Tento trend je také disledkem toho, ze se vSude
kolem nas nachazi velké mnoZzstvi informaci, které neustale cili na nasi pozornost a chtéji,
abychom jim projevili zajem. Vyhoda jednoduchého a minimalistického loga je takova, ze
st ho ve smésici informaci spiSe v§imneme a naSe pozornost mu da prednost pfed nécim
slozitym. Plati, ze ¢im jednodussi logo (neboli vizualni sdéleni), tim je vEtsi Sance, ze si ho

zakaznik v§imne a zapamatuje.

‘LE- >
CESKY ROZHLAS

Cesky rozhlas

s » ©

PEPSI pPepsi

Obrazek 17. Ukazka redesignu log [28]

Redesign loga neni vhodny vzdy, zalezi na n¢kolika okolnostech. Hodi se v pfipad¢, pokud
pfijde nova konkurence a méni se situace na trhu. Firma v takovém piipad¢ miiZe chtit zacilit
na novu skupinu zakaznikli nebo zménit své vizualni vyjadfovani, ale nema k dispozici tolik

finan¢nich prosttedkil na tvoru loga nového nebo se sou¢asného loga nechce vzdat.
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Dalsi vhodny moment a také nejcastéjsi pro redesign je, pokud je logo jiz zastaralé a nevy-
hovuje aktualnim trendiim. V takovém piipadé mizeme vidét redesign i u velkych mezina-
rodnich firem, a to i1 pfes velké néklady, které jsou s timto krokem spojeny. Do naklada
muzeme zapocitat kromé samotné grafické prace napiiklad nédklady na zménu oznaceni pro-
dejen a vozidel nebo vyrobu tiskovin, které pouzivaji zaméstnanci (vizitky, dopisni papir).
Nékdy se mize jednat o stovky materidlli, které se musi dodat s novym logem a naklady na

obménu mohou byt velmi vysoké.
Jsou ptipady, kdy se povede vytvofit logo velmi nad€asové a mlze byt pouzivdno beze

zmény 1 nékolik desetileti. Jednim takovym ptikladem je znacka 3M, jejiz podoba je stejna

od roku 1978. [3]

D & &€ M M
am 3m 3V

Obrazek 18. Vyvoj loga spole¢nosti 3M [3]

Spolecnost Shell vice jak 100 let vsazi na logo ve tvaru musle, které bylo pozdéji doplnéno
o ¢ervenou a zlutou barvu. Logo v prubéhu let proslo nékolikrat redesignem, aby se ptizpu-
sobilo aktualnim grafickym trendiim. Soucasna podoba loga vznikla v roce 1971. Jednalo se
tedy o velmi nadcasovy design, ktery i v dnesni dob¢ splituje vSechny podstatné nélezitosti

dobrého loga a lze jej bez problémi dale pouzivat.
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Obrazek 19. Vyvoj loga spolec¢nosti Shell [29]

Spole¢nost Skoda se rozhodla pro redesign svého loga v roce 2022. Nové logo je vice mini-
malistické (odstranily se 3D prvky), aby vyhovovalo novému konceptu automobilky, ktery
se ubira smérem elektromobility a digitalizace. Logo dostalo dva nové odstiny zelen¢, které
maji symbolizovat ekologii a elektromobilitu. K marketingovym tc¢eliim se uptednostni po-

uziti pouze typografické ¢ast loga (napis Skoda). [30]

Obrazek 20. Vyvoj loga spoleénosti Skoda v letech 1895 az 2022 [31]
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Dalsim piikladem redesignu je logo spolecnosti IKEA. Pivodni logo mélo kulaty tvar a
obsahovalo ¢ervenou barvu, kterd méla zndzornovat nizké ceny. Pozdéji logo ziskalo jiz
znamou zlutomodrou kombinaci, ktera je pouzivana do dnes. V roce 1981 vznikla Cervena

varianta logo, od které bylo ale pozdéji upusténo a dalo se prednost logu predeslému. [32]

Spolecnost IKEA za sviij uspéch vdéci tomu, ze nabizi své produkty levné, poskytuje za-
kaznikim detailni informace o produktech a drzi krok s dobou. IKEA se za dobu své exis-
tence rozsifila do n€kolik desitek zemi a vybudovala si silnou identitu znacky, ktera je

znama po celém svete. [65]

1983 2018

Obrazek 21. Vyvoj loga spolec¢nosti IKEA [33]

4.7 Firemni barvy

Barva loga definuje firemni barvy, kterymi by se firma méla prezentovat. Diky tomu bude
pro zdkaznika snadné&j$i identifikace dané spole€nosti a pfifazeni k jejimu produktu. Typic-
kym ptikladem je Cervend a bila barva Coca Coly, modrd barva Facebooku, fialova pro
Milku nebo zelend barva pro Starbucks. Pti tvorbé loga je dilezité najit takovou barevnost,
ktera bude nezaménitelna a snadno rozpoznatelna. U nékterych skupin spolecnosti zakaznik

ale ur¢itou barvu vyhledéava, napiiklad u 1ékdren hledame zelenou barvu, proto je dobré spo-

ttebiteli vyhovét a zelenou barvu do loga zakomponovat. [3]
Pti tvorb¢ loga se mizeme fidit i podle toho, jaky ma barva psychologicky vyznam a co
vyjadiuje. Grafik se mize rozhodnout pro pouziti zelené barvy pro logo spolecnosti, ktera

se zamé&fuje na ekologii nebo mé vztah k ptirodé€, ale také nemusi a logo mize mit barvu
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jinou. Rozhodovat o barveé by mél spisSe zakaznik, protoze ten bude produkt kupovat a nejvic
na néj logo bude cilit. Barvy mohou puisobit klidnym dojmem (barva modra), mohou sym-
bolizovat dynamiku (barva zlutd) nebo ptsobit agresivné a vasnivé (barva Cervena). Je na
uvazeni grafika, jak chce, aby logo pisobilo a tim i1 zvolit pfiméfené barvy s ohledem na
zaméfeni spoleCnosti. Spravna barevna kombinace muze ptildkat nové zakazniky, nespravna
muze naopak znacce uskodit. Dillezitym faktorem pro vybér firemni barvy je i kultura v dané
zemi. Ne vSude ma jedna barva stejny vyznam, v nékterych zemich je bila barva spojena se
svatbou, n€kde se smrti. Pokud firma plisobi mezinarodné a v riiznych kulturach, méla by

rozdily upravit, aby nepiisobila negativnim dojmem. [5]

., V Thajsku je fialovd barvou zarmutku a oblékaji si ji jen vdovy. Zlutd je v Japonsku barvou
odvahy, ale ve Spojenych statech naopak barvou zbabélcii. V Egypté se asociuje se zarmut-

kem, stejné jako v Thajsku fialova“ [8]

Pti tvorbé loga by se grafik m¢l alespoii ¢astecné domluvit na vybéru barev s firmou. Stava
se, ze firma nechce pouzit néjakou konkrétni barvu, protoze ji ma v logu konkurence nebo
proto, Ze ji nékdo z vedeni nesnasi. Je potfeba myslet dopfedu a takovym pifipadim se vy-
varovat dfiv, nez bude logo vytvoieno. Pfedejde se zbyte¢né praci na upravach loga nebo

dalsich materiala s logem spojenych. [§]

Barvy mizeme rozd¢lit na zékladni a doplitkové. Zakladni barva tvoti vétsi ¢ast loga, byvaji
jedna az tii. Doplitkové barvy byvaji v kontrastu s barvami zakladnimi, ovSem nesmi za-
kladni barvy piehlusit nebo jinak narusit. Zakladni 1 dopliikové barvy jsou pro logo jasné
dané a nedaji se ménit podle osobnich preferenci. Jejich piesnou definici a zadsady pouziti
popise grafik v logo manudlu a tim bychom se méli pfi pouzivani drzet, aby nedoslo k po-

Skozeni firemni znacky. [3]
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Obrazek 22. Zakladni a dopliikové barvy loga Univerzity TomaSe Bati [13]

4.8 Typografie

Vétsina log obsahuje text, obvykle s ndzvem spolecnosti. Grafik tak potfebuje vybrat ten
spravny, ktery bude spolecnost reprezentovat. Jsou situace, kdy vybér fontu mize byt na-
ro¢ny a zdlouhavy proces nebot’ riznych druhii pisem jsou stovky. Nekdy grafik ptistoupi
k feSeni navrhu nového fontu, ktery bude jedine¢ny a spolecnost bude mit jistotu, Ze u kon-
kurence stejny font nenajde. Tento krok je ovSem casové velmi naro¢ny a drahy, proto je na
zvazenti, jestli se spolecnosti novy font vyplati. Rlizné fonty ptisobi riznym dojmem, na-
jdeme naptiklad fonty moderni, technické, kaligrafické, tradi¢ni a mnoho dalSich. Pti tvorbé
loga je typ fontu zasadni, mél by odrazet potencial spolecnosti a to, jak chce byt vnimana.
Pouzitd pisma délime do tii skupin, kterymi jsou zakladni pismo, substitu¢ni font a doplii-

kové pismo.

4.8.1 Zakladni pismo

Zékladni pismo je hlavni pismo, které tvoii logo. Z néj potom vychazi font, kterym firma
pouzije ke komunikaci. Pismo je dobré zvolit takové, které je nad¢asové a nebude potieba
v nejblizsich letech jeho obména. Pokud neni font vytvofen piimo pro konkrétni spolecnost,
casto grafik voli font, ktery bézné€ nenajdeme v kancelarskych aplikacich. V obou ptipadech
mohou mit pracovnici firmy problémy font na sva zafizeni nainstalovat a pouzivat nebo je

jejich nakup pftili§ drahy. Tento problém fesi substitu¢ni pismo. [3]
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4.8.2 Substituéni font

Substitucni font je alternativou fontu zakladniho. Byva mu co nejvice podobny, ale jeho
pouziti je snazsi, protoze se bézn¢ zdarma nachazi v kancelarskych aplikacich, tudiz nemu-

sime fesit jeho nakup a instalaci.

4.8.3 Dopliikkové pismo

Doplitkkové pismo slouZi nejcastéji k marketingovym ucelim, mize se objevit na hlavi¢ko-
vém papirech nebo internich dokumentech. Grafik jako doplitkové pismo muze vybrat ta-
kové, které podléha aktudlnim trendim a jeho pouziti bude kratkodobé, naptiklad pii kam-

pani. Stale vSak plati, ze vizualn¢ ladi k fontu zdkladnimu a daji se spolecné pouzivat. [3]

Ptiklad pouziti vidime na vybranych pismech pro Univerzitu TomaSe Bati. Jako zékladni
font pro logo je pouzit UTB Berlin, ktery byl upraven individualné pro univerzitu. Jemu
velmi podobny font UTB text je pouzivam pro béZnou komunikaci. Substitu¢nim pismem je
zvolen bezpatkovy font Ariel a patkovy font Times New Roman, které najdeme na témér
vSech zatizenich. Dopliikovym pismem je font J Baskerville, ktery je urcen pro reprezenta-

tivni materialy.

AaBbCc

Pro loga a orientacni systéemy pouZivame font UTB Berlin.

AaBbCc

Pro béznou komunikaci pouzivame font UTB Text.

AaBbCc

Substituéni pismo pro béznou komunikaci je Arial.

AaBbCc

Pro reprezentativni materialy pouzivame font J Baskerville.

AaBbCc

Substituéni pismo pro reprezentativni materialy je Times New Roman

Obrazek 23. Pouzivané fonty Univerzity Tomase Bati [34]

Pti vybéru fontu je v kazdém piipad¢ dulezité také to, aby jeho rodina pisem umoziiovala
vice moznosti pouziti. Méla by obsahovat moznosti tloustky jako light, regular, bold a italic
(zajistuje kurzivu). Vybrat by se mél takovy font, ktery ma ve vSech variantach dobrou ¢i-

telnost. [64]
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5 AKCIDENCNI TISKOVINY

Akcidenéni nebo také ptileZitostné tiskoviny jsou tiskoviny malého rozsahu, které slouZi pro
potieby pracovniho a soukromého zivota. Podle pouziti mizeme tedy rozdélit akcidenéni
tiskoviny na vetejné a soukromé. Pomoci vetfejnych akciden¢nich tiskovin mize firma ko-
munikovat s potenciondlnim zakaznikem nebo s Sirokou vetejnosti. V soukromém zivoté
slouzi akciden¢ni tiskoviny spiSe jako nositelé informaci ohledné naseho osobniho Zivota a

predavaji se mezi jednotlivci.

Tyto ptileZitostné tiskoviny jsou dlleZitou a velkou ¢asti nasi firemni 1 osobni prezentace.
Pokud tedy chceme, aby nase prezentace pomoci akcidencnich tiskovin byla profesionalni a
spravna, mél by tiskoviny tvofit zkuSeny grafik, ktery zna pravidla typografie, spravné pou-
ziti barev a vi, jak pracovat s obrazky a dal§imi dopliiujicimi grafickymi objekty. Dulezita
je také technicka znalost jednotlivych tiskovin, jako naptiklad format, ktery je u nékterych
tiskovin jasné dany nebo jaky druh papiru by bylo nejvhodnéjsi pouzit. Grafik by se m¢l
samoziejme fidit 1 tim, pro koho je vysledna tiskoviny urcena a jaky je jeji obsah, aby byl
vysledek jeho prace jak esteticky, tak i funkéni. Pokud zaddvame grafikovi vytvoteni tisko-
viny, m¢li bychom dodat jasné pozadavky, jak bychom si tiskovinu pfedstavovali a zadani,
jaky text ma tiskovina obsahovat nebo jaké by méla mit barvy, aby se naptiklad hodily k cel-
kové grafické prezentaci firmy. Pro grafika tak bude snazsi tiskovinu tvofit a predejde se

pfipadnym neshodam.

Pokud chceme tvofit akcidenéni tiskoviny spravné, mély by se dodrzovat tii zakladni zasady.
Informacni schopnost — grafik by si mél umét poradit s rozdélenim textu, tedy uspotadat
informace podle diileZitosti sdéleni a podle toho s nimi pracovat. Napt. datum, ¢as a misto

¢tenaf by si jich mél v§imnout jako prvni.

Citelnost — veskery text na tiskoving musi byt &itelny, nesmi byt deformovany nebo barevné

splyvat s pozadim, grafik by mél zvolit spravny font, fez a velikost.

Esteticka droven — tiskovina by méla mit plisobivy esteticky dojem a neméla by byt zby-
te¢né zahlcena grafickymi prvky, které by kazily celkovy dojem, grafik by mél mit vytvarny
cit, aby byl vysledek jeho tvorby co nejlepsi.
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Akcidenc¢ni tiskoviny mizeme rozdélit do nékolika skupin podle jejich obsahu a ucelu.
Osobni: vizitka, dopisni papir a obalka, svatebni oznameni, smute¢ni oznameni, promo¢ni

oznameni, novoroc¢enka, ex libris.

Spolecenské: pozvanka, program, diplom, vysvédceni, osvédcenti, jidelni a napojovy listek,

menu, hotelové tiskoviny

Firemni (administrativni): firemni dopisni papir, obalka, objednavka, faktura, dodaci a
piijemni list, formulare
Reklamni: letdk, billboard, plakat, inzerat, katalog, cenik, prospekt, brozura, kalendaf

Ostatni: bankovky, Sekové knizky, kolky, losy, poStovni zndmky, pojistovaci listiny

5.1 Osobni tiskoviny

SlouZzi pfedevsim pro osobni prezentaci a k oznameni osobnich udalosti nebo zmén v Zivote.

5.1.1 Vizitka

Je jednou z nejvice pouzivanych akcidenc¢nich tiskovin, jejiz cilem je piedat zdkladni infor-
mace o dané osob¢ nebo o spolecnosti. Na osobni vizitce nejcastéji najdeme jméno, adresu
a kontaktni informace. Firemni vizitka byva doplnéna o nazev firmy a logo firmy, pozice
dané osoby ve firm¢ nebo webové stranky. Format standardni vizitky je 90x50 mm, EURO

format je 85x84 mm.

Graficka uprava je jednoduchd, nedoporucuje se pouzivat slozité¢ grafické prvky, casto by-
vaji tistény pouze jednostranné. Papir, na ktery se vizitka tiskne, by mél byt kvalitni a vyssi
gramaze. Vizitka by krom¢ informac¢ni funkce méla mit a funkci propagacni. Da se pouzit
napiiklad ruéné vyrabény papir nebo alespon kvalitnéjsi papir, ktery vizitku obzvlastni. Roz-
hodné¢ ale neni dobré pro tisk pouzit papir bézny. Pokud je pouzit spravny papir a spravna
grafickd uprava textu, neni potieba dale vizitku dopliovat o dalsi grafické prvky a tim ji
znehodnocovat. Lépe plsobi minimalisticka a tim 1 pfehlednd vizitka nez vizitka, kde se da

stézi mezi riznymi nevyzaddanymi grafickymi prvky najit kontakt.
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5.1.1.1 Jak navrhnout vizitku s fotografii

Pti tvorbé vizitky miizeme postupovat rizné, dejme si ale priklad vytvoreni vizitky pro fo-
tografa. Na vytvoreni dobré vizitky nam staci jedna fotografie a jeden blok textu. Jako prvni
krok bude vytvofit pozadovany text, tedy jméno, adresu, kontaktni udaje a ptipadné i webo-
vou stranku. Text zasadime do bloku, pismo zvolime jednoduché bez zbytecného zdobeni a
cely blok umistime do horniho levého rohu. MlZe se zdat, Ze vizitka bude plsobit prazdnym
dojmem, ale neni tomu tak, jedna se o minimalistické provedeni a bily prostor tvoii domi-

nantni prvek, diky kterému bude pozornost ¢tenafe smétovat piimo na text. [6]

Jayne's Photography

Obrazek 24. Navrh vizitky s textem [35]

Jelikoz se jednd o vizitku pro fotografa, nabizi se jako jedna z moZnosti na pozadi umistit
jeho fotografii. Idedlni je fotografie s otevienym prostorem v levém hornim rohu, kterou
ofizneme tak, aby zabirala cely prostor vizitky az k okrajiim. Pokud je fotografie tmava, na
text pouzijeme svétlou barvu, aby Iépe vynikl a byl jasné€ Citelny. Neni potieba dale piidavat
grafické prvky nebo logo, zbytecné by piisobily rusivym dojmem. [6]

Pokud mame k dispozici fotografii, ktera nema prostor pro text, nechame prostor prazdny a

fotografii umistime na druhou stranu vizitky. Je to elegantni feSeni, na jedné stran¢ pouze

text a na druhé fotografova prace.
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Jayne's Photography

Obrazek 25. Navrh vizitky s fotografii [36]

Miizeme se také setkat s fotografii, kterou neni mozné zvétsit pres cely format vizitky. V ta-
kovém piipad¢ mame dvé moznosti. Pokud ma fotografie jednobarevné pozadi, da se pozadi
jednoduse umeéle ptidat, aby vypliiovalo cely prostor. Druhé feSeni je pouzit pfechod do
¢erné, pripadné jiné vhodné barvy, ktery se hodi pouzit u vicebarevného pozadi. Vznikne

nam tak neruseny a Cisty prostor pro text. [6]

Bob Sehnell P‘]l|:|1|..|_!-_l,:1‘;|;r}!_\'

Obrazek 26. Navrh vizitky s pfechodem [37]

M¢éné¢ tradicnim feSenim je vizitka se svislym formatem, nejsou sice piili§ obvyklé, ale upou-
taji pozornost. Text nechdme v levém hornim rohu, fotografii ofizneme a umistime ji tak,

aby nebyl text ruSen prvky z fotografie a byl citelny.
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5.2 Spolecenské tiskoviny

Spolecenskeé tiskoviny slouZzi ke komunikaci s vefejnosti, informuji o akcich, zahrnuji 1 tis-

koviny v hotelech, restauracich nebo v divadlech.

5.2.1 Pozvanka

Jedna se o nejvic rozsifenou spolecenskou tiskovinu, kterd ma informacni 1 propagacni ob-
sah. Firma vyuziva pozvanku nejcastéji na spolecenské, kulturni a sportovni akce naptiklad
na vecirek nebo reprezentacni ples. Formaty mohou byt rizné, zalezi na kreativité grafika.
Text by mél obsahovat jméno potadatele, text pozvani, nazev akce, datum a misto konani,
nasledné mize byt doplnén o sponzory nebo stru¢ny program. Nejdiilezitéjsi je ndzev akce
a datum. Graficka uprava by méla respektovat danou akci a firemni identitu. Pokud se vy-
tvafi 1 dalsi tiskoviny k akci, jako plakat nebo program, je vhodné pouzit jednotny graficky

styl.

5.2.2 Program

Program je informac¢ni pomtcka pro navstévniky k urcité spolecenské akci. MiiZe se jednat
o koncert, divadlo nebo jiné spoleCenské a sportovni akce. Dulezita je dobra Citelnost a pre-
hlednost, grafika by méla plsobit estetickym dojmem vzhledem k udélosti, kterou program
popisuje. Format neni piesné definovan, nejcastéji se ale pouziva A5, skladacka, dvojlist

nebo vicestranny.

5.3 Firemni (administrativni) tiskoviny

Jako firemni tiskoviny mizeme oznacit vSechny dokumenty, které slouzi firmé nebo jiné

organizaci pro béznou korespondenci, administrativu a obchodni ¢innost.

5.3.1 Firemni hlavi¢kovy papir

Pomoci hlavickového papiru mizeme udé€lat perfektni prvni dojem a upevnit povédomi o

znacce. VSechny dopisy at’ uz tisténé nebo v elektronické podobé by mély reprezentovat
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danou spolec¢nost a tim i ucelovat firemni identitu. I kdyz se mtize zdat, Ze ptisobi zastaralym
dojmem, neni tomu tak. Pokud je spravné navrzen, ptisobi profesionalné pro vnitropodni-

kovy 1 mimopodnikovy styk a buduje divéru u zékaznikd.

Pouziti firemniho papiru se nemusi vztahovat jen na korespondenci. Jeho obmény se daji
pouzit i na jiné dokumenty, kterymi se firma prezentuje, napiiklad na objednavky, faktury,

manualy nebo pii tvorbé dokumentii PDF, PowerPointu a Wordu.

Nejcastéji se ale setkame s emailem, ktery je dopisnimu papiru nejvice podobny. Grafik by
tak nemél zapomenout i na jeho elektronickou podobu a navrhnout vizualni feSeni pro email,

kde je mozné sjednotit automaticky podpis a font, ktery budou pracovnici pouzivat. [3]

Hlavickovy papir by mél obsahovat logo (nejcastéji umisténé v levém hornim rohu), nazev
spolecnosti a kontaktni idaje. VSechny tyto udaje byvaji z pravidla umistény v zépati doku-
mentu. Nékdy se piidava také slogan, adresa spoleénosti, ICO, DIC a zapis do obchodniho
rejstiiku. Je vhodné pouzit grafické prvky a barvy, které jsou shodné s firemni identitou,
zajisti se tak sjednoceni firemniho vzhledu. PouZziva se vétSinou standardni velikost A4 (210
x 297 mm). Papir, na ktery se tiskne, byva vétsi gramaze z ditvodu reprezentacniho ucelu.

[14]

V minulosti jsme se mohli setkat se stitni normou CSN 886101, ktera piesné definovala
vzhled a jak maji byt jednotlivé prvky rozmistény. V soucasnosti se tato norma prestava

pouzivat, coz umoznuje byt grafikiim vice kreativni a odli$ni od konkurence. [3]

5.3.2 Firemni obalka

Hlavickovy papir miiZzeme doplnit o firemni obélku, neni to vSak nutnost. Obalka nam zajisti
profesionalnéjsi a jesté vice ucelenou firemni identitu, ma i propagacni funkci. Obsahuje
nejcastéji logo a text, ktery je umistén v levé horni ¢asti obalky. Pismo a Giprava by méla byt
stejna jako na firemnim papiru, je vSak potieba dbat na postovni predpisy a neumist'ovat

grafiku do mist, které k tomu nejsou urceny. [3]
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5.4 Reklamni tiskoviny

Reklamni tiskoviny maji za kol propagovat sluzby nebo vyrobky, které firma poskytuje.
Jejich cilem je upoutat pozornost, zaujmout potencialniho zakaznika a ptinést do spole¢nosti
povédomi o nabizeném produktu. Nemaji pevné¢ dané formaty, slouzi k riznym ucelim a

tisknou se ve velkych nakladech. Po grafické strance by mély respektovat firemni identitu.

Ustiednim bodem pro layout neboli rozvrzeni strany byva vétsinou levy horni roh. Tam &te-
nar jako prvni hledé dilezité informace, nejcastéji nadpis. Toto misto pro ustfedni bod je pro
Ctenafe zazity a kdyby byl nadpis umistén jinam, odporovalo by to pfirozenému instinktu,
ktery ¢tenaf ma. Jsou ale pripady, kdy je nadpis potfeba umistit jinam. Pro takové feSeni je

lepsi pouzit jiny vyrazny prvek, ktery pozornost ctenéfe ptitdhne. [§]

5.4.1 Letak

Letak se pouziva k propagaci raznych akci nebo vyrobkia. M¢él by v zakaznikovi vyvolat
pozitivni pocit a zdjem o nabizeny produkt. Nenajdeme ho volné ve vetejném prostoru, vét-
Sinou se rozsifuje postou, priklada se k zakoupenému zbozi nebo jako ptiloha v Casopisech.

Formaty se pouzivaji spiSe mensi, a to A4, AS nebo A6.

5.4.2 BrozZura

Brozura slouzi k podrobnéj$imu pfedstaveni konkrétni udélosti, mista, sluzby nebo spolec-
nosti. Kazda brozura ma zacilit na konkrétni zdkazniky a podle toho by méla byt tvorena.
Nejcastéji brozura obsahuje reklamu a proto je jejich ¢asové piisobeni omezeno na jedinou
ptilezitost. Format brozur neni jasné dany, mize mit jakoukoliv velikost. Casto se pouzivaji

vvvvvv

kud je zadouci odlisit se od konkurence. [9]

5.4.3 Plakat

Plakat taktéz slouzi k propagaci, ale na rozdil od letdku, se nedostava ke spottebiteli ptimou
cestou. Plakat najdeme ve vefejném prostoru nebo hromadné dopravé. Ma za ukol ziskat

zajem vetejnosti o nabizeny produkt nebo zajistit ucast na poradané akci. Proto musi grafika
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dostate¢né¢ upoutat ¢tenarovu pozornost, aby projevil zajem si plakat precist. Formaty byvaji
vetsi nez u letaku, nejcastéji A1, A2 a A3. Text by mél byt struény a obsahovat nazev akce,

ktery by mél byt nejvyraznéjsi prvkem plakatu, dale datum, cas, misto konani a potradatele.

5.4.4 Billboard

Billboard je velka plocha. Kam firma miZe umistit svoji reklamu na produkt nebo sluzbu,
kterou chce propagovat nebo pozvanku na urcitou udalost. Da se pouzivat i pfi politickych
nebo sportovnich udalostech. Musi upoutat pozornost a nem¢l by obsahovat pfili§ moc in-
formaci, aby byl lehce zapamatovatelny. Casto byva umistén vedle hlavnich cest, na dalni-
cich, pobliz kiiZzovatek nebo jinych vefejnych mistech, kde mize oslovit velké mnoZstvi
potencionalnich zakaznikll a denn¢ nasbirat tisice shlédnuti. Ne kazdy travi sledovanim te-
levize nebo brouzddnim na internetu tolik ¢asu, aby se k nému urcitd reklama dostala, ale
silnice jsou dostupné pro kazdého, takze je vétsi Sance, Ze reklamu uvidi, tfeba cestou do

prace.

Kromé billboardu tisténych existuje 1 jejich digitalni verze. Na tiSténych je jen jedna reklama
klidné i nekolik tydnii, kdezto na digitalnich se méni né€kolik reklam v relativné kratkém
casovém useku. Digitalni billboardy se vyskytuji spiSe ve méstech pobliz cest s pomalejsim
provozem, kde mohou tidi¢i i chodci vidét nékolik reklam. Jejich vyhodou je také to, ze se

da propagovany obsah snadno a rychle zménit nebo se daji pouZit animace a videa.

Nejcastéji pouzivany format pro tisk je Euro billboard s rozmérem 510 x 240 cm. MiZzeme

se setkat i s oznacenim Big Board, ktery ma rozmér 960 x 360 cm.

Grafika by méla byt jednoduchd a kontrastni, aby vyc¢nivala z okolnich budov a pfirody.
Pismo by mélo byt dostatecné velké, aby bylo snadné piecist text i z vétsi vzdalenosti a
nem¢lo by splyvat s pozadim nebo obrazky. Design by mél pokud mozno vychézet z firemni
identity, aby bylo pro ptfipadné zakazniky snadnéjsi spojit si nabizeny produkt s firmou. Po-
kud se rozhodneme na billboard pouZzit fotografii, je nutné, aby byla ve vysokém a kvalitnim
rozliSeni, jinak se miZe stat, Ze ndm cely ndvrh zkazi svou neostrosti. VEtsi jistotu mame
s pouzitim vektorové grafiky, u které nehrozi, ze by zménou velikosti ztratila potfebnou kva-

litu.
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5.4.4.1 Jak navrhnout billboard

Pokud chceme kvalitni a uspésny billboard, méli bychom spliiovat nésledujici body, které

nam mohou pomoct k ziskani novych zakaznik.

Kratky slogan — poutavy slogan by nem¢l obsahovat vice nez sedm slov, pismo by m¢lo

mit dostate¢nou velikost pro jasnou citelnost.

Pratelsky k rodiné — reklamu na billboardu vidi vSichni, tedy i déti, proto je potfeba vytvorit

obsah, ktery je vhodny pro vSechny vékové kategorie.

Kontaktni udaje — neni na Skodu umistit na billboard webovou stranku firmy, adresu nebo

telefonni ¢islo, kam se potencionalni zakaznici mohou obratit.

Lokalizace zpravy — pfizpiisobte svou reklamu konkrétnimu méstu nebo oblasti, kde bude
billboard umistén, ukazete tak zdkaznikiim, ze se vas produkt shoduje s tim, co maji radi a

jste jim bliz&i. [15]

5.5 Tisk akciden¢nich tiskovin

Po dokonceni navrhu akciden¢ni tiskoviny je potfeba vykonat pred jejim vytisténim nékolik
krokd. Jako prvni krok bychom si méli vybrat tiskarnu, kde bude névrh vytistén. Doporucuje
se tiskarnu kontaktovat a prodiskutovat potfebné nalezitosti k tisku, které musi zaslany nadvrh
splitiovat. Nez zasleme navrh do tiskarny, je potieba jej peclivé zkontrolovat, jestli obsahuje
vSechny prvky, které obsahovat ma. Mohou to byt napiiklad spravné obrazky, texty ve
spravné velikosti a fontu, jestli ma samotna tiskovina spravnou velikost a dalsi prvky, které
se na tiskovin€ mohou vyskytovat. M¢li bychom si také piecist vSechny texty a zkontrolovat,
jestli se nékde nenachazi gramaticka chyba a uvedené tidaje jsou spravné. U obrazk je po-
tteba zkontrolovat velikost a rozliSeni, aby spliiovaly kritéria pro tisk a budou tak vytiStény
v odpovidajici kvalité. Pokud se na tiskovin€ nachdzi prvky, které sahaji k okraji tiskoviny,
musi byt nastavena spadavka a tyto prvky umistit i do ni, aby se pfi ofezu vytisténych stran
zamezilo, Ze vznikne bily okraj. Velikost spadavky se béZzn¢ nastavuje na 3 mm. Dal§im
bodem je kontrola barevného rezimu. Pro tisk musi byt obrazky i dal$i prvky v barevném
rezimu CMYK. Pokud by ziistal dokument k tisku s nastavenym rezimem RGB, doslo by
pii tisku ke komplikacim a vysledné barvy by se mohly od pozadovaného navrhu lisit. Na
zaver se vytvoii dokument, zpravidla ve formatu PDF, ktery obsahuje samotny navrh a

vSechny polozky, které jsou k tisku potieba. [10]
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 52

6 SJENOCENE LOGO MINISTERSTVA CESKE REPUBLIKY

Prakticka ¢ast prace je zaméfena na navrh (tvorbu) loga pro jednotliva ministerstva Ceské
Republiky. Ceské republika ma celkem étrnact ministerstev a kazdé z nich pouziva jiné logo.
Vypadalo by vice profesiondlné¢ji, kdyby méla ministerstva jednotnou grafickou uprav a s
tou se prezentovala. Toto feSeni existuje ve vSech Ctyfech sousednich statech, kde maji loga
sjednocena a tvoii tak jednotny vizualni styl. Pokud chce Ceska republika udrzet krok s okol-

nimi staty, méla by podniknout kroky k rozvoji jednotné vizualni identity svych minister-

stev.
W Ministerstvo dopravy S L T e
M T mee L +
A S’DE“LN":H 1i.EI;I EE i EEE CESKE REPUBLIKY
Ministerstvo zahranitnich vici
o k lik:
Ministerstvo Rnanci Coské ropubliky
¥ %& Ceské republiky N
MIMISTERSTVO
PRUMYSLU A OBCHODU
_ MINISTERSTVO B2 e e
3 KULTURY
ﬂ MINISTERSTVO I
G - PRO MISTNI i
RDZ“OJ CR MINISTERSTVE ZEHLDILSTVI

bl
uﬁ;j Maniszerstwa Hvotnibo prostiedi
){ Ceské nepublity

intsterstv abrany
Ceske republiky

Obrazek 27. Celkovy piehled log ¢eskych ministerstev [38]

Sjednoceny vizualni styl by se dal snadnéji pouzivat a kazdé ministerstvo by nepotiebovalo
zvlast grafika, ktery by mél nastudovany graficky manuél daného loga, aby védél, jak ma
byt logo spravné pouzito a jak pouZzito nesmi byt. Snizily by se naklady a grafickou praci by
mohlo vykondvat méné¢ lidi. Pokud by jedno ministerstvo potiebovalo naptiklad vizitku pro
nového zaméstnance, vytvoril by ji grafik jednotné podle dané predlohy. Veskera grafika by
se zadavala n€kolika ur¢enym lidem, ktefi by méli nastudovany graficky manual a podle ng;

tvofili grafiku pro vSechna ministerstva v jednotném stylu.
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Bundesministerium Bundesministerium Bundesministerium
Offentlicher Dienst und Sport Europa, Integration Arbeit, Soziales, Gesundheit
und AuBBeres und Konsumentenschutz

Bundesministerium

Bundesministerium

Bundesministerium

Bildung, Wissenschaft Digitalisierung und Finanzen
und Forschung Wirtschaftsstandort
"= Bundesministerium "= Bundesministerium "= Bundesministerium
Inneres Landesverteidigung Nachhaltigkeit und Tourismus

Obrazek 28. Sjednocend logo ministerstev v Rakousku [39]

6.1 Sjednoceni nazvu

Kromé¢ skute¢nosti, ze ma kazdé ministerstvo jiné logo, pouzivaji ministerstva i nesjedno-
ceny typ oznaceni. Néktera ministerstva pouzivaji v ndzvu ,,Ceské republiky*, n€ktera ,,CR*

a n¢ktera nic. Tento prvek by bylo potieba také sjednotit.

MINISTERSTVO
. KULTURY

/‘q MINISTERSTVO
PRO MISTNI

&:: ROZVOIJ CR

Obrazek 29. Odlisna znaceni ministerstev [38]

Pro sviij navrh loga jsem zvolila oznageni bez ,,Ceské republiky* z toho diivodu, Ze je zie-
telné, e logo reprezentuje ministerstvo, které je Ceské republiky a ne jiného statu. Logo by
melo byt co nejvice jednoduché a minimalistické, proto mi neptijde vhodné ptidavat do n¢j

vice prvk.
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6.2 Vybér fontu

Pti vybéru fontu existuji dvé zadkladni moznosti — font patkovy nebo bezpatkovy. U loga
ministerstev jsem se rozhodla pro font bezpatkovy, aby se drzelo souc¢asnych trendii, zaroven
bylo vice nad¢asové a dalo se v budoucnu 1épe pouzivat. Patkovy font se mize jevit jako
vhodnéjsi, pokud se jedna o takto dulezité instituce a 1épe vyjadiuje jejich charakter, avSak

logo by mohlo plsobilo zastarale a nereprezentovalo by moderni a rozvijejici se stat.

MINISTERSTVO MINISTERSTVO
DOPRAVY DOPRAVY

MINISTERSTVO MINISTERSTVO
zivotniho prostredi Zivotniho prostredi

Obrazek 30. Porovnani patkovych a bezpatkovych font

6.2.1 Zakladni a substitu¢ni font

Pro navrh byl jako zdkladni font vybran bezpatkovy font Poppins. Tento font tvoii logo a
mél by se vyskytovat na vizitkdch, hlavickovém papiru a dalSich tiskovinach, které budou

ministerstva ke své prezentaci pouzivat.

Poppins Regular:
AABCCDDEEEFGHCHIITJKLMNNOOPQRRSSTTUUUVWXYYZZ
adbccddeééfghchiijklmnnodpqgris§ttudldvwxyyzz
0123456789

1P&@

Poppins Bold:
AABCCDDEEEFGHCHIIJKLMNNOOPQRRSSTTUOUVWXYYZZ
aabccddeééfghchiijkimnihoopqrisstftuGavwxyyzi
0123456789

1°2&@

Obrazek 31. Ukazka zakladniho fontu (vlastni tvorba)
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V ptipadé, kdy nebude k dispozici font Poppins, smi byt pouzit substitu¢ni font Calibri, ktery

se bézné nachazi v kancelaiskych zatizenich.

Calibri Regular:
AABCCDDEEEFGHCHIIJKLMNNOOPQRRSSTTUUUVWXYYZZ
adbcéddeééfghchiijklmnnoodpqgrissttudivwxyyziz
0123456789

P&@

Calibri Bold:
AABCCDDEEEFGHCHIIJKLMNNOOPQRRSSTTUUUOVWXYYZZ
aabcéddeééfghchiijklmninodpqrissttuiivwxyyzi
0123456789

R&@

Obrazek 32. Ukazka substitucniho fontu (vlastni tvorba)

6.3 Tvorba navrhu

Pti tvorbé ndvrhu loga pracuji s programem Adobe Illustrator a Adobe Photoshop. Logo
ministerstva by mélo obsahovat sjednocujici prvek, ktery bude vyjadiovat, Ze spadd pod
Ceskou republiku. Jako mozné varianty se hodi &eské vlajka nebo trikolora. Problém oviem
nastava s jejich pouzitim na bilém pozadi, protoze jak bila barva ve vlajce, tak 1 v trikoloie
splyvaji s pozadim a nejde jasné identifikovat, o jaky objekt jde. Objekty by musely byt

oznaceny jinou barvou, aby byly na bilém pozadi zfetelné, to ale kazi celkovy dojem.

| ‘u

Obrazek 33. Vlajka a trikolora bez a s ¢ernym obrysem (vlastni tvorba)
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Z tohoto diivodu byl pouzit cesky lev, ktery je soucasti malého i velkého ¢eského statniho
znaku. U lva neni problém s bilou barvou a jasné identifikuje Ceskou republiku. Znak jsem

lehce upravila a zjednodusila, aby byl v logo Iépe Citelny a logo bylo jednodussi.

Obréazek 34. Cesky lev (vlastni tvorba)

Vsechen text je napsan velkymi pismeny - hodi se do kompozice loga vice, nez pismena
mala. Text ,, MINISTERSTVO* je napsano tu¢nymi pismeny, aby se vice odlisil od kon-
krétniho nazvu jednotlivého ministerstva. Samotny znak ¢eského lva byl zvétSen vice, nez

je velikost textu v logu. Znak je tak Iépe rozeznatelny a neztraci se v textu.

MINISTERSTVO
ZIVOTNIHO PROSTREDI

MINISTERSTVO
ZIVOTNIHO PROSTREDI

Obrazek 35. Porovnani velikosti ¢eského lva v logu (vlastni tvorba)
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Velikost znaku lva a textu maji mezi sebou presné dany pomér. Pokud je logo velké 50 mm,
potom je velikost pisma 50 pt. Znak lva je zarovnan na stied k textu. Mezera mezi znakem

a textem je v tomto piipadé 10 mm.

10mm g—
- M{§ MINISTERSTVO |
2 PRO MISTNI ROZVOJ g

Obrazek 36. Popis parametra loga (vlastni tvorba)

Nasledné byla vytvotena loga podle jednotného navrhu pro vSechna ministerstva.

MINISTERSTVO
CESKE REBUPLIKY

MINISTERSTVO
ZAHRANICNICH VECI

MINISTERSTVO
VNITRA

MINISTERSTVO _
PRACE A SOCIALNICH VECT

MINISTERSTVO
PRUMYSLU A OBCHODU

MINISTERSTVO
PRO MISTNI ROZVOJ

MINISTERSTVO
DOPRAVY

MINISTERSTVO
ZDRAVOTNICTVI

MINISTERSTVO
SKOLSTVI, MLADEZE A TELOVYCHOVY

MINISTERSTVO
FINANCI

MINISTERSTVO
ZEMEDELSTVI

MINISTERSTVO
OBRANY

MINISTERSTVO
ZIVOTNIHO PROSTREDI

MINISTERSTVO
SPRAVEDLNOSTI

MINISTERSTVO
KULTURY

W 6 Y6 6 o Yo Yo 3K
AR

Obrézek 37. Loga vSech ministerstvech (vlastni tvorba)
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6.4 Barvy

Pro vice ¢eskych prvki bylo do loga zakomponovana i ¢ervend a modra barva, které vychazi
ze statnich barev a logo vice ozivi. Na pismena ,,I* ve slové , MINISTERSTVO* jsou tyto

barvy pouzity. Barvy tak nenaruSuji celkovy dojem loga a ptisobi minimalisticky.
Barva Cervena je v barevném modelu CMYK slozena hodnotami 10/100/100/0.

Barva modra je v barevném modelu CMYK sloZena hodnotami 100/79/0/0.

Obrazek 38. Ukazka pouzitych barev (vlastni tvorba)
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7 POUZITI LOGA NA TISKOVINACH

KaZzdé ministerstvo by mélo své logo pouzivat podle spole¢nych pravidel, aby se docililo

jednotné vizudlni identity a zamezilo se tak rozdilnosti.

7.1 Vizitka

Jednou z nejvice pouzivanych tiskovin, se kterymi se miizeme u ministerstev setkat, jsou
vizitky. Proto je duleZité, aby splnily potfebné vlastnosti a ndlezité reprezentovali danou

osobu.

Vizitky budou pouzivany pro vSechna ministerstva se stejnym vzorem. To znamena, Ze se
bude obméinovat pouze jméno, funkce a kontaktni tdaje. VSechny ostatni prvky budou ne-

ménné. Rozmér vizitky je 90x50 mm.

V levém hornim roku je umisténo logo ptislusného ministerstva, pod logem jméno a
funkce konkrétni osoby a v levém dolnim roku jsou umistény kontaktni udaje. Okraje vi-
zitky jsou nastaveny na 3,5mm (vné&jsi okraj), ktery udava, kde mé byt umistén lev a 5 mm
(vnitini okraj), ktery udava pozici texti. Velikost loga odpovida velikosti znaku lva 10 mm
a textu 10 pt. Jméno a titul osoby je uvedeno tu¢né, aby si ho ¢tenaf v§iml jako prvni a
bylo vice oddéleno od funkce, kterou osoba na ministerstvu zastava. Velikost pisma pouZi-
tého u jména je 12 pt, velikost pisma u funkce je 9 pt. Kontaktni udaje (email, telefon, ad-
resa, ...) jsou také mensi, jsou méné dulezité nez jméno osoby, a proto jsou napsany veli-

kosti pisma 9 pt.

Aby byla vizitka zajimav¢jsi, ale stale si uchovala minimalisticky a ¢itelny vzhled, je umis-
tén pod logo pruh, ktery se sklada ze stejné Cervené a modré barvy, jako jsou pismena ,,I
v logu. Pruh respektuje prostor 2 mm od spodni ¢ésti lva a jeho celkova délka je % délky
vizitky, tj. 60 mm. Prava ¢ast vizitky je bil4 a neni zaplnéna zadnymi prvky. Toto feSeni

vvvvvv

stor mezi pruhem a textem se jménem osoby je 5 mm.

Druhé strana vizitek bude také pouze bild — neni potieba na vizitku ptidavat dalsi prvky.
Zachova se tak Cisty a jednoduchy vzhled. Samoziejmosti je vytisknout vizitku na kvalitni

papir o vE&tsi gramazi, aby pusobila kvalitné a byla vhodna k reprezentaci.
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ALY MINISTERSTVO
¥ PRO MISTNI ROZVOJ

PhDr. Ilvan Bartos, Ph.D.

Ministr pro mistni rozvoj

ministr@mmr.cz
Staromeéstské ndmesti 6, 110 15 Praha 1

Obrazek 39. Navrh vizitky s voditky (vlastni tvorba)

MINISTERSTVO
PRO MISTNi ROZVOJ

PhDr. lvan Bartos, Ph.D.

Ministr pro mistni rozvoj

ministr@mmir.cz
Staromeéstské ndmeésti 6, 110 15 Praha 1

MINISTERSTVO
PRO MISTNI ROZVOJ

Bc. Lucie BroZzovd
Sekretaridt ministra

+420 224 861145
lucie.brozova@mmr.cz
Staromeéstské ndmesti 6, 110 15 Praha 1

Obrazek 40. Konecny navrh vizitky (vlastni tvorba)
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MINISTERSTVO
PRO MISTNIi ROZVOJ

PhDr. Ivan Bartos, Ph.D.

Ministr pro mistni rozvoj

ministr@mmr.cz
Staromeéstské ndmeésti 6,110 15 Praha 1

Obrazek 41. Ukéazka pouziti vizitek [40]

7.2 Hlavickovy papir a obalka

Dal$imi potiebnymi tiskovinami pouzivanych na ministerstev je hlavickovy papir a s nim

souvisejici obalka.

7.2.1 Hlavic¢kovy papir

Hlavickovy papir ma velikost béZzné A4 210 x 297 mm. V hornim levém rohu je umisténo
logo o velikosti 15 mm. Pod logem se nachazi kontaktni idaje na ministerstvo s velikosti
pisma 10 pt, které jsou stejné jako hlavni text v logu odsazeny od okraje 30 mm. 70 mm od
horniho okraje za¢ina hlavni ¢ast, ktera obsahuje datum, Cislo jednaci a predmét. Nasleduje
samotny text zpravy zakonceny podpisem 30 mm od spodniho okraje. VSechen text od da-
tumu po podpis ma velikost 12 pt. V pravém dolnim rohu se nachéazi Sedy znak lva, ktery
dopliuje grafické provedeni hlavickového papiru. Lev je umistén s 20 % prihlednosti a jeho
velikost je 115 mm. Od dolniho okraje je odsazen 100 mm a od pravého okraje 70 mm. Toto

rozvrzeni strany by mélo byt zachovano vzdy stejné u kazdé zpravy.
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¥

MINISTERSTVO
PRUMYSLU A OBCHODU

Ministerstvo primysiu a obchodu
Na Frantigku 32, 10115 Praha 1

tel: +420 224 8511

e-mail: mpo@mpo.cz
WWW.Mpo.cz

Datum: V Praze dne 1L 11. 201
Cislo jednaci: 506522350650

Predmét: Loremn ipsum dolor

Véazena pani [ Vazeny pane

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nastrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent lupta-
tum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla fecilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nastrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eumn iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui biandii praesent iupta-
tum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla focilisi.

Novikord

o A
Jméno Prijmeni
Sekretariat ministra

Obrazek 42. Navrh hlavickového papiru s voditky (vlastni tvorba)
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MII':IISTERSTVO
PRUMYSLU A OBCHODU
Ministerstvo primysiu a obchodu
Ma Frantigku 32, 110 15 Praha |

tel: +420 224 B511N

e-mail: mpo@mpo.cz
WWW.MpOo.cZ

Daturm: V Praze dne 11.11. 2011
Cislo jednaci: 506522350650

Pfedmét: Lorem ipsum dolor

Vaienda pani [ Vazeny pane

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing slit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut lacrest dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamecorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent lupta-
tum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis ot vero
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent lupta-
tum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Novikord
a +a
Jméno Prijmeni
Sekretariat ministra

Obrazek 43. Kone¢ny navrh hlavickového papiru (vlastni tvorba)
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7.2.2 Obalka

Obalka ma rozmér 220 x 110 mm, coz odpovida rozméru klasické DL obalky s okénkem o
velikosti /5 strany A4 - do obalky se vejde dvakrat pfehnuty list A4. Logo a text respektuji
okraje 10 mm. Velikost loga je 15 mm a velikost textu kontaktni udaji 10 pt. Obélka je
doplnéna potiskem lIva, ktery je v sedé barve s 20 % prtuhlednosti a celkova jeho velikost je
115 mm. Od horniho okraje je taktéz odsazen o 15 mm a od pravého 70 mm. Tento lev na

hlavickovém papiru a na obalce sjednocuji jejich vizualni styl a vzajemné se k sob¢ hodi.

MINISTERSTVO
PRUMYSLU A OBCHODU

Jméno PFijmeni
Na Frantisku 32
No15 Prahal

Ministerstvo pramysiu a obchodu
Na Franti§ku 32
1015 Prahal

tel.: +420 224 85111
e-mail: mpo@mpo.cz
WWW.mMpo.cz

Obrazek 44. Navrh obalky s voditky (vlastni tvorba)

MINISTERSTVO
PRUMYSLU A OBCHODU

Jméno Prijmeni
Na FrantiSku 32
N0 15 Prahal

Ministerstvo pramyslu a obchodu
Na Frantisku 32
1015 Prahal

tel.: +420 224 85111
e-mail: mpo@mpo.cz
WWW.Mpo.cz

Obrazek 45. Kone¢ny navrh obalky (vlastni tvorba)



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky

65

MINISTERSTVO
PRUMYSLU A OBCHODU

ini primysiu a obchod
Na Frantisku 32,11015 Prahal
tel: +420 224 851111

e-mail: mpo@mpo.cz
WWW.MPO.CZ

Datum: V Praze dne 11.11. 2011
Cislo jednaci: 506522350650
Predmét: Lorem ipsum dolor

Véazend pani / Vazeny pane

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel lllum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent lupta-
tum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent lupta-
tum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Novdkovd

Jmeéno Pfijmeni
Sekretariat ministra

MINISTERSTVO
PRUMYSLU A OBCHODU

Jméno Pfijmeni
Na Frantigku 32

=y o 11015 Prahal
Ministerstvo primyslu a obchodu

Na Frantisku 32
N015 Prahal

tel: +420 224 851 11
e-mail: mpe@mpo.cz
WWW.Mpo.cz

Obrazek 46. Ukazka hlavickového papiru a obalky [41]
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7.3 Reklamni predméty

Ministerstva mohou pouzivat rtizné reklamni pfedméty ke své propagaci. Nize jsou navrhy

s logy ministerstev pouzitych na mock-upech, jak by mohly reklamni predméty vypadat.

MINISTERSTVO

ZAMEDELSTVI

MINISTERSTVO
ZAMEDELSTVI

Obrazek 47.Navrh kancelatskych potieb [42]

-

MINISTERSTVO
PRO MISTNI ROZVO)

(-

Obrazek 48. Navrh loga na hrncich [43]
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Obrazek 49. Navrh sesitu [44]

Obrazek 50. Navrh papirové tasky [45]



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 68

8 NAVRH ODLISNYCH LOG PRO MINISTERSTVA

Jako druhou variantu pro nové loga ministerstev je vytvoieni pro kazdé ministerstvo odlisné
logo, avsak v jednotném stylu, aby byl zachovam jednotny vizualni styl prezentace instituci.
Loga by méla obsahovat sjednocujici prvek, ktery da najevo, ze k sobé& patti. Font pouzity
v logu by mél byt pro vSechna loga stejny. Jednotny koncept by mél vychazet z prvk, které
budou v logu pouzity. Tento prvek by mél byt u kazdého ministerstva odliSny, ale pfesto by
se m¢l drzet jednotného konceptu. Jednotliva loga by méla byt od sebe odliSena i barevné.
Kazda barva bude pro dané logo specificka a tim bude spojena s danym ministerstvem. Ba-
rva bude tak dalsi prvek, ktery bude jednotliva ministerstva od sebe odliSovat. Odlisna loga
pomohou lepsi orientaci mezi ministerstvy, ale v uceleném konceptu bude stéle jasné, Ze jde
vzdy o logo ministerstva. Lidé si tak snadno spoji naptiklad fialové logo s ministerstvem
financi nebo Cervené logo s ministerstvem zdravotnictvi a budou na prvni pohled védét, o

jaké ministerstvo se jedna.

Barevné kombinace pro jednotlivd ministerstva:
Ministerstvo vnitra — svétle modra

Ministerstvo prace a socialnich véci — oranzova
Ministerstvo pro mistni rozvoj — tmave zelena
Ministerstvo zdravotnictvi — Cervena
Ministerstvo financi —fialova

Ministerstvo obrany — khaki

Ministerstvo spravedlnosti — tmaveé modra
Ministerstvo zahrani¢nich véci — bézova
Ministerstvo primyslu a obchodu — tyrkysova
Ministerstvo dopravy — Seda

Ministerstvo Skolstvi, mladeze a té¢lovychovy — Zluta
Ministerstvo zemédélstvi — hnéda

Ministerstvo zivotniho prostfedi — svétle zelena

Ministerstvo kultury — rizova



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 69

Logo daného ministerstva bude vzdy obsahovat pouze tuto jednu uréenou barvu. Zabrani se
tak barevnym kombinacim, které by postradaly smysl a jsou zbyte¢né pro logo pouzivat.
Kazdé¢ ministerstvo tak bude piisobit pouze s jednou barvou. Pokud by logo obsahovalo vice

barev, orientace mezi v§emi Ctrnécti logy by byla slozit4 a zdlouhava.

V prvnim kroku ndvrhu jsem si vytvofila jednotny styl textu, ktery budu implementovat do

vSech log. Pro loga jsem vybrala font Source Sans Variable.

Source Sans Variable Regular:
AABCCDDEEEFGHCHITJKLMNNOOPQRRSSTTUUUVWXYYZZ
adbcéddeééfghchiijklmnriodpqrisSttudlvwxyyzz
0123456789

17&@

Source Sans Variable Bold:
AABCCDDEEEFGHCHIIJKLMNNOOPQRRSSTTUUOVWXYYZZ
aabcéddeééfghchiijklmniodpqrissttudidvwxyyzi
0123456789

17&@

Obrazek 51. Ukéazka pouzitého fontu Source Sans Variable (vlastni tvorba)

Dale jsem si vytvofila né¢kolik variant, jak by mohl napis ministerstev vypadat. Zkombino-

vala jsem text s velkymi a malymi pismeny a pouzila tuény text na prvnich dvou tadcich.

Ministerstvo Ministerstvo
Vnitra Vnitra
Ceské republiky CESKE REPUBLIKY

MINISTERSTVO MINISTERSTVO
VNITRA VNITRA
CESKE REPUBLIKY Ceské republiky

Obrazek 52. Vybér stylu pisma pro log (vlastni tvorba)

U této varianté log pro ministerstva jsem se rozhodla pouzit oznadeni ,.Ceské republiky*.
V logu nebude prvek, ktery by jasné identifikoval Ceskou republiku, a proto mi piijde

vhodné toto oznaceni do loga uvést.
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Z moznych variant, jak napsat text loga, jsem se rozhodla pro variantu, kde jsou prvni dva
tadky (Ministerstvo xxxxx) napsany tuéné velkymi pismeny a posledni fadek (Ceské repub-
liky) je napsan malymi pismeny. Déle jsem k textu pfidala ohraniceny prostor ve tvaru ob-
délniku pro ikonu loga, ktera bude pro kazdé logo rozdilnad. Do vymezeného prostoru bude
vytvoreno grafické ztvarnéni, které bude vyjadiovat jednotlivé ministerstvo. Dodrzi se tak

jednotna velikost ikony u kazdého loga.

MINISTERSTVO
VNITRA
Ceské republiky

Obrazek 53. Ukazka findlni Sablony pro tvorbu log (vlastni tvorba)

Pro ptehledné&jsi praci jsem si v programu Adobe Illustrator vytvofila 14 kreslicich platen a
na kazdé umistila nazev ministerstva a ptisluSnou barvu, kterd bude dané ministerstvo repre-
zentovat. Do kazdého kresliciho platna budu vytvaret samostatné logo. Budu tak mit piehled

o kazdém logu a snadnéji budu dodrzovat jednotny koncept.

- Ministerstvo obrany

Ministarstvo Skolstvl, mizdeza iinistarstvo zemadalstvi
atalovychovy

Obrazek 54. Pracovni plocha pro navrh log (vlastni tvorba)



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 71

8.1 Ministerstvo vnitra

Pro logo ministerstva vnitra jsem se rozhodla pouzit obrys mapy Ceské republiky, kterou
jsem umistila do levého dolniho rohu, ¢ast mapy ofizla a nasledn¢ ptebarvila na svétle mod-
rou barvu, kterou nese i text loga. Mapu Ceské republika jsem zvolila, protoZe ministerstvo
vnitra se zabyva Sirokou fadou véci, které se dotykaji témét kazdého obcana a je ustfednim

organem statni spravy. Z tohoto diivodu mi pfijde vhodné do loga mapu umistit.

Ceské republiky

Obrazek 55. Logo ministerstva vnitra

8.2 Ministerstvo prace a socialnich véci

Do loga ministerstva prace a socidlnich véci jsem se rozhodla vlozit ikonu [46] domu s ro-
dinou, které toto ministerstvo symbolizuji. Ministerstvo se krom¢ prace stard také o socidlni
vztahy, dlichodové zabezpeceni nebo o péci o rodinu a pravni ochranu mateftstvi a prave to
ma pouzitd ikona znazoriiovat. Pro ministerstvo jsem zvolila oranZovou barvu, ktera sym-

bolizuje teplo a rodinu.

Ceské republiky

Obrazek 56. Logo ministerstva prace a socidlnich véci


http://www.mvcr.cz/
http://www.mpsv.cz/
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8.3 Ministerstvo pro mistni rozvoj

Ministerstvo se zabyva pfedevsim spravou regionalni politiky, ktera je zaméfena na bydleni,
podnikéni nebo cestovni ruch. Proto jsem se rozhodla umistit do loga mapu [47], ktera zna-
zorfiuje viechny kraje v Ceské republice. Ministerstvo dostalo zelenou barvu, ktera symbo-

lizuje rlst a rozvoj.

MINISTERSTVO

N
“"‘ﬁ%L PRO MiSTNi ROZVOJ
24 B .
Ceske republiky

Obrazek 57. Logo ministerstva pro mistni rozvoj

8.4 Ministerstvo zdravotnictvi

Pro ministerstvo zdravotnictvi jsem se rozhodla pouzit ikony srdce a kiize, které zietelné
davaji najevo, o které ministerstvo se jednd. Ministerstvo se stara krom¢ samotného zdra-
votnictvi také o ochranu zdravy, vyzkumnou ¢innost, 14zn€ nebo zdravotnicky informacni
systém. Casto pouzivana barva pro zdravotnictvi je Eervena, proto jsem se rozhodla do
loga pravé tuto barvu zakomponovat, aby ¢tenare, ktery se na logo podiva, hned napadlo,

7e se jednd pravé o ministerstvo zdravotnictvi.

MINISTERSTVO
ZDRAVOTNICTVi
Ceské republiky

Obrazek 58. Logo ministerstva zdravotnictvi


http://www.mmr.cz/
http://www.mzcr.cz/
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8.5 Ministerstvo financi

Ministerstvo financi reprezentuji penize, a proto je na misté, aby ikona penéz [48], [49] byla
pouzita také v logu. K ministerstvu financi jsem pouzila fialovou barvu. Ministerstvo se stara

o finance statu, statni rozpocet nebo statni pokladnu.

MINISTERSTVO
== FINANCI
)= Ceské republiky

Obrazek 59. Logo ministerstva financi

8.6 Ministerstvo obrany

Pro ministerstvo obrany jsem vybrala tmave zelenou barvu, se kterou se miizeme setkat pie-
devsim ve vojenském prostfedi. Ministerstvo se stard o obranu statu, armadu a podili se na
vojenské obrané politice statu. Jako ikonu pro toto ministerstvo jsem zvolila me¢ [50] a Stit

[51], které obranu vyjadiuji.

MINISTERSTVO
OBRANY
Ceské republiky

Obrazek 60. Logo ministerstva obrany


http://www.mfcr.cz/
http://www.army.cz/
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8.7 Ministerstvo spravedlnosti

Jako vhodny znak pro spravedlnost se nabizi ikona vah [52], ktera je se spravedlnosti spojo-
vana. Barvu jsem zvolila modrou, kterd zna¢i diivéru a klid a pro toto ministerstvo je vhodna.
Pod ministerstvo spravedlnosti spadaji soudy, statni zastupitelstvi a vézenstvi. Logo jsem

doplnila o ikonu kladivka pro soudce [53], které v logu zastupuje soudy.

& MINISTERSTVO
SPRAVEDLNOSTI

Ceské republiky

Obrazek 61. Logo ministerstva spravedlnosti

8.8 Ministerstvo zahrani¢nich véci

Pro ministerstvo zahrani¢nich véci se hodi ikona, ktera bude znazorfiovat zahrani¢ni vztahy
a to, Ze ministerstvo se zajimé o zahrani¢ni politiku. Z té€chto diivodi jsem vybrala ikonu,
ktera symbolizuje zépadni [54] a vychodni [55] polokouli. Barva pro toto ministerstvo je

bézova.

Ceské republiky

Obrazek 62. Logo ministerstva zahrani¢nich véci


http://www.justice.cz/
http://www.mzv.cz/
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8.9 Ministerstvo primyslu a obchodu

K ministerstvu primyslu a obchodu jsem zvolila tmavé oranzovou barvu. Ministerstvo se
stard o prumyslovou a obchodni politiku, energetiku, hutnictvi nebo sklafstvi a vyrobu pa-
piru. Oblasti, které spadaji pod toto ministerstvo je mnoho a nebylo by mozné vyobrazit je
vSechny v logu. Z tohoto diivodu jsem se rozhodla pouzit ikonu tovarny [56], kterd vSechny

tyto oblasti zastupuje.

MINISTERSTVO
PRUMYSLU A OBCHODU
“=2°°1 | Ceské republiky

Obrézek 63. Logo ministerstva primyslu a obchodu

8.10 Ministerstvo dopravy

Ministerstvu dopravy jsem piifadila Sedou barvu, kterd ma symbolizovat cesty a dopravu
samotnou. Toto ministerstvo se stara o statni politiku v oblasti dopravy, proto se nabizi jako

vhodna ikona pouzit ikonu aut [57].

P MINISTERSTVO
|/ DOPRAVY
=

Ceské republiky

Obrazek 64. Logo ministerstva dopravy
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8.11 Ministerstvo Skolstvi, mladezZe a télovychovy

Pro ministerstvo Skolstvi, mladeze a t€lovychovy jsem vybrala Zlutou barvu, ktera je hrava
a St'astna. Toto ministerstvo mé na spravu predevsim Skoly, vyzkum a vyvoj nebo sport a

turistiku. Do loga jsme se rozhodla umistit ikonu mice [58] a promocni ¢epici [59].

Ceské republiky

Obrazek 65. Logo ministerstva skolstvi, mladeze a t€lovychovy

8.12 Ministerstvo zemédélstvi

K ministerstvu zemédé€lstvi jsem zvolila hnédou barvu, kterd ma symbolizovat pidu. Do
loga jsem zakomponovala ikonu obili [60] a ikonu stromi [61]. Ministerstvo zemé&dé&lstvi se
krom¢ zeméd¢lstvi stard také o vodni hospodafstvi a rybolov, lesy a myslivost nebo potra-

vinarsky pramysl.

MINISTERSTVO
ZEMEDELSTVI
Ceské republiky

Obrazek 66. Logo ministerstva zemedélstvi
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8.13 Ministerstvo Zivotniho prostredi

Ministerstvo Zivotniho prostfedi nese zelenou barvu, kterd znazoriiuje prave Zivotni prostiedi
a prirodu, kterd je s nim spojena. Jako ikonu jsem zvolila ruku drzici Zemi a z ni vyrustajici

rostlinu [62].

Ceské republiky

Obrazek 67. Logo ministerstva zivotniho prostiedi

8.14 Ministerstvo kultury

Jako vhodny znak ministerstva kultury jsem vybrala ikonu [63], ktera symbolizuje vSechny
oblasti, o které pod ministerstvo spadaji. Toto ministerstvo se stard o uméni, kulturni pa-
matky nebo piipravu zékonil pro televizni a rozhlasové vysilani. Logo nese rizovou barvu.

Tuto barvu jsem zvolila, protoZe mi ke kultufe patii a zndzoriiuje hravost, kterou kultura ma.

Ceské republiky

Obrazek 68. Logo ministerstva kultury
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8.15 Ukazka vytvorenych log ministerstev

Vsechna loga jsem sjednotila do podobného stylu, aby tvofila jednotnou vizualni prezentaci
ministerstev. Hlavnim sjednocujicim prvkem je obdélnik, ktery je u vSech log ministerstev
stejny a jeho obsah se méni podle konkrétnich ministerstev a toho, co ministerstva reprezen-
tuje. Tento koncept by mohl pomoct vetfejnosti vnimat loga ministerstev jednotnéji a bylo

by snadnéjsi urcit, o které konkrétni ministerstvo se jedna.

Ceské republiky Ceské republiky
MINISTERSTVO
PRUMYSLU A OBCHODU

Ceské republiky [2E5% | Ceské republiky

MINISTERSTVO

PRO MiSTNi ROZVOJ

Ceské republiky Ceské republiky

MINISTERSTVO

ZDRAVOTNICTVI

Ceské republiky Ceské republiky

MINISTERSTVO MINISTERSTVO

FINANCi ZEMEDELSTVI

Ceské republiky Ceské republiky

MINISTERSTVO

A Ceské republiky Ceské republiky

MINISTERSTVO

SPRAVEDLNOSTI

Ceské republiky Ceské republiky

Obrazek 69. Ukazka vSech vytvorenych log ministerstev (vlastni tvorba)
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ZAVER

Cilem této bakalatské prace bylo sezndmit Ctenafe s firemnim designem a jednotnym vizu-
alnim stylem spolecnosti. Jako ptfipadova studie v praktické ¢asti byla pouzita loga minister-
stev Ceské republiky, u kterych bylo cilem navrhnout grafické feSeni, pomoci kterého se

docili uceleného konceptu vSech ministerstev.

V teoretické ¢asti prace bylo popséno, co je firemni identita, jeji déleni a jak dale utvafi
firemni komunikaci, firemni kulturu, firemni produkt a design. VSechny tyto slozky se vza-
jemné ovliviiuji a spolecné utvafi firemni image, tedy to, jak je firma jako celek vniméana.
Popsala jsem, jaké prvky je dilezité dodrzovat v jednotlivych ¢astek firemni identity a jak
vyznamné jsou pro rust firmy. Déle se prace zaméfila na graficky manual, ktery by méla mit
kazda vétsi spolecnost vytvoreny a fidit se jeho pravidly. Soucasti grafického manualu je
také to, jak ma firma pouzivat své logo. Tvorb¢ loga spolecnosti je v praci vyhrazena samo-
statnd kapitola. V této kapitole je popsano, jakymi pravidly by se m¢l tviirce pii navrhu loga
fidit a ¢emu by se mél vyhnout, jaka rizika mohou pii zméné loga nastat a kdy muize byt
vhodné zvolit redesign loga. Kapitola také kratce shrnuje zakladni informace o typografii a
firemnich barvéach. Dalsi kapitolou v praci je rozdé€leni a popis druhii vizualni identity. Po-
sledni kapitola teoretické Casti se zabyva akciden¢nimi tiskovinami, jejich rozdélenim na
osobni, spolecenské, firemni a reklamni, naleZitostmi jednotlivych tiskovin jako jsou napfi-
klad formaty, jaké informace maji obsahovat nebo jakou grafickou upravu zvolit. Souc¢asti

kapitoly je také popis, jak navrhnout vizitku a billboard.

V praktické &asti prace je navrhnuto, jaka loga by mohla ministerstva Ceské republiky pou-
zivat. Jsou zde uplatnény informace, které jsou popisovany v teoretické ¢asti, zejména pii
tvorbé loga a akcidenénich tiskovin. Ceska republika mé &trnact ministerstev a kazdé pou-
7iva jiné logo s riznymi moznostmi ozna¢eni Ceské republiky. V préci je navrhnuto fesen,
jak by se jednotliva loga mohla sjednotit a tim zajistit ucelenou firemni identitu. V prvnim
feseni je navrhnuto logo, které by mohla pouzivat vSechna ministerstva pouze se zménou
nazvu konkrétniho ministerstva. Logo obsahuje znak ¢eského dvouocasého lva a ¢ervenou
a modrou barvu. Tyto prvky davaji najevo, Ze se jedna o ministerstvo Ceské republiky a
proto do loga jiz samotné oznaceni ,,Ceské republiky* neni zakomponovano. Druhé fe$eni
predstavuje ctrnact odliSnych log, které vychézi z jednotné Sablony, ktera zaruci pouziti stej-
ného fontu a stejné velikost ikony, ktera jednotliva ministerstva reprezentuje. Kazdé minis-

terstvo ma své logo odlisné graficky zpracované s jinym prvkem a jinou barvou.
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