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Hodnoceni:
A —nejlepsi; F - nevyhovuyjici
1.  Aktudlnost feSen¢ho tématu X O 0O 0O O Od
2. Obtiznost zadaného tikolu O X O 0O O O
3. Splnéni vech bodii zadani X O O 0O 0 O
4.  Vhodnost zvolené metody feseni X O 0O 0O 0O 0O
5. Logické ¢lenéni prace O X O0O0O 0O
6.  Urovei jazykového zpracovani X O O 0O 0 O
7. Formalni uroven prace X O 0O 0O O Od
8.  Préce s literaturou a jeji citace O X O O O O
9. Urovei zpracovéni teoretické ¢asti X O 0O0O0 0O
10. Kvalita zpracovani praktické ¢asti X O 0O 0O 0O d
11. Dosazené vysledky prace O X OO 0O 0O
12. Ptinos prace a jeji vyuziti X O 0O 0O 0O d

Celkové hodnoceni prace:

Vysledna zndmka neni primérem vyse uvedenych hodnoceni. Znamku uvede oponent dle svého
uvazeni dle klasifika¢ni stupnice ECTS:

A — vyborng¢, B — velmi dobte, C — dobie, D — uspokojivé, E — dostatecné, F — nedostatecné.
Stupenit F znamena téz ,,nedoporucuji praci k obhajob&®.

Pi‘edloZenou bakalaiskou praci doporucuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni

A - vyborné.
V pripadé hodnoceni stupném ,,F — nedostate¢né* uved’te do piipominek a slovniho vyjadieni
hlavni nedostatky price a diivody tohoto hodnoceni.

Otazky k obhajobé:
Reklamni kampané na Facebooku a YouTube v hodnoté 10.000,- K¢ pro redlnou spolecnost
Stiibrnd linka z. s. byly nakonec také zrealizovany ¢i "pouze" navrzeny?

V ramci shrnuti reklamnich kampani uvadite, ze "...by pro reklamu byl daleko lepsi Facebook...nez
YouTube...". Je mozné toto tvrdit i bez vyhodnoceni realnych vysledki kampani?

DalSi pfipominky, vyjadieni, niméty k obhajobé prace (moZno pokracovat i na dalsi strance):




Bakalarska prace kombinuje nékolik dil¢ich pohledl na problematiku reklamy na socialnich sitich,
od tvorby grafickych propagacnich materidlt, ptes navrhy reklamnich kampani az po dotaznikové
Setfeni s influencery. Je napsana velmi peclivé a jeji celkova uroven je pomérne vysoka.

Drobné nedokonalosti by se daly nalézt v logickém ¢lenéni (napi. piili§ obecny nazev kapitoly
"Zakladni pojmy", ktera nasleduje az za kapitolou o reklamé na internetu) a vyhodnoceni
dosazenych vysledka. Také seznam pouzité literatury by si zaslouzil vice preciznosti (napf.
JANOUCH, Viktor v [1] vs. VIKTOR, Janouch v [3]). V kontextu tématu prace je vtipné, ze
autorka nechala v n¢kterych polozkach seznamu pouzité literatury (napt. [21], [25]) v odkazech na
online zdroje URL adresy vetn¢ parametrt pro sbér dat o kampanich, které vSak zde postradaji
smysl a naopak zbytecn¢ prodluzuji referenci na 9-10 fadk.

I ptes vySe uvedené nedostatky drobnéjsiho charakteru Ize praci celkoveé hodnotit jako vybornou.
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