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	Odůvodnění hodnocení práce:

Cílem práce je analýza tištěných reklam čtyř poskytovatelů rychlého občerstvení. 
Teoretická část se zabývá reklamou z různých hledisek, včetně jazyka reklamy. 
Je propracovanější než část praktická. Popis v teoretické části je přehledný, ovšem u některých uvedených termínů není vysvětleno, co konkrétně znamenají. V některých pasážích se opakují stejné zdroje, chybí porovnání myšlenek z uvedených zdrojů; případně, pro srovnání, využití dalších lingvistických zdrojů, které se danou problematikou hojně zabývají. 
Z cílů práce není zcela jasné, čeho konkrétně chce autorka prací docílit (uvedeno pouze, že analýza se provádí s cílem najít vyjmenované lingvistické rysy, str. 35). V praktické části autorka analyzuje 5 reklam rychlého občerstvení každého poskytovatele. Pro získání relevantnějších výsledků a následně relevantního porovnání reklam mezi jednotlivými poskytovateli a jejich případného na potenciální zákazníky, by byl vhodný vyšší počet analyzovaných reklam a volba aktuálnějších reklam (autorka v práci konstatuje, že některé reklamy jsou staršího data, nezdůvodňuje proč). Praktická část není zcela propojená s teoretickou částí, některé jevy popsané v teoretické části nejsou součástí praktické analýzy. 
Práce vykazuje jazykové nedostatky, zejména v praktické části (shoda podmětu s přísudkem, slovosled, čas). Zdroj Yule (23) není součástí bibliografie.
Závěry analýzy uvedené na konci práce jsou obecné, spíš formou výčtů jevů zjištěných v reklamách; chybí zdůvodnění, proč se podle autorky práce dané jevy v reklamách vyskytují, či naopak proč se některé jevy v reklamách nevyskytují, zcela chybí srovnání reklam jednotlivých analyzovaných představitelů rychlého občerstvení z hlediska využití lingvistických jevů a jejich vhodnosti.
Práci hodnotím stupněm D a doporučuji ji k obhajobě.


	Otázky k obhajobě:

1. What are the trends in today´s advertising, how have they chaned compared to the past?
2. Could you compare the results of your analyses among the fast-food chains analysed?
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