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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce Kateřiny Veselé nabízí propracovanou analýzu vinařského trhu i s jeho marketingovými specifiky. Je zjevné, že se autorka o tento segment osobně zajímá a oceňuji, že se po neúspěchu s vinařskou značkou Zaječí tématu nezalekla.

Praktické části můžeme vytknout pouze to, že autorka ve skutečnosti pouze předkládá v praxi již ověřené a vyzkoušené komunikační prostředky. Přímá komunikace, zážitkový marketing – bez těchto nástrojů se neobejde žádná značka vína, která chce uspět na trhu. Zajímavou příležitost nabízí cross promotion (se značkami pečiva, sýrů apod.).

Je také podstatné, kde se bude značka prodávat. Nelze být všude zároveň, protože samotná distribuce může zvyšovat hodnotu značky.

Obecně si ale myslím, že práce je zpracována dobře a jako taková má našlápnuto na detailnější a propracovanější verzi.
1.) Jaká prodejní místa (tedy způsob distribuce) mohou výrobci vína využít ve svém
       marketingovém mixu?
       Co byste doporučila značce, která se chce vyprofilovat jako exkluzivní (KH)?

 2.) Jakou hlavní konkurenční výhodou značka KH disponuje?

 3.) Je vhodná v případě komunikace značky vína mediální komunikace?

      Jaké kanály byste volila?

Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....A……………....................................
Ve Zlíně dne ...............................................

 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
